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RECENZJA, REKOMENDACJA, INFORMACJA CZY PROMOCJA?
KSIAZKI ZABAWKI NA LAMACH MAGAZYNOW PARENTINGOWYCH
W LATACH 2005-2010

ABSTRAKT:

Przedstawiono polskie magazyny parentingowe osiagajace naj-
wyzsze wyniki sprzedazy w latach 2005-2010. Poddano analizie ich
zawarto$¢ ze szczeg6lnym uwzglednieniem rubryk zawierajacych opisy
ksiazek zabawek. Analiza dotyczyla tresci artykutow i formy zewnetrz-
nej rubryki: uktadu graficznego, proporcji liczby zdje¢ do tekstu oraz
obecnosci tresci reklamowych. Badane czasopisma w rézny sposob
prezentowaty ksiazki zabawki i literaturg dziecigca: jedne ograniczaty si¢
do krotkich tekstow informacyjnych o charakterze marketingowym,
podczas gdy inne umieszczaly bardziej obszerne teksty, przekazujace
wiele cennych informacji. Najczes$ciej wystepujacym niedociagnigciem
w opisach ksiazek we wszystkich omawianych magazynach byl brak
danych bibliograficznych.

SEOWA KLUCZOWE:

Ksiazka dla dzieci. Ksiazka zabawka. Magazyn parentingowy. Prasa.
Recenzja.
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Gwaltowny rozwdj polskiej gospodarki, ktéry nastapit w ostat-
nim dziesigcioleciu XX w., dat si¢ zauwazy¢ takze w segmencie ksiazek
dla dzieci. W kontakcie z kultura zachodnia — nasycona kolorami i do-
starczajaca intensywnych bodzcoéw — powojenny dorobek krajowego
rynku wydawniczego wydawat si¢ nijaki, smutny i pozbawiony barw.
Znaczny wptyw miat na to fakt, ze polskie techniczne zaplecze poligra-
ficzne znajdowalo si¢ na duzo nizszym poziomie niz w takich krajach,
jak Niemcy, Wielka Brytania czy Francja. Nawet znakomite ilustracje
tworcow z kregu Polskiej Szkoty Ilustracji, ktérzy zostali docenieni
niemal na catym $§wiecie, drukowane w takich warunkach, nie wywoty-
waly w polskim adresacie odpowiedniego wrazenia. Szerokie grono
odbiorcow przychylnie przyjelo wigc oferte zagranicznych koncernow
wydawniczych, czesto oparta na tytulach licencyjnych oraz mozliwosci
nowych polskich wydawnictw, np.: Wilgi, Debitu czy Siedmiorogu,
ktore skierowaly swa oferte do najmlodszych. Na przetomie XX i XXI
w. rynek ksiazki dla dzieci stale si¢ powigkszal i jednoczesnie coraz
bardziej sig¢ roznicowat. W 2001 r. na rynku pojawito si¢ 7 000 egzem-
plarzy ksiazek zaliczanych do literatury pigknej dla dzieci [20, s. 6],
W ciagu nastgpnych lat liczba ta systematycznie rosta i juz 2 lata pdzniej
wyniosta 13 300 egzemplarzy [21]. Kryzys gospodarczy wywarl jednak
ogromny wptyw na segment ksiazki dla dzieci, wigc w 2010 r. liczba
egzemplarzy zmalata do poziomu z 2005 r., czyli 9 000 [21].

Ksiazki zabawki, nazwane przez Joanng Papuzinska pre-
ksiqzkami stuzacymi do zabawy i manipulacji [18, s. 12], podsuwane sa
najmtodszym dzieciom u poczatku ich drogi czytelniczej. Gatunek ten
jest juz bardzo rozbudowany i nie ogranicza si¢ tylko do szmacianek,
rozktadanek, ksiazeczek kapielowych i dzwigkowych. Rozwoj technolo-
giczny umozliwia wlaczenie réznorodnych elementéw ludycznych, takze
do ksiazek dla przedszkolakéw i starszych dzieci, np. do ksiazek popular-
nonaukowych. Wsrdd oficyn wydawniczych, ktére ktada silny nacisk na
wzbogacanie swojej oferty ksiazek zabawek i stale proponuja czytelnikom
ich nowe odmiany, sa takie firmy jak: Wilga, FK Olesiejuk czy Debit.

Odrebna kwestia pozostaje problem, w jaki sposéb dorosli,
rodzice, opiekunowie czy wychowawcy zdobywaja informacje na temat
nowosci wydawniczych z rynku ksiazek dla dzieci. W najpopularniej-
szych $rodkach przekazu, takich jak telewizja czy radio, ktore poddane sa
prawom ekonomii i rynku, brak najczeéciej miejsca na tak ,,niekomercyj-
ny” produkt, jak ksiazka dziecigca. Natomiast zasoby Internetu, z punktu
widzenia zwyklego odbiorcy, nie sa w zaden sposob uporzadkowane
i czgsto poszukujacy informacji nie maja mozliwosci ustalenia, kim jest
autor tekstu i czy jest wiarygodny. W cyberprzestrzeni mozliwosé
umieszczania wlasnych treSci maja nie tylko instytucje panstwowe czy
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koncerny, ale takze osoby prywatne. Jednak anonimowo$¢ Internetu
sprawia, ze mozliwe jest nieetyczne wykorzystywanie jego potencjatu,
na przyklad przez stosowanie marketingu wirusowego, czyli przedsta-
wianie tresci komercyjnych jako prywatnych opinii zwyktych uzytkow-
nikow [15]. Na ten problem zwracaja uwagg przedstawiciele wydawcow
prasy, m.in. Iwona Szajkowska, reprezentujaca wydawce magazynu
»Dziecko”: ,,Zalew nieraz sprzecznych informacji, jakie mozna znalez¢
w Internecie, powoduje chaos i dlatego rodzice maja potrzebe oparcia si¢
na autorytecie i konkretnych danych” [22]. Takie konkretne i wiarygod-
ne dane miatyby dostarcza¢ wtasnie gazety i czasopisma. Prasa parentin-
gowa oferuje wiele tytulow czasopism skierowanych do rodzicow
wychowujacych dzieci najmiodsze (najczg$ciej do 6 roku zycia),
w ktérych omawiane sa najrozniejsze aspekty dziecinstwa: zdrowie,
zywienie, rozw0j ruchowy i emocjonalny, ale takze zabawa i edukacja.
Czes¢ pism wprowadza ponadto teksty promujace kulturg, w tym zagadnie-
nia zwigzane z literatura i ksiazka dziecieca. Teksty te maja nie tylko cha-
rakter sporadycznych artykulow omawiajacych role ksiazki i czytania
W rozwoju dziecka czy prezentujacych konkretne pozycje z literatury dzie-
cigcej, ktore moga pomoc rodzicom w rozwiazaniu dziecigcych problemow.
Wydawcy prasy dostrzegli rozwoj rynku ksiazki, na ktorym nieustannie
pojawiaja si¢ nowe tytuly, i z tego powodu decydujq si¢ na umieszczenie
W czasopismach statej rubryki zawierajacej recenzje nowosci ksiazkowych.

Polski rynek prasy parentingowej

Zwiazek Kontroli Dystrybucji Prasy (ZKDP) gromadzi szczegdtowe
dane dotyczace rozmiaru polskiego rynku prasy i udzialu w nim poszczegol-
nych tytutéw. ZKDP regularnie udostgpnia informacje na temat wysokosci
naktadow gazet i czasopism oraz liczby egzemplarzy rozprowadzonych
w dystrybucji ptatnej i bezptatne;.

Tab. 1. Sredni naktad magazynéw parentingowych w latach 2005-2010.

- Rocznid 5005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2000 | 2010

Driecko” 131743 | 157650 | 159718 | 156827 | 145178 | 141559
_Mam Dziccko” | 149953 | 163137 | 160481 | 171675 | 158893 | 146633
Mamo, to Ja» | 157135 | 176836 | 177271 | 179964 | 156927 | 147 908
Rodzice” 112493 | 132500 | 115330 | 157299 | 127084 | 93254
_Twoje Dziecko” | 116 165 | 140278 | 141639 | 137010 | 118775 | 112303
_Twoj Maluszek” | 203080 | 202113 | 186933 | 181666 | 170195 | 148217

Zrodto: Opracowanie whasne na podstawie danych ZKDP [24].
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Z danych zawartych w Tab. 1 wynika, ze udzial poszczeg6lnych
magazynéw w rynku prasy na przestrzeni analizowanych 6 lat ulegat
tylko niewielkim wahaniom. Na skutek tego, w nieznacznym stopniu
zmienialy si¢ ich pozycje w rankingu najlepiej sprzedajacych si¢ czaso-
pism dla rodzicéw. Pierwsze 3 miejsca niezmiennie zajmowaly kolejno:
,» T woj Maluszek”, ,,Mamo, to Ja” oraz ,,Mam dziecko”. Dalej ulokowaty
si¢ magazyny ,,Dziecko” i, Twoje Dziecko”. Do pierwszej piatki nie
zaliczal si¢ magazyn ,,Rodzice”. Wyjatkiem byty lata 2008 i 2009, gdy
czasopismo miato zwigkszony naktad. Nie uchronito to jednak pisma od
negatywnych wpltywow kryzysu gospodarczego, gdyz na poczatku roku
2010, koncern G+J — wydawca magazynu ,,Rodzice” — zdecydowat si¢ na
zmniejszenie czgstotliwosci ukazywania si¢ czasopisma z miesigeznika
do kwartalnika.

Niewatpliwie jako pozytyw nalezy przyja¢ fakt, ze sposrod
5. najpopularniejszych w Polsce magazynow dla rodzicow tylko 1 —
,» I w0j Maluszek” — nie zawiera statej rubryki po§wigconej ksiazkom dla
najmtodszych czytelnikow. Zwiazane jest to jednak z charakterem ma-
gazynu, ktory wydawca — Edipresse Polska — prezentuje jako ,,domowe-
go pediatre”, ktory ,,btyskawicznie znajduje rozwiazania codziennych
problemow dreczacych kazda mame” [11]. Zgodnie z zatozeniami redak-
cji ,,Twoj Maluszek” poswigcony jest gtownie problemom zdrowia oraz
zywienia niemowlat i matych dzieci, przy czym ogranicza si¢ do bardzo
krotkich, praktycznych informacji. Magazyn ukazuje si¢ od pazdziernika
2005 r. i btyskawicznie przejat, wilasciwie na state, pierwsze miejsce
w rankingu sprzedazy. Ten sukces marketingowy nie wynikat jednak
tylko z faktu publikowania niewielkich objetosciowo materiatow. Do-
datkowym atutem byto to, ze poza rozpowszechnianiem platnym, czes$¢
nakadu rozsylano nieodptatnie mtodym mamom przez pierwsze 2 lata
zycia ich dziecka. ,,Twdj Maluszek” byt tez pierwszym na polskim rynku
magazynem parentingowym, ktorego regularna cena sprzedazy bez dodat-
kéw wynosita 1zt

Ksiagzka zabawka i jej recenzowanie

Czasopisma: ,,Dziecko”, ,,Mam Dziecko”, ,,Mamo, to Ja” oraz
»Iwoje Dziecko” posiadaja stata rubryke, ktora popularyzuje ksiazki dla
najmtodszych dzieci. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze mimo wielu elemen-
tow wspolnych, kazda rubryka jest inna i odzwierciedla odmienny stosu-
nek redakcji do literatury dziecigeej. Na potrzeby tego artykutu analizie
poddana zostata tre$¢ stron pos§wigconych ksiagzkom dziecigcym w ma-
gazynach: ,,Mam Dziecko”, ,,Mamo, to Ja”, ,Dziecko” oraz ,,Twoje
Dziecko” w numerach z lat 2005-2010. Obserwacja ta miata na celu



157
Recenzja, rekomendacja, informacja czy promocja? Ksiazki zabawki ...

ustalenie ogdlnego charakteru rubryki oraz rozpoznanie, w jakim stopniu
jej tworcy uwzgledniaja potrzeby swoich najmlodszych odbiorcow
i przekazuja informacje o ksiazkach zabawkach. Poszukujac w czasopi-
smach recenz;ji literackich, potraktowano pojecie ksiazki zabawki w jego
najszerszym zakresie. W niniejszym tekscie pojgcie ,.ksiazka zabawka”
oznacza ksiazke, dla ktorej prawdziwe jest przynajmniej jedno z poniz-
szych stwierdzen:

— do jej produkcji uzyto tworzywa innego niz papier;

— jej format odbiega od tradycyjnej formy kodeksu;

— posiada tradycyjna posta¢ kodeksu, ale wzbogacono ja elementami
o charakterze ludycznym (figurki, kredki, grzechotka, latarka itp.);

— zamieszczone w niej ilustracje wychodza poza plaszczyzng strony
(rozktadanki 3D i 2D);

— zawiera elektroniczny panel lub przycisk umozliwiajacy wytwa-
rzanie dzwieku.

Definicja terminu ,,recenzja” zwraca uwage, ze jej charakter uza-
lezniony jest od miejsca publikacji, co za tym idzie, w prasie codziennej
pojawiaja si¢ glownie recenzje o charakterze informacyjnym, nie reali-
zujace pozostalych funkcji przypisywanych tradycyjnie temu gatunkowi
wypowiedzi dziennikarskiej. Wspomniane funkcje — oprocz informacyj-
nej — to: ocenianie, ksztatcenie gustow odbiorcow oraz refleksja krytycz-
na [23]; niestety rzadko sa uwzgledniane w rubrykach z recenzjami
ksiazek w magazynach dla rodzicow. Ocena i refleksja krytyczna nad
ksiazka zabawka, ktorej tres¢ jest zazwyczaj bardzo krotka i niekiedy
wreez banalna, nie wymaga wiele wysitku ze strony recenzenta. Wazne
jest, aby tekst kazdej ksiazki dziecigcej spetniat wszystkie wymogi po-
prawnosci jezykowej 1 stylistycznej, wigc zadaniem dziennikarza jest
zwrdcenie uwagi na ten aspekt w swojej wypowiedzi i wskazanie ewen-
tualnych niedociagnige¢. W przypadku ksiazek zabawek ocenie powinna
podlega¢ takze sfera wizualna dzieta (dobor kolordéw i stylistyka ilustra-
cji), jej konstrukcja, tj.: trwato§¢ materiatu, poziom bezpieczenstwa dziec-
ka w kontakcie z nia (obecnos$¢ drobnych elementéw, mozliwo$¢ rozerwa-
nia kart itp.), fatwo$¢ obstugi elementéw ruchomych i dzwigkowych, i ich
wytrzymatos¢. Niezbedne wydaje si¢ takze omowienie aspektu ludyczno-
$ci, jako elementu, ktory w zamierzeniach wydawcy ma odgrywaé rolg
,wabika”, elementu przyciagajacego odbiorc¢ do tej konkretnej ksiazki.
Teoretycy dziennikarstwa zwracaja ponadto uwage, ze ,kazda, nawet
najkrotsza, recenzja musi si¢ sktada¢ z doktadnego przedstawienia dzieta:
tytul, imi¢ i nazwisko tworcy [...], w wypadku ksigzki wydawnictwo,
liczba stron, kolejne wydanie, wskazana cena” [23]. Do tej listy elemen-
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tow sktadowych ,.idealnej” recenzji ksiazki zabawki z punktu widzenia
badacza, a takze odbiorcy, nalezy jeszcze doda¢ informacje na temat
sugerowanego minimalnego wieku czytelnika. Dalsza analiza wykaze
czy tworcy recenzji zamieszczanych w magazynach parentingowych
staraja si¢ chociazby dazy¢ do tego wzorca.

Analiza recenzji ksigzek zabawek w wybranych magazynach paren-
tingowych

Pozycje wymienionych tytuldbw magazynéw dla rodzicow,
w okresie bgdacym przedmiotem niniejszej analizy (2005-2010), w ran-
kingach sprzedazy ulegaly niewielkim wahaniom, wigc w takiej samej
kolejnosci zostana one zaprezentowane w niniejszym artykule: ,,Mamo, to
Ja”, ,Mam Dziecko” a nastgpnie ,,Dziecko” oraz ,,Twoje Dziecko”.

»Mamo, to Ja”

W 1995 r. na polskim rynku zaistniata, dzigki zakupowi 50%
udziatéow w Domu Wydawniczym ,,Helvetica”, szwajcarska grupa wy-
dawnicza Edipresse. Magazyn ,,Mamo, to Ja”, zajmujacy w ostatnich
latach w rankingach sprzedazy druga pozycje, ukazywal si¢ od tego
samego roku ,,pod szyldem” Domu Wydawniczego ,,Helvetica” i byt
wzorowany na ,,Tu Bebé” [18, s. 44] — magazynie, ktory Edipresse
wprowadzil na rynek hiszpanski w 1993 r. [8]. Przez pierwsze 10 lat
,»Mamo, to Ja” funkcjonowalo w niezmiennej szacie graficznej, dopiero
W 2006 1. po kolejnej zmianie na stanowisku redaktor naczelnej, ktore po
Annie Zaleskiej przejeta Magdalena Klimkowska, od$wiezono czasopis-
mo, zmieniajac znaczng czgS¢ jego makiety.

Przeobrazeniu ulegta wtedy takze rubryka poswigcona ksiazkom
dla dzieci prowadzona przez Katarzyng Kubisiowska. Do 2006 r. rubry-
ka zajmowata 1 strong, na gorze ktorej znajdowat si¢ staty tytul rubryki
,»Czytaj z nami...”. Lewy goérny rdg przeznaczono na przedstawienie
czytelnikom recenzentki: umieszczano w tym miejscu zdjgcie dzienni-
karki i krotki tekst. Co istotne — fotografia byta duzych rozmiarow,
obejmowata niemal cala sylwetke i nie miata charakteru formalnego:
byla fotografiag Katarzyny Kubisiowskiej obejmujacej siedzacego na jej
kolanie synka: ,Katarzyna Kubisiowska. Krakowianka, absolwentka
filmoznawstwa Uniwersytetu Jagiellonskiego. Wspotautorka ksigzek
0 filmie i literaturze. Mama ponadtrzyletniego Tadeusza, z ktorym czgsto
prowadzi pasjonujace rozmowy o ... przydatnosci wywrotek i dzwigow.
Entuzjastka «Czarodziejskiej Gory» oraz «120 przygdod Koziotka Matot-
ka». Wolny czas spgdza w kinie oraz na grze z synem w «noge»”
[3, 2005, nr 1, s. 70].
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Na przestrzeni lat w tek$cie uaktualniano jedynie informacj¢ na
temat wieku chtopca, jego zainteresowan i niekiedy zmieniano kolejno$¢
podawania niektérych danych. Zdjgcie bylo statym elementem rubryki
I nie zastgpowano go innym. Zmiany tekstu nie wplywaty na charakter
notatki, ktorej celem bylo uczynienie obcej czytelnikom dziennikarki,
osoba znajoma, przede wszystkim matka kochajaca swoje dziecko, ma-
jaca podobne zainteresowania, pasje i problemy zycia codziennego.
Jednoczesénie informacja na temat wyksztatcenia i dzialalno$ci tworczej
wyr6znialy ja z grona innych matek i uprawomocniaty jej status jako
autorki recenzji ksiazkowych.

Kolejny staty element rubryki ,,Czytaj z nami...”, niemajacy bez-
posredniego zwiazku z literatura dziecigca, to ,,Czy wiesz ze...”, czyli
kréotkie ciekawostki z réznorodnych dziedzin umieszczane zaraz pod
tekstem o K. Kubisiowskiej. Byly to zarowno porady o wychowywaniu
»mola ksiazkowego”, jak 1 wiadomos$ci z historii literatury: ,,pierwsze
ksiazki dla dzieci powstaly w epoce oswiecenia. Poswigcone byty idei
wychowania obywatelskiego. Dopiero Maria Konopnicka basnia
«O krasnoludkach i sierotce Marysi» wniosta do tej literatury troche
fantastyki” [3, 2005, nr 9, s. 70].

W lewym dolnym rogu znajdowata si¢ podrubryka ,,Dla mamy”,
w ktorej reklamowano jednorazowo 1 ksiazke, mogaca zainteresowac
dorostych czytelnikow. Pozostala plaszczyzna strony (okoto 70%)
poswigcona byta wylacznie recenzjom ksiazek dla dzieci. Byly to za-
zwyczaj 3 teksty, z ktorych kazdy miat odregbny tytut i przedstawiat
czytelnikom 1 lub kilka publikacji. Pod kazdym tekstem zamieszczano
informacje formalne: tytut ksiazki, imi¢ i nazwisko autora tekstu, thuma-
cza, autora ilustracji lub osoby odpowiedzialnej za opracowanie graficz-
ne, a takze nazwe¢ wydawcy, miejsce 1 rok wydania, ceng oktadkowa
i sugerowany wiek czytelnikow. Jak wspomniano wczesniej, pojedyncza
recenzja najczesciej poswigcona byla 1 tytutowi, ale w przypadku
ksiazek zabawek zazwyczaj tematem byly cate serie (do 4 tytutow) lub
kilka ksiazek o podobnym charakterze czy tematyce. W 2005 r., przed
od$wiezeniem czasopisma, z 3 tekstow zazwyczaj 1 prezentowat ksiazki
zabawki 1 chociaz dotyczyt najczesciej kilku tytulow, byt znacznie krot-
szy niz pozostate. Nalezy jednak zwroci¢ uwagg, ze mimo bardzo skon-
densowanej formy, dawat on czytelnikom najistotniejsze informacje: 1-2
zdania charakteryzowaly tres¢ ksiazki, a kolejne przedstawialy elementy
ludyczne, ich funkcjonowanie badz atrakcyjnos¢ dla matego czytelnika.

Kazda z recenzji opatrzona byta co najmniej 1 zdjgciem przedsta-
wiajacym oktadke i1 niekiedy drugim, ukazujacym wnetrze ksiazki. Jesli
recenzja odnosita si¢ do ksiazki zabawki, w wigkszosci przypadkoéw poza
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zdjeciem oktadki umieszczano takze zdjecie przedstawiajace jej najbar-
dziej atrakcyjne elementy: rozkladana ilustracje, otwierane klapki, puz-
zle lub figurki.

Modyfikacja warstwy wizualnej calego czasopisma, ktorej doko-
nano na poczatku 2006 r., wniosta wiele zmian takze do rubryki
K. Kubisiowskiej. Powaznym krokiem bylo powigkszenie rubryki, na ktora
przeznaczano od tej chwili cala rozkladowke. Statym elementem stat si¢
blok reklamowy, udostgpniany wydawcom ksiazek dla dzieci, zajmujacy
okoto 30% strony nieparzystej. W lewym gémym rogu strony,
W nagtowku, umieszczono nowy tytul rubryki: Przedszkolak. Nowosci
Z ksiegarni. Katarzyna Kubisiowska, a przez $rodek catej rozktadowki biegt
niebieski pas wysokosci okoto 3 cm, na ktorym biata czcionka drukowano
biezacy tytut (niejako nadrzedny dla wszystkich recenzji z danego numeru)
oraz mniejsza czcionka, 1 lub 2 zdania wprowadzajace. Redakcja zupetie
natomiast zrezygnowala ze zdjecia i ,,profilu” dziennikarki prowadzacej
rubryke oraz z podrubryk ,,Czy wiesz ze...” i ,,Dla mamy”.

W pierwotnym uktadzie strony poszczegélne recenzje byly nie-
jako rozrzucone na stronie i choc¢ ilustrujace je zdjecia bezposrednio
Z nimi sasiadowaly, to czytelnik mogt mie¢ problem z przyporzadkowa-
niem obrazu do ksiazki. Recenzje nie byly w zaden sposob od siebie
oddzielone, a brak jasno wydzielonych pol przeznaczonych na zdjgcie
i opis pojedynczej ksiazki utrudnial orientacj¢. Nowa rubryka zostala
podzielna na 2 czgsci przez poziomy pas z tytutem biezacym. Dodatko-
wo w kazdej z tych czg$ci nastgpowal dalszy podziat na 2 lub 3 pionowe
i rownorzedne kolumny, z wyraznie zaznaczona pionowa kreska, ktora je
oddzielata. Umozliwito to umieszczenie w rubryce 7-8 recenzji, z kto-
rych kazda miala odrebny tytut i ilustrowana byta nawet 6 zdjeciami.
Mimo to cato$¢ nadal byta czytelna, a odbiorca tatwo mogt powiazaé
ilustracje z tekstem recenzji.

Koncern Edipresse przez kilka miesigcy w 2009 r. wspotpraco-
wat z firma OneStep, umozliwiajaca zakup przez telefon produktow
przedstawianych na tamach czasopism. W magazynie ,,Mamo, to Ja”,
w dziale z recenzjami, obok niektorych tytutdéw pojawito si¢ hasto ,,Kup
teraz. One step. Wyslij sms, zaakceptuj ceng, zapta¢ przy odbiorze”
[3, 2009, nr 10, s. 78]. Oferowano w ten sposob takze ksiazki zabawki,
m.in. interaktywne encyklopedie wydawnictwa Larousse.

W zmienionym uktadzie graficznym calej rubryki na najdtuzsze
recenzje przeznaczano bloki o wielkosci nawet do 120 cm?, podczas gdy
krotsze miescily si¢ w prostokacie o wymiarach 12 x 6 cm. Dzigki temu
znacznie zwigkszylta si¢ standardowa objetos$¢ recenzji ksiazek zabawek,
ktéra do tej pory ograniczano do 2-3 zdan. Teraz, na 72 cm’ swobodnie
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znalazto si¢ miejsce dla kilku fotografii oraz dtuzszego tekstu. Warto
przytoczy¢ przyktadowa recenzje ksiazki Ruth Brown Stare drzewo,
wydanej w Polsce naktadem Firmy Ksiggarskiej Jacek Olesiejuk [5]:
Ekologia przyjazni

,Uwage przykuwaja tu wiktorianskie ilustracje — bardzo stylowe,
z imponujaca paleta barw. Wspdtczesny akcent to ostatnia strona — roz-
ktadany obrazek z okienkami i detalami. Sama historia jest zacna, bo
skupiona na ochronie $rodowiska, i do tego zajmujaca, bo dobrze opowie-
dziana. Mieszkancy wiekowego drzewa dowiaduja sig, ze ich wspdlny
dom przeznaczony jest na $cigcie. Historia konczy si¢ dobrze, ale przed jej
finatem maluch dowie sig, jak cenne i skuteczne jest solidarne dziatanie
oraz jaka moc niesie prawdziwa przyjazn” [3, 2008, nr 10, s. 86].

Autorka recenzji zreferowata dorostemu czytelnikowi ksiazke,
zwracajac uwage na jej zalety: pigkne ilustracje, rozbudowana rozkta-
danke, dobrze poprowadzona narracje, a takze tresci ksztattujace charak-
ter dziecka, ukazujace mu zalety przyjazni i wspotpracy. Trudno jednak
okresli¢, dlaczego recenzentka stwierdza, ze historia skupia si¢ na
ochronie $rodowiska, by¢ moze zinterpretowata tak fakt, ze akcja roz-
grywa si¢ w srodowisku zwierzat, chcacych uchroni¢ zamieszkane przez
nie drzewo od wycinki. I rzeczywiscie, jest to element, ktory moze by¢
przyczynkiem do rozmowy z dzieckiem na temat ochrony przyrody badz
wycinania starych drzew. Watpliwo$ci moga takze budzi¢ pierwsze
2 zdania recenzji. llustracje Ruth Brown nawiazuja w swej stylistyce do
epoki wiktorianskiej, ale pierwsze rozkladane ilustracje, podnoszace si¢
W momencie obracania karty (takie jak ta umieszczona w ksiazce) two-
rzyt takze w XIX w. Ernest Nister [17]. Tym samym niewtasciwe wyda-
je si¢ okreslanie takiej rozktadanki mianem ,,wspotczesnego akcentu”.

Oprocz zwigkszenia objetosci rubryki i jej przejrzystosci, inne
zmiany nie mialy juz charakteru pozytywnego — minusem byto znaczne
ograniczenie danych bibliograficznych recenzowanych ksiazek. Redak-
cja zamieszczala odtad pod recenzja wyboldowana czcionka: tytut, imig
i nazwisko autora tekstu, nazwe wydawcy, cene oktadkowa oraz suge-
rowany wiek czytelnika. Zrezygnowano tym samym z podawania:
nazwiska ttumacza, roku i miejsca wydania, a co najwazniejsze, nazwi-
ska autora ilustracji, ktory — zwlaszcza w przypadku ksiazek dla dzieci —
na réwni z autorem tekstu wspottworzy catos$¢ dzieta.

Dziat recenzji w magazynie ,,Mamo, to Ja” wyroznia si¢ na tle
innych magazynéw parentingowych liczba tytulow ksiazek zabawek,
ktore pojawily sie na jego tamach. W latach 2005-2010 bylo ich 92.
Na uwagg zastuguje tez dobor tytutow, ktéry charakteryzuje:
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— bogactwo formy wydawniczej — K. Kubisiowska prezentowata
czytelnikom ksiazki z rozktadankami, ruchomymi elementami,
puzzlami, figurkami, klapkami, rozsuwanymi stronami, szablona-
mi, ilustracjami z wkomponowanym w nie materialem oraz
w formie harmonijki, ksiazki-kostki, ksiazki z wykrojnika, ksiazki
dzwigkowe, szmaciane, z pianki i inne;

— zrdéznicowanie wiekowe odbiorcéw — recenzowane byly ksiazki
przeznaczone nie tylko dla niemowlat i matych dzieci, ale takze
przedszkolakow i starszych dzieci;

— roznorodnos¢ gatunkowa — w rubryce pojawialy si¢ proste histo-
ryjki, stowniki obrazkowe dla najmlodszych, ksiazki-tamiglowki,
opowiadania, literatura o charakterze popularnonaukowym i inna;

— mnogos¢ przedstawicieli rynku wydawniczego — oferta obejmo-
wata nie tylko wydawnictwa przodujace w produkcji ksiazek za-
bawek, takie jak: Wilga, FK Olesiejuk, Debit czy Bellona. Poja-
wialy si¢ ponadto: Muchomor, Aksjomat, Larousse, Siedmiorog,
Arkady, Media Rodzina czy Format, w ktérych repertuarze ksiazki
zabawki stanowia zaledwie niewielki procent;

— rozpigto$¢ cenowa — redakcja nie ograniczala si¢ do promowania
ksiazek z zakresu cenowego do 20 zi, ktore najtatwiej znajduja
nabywcow, ale uwzgledniata takze wartoSciowe pozycje popular-
nonaukowe z wieloma dodatkami, ktore cho¢ znacznie uatrakcyj-
niaja ksiazke, to jednoczesnie podnosza jej ceng (60-70 zt).

»Mam Dziecko”

Magazyn ,,Mam Dziecko”, bedacy inicjatywa koncernu Bauer,
zaistniat na polskim rynku w 2002 r. pod tytutem ,,Magazyn dla Rodzi-
cOw. Mama i Dziecko” jako dodatek do tygodnika ,,Tina”. Nowy maga-
zyn spotkal si¢ z zainteresowaniem czytelnikow, co najpewniej wigzato
si¢ z faktem, ze niemiecki koncern, wydajac istniejace od 1956 r. na
rynku brytyjskim pismo dla rodzicow ,,Mother & baby” [6], posiadat
duze doswiadczenie w tym segmencie. Wydawca zdecydowat, ze doda-
tek bedzie samodzielnym czasopismem, jednak juz w 2003 r. konieczna
byta zmiana jego tytulu, gdyz okazato sig, ze w Polsce prawo do nada-
wania swoim czasopismom tytutu ,,Mama i Dziecko” ma konkurencyjny
Edipresse [7]. Pierwszy numer pod tytulem ,,Mam Dziecko” ukazal sie
w lipcu 2003 r.

W latach 2005-2010 oméwienia ksiazek nie miaty swojego sta-
lego miejsca w magazynie wydawanym przez koncern Bauer — przeno-
szono je z jednej rubryki do innej, tworzono dla nich odrgbna rubryke,
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by za kilka miesigcy jednak potaczy¢ ja z inna. W tym czasie, podob-
nych zmian byto wiele i w polaczeniu z faktem, ze magazyn nie ma
swojego statego recenzenta, a opiniowanie literatury dziecigcej nie jest
sygnowane nazwiskiem zadnego z dziennikarzy zatrudnionych w redak-
cji, to mozna sadzi¢, ze informacja o ksiazkach jest w tym czasopi$mie
»drugoplanowym produktem”.

W 2005 r. w magazynie 1 stron¢ zajmowala rubryka ,,Ksiazki...
Nowosci wydawnicze”, w ktorej kolorystycznie wyodrgbniono 3 podru-
bryki: ,,Dla mamy” (niekiedy ta podrubryka tytutowana byta ,,Dla rodzi-
cow”), ,,.Dla malucha” i ,,Dla starszaka”. Na catej stronie umieszczano
8-10 krotkich 2- lub 3-zdaniowych recenzji, ktore anonsowaty jedynie
tre$¢ ksiazki. Pod lub nad tekstem znajdowaty si¢ informacje bibliogra-
ficzne: tytul, autor tekstu, nazwa wydawnictwa i cena oktadkowa ksiaz-
ki. Oprocz recenzji na stronie nie byto innego tekstu pochodzacego
od redakcji, cho¢by zmieniajacego si¢ co miesiac tytutu, ktory obejmo-
walby klamra wszystkie ksiazki omawiane w biezacym numerze.

Lutowy numer magazynu w 2006 r. ukazal si¢ w zmienionym
uktadzie, w ktorym recenzje ksiazek znalazty si¢ w rubryce ,,Dziecigcy
Swiat”, opatrzonej stalym podtytulem: ,Maluch najszybciej uczy sig
przez zabawe. Sposrod mnostwa zabawek, ksiazek i gier trudno wybraé
najlepsze. Zrob to z nami” [2, 2006, nr 2, s. 85]. Oprocz ksiazek na jej
famach popularyzowano filmy oraz ptyty z muzyka dziecigcg. Celem
rubryki jednakze nie bylo recenzowanie, a jedynie informowanie o no-
wych produktach dla dzieci i rodzicow. Plaszczyzna strony przykuwata
uwage jaskrawa kolorystyka. Juz sam tytut rubryki drukowano duza
czcionka — kazda z liter miala inny kolor. Ponadto zamieszczano duzo
zdje¢, a opisy i nazwy produktéw umieszczano w polach tekstowych
o0 intensywnych barwach.

Wszystkie prezentacje produktéw rozplanowano na jednej stro-
nie, z nich 1/4 dotyczyta ksiazek. Na tej niewielkiej powierzchni przeka-
zywano informacje 0 4 anawet 7 ksiazkach wraz ze zdjeciem kazdej
oktadki. Nie pozostawalo juz miejsca na tekst, ktory ograniczat si¢ jedy-
nie do tytutu, nazwy wydawcy i ceny oktadkowej. Nie podawano nawet
nazwiska autora.

Magazyn w takiej postaci nie funkcjonowal jednak dlugo, bo
w listopadzie tego samego roku opisy ksiazek zostaly przeniesione
do rubryki ,,Czytajmy razem!”. Nowa rubryka po§wigcona byta jedynie
ksiazkom, zajmowata 1 strong, byta bardziej stonowana pod wzglgdem
graficznym 1 miala przejrzysty uktad. Na lewym marginesie umieszcza-
no napis ,,Kacik dobrej ksiazki”, a na gorze strony znajdowat si¢ tytut
,»Ksiazki. Czytajmy razem!”. Ponizej znajdowat sig¢ krotki tekst zachgca-
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jacy do zapoznania si¢ z tre$cia rubryki. Pozostala plaszczyzne dzielono
na 2 kolumny, z ktérych w prawej wyodrebniano w poziomie 5 rdwnych
czgsci, a w lewej 2 lub 3. Pozwalatlo to na umieszczenie recenzji 7-8
ksigzek wraz ze zdjeciami oktadek. Recenzje byty dhuzsze niz poprzed-
nio (okoto 5-8 zdan) i nadal nie byly sygnowane zadnym nazwiskiem
czy pseudonimem. Zazwyczaj byty to teksty o charakterze opisowym,
ograniczajace si¢ do podania informacji o glownych watkach fabuty.
Zdarzato si¢ jednak, ze autor tekstu wprost polecat jaka$ ksiazke,
np. rekomendujac ja jako idealng na prezent, a nawet — jak w przypadku
ksiazki Wolffa Erlbrucha Wielkie pytanie — informowat o nagrodach
przyznanych konkretnemu tytutowi badz autorowi [2, 2007, nr 1, s. 91].
Recenzje ksiazek zabawek niewiele roznity si¢ od tych, ktorych przed-
miotem byty inne tytuly literatury dziecigcej. Aspektowi ludycznemu
najczesciej poswiecano dopiero ostatnie zdanie, mowiace, np. ze czes¢
ilustracji jest ruchomych. Ograniczone byly takze dane bibliograficzne
kazdej pozycji: tytul recenzowanej ksiazki byt jednoczesnie tytutem
recenzji, a pod nig znajdowata si¢ nazwa wydawcy, cena oktadkowa
i liczba stron. Redakcja zupelnie pomijata nazwiska autorow tekstu
i ilustracji, ktore niekiedy pojawialy si¢ w tekscie recenzji, a czasem dato
si¢ je odczyta¢ wylacznie ze zdjecia oktadki.

Od 2007 r. statym elementem rubryki stat si¢ tekst reklamowy
Firmy Ksiggarskiej Jacek i Krzysztof Olesiejuk, zajmujac potowg lewej
kolumny. Blok reklamowy =zostal bardzo dobrze wkomponowany
w uktad graficzny catej strony: dopasowany zaré6wno krojem czcionki,
jak i kolorystyka. Mimo Ze reklama rézni si¢ od innych recenzji tym, ze
jest umieszczona na kolorowym polu, a obok otaczajacej ja ramki znaj-
duje sig¢ informacja, iz to ,,artykut sponsorowany”, czytelnik tatwo mogt
przeoczy¢ te informacje i potraktowaé tekst stricte marketingowy jako
redakcyjna recenzje. W ,Mam Dziecko” FK Olesiejuk reklamowat
istotny element swojego repertuaru, czyli ksiazki zabawki. Reklamy
opatrywano czytelnymi zdjeciami i przyjaznym czytelnikowi tekstem,
w ktorym nie tylko zwracano uwage na fabule ksiazki, ale takze na
elementy interaktywne. Kazda z reklam miata dodatkowo odrgbny tytut,
podkreslajacy walory edukacyjne ksiazek i zachecata rodzicow do zapo-
znania si¢ z propozycjami wydawnictwa, np.: Nauka i zabawa dla naj-
miodszych, Edukacja poprzez zabawe czy Dla dzieci ciekawych swiata.

Rubryka zachowywata staty zwiazek z blokiem reklamowym.
Poszczegolne tytuty niekiedy najpierw byly recenzowane przez redakcjg,
by w nastegpnym numerze ponownie pojawi¢ si¢ w magazynie ,,Mam
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Dziecko” w artykule sponsorowanym’. Niektore ksiazki przebywaly tez
droge odwrotna — najpierw pojawiajac si¢ w tekstach reklamowych,
a dopiero pozniej w recenzji. Tak byto w przypadku serii ksiazek zaba-
wek, ktorych bohaterem jest krokodyl Pan Ktap (Tab. 2).

Tab. 2. Porownanie tekstu reklamowego i recenzji w magazynie ,,Mam Dziecko”.

Artykut sponsorowany z magazynu Recenzja redakcyjna z magazynu
»,Mam dziecko” 2007 nr 1 ,,Mam Dziecko” 2007 nr 4
Przygody Pana Ktapa. Krokodyl Ktap

Nowe interaktywne ksiazeczki dla | Ngwe interaktywne  ksigzeczki
najmlodszych dzieci. Tu wszystko jest ktérych bohaterem jest wesoly kroko-

kolorowe, rusza si¢ i zaskakuje. dyl, pomagaja najmtodszym dzieciom

e Puk! Puk! Panie Kiapie. Ksiazecz-
ka pomaga uporzadkowaé dzien od
porannego wstawania po kolacje.

poznacé i zrozumie¢ otaczajacy je Swiat.
Pan Klap przezywa rozne przygody
i znajduje si¢ w rozmaitych sytuacjach.
Zawsze jednak macha do dzieci,
porusza jezykiem i klapie paszcza.

e Panie Klapie, czy juz czas? Ksia-
zeczka uczy dziecko kolejnych
czynnosci podczas ubierania. Nasladujac go mozna si¢ doskonale

bawi¢!

e Tak jak Pan Kiap. Pan Klap macha
do dzieci, porusza jezykiem, kla-
pie paszcza. Nasladujac go, moz-
na si¢ doskonale bawi¢!

Zrédlo: Opracowanie whasne.

Recenzja jest tutaj wylacznie parafraza tekstu stworzonego przez
pracownikow dziatu marketingu wydawcy ksiazki, a nawet powtarza
pewne zwroty i zdania (por. Tab. 2). Powielone zostaty réwniez elemen-
ty graficzne. Zarowno recenzja, jak i tekst reklamowy ilustrowano tymi
samymi zdjgciami ksiazek, cho¢ w nieco zmienionym uktadzie. Tak
silne relacje migdzy tekstami redakcyjnymi a artykutami optaconymi
przez wydawcg budza watpliwosci co do obiektywizmu redakcji w dobo-
rze tytutow recenzowanych ksiazek.

! Seria zeszytow z ¢wiczeniami Pszczélka byla recenzowana w numerze 3.
w 2007 r., a w Kolejnym — 4. numerze — pojawil si¢ w miesigczniku tekst
reklamowy promujacy ten tytut.
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Rubryka ,,Czytajmy razem” funkcjonowata w takiej postaci przez
ponad 3 lata, znikneta z poczatkiem 2010 r. Opisy ksiazek wrocity na tamy
magazynu ,,Mam Dziecko” w numerze kwietniowym 2010 r. w nowej
rubryce ,,Kultura. Rozrywka. Edukacja”, zajmujac 1 rozktadéwke. Redak-
cja powrécita tym samym do idei prezentowania literatury dziecigcej
W sasiedztwie innych wytworow kultury i mediow. Paradoksalnie, posze-
rzenie rubryki nie przystuzyto si¢ popularyzacji ksiazek, poniewaz zmniej-
szyta si¢ liczba recenzowanych tytutow. W nowym uktadzie recenzowane
sa 2-3 tytuly ksiazkowe, a reszt¢ rubryki przeznaczono na prezentacjg
czasopism, zabawek, dziecigcych programéw telewizyjnych, filméw itp.
Nie zmienit si¢ stosunek redakcji do danych bibliograficznych, w ktorych
nadal pomijano nazwiska autorow ksiazek. Utrzymano skromna dhugosé
recenzji, a takze zawarto$¢, informujaca jedynie o tresci ksiazki, z nie-
wielkim udzialem elementéw oceniajacych czy refleksyjnych. Jedynym
nowym elementem rubryki bylo przyporzadkowanie tytutow do kategorii
wiekowych: ,,0d 1. roku”, ,,od 2 lat”, ,,od 3 lat”, ,,od 4”.

,»Dziecko”

Spotka medialna Agora w 1995 r. rozpoczeta wydawanie maga-
zynu dla rodzicow ,,Dziecko”, ktory od tego czasu utrzymuje wysoka
pozyCJq w rankingach sprzedazy czasopism z tego sektora. Redaktorem
pisma od poczatku jest Justyna Dabrowska, ktéra zaprosita Joanng Olech
do recenzowania literatury dziecigcej. Prowadzona przez nia rubryka
»lroche kultury” zajmowala 1 strong, na gorze umieszczano jej tytut
z doplsklem ,Proponuje Joanna Olech grafik, autorka i krytyk w Jed-
nym”. Obok znajdowato si¢ zdjgcie autorki recenzp Na stronie o przej—
rzystym uktadzie graficznym znajdowato si¢ kilka obszernych recenzji
(okoto 4-5) ilustrowanych zdjeciami oktadek, a niekiedy takze wnetrza
ksiazek. Niewiele podawano danych bibliograficznych: tytut ksigzki
i nazwisko jej autora byly jednocze$nie tytulem samej recenzji, a na
koncu dodawano wytacznie nazwe wydawcy. Problematyczne pod tym
wzgledem bywaja ksiazki zabawki, ktorych wydawcy czesto nie sygnali-
zuja nazwiska autoréw, ograniczajac si¢ jedynie do wymienienia redak-
torow badz nazwisk oséb odpowiedzialnych za opracowanie graficzne
ksigzki. Redakcja ,,Dziecka” w przypadku zamieszczania recenzji ksiaz-
ki zabawki ograniczala si¢ jedynie do podawania tytutu i nazwy wydaw-
¢y, pomijajac inne osoby odpowiedzialne za jej powstanie.

Najwigkszym walorem rubryki pos§wigconej ksiazkom dla dzieci
w magazynie ,,Dziecko” jest to, Ze zamieszczane tam teksty sa nie tylko
informacja o ukazaniu sig ksiazki, ale krytycznymi recenzjami stworzo-
nymi zgodnie z dziennikarskimi zasadami. J. Olech, przedstawiajac
ksiazke, umiejscawia ja na rynku ksiazki i przekonuje czytelnika, co ten
konkretny tytut czyni wyjatkowym i dlaczego warto po niego siggnac.
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Recenzujac ksiazki zabawki, opisuje ich elementy interaktywne, zwraca-
jac uwage na trwato$¢, a takze atrakcyjno$¢ dla matego czytelnika.
W tekstach nie tylko komplementuje ksiazki, ale przedstawia ich niedo-
ciagnigcia i braki: ,,.Druga seria to polski produkt wydawnictwa Skrzat.
[ustracje zaledwie szkolne, ale jest w tych ksiazeczkach pewien zamyst
edukacyjny przeprowadzony konsekwentnie — w sam raz dla dwulatka.
Druk i jako$¢ produkcji bez zarzutu” [1, 2006, nr 2, s. 62].

Od 1. numeru w 2008 r. recenzje zamieszczane w miesigczniku
»Dziecko” grupowano tematycznie, nadajac catej rubryce ,,Troche kultu-
ry” nadrzedny tytul. Tematem przewodnim byly najrézniejsze sprawy
zwiazane z dziecinstwem, poznawaniem $wiata i uczeniem si¢ (np. przy-
roda, przychodzenie dzieci na $wiat czy wspdlne gotowanie z rodzicami
oraz — w numerze wrzesniowym w 2008 r. — ksiazki zabawki). W tekscie
wprowadzajacym J. Olech okresla ksigzki zabawki jako ,,produkt ksigz-
kopodobny”, ktéry nie zawsze spetniajac jej wymagania co do estetyki
ksiazki, niecodmiennie budzi entuzjazm wsrod dzieci. Zwraca takze uwa-
ge, ze zainteresowanie takimi interaktywnymi ksigzkami moze przero-
dzi¢ si¢ w zamitowanie do prawdziwej literatury [1, 2008, nr 9, s. 80].
W numerze znalazty si¢ 4 recenzje: serii 0 Mysi wydawnictwa Endo,
ksiazek z zestawami magnesow FK Olesiejuk oraz 2 teksty promujace
ksiazki popularnonaukowe — ksiazke z wewnetrznym wykrojnikiem,
w ktoérym umieszczono plastikowy model ciata cztowieka (wydawnictwa
Muza) i wydane przez Egmont ksiazki o rekinach i dinozaurach z pigk-
nymi, pelnymi detali rozktadanymi ilustracjami Roberta Sabudy.
W tresci recenzji J. Olech doktadnie opisuje, jak dziata ,mechanizm”
ksiazek i w jakim stopniu umozliwia czytelnikowi interakcj¢ z bohate-
rem. Zwraca uwage na wysoka jakos$¢ i estetyke ksiazek wydawnictwa
Endo, ale juz opisujac ksiazke Odkryj swoje cialo, ostrzega rodzicow, ze
styl 1 jezyk tekstu pozostawia wiele do zyczenia. W tym numerze istot-
nym mankamentem rubryki jest brak informacji o cenie ksiazek, ktore
znacznie odbiegaja od kwot, jakie zazwyczaj rodzice przeznaczaja na
literature dziecigca. Wprawdzie cena ksiazki z magnesami wydawnictwa
FK Olesiejuk to kilkanascie zlotych, ale w przypadku ksiazki W zagro-
dzie Mysi, to juz ponad 30 zl, ksiazki ze szkieletem niemal 50, a rozkla-
dankg autorstwa R. Sabudy rozprowadzano z cena oktadkowa ponad
60 zI. Recenzja tej ostatniej pozycji winna by¢ tez uzupetniona informa-
cja o autorze, ktory przeciez nalezy do najbardziej uznanych wspotcze-
snych tworcow ruchomych ilustracji na §wiecie.

Podobng ,tematyczna” rubryke prowadzita takze Ewa Swier-
zewska, ktora w 2008 r. od pazdziernikowego numeru zastapita J. Olech
na stanowisku recenzentki. Nowa autorke recenzji przedstawiono jako:
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»thumaczke, redaktor naczelng portalu Qlturka”, czyli osobg kompetent-
na i1 majaca wiedz¢ na temat polskiego rynku ksiazki dziecigce;.
E. Swierzewska, podobnie jak jej poprzedniczka, piszac recenzje nie
tworzy tekstoéw marketingowych, ale staje po stronie czytelnika: stara si¢
uprzedzi¢ jego pytania, rozwia¢ watpliwosci, a takze wskaza¢ potencjal-
ne korzysci, ktore mali czytelnicy moga odnies¢ z lektury.

W kwietniu 2009 r. rubryka ,,Troch¢ kultury” ponownie poswig-
cona zostata w catoéci ksiazkom zabawkom. E. Swierzewska w tytule
pytala Ksiqzka to, czy nie? by zaraz w tekscie zachgci¢ czytelnikow do
zapoznania si¢ z oferta ksiazek zabawek. Recenzentka wybrata ksigzki,
ktére przez swoja zmieniona forme lub dodatki, bardzo réznia si¢ od
tradycyjnej formy kodeksu: ksiazka ze znikopisem, ksiazka z teatrzy-
kiem i ptyta, kuferek z ksigzkami ,,kostkami” czy ,,puzzlowa” ksigzecz-
ka. Zdecydowanie mniej zr6znicowany byt dobor wydawnictw, ktorych
ksiazki polecano, bowiem z 6. recenzowanych 2 wydat Egmont, a pozo-
state FK Olesiejuk. Obie oficyny przoduja wprawdzie w produkcji ksia-
zek zabawek, ale ciekawe 1 wartoSciowe pozycje znajduja si¢ w ofercie
innych oficyn, takich jak Bellona, Debit, Arkady czy Muza. W konstruk-
cji samych recenzji w tym numerze ,,Dziecka” dato si¢ zauwazy¢ daze-
nie do ,,ztotego $rodka”, zbilansowania elementow odwotujacych si¢ do
tresci 1 opisujacych aspekty ludyczne, co jest o tyle trudne, ze w tym
przypadku fabuta czgsto bywa albo nieciekawa, albo przyttoczona atrak-
cyjnoscia formy zewnetrznej ksiazki.

W 2008 r., wraz ze zmiang recenzentki, rubryka zmienita si¢ takze
pod wzgledem formalnym: do kazdej recenzji dodany zostat sugerowany
minimalny wiek czytelnika. Dato si¢ zauwazy¢ ponadto wigksza dbalosc
0 zamieszczanie pelnych opisow identyfikujacych ksiazke. Elementami
kazdej recenzji uczyniono nazwiska autoréw tekstu, ilustratoréw badz osob
odpowiedzialnych za opracowanie graficzne. Szybko zaniechano réwniez
przewodniego tematu kazdej rubryki, okreslajacego problematyke, wokot
ktorej oscylowaly recenzowane ksiazki. Narzucony odgornie temat znacznie
zawezal mozliwosci doboru tytulow i zazwyczaj zupehie eliminowat
Z rubryki nowoS$ci wydawnicze. Zdarzyto si¢ ponadto, ze powodowat po-
wtome przywolanie juz wczesniej recenzowanej ksiazki, jak w przypadku
Odkryj swoje ciato opublikowanej przez wydawnictwo Muza: pojawila sig
jako nowos¢ w lutym w 2007 r. i powrécita w zwiazku z tematem ksiazek
interaktywnych we wrzesniu 2009 r.

W miesigczniku ,,Dziecko” w trakcie 6 lat ksigzki zabawki byty
recenzowane 36 razy. Kilkukrotnie byly to recenzje catych serii lub
pojedynczych tytutéw nalezacych do serii (wtedy recenzentki wymienia-
ly takze pozostate tytuly) i dlatego 46 to ostateczna liczba tytutow ksia-
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zek zabawek, ktore uwzgledniono na tamach rubryki ,,Troche kultury”.
W tym samym czasie K. Kubisiowska w ,,Mamo, to Ja” przedstawita 92
tytuly, ale wynika to zapewne z faktu, ze w tym magazynie juz w 2006 r.
wygospodarowano na potrzeby recenzji ksiazkowych 1 rozktadoéwke.
Redakcja czasopisma ,,Dziecko” dopiero w 2010 r. przeznaczyla na
rubryke literacka 2 strony, wczesniej recenzentki miaty do dyspozycji 1.
Ponadto redakcja miesigcznika okreslita gorna granice minimalnego
wieku czytelnikow ksiazek na 5 lat, co ograniczyto mozliwosci wprowa-
dzenia do rubryki ksiazek popularnonaukowych z wieloma elementami
interaktywnymi, adresowanych do starszych przedszkolakow?.

»Iwoje Dziecko”

Robotnicza Spotdzielnia Wydawnicza juz w 1951 r. rozpoczegta
wydawanie magazynu ,, Twoje Dziecko”. Bylo to czwarte po wojnie
czasopismo dla kobiet, a pierwsze w Polsce poswigcone wylacznie spra-
wom zwiazanym z wychowywaniem i zdrowiem dzieci [16, s. 58].
W latach 90. XX w., w okresie przemian gospodarczych, nastapita zmia-
na wiasciciela na firm¢ ResPublica Press, od ktorej w 1999 r. tytut odku-
pita grupa wydawnicza Edipresse. Szwajcarski koncern mial wprawdzie
juz wtedy w swoim portoflio inny popularny magazyn parentingowy,
,Mamo, to Ja”, ale znajdowal on odbiorcéw gléwnie w mniejszych
miejscowosciach, podczas gdy ,,Twoje Dziecko” cieszyto si¢ duza popu-
larnoscia wsrod mieszkancow duzych miast i aglomeracji [10].

W 2005 r. rubryka poswigcona recenzjom literatury dziecigcej
zajmowala 1 stron¢ magazynu i zatytutowana byla ,,Najciekawsze ksiaz-
ki dla dzieci i rodzicow poleca Maria Czernik prezes Polskiej Sekcji
IBBY”. Na owej stronie wydzielono 2 odrebne sekcje: ,,.Dla dzieci” —
sktadajaca si¢ z 3. kolumn oraz ,,Dla rodzicow” — z 1. kolumny. Na dole
strony znajdowaty si¢ zdjecia oktadek wszystkich opisywanych ksiazek,
a teksty umieszczane byly kolejno, w jednym ciagu, co powodowato, ze
czesto na dole pierwszej kolumny znajdowat sig tytut ksigzki 1 pierwsze
stlowa recenzji, a reszta w nastgpnej kolumnie. Pojedyncze ilustracje
zamieszczano takze na gorze strony lub pomigdzy tekstem.

Zastosowanie takiego uktadu sprawialo wrazenie zapehienia
catej strony tekstem, i mimo ze drukowane kolorowa czcionka tytuly
ksiazek wyznaczaly granice poszczegodlnych recenzji, to proporcje po-
migdzy tekstem a obrazem mogly zniechegca¢ czytelnika. Pierwsze nie-

? Informacje na temat wytycznych redakcji magazynu ,,Dziecko” dotyczacych
zamieszczanych recenzji uzyskane zostaty w drodze korespondencji mailowej
z Ewa Swierzewska w dniach 10 lutego — 2 marca 2012 r.



170
Agnieszka Maron

wielkie zmiany w uktadzie graficznym strony nastapity w 2006 r. Re-
dakcja zrezygnowata wtedy z przedstawiania ksiazek dla dorostych,
a cala rubryke nadal, w niezmienionym uktadzie kolumnowym przezna-
czono na recenzje literatury dziecigcej. Wyodrgbniono 3 opisowe kate-
gorie wiekowe: ,,Dla malucha”, ,,Dla starszaka” i ,,Dla ucznia”, a nazwe
kazdej z nich umieszczano w kolorowym polu tekstowym, co utatwiato
orientacj¢ w zawartosci strony. Rok pdzniej nastapita gruntowna mody-
fikacja uktadu graficznego magazynu, atakze samej rubryki, ktora
otrzymata nowa nazwe: ,,Zakupy z TD. Nowos$ci wydawnicze” i Szerszy
zakres, bo obejmowata takze gry, filmy i nagrania.

Nowa rubryka zajmowata 2 sasiadujace strony. W lewym gor-
nym rogu strony parzystej znajdowaty sig zdjecia i krotkie notki o recen-
zentkach: Marii Czernik, ktéra odpowiedzialna byta za ksiazki i gry oraz
Katarzynie Krzan® — kulturoznawcy, ktorej powierzono recenzowanie
filméw i nagran. Nowos$cia bylo pojawienie si¢ tytulu zbiorczego
wszystkich recenzji oraz krotkiego tekstu wprowadzajacego. Poczatko-
wo oba te elementy byly niezmienne, a kiedy z koncem roku redakcja
zdecydowata si¢ na wprowadzenie tytutu rubryki, ktéry okreslat tematy-
ke prezentowanych produktow, je takze dostosowywano do catosci.
Recenzje grupowano w 3 kategoriach wiekowych: do 12 miesigcy, 2-3
lata oraz 4-6. Kazda obejmowata 2 kolumny: jedna z tekstem, druga ze
zdjeciami oktadek. Zastosowanie takiego rozwiazania znacznie zwigk-
szylo czytelno$¢ strony i utatwiato czytelnikowi powigzanie produktu
zjego zdjeciem. Pierwsze elementy recenzji to okreslenie kategorii
produktu: ksiazka, ptyta, gra itp. oraz jej tytut. W przypadku ksiazek pod
tekstem recenzji zamieszczano dane bibliograficzne: tytul, nazwiska
autoréw tekstu i ilustracji (niekiedy takze tlumacza), nazwe wydawcy
oraz cen¢ oktadkowa. Przed 2007 r. redakcja ,,Twojego Dziecka” nie
przywiazywata zbyt duzej wagi do tych danych. Czytelnik poznawat
tytut ksiazki tylko dzigki temu, Zze byt on jednocze$nie tytutem recenzji,
a nazwisko autora i nazwa wydawnictwa byly wplecione w tekst recenzji
i nie podawano ich na koncu tekstu.

Zwigkszenie objetosci rubryki nie przystuzylo si¢ dlugosci
recenzji ksiazkowych, cho¢ utrzymano ich liczbg (Srednio 6-8 w nume-
rze). W latach 2005-2006 byty to zazwyczaj teksty sktadajace sig z okoto
5-6 rozbudowanych zdah. Po metamorfozie najczesciej zamieszczano
krotkie 1-, 2-zdaniowe recenzje, ktore tylko wprowadzaty podstawowe
informacje na temat fabuly i w swej formule zblizone byty do tekstow

¥ W 2008 r. Katarzyne Krzan na stanowisku recenzentki multimediow zastapita
Ewa Swierzewska.
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reklamowych, zamieszczanych na tylnych oktadkach ksiazek. Nalezy
jednak zauwazy¢, ze recenzje ksiazek zabawek zawsze zawieraty infor-
macje¢ o elementach, dzigki ktérym dochodzi do interakcji migdzy dziec-
kiem a ksiazka.

Kolejna modyfikacja rubryki przyniosta pozytywne przemiany
przede wszystkim pod wzgledem merytorycznym. Z poczatkiem 2009 r.
zafunkcjonowala rubryka ,,Kraina wyobrazni. Ksiazki dla dzieci”, ktorej
wspoOtautorami sa Michat Rusinek i jego siostra — Joanna Rusinek,
absolwentka Akademii Sztuk Pigknych oraz ilustratorka ksiazek dla
dzieci. Redakcja zrezygnowata jednoczes$nie z comiesigcznego okresla-
nia tematyki ksiazek i z grupowania recenzji wedlug kryterium wieku.
Rubryka pozostata podzielona na kolumny, ale zdjecie oktadki zamiesz-
czano nad tekstem, a nie obok, dzigki czemu 1 kolumna dotyczyta tylko
1 ksiazki. Recenzenci mieli nadal do dyspozycji 2 strony, ale zmniejszo-
no ilo§¢ $wiatla na stronie, co umozliwito przedstawianie takiej samej
liczby tekstow, ale o znacznie wigkszej dtugosci. Powrocono do pier-
wotnego pomystu, gdy tytul ksiazki byt jednoczesnie tytutem recenzji.
Pozostate dane bibliograficzne zostaty ograniczone do nazwiska autora
tekstu 1 nazwy wydawcy. Na koncu recenzji podawano sugerowany wiek
odbiorcy i ceng oktadkowa.

Recenzje autorstwa M. Rusinka i J. Rusinek (nie byly sygnowa-
ne odregbnie) w swej formie i tre§ci nawiazuja w pewien sposob do felie-
tonu. Sg to teksty pisane lekko, czgsto zabawnie, oddajace stosunek
recenzenta do ksiazki. Nie ograniczaja si¢ do zwigzlego przedstawienia
fabuly, ale opisuja wrazenia, wyraznie zachgcaja do siggnigcia po ksiaz-
ke i towarzyszenia im w zachwycie nad nia (,,Swietna zabawa w pomy-
stlowej oprawie, Polecamy!”, ,.co§ milego dla najmlodszych”). Taka
forma ma tez swoje minusy, mianowicie niekiedy recenzja wigcej mowi
o doswiadczeniach recenzenta (niekoniecznie zwigzanych bezposrednio
z lektura) niz o samej ksiazce. Przykladem moze by¢ recenzja ksiazki
Moje minki Zity Newcome, ktora zamieszczono w listopadowym nume-
rze w 2009 r: ,,Honorowe miejsce na naszych poétkach zajmowaty kiedys
basnie Andersena z ruchomymi ilustracjami. O Calineczce ptynacej na
papierowym lisciu. O pastereczce, kominiarczyku i ztym Chinczyku
z porcelany, ktory krecit gtowa z dezaprobata (az mu ja urwaliSmy
niestety...). Ilustracje w $licznej ksiazce «Moje minki» powinny dtuzej
przetrwac niszczycielskie zapgdy matych raczek i dostarczy¢ duzo rado-
$ci ogladajacym. A przy okazji rozwina zdolnosci manualne i spostrze-
gawczos¢ mtodych czytelnikow™ [4, 2009, nr 11, s. 77].

Kolejna zauwazalna cecha tego tekstu jest to, ze nie funkcjonuje
on samodzielnie. Wyrwany z rubryki, pozbawiony sasiedztwa zdjecia
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oktadki ksiazki, niesie ze soba jedynie informacje, ze polecany tytut
posiada ,.8liczne” ilustracje, najpewniej ruchome (autor wprost tego nie
pisze) i ze pozytywnie wptyna one na rozwdj manualny matego dziecka.

Ogotem w latach 2005-2010 w magazynie ,,Twoje Dziecko” zre-
cenzowano 62 tytuly ksiazek zabawek. Charakterystyczne jest, ze w tej
liczbie tylko kilka to ksiazki z dodatkami tj. puzzlami, figurkami, ma-
gnesami itp., a az 9 to ksiazki z innego tworzywa niz papier (tkanina,
plastik lub pianka), ktore bardzo rzadko pojawialy si¢ na tamach innych
czasopism. M. Czernik, jako jedyna z wymienionych w niniejszym
artykule recenzentek, zdecydowata si¢ na zaprezentowanie w swojej
rubryce piankowych ksiazek zabawek, dystrybuowanych nie przez firme
wydawnicza, ale produkujaca zabawki.

Podsumowanie

Ksiazka zabawka posiada cechy obu obiektow, ktore tworza jej
nazwe. Laczy w sobie takze obie funkcje: powinna dostarcza¢ wrazen
literackich, czyni¢ z dziecka czytelnika, jednoczes$nie dostarczajac mu
wrazen i emocji typowych dla zabawy. Na wspotczesnym rynku wydaw-
niczym coraz czg¢$ciej spotka¢ mozna ksiazki zabawki, ktorych tworcy
skupili si¢ na realizacji funkcji ludycznej, marginalizujac aspekt rozwoju
kultury literackiej. Takie ,,produkty”, cho¢ dystrybuowane w sieci ksie-
garskiej, przyjmowane sg zazwyczaj z oporem przez literaturoznawcow
i bibliotekarzy. Rowniez autor recenzji prasowych moze znalez¢ argu-
menty na to, by ksiazki zabawki pomija¢ w swojej pracy, bo takie ksiaz-
ki sa obiektem trudnym do opisania, wszak forma zewnetrzna zazwyczaj
jest tylko elementem uzupeniajacym recenzje ksiazki, ktora skupia si¢
na fabule, jezyku, narracji itd. (recenzujac ksiazki zabawki nalezy ina-
czej konstruowac tekst, aby poswigci¢ uwagg zarowno tresci, jak i for-
mie, co nie zawsze jest tatwe do zrealizowania). Polski rynek ksiazki dla
dzieci nieustannie si¢ rozwija, dostarczajac coraz wigcej pozycji warto-
sciowych pod wzgledem literackim i artystycznym. Recenzent staje wigc
przed trudnym wyborem czy warto cenne miejsce w rubryce czasopisma
poswigci¢ ksiazce zabawce, bo cho¢ pozytywnie wyrdznia si¢ na tle
innych z tego gatunku, to ciagle nie spetnia jego wymogdéw pod wzgle-
dem poprawnosci jezykowej czy stylistyki ilustracji?

Z tej perspektywy nalezy wigc doceni¢ kazda inicjatywe zapre-
zentowania najmtodszym czytelnikom — a wilasciwie ich rodzicom —
oferty ksiazek zabawek. W latach 2005-2010 w opisanych magazynach
parentingowych polecano ksiazki zabawki 225 razy, cho¢ jak pokazuje
Tab. 3, udzial poszczegdlnych czasopism w tej liczbie byt bardzo r6zny.
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Tab. 3. Liczba tytuldéw ksigzek zabawek opisanych w magazynach dla rodzicéw
w latach 2005-2010.

Tytul czasopisma Liczba zrecenzowanych tytuléw
,.Dziecko” 46
,,Mam Dziecko” 25
,,Mamo, to Ja” 92
- Twoje Dziecko” 62
Razem 225

Zrodho: Opracowanie whasne.

Bezapelacyjnie pierwsze miejsce nalezy si¢ rubryce Katarzyny
Kubisiowskiej, ktéra w magazynie ,,Mamo, to Ja” przedstawia rozne
formy ksiazek zabawek, przeznaczone zaréwno dla maluchoéw, jak i troche
starszych dzieci. Zajmujacy drugie miejsce miesig¢cznik ,,Twoje Dziecko”
w ciagu analizowanych 6 lat zmieniatl wielokrotnie rubryke poswigcona
ksiazkom dla dzieci. W tym okresie nastgpita takze zmiana recenzentow
i miata ona wplyw na liczbg recenzowanych ksiazek zabawek. W latach
2005-2008, gdy rubryke prowadzita Maria Czernik, pojawily si¢ one
w ,,Twoim Dziecku” $rednio 12 razy w roku. Od 2009 r. (recenzentami
zostali Michat Rusinek i Joanna Rusinek) wskaznik ten spadt do 7 rocznie.
Redakcja miesigcznika ,,Dziecko” — by¢ moze dzigki temu, Ze nie naste-
powaly w niej zmiany na stanowisku redaktora naczelnego — zdaje si¢
posiada¢ niezmienny stosunek do ksiazek zabawek i traktuje je jako kolo-
rowy dodatek do zdecydowanie wazniejszego elementu, jakim jest ksiazka
dziecigca o walorach literackich. Stad  zapewne epizodyczne pojawianie
si¢ toy books na tamach tego magazynu. Ranking zamyka miesigcznik
»-Mam Dziecko”, ktory zaprezentowal swoim czytelnikom tylko 25 tytu-
tow ksiazek zabawek. Dodatkowo byly to publikacje nie reprezentujace
catej oferty wydawniczej, gdyz ponad 50% wszystkich recenzji (14) doty-
czylto ksiazek wydanych przez FK Olesiejuk.

Obecnie FK Olesiejuk jest liderem na rynku ksigzek zabawek, ale
ten typ ksiazek pojawia sie — cho¢by sporadycznie — w ofercie wielu wy-
dawnictw. Swiadczy o tym fakt, Ze na tamach 4 analizowanych czasopism,
w latach 2005-2010 pojawity sie tytuty z 27 roznych oficyn. Jednak pro-
dukty 7 z nich zaistniaty tylko raz, a kolejnych 15 nie wigcej niz 10.
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Tab. 4. Liczba recenzji ksiazek poszczegdlnych wydawnictw na tamach maga-
zyndw parentingowych w latach 2005-2010.

Liczba wszystkich recenzji Liczba zrecenzowanych
Nazwa wydawnictwa przedstawiajacych oferte tytulow ksiazek z oferty
danego wydawnictwa danego wydawnictwa

FK Olesiejuk 34 26
Debit 34 30
Wilga 31 26
Bellona 26 19
Egmont 23 14
Arkady 7 7
Siedmiorog 7 7
Muchomor 7 5
Aksjomat 6 6
Endo 6 6
Format 6 2
Lektorklett 6 6
Larousse 4 4
Media Rodzina 3 3
Muza 3 2
Agencja Wydawnicza ’ ’
Mostowski

Hachette 2 2
Marko? 2 2
Multico 2 2
Tatarak 2 1
Animde 1 1
Book House 1 1
Jednosé 1 1
Panteon 1 1
Skrzat 1 1
Twdj Styl 1 1
Znak 1 1
Razem 220 179

Zrodto: Opracowanie wiasne.

* Firma Marko nie jest wydawca, ale producentem zabawek dla dzieci, w tym
takze ksiazek zabawek, ktore opisala w magazynie ,,Twoje Dziecko” Maria
Czernik.
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Z danych przedstawionych w Tab. 4 wynika, ze w magazynach
dla rodzicéw promowane sg gtownie ksiazki zabawki z 5. wydawnictw,
ktére sa istotnymi graczami na rynku ksiazki dziecigcej. Najczesciej, bo
34 razy, wzmiankowane byly ksiazki z repertuaru wydawnictwa FK
Olesiejuk i Debit. Roznica pomigdzy wynikami obu wydawnictw polega
na tym, ze w przypadku pierwszego 23% z tej liczby stanowily powto-
rzenia (niektore ksiazki recenzowane byty w wigcej niz jednym czasopi-
smie). W przypadku drugiej oficyny recenzje odnosity si¢ do 30 tytulow
i rzadko si¢ one dublowaty, bo powtorzenia stanowia tylko 11%. Wyr6z-
nia si¢ pod tym wzgledem 14 tytutow ksiazek wydawnictwa Egmont,
ktére w roznych magazynach wspomniane bylo az 23 razy.

To powtarzanie si¢ recenzji w czasopismach moze wynikaé
Zroéznych czynnikow. Najbardziej oczywista przyczyna wydaje sig¢ by¢
wyjatkowo$¢ danego tytutu, jego walory, ktére sprawiaja, ze dziennikarze
posiadajacy orientacjg na rynku ksiazki, uwazaja, ze nalezy go promowac.
Inna kwestia to marketing i dziatania promocyjne wydawcow, ktorzy chca
dotrze¢ do czytelnika (klienta) takze za posrednictwem prasy i przesylaja
do redakcji ksiazki ze swojego repertuaru. Na ten drugi aspekt zwraca
uwage Jerzy Jarniewicz w artykule opisujacym rodzaje, cechy i funkcje
wspolczesnych prasowych recenzji ksiazkowych: ,,recenzjopisanie sprzy-
mierza si¢ — powiedzmy to wprost — z dziatalno$cia marketingowa, stajac
si¢ elementem mechanizmu rynkowego, w ktorym ksiazka petni funkcje
towaru, a recenzent doradcy konsumenta” [14, s. 548].

Rubryki poswigcone literaturze dziecigcej we wszystkich omawia-
nych czasopismach — mimo wielu réznic — maja jedna wspolna ceche:
glownym zalozeniem redakcji nie jest recenzowanie ksiazek, ale ich poleca-
nie. Mozna powiedzie¢, ze dla czytelnika majacego pelne zaufanie do re-
dakcji lista tytutéw ksiazek opisanych w kazdej rubryce, moze by¢ od razu
lista zakupow ksiazkowych. Redakcja badz dziennikarze odpowiadajacy za
rubryke dokonuja wyboru tytutdow, ktdre uwazaja za interesujace, warto-
sciowe lub ciekawe. Jest to selekcja pozytywna — na tamy czasopisma trafia-
ja jedynie publikacje godne polecenia. Wprawdzie zdarza sig, ze autorzy
tekstow o ksiazkach zwracaja uwage na ich stabe strony lub niedociagnigcia,
ale zawsze cato$¢ recenzji jest zacheta do siggnigcia po tytut.

Zatem czy teksty poswigcone ksiazkom zabawkom, ukazujace
si¢ na famach czasopism dla rodzicow, sa recenzjami? Odpowiedz na to
pytanie jest negatywna, gdyz nie spelniaja one wymogoéw formalnych
I treSciowych, jakie stawiaja przed tym gatunkiem teoretycy sztuki
dziennikarskiej. Bardzo czgsto sa to powierzchowne notatki, w ktorych
brak peinej informacji o tre$ci ksiazki i jej formie zewnetrznej, a jaka-
kolwiek refleksja krytyczna jest rzadkoscia. Redakcje maja ponadto
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bardzo swobodny stosunek do danych bibliograficznych, ktore wydaja
si¢ by¢ podstawowym elementem recenzji ksiazkowej, majacym utatwic
czytelnikowi identyfikacje¢ konkretnego tytutu.

Czym wigc sa zapelniane rubryki poswigcone literaturze dla dzieci
w magazynach parentingowych? Najczesciej sa to rekomendacje zachgca-
jace do zakupu ksiazki. Fakt, ze zawsze ilustrowane sa zdjgciem oktadki,
jeszcze bardziej zbliza je do reklamy, ktorej celem jest przeciez namowie-
nie konsumenta do zakupu produktu. Teksty w niektorych czasopismach
nie zawieraja zach¢ty wyrazonej wprost stowami: polecamy, godne uwagi,
warto itp. i w zwiazku z tym wydaje si¢, ze maja one charakter informa-
cyjny. Jednakze formuta rubryki, ktora przekazuje tylko ,,pozytywne”
tresci i zawsze zachwala, a nigdy nie ostrzega przed ksiazkami, ktorych
nie warto kupowac, sugeruje, ze to takze sa rekomendacje.
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BOOK REVIEW, RECCOMENDATION, INFORMATION OR PROMOTION?
TOY BOOKS ON PAGES OF PARENTING MAGAZINES IN 2005-2010

ABSTRACT:

Polish parenting magazines achieving the highest results of the
sale in 2005-2010 were described. Their contents with particular empha-
sis on the columns containing descriptions of toy books were analyzed.
Analysis concerned contents of articles and the form of the outside col-
umn: the layout, the proportion of the number of photographs for the text
and the attendance of advertising contents. Investigated magazines in the
different way presented toy books and the children literature in general:
one were limited to short marketing character texts, other put more ex-
tensive texts, communicating a lot of valuable information. The most
common shortcoming in descriptions of books in all of these magazines
was a significant shortage of bibliographic data.
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