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Oszczedzanie czy konsumowanie?
Specyfika postaw konsumenckich i ekonomicznych studentow
krajow Grupy Wyszehradzkiej

Abstrakt

Postawy 1 zachowania konsumentoéw staty si¢ przedmiotem zaintere-
sowania przedstawicieli wielu dziedzin nauki oraz zycia spotecznego. Wie-
dza na temat preferencji zakupowych, stylu zycia, postaw wobec pieniedzy
1 0szczgdzania stanowi element analizy $wiadomosci ekonomicznej spote-
czenstwa 1 poziomu rozwoju gospodarczego kraju. Mtodzi ludzie, ktorzy do-
piero wchodza na rynek pracy i stajg si¢ uczestnikami rynku débr i ushug
ksztattuja wzorce zachowan konsumenckich zarowno w procesie nabywania
doswiadczen wilasnych, jak 1 obserwacji aktywnosci 0sob z najblizszego oto-
czenia. Postawy te w sposob znaczacy wptyng na ich pdzniejsze decyzje eko-
nomiczne i dziatania w roli konsumenta. Celem niniejszego artykutu jest pre-
zentacja wynikoOw badan przeprowadzonych wsrdd studentow krajow Grupy
Wyszehradzkiej na temat ich stosunku do oszczedzania i aktywnos$ci kon-
sumpcyjne;j.

Stowa kluczowe: swiadomos$¢ ekonomiczna, konsumpcja, zachowania kon-
sumpcyjne, pienigdze, oszczedzanie.

Wstep

Diagnozowanie postaw konsumenckich jest wazne z wielu punktéw
widzenia. Producenci i reklamodawcy staraja si¢ okresli¢ preferencje zaku-
powe swoich potencjalnych klientéw. Socjologowie i psychologowie badaja
czynniki spofeczne i indywidualne okreslonych zachowan konsumpcyjnych
1 uwarunkowania wzajemnych relacji miedzy jednostka a spoleczenstwem.
Ekonomisci z kolei ktadg nacisk na wplyw poziomu konsumpcji i oszczedno-
$ci gospodarstw domowych na gospodarke krajowa. Analizy te bardzo czesto
nachodzg na siebie, bowiem nie mozna ich traktowa¢ w zupelnym oderwaniu
1 zawsze winny by¢ osadzone w okreslonym kontekscie kulturowym, ekono-
micznym, spotecznym. Konsumowanie jest jedng z najwazniejszych aktyw-
nosci wspotczesnego czlowieka, a rozwoj gospodarczy i technologiczny
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W niniejszym artykule materiat empiryczny stanowi czg$¢ wigkszego projek-
tu badawczego, ktorego celem bylo okreslenie poziomu $wiadomosci eko-
nomicznej studentow krajow Grupy Wyszehradzkiej. Konsumpcja i stosunek
do pienigdza sg jednymi z elementow tworzacych pojecie swiadomosci eko-
nomicznej, ktorg w literaturze mozna tez spotka¢ pod okresleniem kultury
ekonomicznej. Postawy wobec konsumpcji 1 oszczgdzania sg ksztaltowane
w spoleczenstwie zarobwno w postaci powielania obowigzujacych wzorcow,
jak 1 formowane na podstawie indywidualnych doswiadczen i pogladow jed-
nostki. ,,(...) analizy kultury ekonomicznej odnosi¢ mozna do danego spote-
czenstwa, gdzie przedmiotem badania sg uksztaltowane historycznie wartosci
kulturowe spoleczenstwa okreslajace sposob myslenia o gospodarce. To one
bowiem wplywaja na wyobrazenia jednostek na temat etosu pracy, stosunek
do zrdéznicowania materialnego, konsumpcje itp.” (Krzyminiewska, 2013:
39). Kraje Grupy Wyszehradzkiej taczy podobna historia — wszystkie naleza
do tzw. krajow postkomunistycznych, jednak w réznym stopniu poradzity
sobie one ze skutkami minionego okresu. Ich rozwoj gospodarczy jest nie-
rownomierny, cho¢ dzisiaj wszystkie sg cztonkami Unii Europejskiej, to r6z-
nice s3 dostrzegalne. Czy 1 na ile dostrzegalne sg réwniez r6znice w stosunku
do konsumpcji 1 oszczgdzania, wykaze analiza zebranego materiatu ba-
dawczego. ,,Charakterystyczng cechg §wiadomosci ekonomicznej jest to, ze
rozwoj jej postgpowac moze odwrotnie do rozwoju spoteczno-gospodarczego
kraju. W korzystnych warunkach spoteczno-gospodarczych jednostka moze
osigga¢ stabszy poziom $wiadomosci ekonomicznej, ograniczajacy si¢ tylko
do niektorych jej dziedzin, moze tez rozumowa¢ ekonomicznie z uwzgled-
nieniem kategorii moralnych. Gdy warunki te pogarszaja si¢, poziom §wia-
domosci ekonomicznej moze wzrastac, nastepuje szybsze dojrzewanie eko-
nomiczne jednostki. Potrzeba walki o przetrwanie, o utrzymanie zycia
1 zdrowia, zdolnos$ci do pracy, przyspiesza rozwdj swiadomosci, jej poziomu
1 zakresu.” (Laniec, 1993: 15-16). Okreslenie stosunku mlodziezy studiujacej,
a wiec pokolenia, ktore w najblizszych latach bedzie miato decydujacy
wplyw na rynek i gospodarczy, do tych dwoch czynnikow §wiadomosci eko-
nomicznej jest wazne, poniewaz daje pewien punkt wyjscia dla analiz przy-
sztosci 1 kierunku rozwoju gospodarczego badanych krajow.

1. Postawy wobec konsumpcji i oszcz¢dzania — ujecie teoretyczne
Konsumpcja jest w duzym stopniu uwarunkowana poziomem docho-
du jednostki — suma, jaka dysponuje w wigkszosci wypadkow wyznacza gra-
nice konsumpcji, tak jej wielkos¢, jak 1 jakosé. ,(...) sktonnos¢ do konsump-
cji jest funkcjg mniej wigcej stala, tak ze wielko$¢ tacznej konsumpcji zalezy
zazwyczaj od wielkosci facznego dochodu (...).” (Keyness, 1985: 122). Kon-
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sumpcje najogdlniej moéwiagc definiujemy jako spozywanie dobr materialnych
1 korzystanie z ustug w procesie zaspokajania potrzeb. Zdaniem Keynessa
(1985: 115-138) konsumpcja jest warunkowana przez czynniki obiektywne
(stan gospodarki i sytuacja ekonomiczna jednostki) oraz czynniki subiektyw-
ne (preferencje konsumenta, jego zwyczaje i1 przyzwyczajenia, a takze po-
dzielany system wartosci). ,,Konsumpcja jest kategorig zaliczang do klasy
proceséw realnych (fizycznych, materialnych). W sferze konsumpcji i poje-
dynczych aktach konsumpcji majg takze miejsce procesy regulacyjne, bedace
operacjami mys$lowymi zwigzanymi z informacjg, kalkulacjg 1 podejmowanie
decyzji konsumpcyjnych, jednakze w zachowaniach podmiotow konsumpcji
dominuja aspekty materialno-fizyczne.” (Grzega, 2010: 11).

Dzisiejsza konsumpcja w wielu przypadkach to nie tylko sposob za-
spokajania roznorakich potrzeb, ale w duzej mierze potwierdzenie statusu
spotecznego i ugruntowanie (wysokiej) pozycji spotecznej. W zwigzku z tym
coraz czgSciej propaguje si¢ tzw. konsumpcje zroOwnowazong, ktorej celem
jest ograniczanie zjawiska hiperkonsumpcji, ktore zaczyna stanowi¢ powazny
problem krajow wysokorozwinigtych. Pojawia si¢ wigc koniecznos¢ eduko-
wania — szczegolnie mtodego pokolenia — w zakresie odpowiedzialnej kon-
sumpcji. Przekazywanie wiedzy dzieciom juz od najmiodszych lat moze
skutkowa¢ wyksztatlceniem racjonalnych postaw konsumenckich. ,J(...)
wspoltczesny konsument musi posiada¢ kompetencje konsumenckie zwigzane
z wiedzg 1 umiejetnosciami stuzacymi do skutecznego udziatu w systemie
gospodarczym 1 spolecznym. Czynnikiem, ktory wplywa na koniecznos$¢
ciggtego doskonalenia kompetencji konsumenckich, jest permanentna zmiana
na rynku, zwigzana z krétkim ich trwaniem 1 zmianami mody. Innym czynni-
kiem jest publiczna debata nad zagrozeniami zwigzanymi z nadmierng kon-
sumpcja, przyczyniajaca si¢ do ksztattowania $wiadomosci ekologicznej
1 konieczno$ci podejmowania dzialan na rzecz ograniczenia konsumpcji pro-
duktow, ktoérych odpady sa niebezpieczne dla srodowiska naturalnego.” (By-
lok, 2017: 311). Mlode pokolenie musi wigc wyksztalci¢ w sobie odpowiedni
stosunek do konsumpcji i stylu zaspokajania potrzeb. Wazne jest rowniez, by
w sposob §wiadomy podchodzi¢ do kwestii potrzeb, ktore w wielu przypad-
kach moga mie¢ charakter pozorny i otoczkowy 1 skutkowac cigglym bra-
kiem poczucia satysfakcji 1 zaspokojenia (Mroz, 2009: 17).

Ograniczenie konsumpcji moze by¢ skutkiem lub przyczyng checi
oszczgdzania. Z jednej strony mozliwe jest zmniejszenie wydatkow na zakup
dobr 1 ustug w celu odlozenia srodkow pienieznych, a z drugiej strony chec
redukcji konsumpcji moze przynies¢ efekt w postaci wolnych funduszy.
,Oszczednosci stanowig odsuniecie konsumpcji w czasie. Wybor pomigdzy
konsumpcjg w okresie biezagcym a oszcz¢dzaniem zalezy od preferenc;ji jed-
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nostki odnosnie do biezacej 1 przysziej konsumpcji.” (Liberda, 2000: 11).
Oszczedzanie jest procesem, ktory jest ksztaltowany zardwno w procesie
edukacji, jak 1 socjalizacji wtornej wynikajacej z indywidualnych doswiad-
czen jednostki. ,,Oszczedzanie, a zwlaszcza oszczg¢dzanie dlugoterminowe,
nie jest naturalnym ludzkim odruchem. Jest nim bowiem konsumpcja. Jest
ona naturalnym odruchem, poniewaz z indywidualnej perspektywy dnia dzi-
siejszego wydaje si¢ racjonalna. Jest to jednak taki rodzaj racjonalnosci, kto-
ry podpowiada nam takze, iz Ziemia jest ptaska.” (Gora, 2016: 9). Analizujac
stosunek do konsumpcji i oszczedzania istotny jest rOwniez poziom $wiado-
mos$ci ekonomicznej oraz postawy wobec konsumpcji 1 pienigdza. ,,Postawa
wobec pieniedzy jest to wzglednie trwata struktura komponentoéw poznaw-
czych, emocjonalnych i (dyspozycji do) zachowan; w strukturze tej mieszcza
si¢: (a) przekonania na temat znaczenia 1 roli, jakg pienigdze odgrywaja
w realizacji celow 1 wartosci zyciowych jednostki; (b) emocje pozytywne
1 negatywne do$§wiadczane w kontekscie konkretnych zachowan podejmowa-
nych wobec pieniedzy; (c¢) zachowania obejmujace decyzje i zachowania
jednostki, przejawiane na r6znym poziomie kompetencji 1 zwigzane ze zroz-
nicowanym poziomem kontroli sprawowanej nad pienigdzmi.” (Wasowicz-
Kirylo, 2013: 34). Stosunek do konsumpcji i pienigdza sa ze sobg $cisle po-
wigzane 1 zmieniajg si¢ w trakcie zycia czlowieka. Zdaniem Antonidesa
1 Van Raaij (2003: 445) w cyklu zycia cztowieka mozna wyrdzni¢ kilka naj-
wazniejszych okreséw zwigzanych z postawa do oszczedzania:
— Do 16 roku zycia — etap edukacji szkolnej — mlodziezowe plany
oszczedzania;
— 16-20 lat — praca, studia — kredyty studenckie;
— 20-25 lat — samodzielno$¢, niezalezno$¢ finansowa, stan wolny lub
miode matzenstwo — dysponowanie gotowka, oszczedzanie buforowe;
— 25-35 lat — praca, wczesne rodzicielstwo — dysponowanie gotowka,
oszczgdzanie buforowe, oszczedzanie ukierunkowane na konkretny cel,
— 35-45 lat — praca, dojrzale rodzicielstwo — dysponowanie gotowka,
oszczgdzanie buforowe, oszczedzanie ukierunkowane na konkretny cel;
— 45-65 lat — praca, usamodzielnienie si¢ dzieci — dysponowanie go-
towka, oszczedzanie buforowe, oszczedzanie ukierunkowane na kon-
kretny cel, zarzadzanie majatkiem,;
— Powyzej 65 lat — emerytura — zarzadzanie majatkiem.

Analizujac powyzsze zestawienie mozna stwierdzi¢, ze mlode poko-
lenie dopiero zaczyna ,przygode” z oszczedzaniem ograniczajac si¢ przede
wszystkim do planow oszczednosciowych, ale z obserwacji studentow mozna
zauwazy¢, ze nieobce jest im réwniez oszczgdzanie buforowe i1 na konkretny
cel. Wspodtczesna mlodziez legitymuje si¢ dosy¢ wysokim poziomem $wia-
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domosci ekonomicznej (por. Swadzba, Cekiera, Zak, 2017), co przeklada sie
na rozumienie najwazniejszych procesOw ekonomicznych. Stosunek do kon-
sumpcji i oszczgdzania bedzie zatem pochodng wiedzy i doswiadczen, jakimi
dysponuje cztowiek w poszczegdInych okresach swojego zycia. W analizach
cyklu zycia jednostki w konteks$cie jej postawy wobec oszczedzania, wskazu-
je sie kilka czynnikéw, ktore mogg wplywac na jej decyzje ekonomiczne:

— Samokontrola (self-control) — subiektywny i emocjonalny czynnik,
ktory wptywa na decyzje jednostki o wydawaniu lub powstrzymaniu
si¢ od wydawania pieniedzy;

— Pokusa (temptation) — powoduja, ze sktonno$¢ do wydawania jest
uzalezniona od okolicznos$ci;

— Mentalna ksiegowo$¢ (mental account) — méwi o tym, ze jednostka
ma inny stosunek emocjonalny do poszczegolnych srodkéw w zalez-
nosci od zrodet ich pochodzenia i tak tez ,ksigguje” je w swojej Swia-
domosci na roznych kontach;

— Kadrowanie (framing) — kazda sytuacja jest postrzegana w kontekscie
pewnego punktu odniesienia — teoria perspektywy (Roszkiewicz,
2008: 42).

Wydaje si¢, ze miode pokolenie dopiero nabywa doswiadczenia
1 wiedzy, w jaki sposob wszystkie te elementy wykorzystywac 1 jak nimi kie-
rowaé, by optymalizowa¢ zarowno satysfakcje ze swojej konsumpcji, jak
irealizowac zalozenia zwigzane z ewentualnymi oszczednosciami. W dalszej
czg$ci zostang zaprezentowane wyniki badan stosunku studentéw do kon-
sumpcji i pienigdza.

2. Postawy wobec konsumpcji i oszczedzania studentéw krajow V4
Badania, ktorych wyniki zostang przedstawione zostaly przeprowa-
dzone w maju 2015 roku w ramach Visegrad Standard Grant ,,The economic
awareness of the young generation of Visegrad Countries”. Badania zostaty
zrealizowane metoda ankiety audytoryjnej i1 swoja tematyka obejmowaty
kwestie zwigzane ze $wiadomoscig ekonomiczng (w tym m.in. konsumpcje
1 stosunek do oszczedzania). Zastosowano celowy dobdr proby badawczej —
w badaniach wzieli udziat studenci reprezentujacy rézne kierunki humani-
styczne/artystyczne, spoteczne, ekonomiczne oraz technicz-
ne/rolnicze/medyczne (po ok. 100 respondentéw z kazdego rodzaju kierun-
koéw — w sumie uzyskano okoto 400 kompletnych kwestionariuszy ankiety).
Uzasadnieniem takiego doboru bylo zebranie informacji i opinii studentow
o roznych zainteresowaniach, stylu zycia 1 z prawdopodobnie r6znym pozio-
mie wiedzy ekonomicznej. Badania przeprowadzono wsrdéd studentow
w krajach Grupy Wyszehradzkiej — w Polsce w Katowicach (Uniwersytet
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Ekonomiczny, Uniwersytet Slaski, Politechnika Slaska), na Stowacji w Ni-
trze (Uniwersytet Konstantina Filozofa i Slovenska Polnohospodarska
Univerzita), w Czechach w Olomuncu (Uniwersytet im. Palackeho)
1w Ostrawie (Uniwersytet w Ostrawie), na Wegrzech w G6dollé (Szent
Istvan University). W kazdym z krajow zrealizowano okoto 400 ankiet.
Analizy i obserwacje wykazatly, ze przejscie od gospodarki centralnie
sterowanej do gospodarki wolnorynkowej ukierunkowaty Polakow na kon-
sumpcje. Dodatkowym czynnikiem, ktory przyczynit si¢ do takiego stanu
rzeczy byt fakt polepszenia si¢ warunkow zycia po okresie realnego socjali-
zmu. Mlode pokolenie funkcjonuje juz w gospodarce rynkowej, w ktorej ist-
nieje niemal nieograniczony dostep do dobr i ustug, a jedyne, co nalezy
wzig¢ pod uwage to poziom dochodéow i1 mozliwosci ich wydatkowania.
Wazne wydaje si¢ ustalenie zrédet dochodow miodego pokolenia — ma to
bowiem wplyw na jego stosunek do wydawania i oszczgdzania pienigdzy.

Tabela 1. Zrodta utrzymania respondenta (%)

Polacy Czesi Stowacy | Wegrzy

Zrédla utrzymania N=400 N=400 N=387 N=369

Catkowicie utrzymuja mnie rodzi-

ce lub inni cztonkowie rodziny 37,0 19,3 39,3 20,1

Utrzymuja mnie rodzice, ale w
istotny sposob dokladam si¢ do 41,0 62,5 34,6 48,5
kosztoOw swojego utrzymania

Utrzymuje si¢ sam, ale otrzymuje

istotng pomoc rodzicow lub dalszej 13,5 13,8 14,7 11,1
rodziny

Calkowicie lub prawie catkowicie

utrzymuje si¢ sam lub wspolnie z 6,3 4,3 6,7 17,9
partnerem/wspotmatzonkiem

Inr.le’mozhwosm, trudno powie- 23 03 44 2.4
dzie¢

Brak odpowiedzi 0,0 0,0 0,3 0,0
Ogotem 100,1 100,2 100,0 100,0

Zrodto: Badania: zespol, opracowanie: whasne.

Na podstawie analizy powyzszej tabeli mozna zauwazy¢, ze istnieja
pewne rdznice, ale 1 podobienstwa w sytuacji materialnej respondentow.
Wsrod polskich 1 stowackich respondentow niemal dwukrotnie wiecej niz
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wsrdd czeskich 1 wegierskich studentow jest osob, ktore pozostaja na catko-
witym utrzymaniu rodzicow lub innych cztonkoéw rodzin. Czescy oraz we-
gierscy studenci czesciej deklaruja partycypowanie w finansowaniu swojego
utrzymania. Mozna roOwniez zauwazy¢, ze stosunkowo sporo respondentow
z Wegier deklaruje samodzielne utrzymywanie si¢ (calkowicie samodzielnie
lub z partnerem/partnerkyg). Z powyzszych danych wynika, ze studenci
w wiekszo$ci pozostajg na utrzymaniu rodzicow, ale starajg si¢ doktada¢ do
wydatkéw. Sytuacja ta jest zgodna z tym, co mozna zaobserwowac wsrdd
polskich studentow — coraz wigksza grupa taczy studia z pracg zarobkowsg
W ograniczonym wymiarze czasu. Jest to trend, ktory z roku na rok jest po-
glebiany, co studenci uzasadniajg z jednej strony mozliwoscig zdobycia do-
$wiadczenia zawodowego, a z drugiej checig chociaz czesciowego uniezalez-
nienia od finansowania przez rodzicow. Zdecydowana wigkszo$¢ po skon-
czeniu studiow moze juz wykazac si¢ pewnym doswiadczeniem zawodowym
1 obyciem na rynku pracy.

Okreslenie stosunku do pienigdzy i konsumpcji zalezy w duzej mierze
od codziennej aktywnos$ci zakupowej. Mozna zaryzykowac stwierdzenie, ze
chyba kazdemu co najmniej raz w zyciu zdarzyto si¢ dokonac jakiego$ zaku-
pu pod wplywem impulsu, co nie §wiadczy bynajmniej o impulsywnym cha-
rakterze konsumpcji. Nalezy jednakze zauwazy¢, ze zakupy impulsywne sta-
ja si¢ zjawiskiem coraz czestszym 1 dotykaja coraz miodsze pokolenia.
,Praktycy marketingu uwazaja, iz impulsywne podejmowanie decyzji przez
konsumenta jest bardzo istotnym zjawiskiem we wspotczesnym $wiecie.
Szacuje si¢, ze okoto 80% zakupoéw w niektorych kategoriach produktowych
1 od 30 do 50% wszystkich zakupoéw w supermarketach to wiasnie zakupy
impulsywne.” (Bellenger, Robertso, Hirschman, 1978: 15-18, Za: Gasiorow-
ska, 2003: 13). Sktonnos¢ do zakupoéw impulsywnych w sposéb znaczacy
bedzie rowniez wptywala na sytuacje ekonomiczng. Impulsywna konsumpcja
moze by¢ wynikiem postawy wobec pieniedzy, ale rowniez to ona moze ta-
kowa postawg warunkowac. Poczucie koniecznos$ci dokonania kolejnego (nie
zawsze racjonalnego 1 obiektywnie niezbgdnego) zakupu sprawia, ze konsu-
ment koncentruje swoje wysitki na zdobyciu srodkow, dzigki ktérym bedzie
mogt zaspokoi¢ powstatg potrzebe (poczucie potrzeby). W ponizszej tabeli
zamieszczono dane dotyczace stosunku studentow do wybranych kwestii
zwigzanych z zakupami 1 oszczg¢dzaniem pieni¢dzy.
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Tabela 2. Twierdzenia dot. wydawania 1 oszcz¢dzania pienigdzy (%)

Polacy Czesi | Stowacy | Wegrzy
N=400 | N=400 | N=387 | N=369

Oszczedzanie pieniedzy nie ma sensu, lepiej je wydac na biezace potrzeby

Zdecydowanie tak 0,0 3,8 2,8 4,3
Raczej tak 3,0 8,8 11,6 11,4
Raczej nie 35,8 32,0 43,4 39,0
Zdecydowanie nie 58,0 51,3 40,6 42.5
Trudno powiedzie¢ 0,0 2,8 1,0 2.4
Brak odpowiedzi 3,3 1,5 0,5 0,3
Ogotem 100,1 100,2 99,9 99,9
Wole oszczegdza¢ niz wydaé na swoje zachcianki
Zdecydowanie tak 22,5 8,3 25,6 22,5
Raczej tak 41,8 48,0 47,3 52,6
Raczej nie 24,5 30,3 20,9 17,1
Zdecydowanie nie 4.3 6,3 3,6 4.3
Trudno powiedziec 7,0 5.8 2,3 33
Brak odpowiedzi 0,0 1,5 0,3 0,3
Ogotem 100,1 100,2 100,0 100,1
Czgsto zaciggam kredyt lub pozyczke, by kupi¢ co$§ drozszego, kupuje na raty
Zdecydowanie tak 0,0 1,0 0,5 3,3
Raczej tak 2.3 3,3 1,6 3,8
Raczej nie 9,3 21,3 8,8 17,3
Zdecydowanie nie 86,0 71,3 85,5 72,6
Trudno powiedziec¢ 2,5 2,0 3,1 2,7
Brak odpowiedzi 0,0 1,3 0,5 0,3
Ogotem 100,1 100,2 100,0 100,0
Jesli chee co$ mie¢, kupuje 1 nie mysle, czy w tej chwili moge sobie na to pozwolié
Zdecydowanie tak 2,0 1,0 4,1 6,2
Raczej tak 7,8 10,5 12,1 18,4

Raczej nie 29,3 42,5 33,3 41,7
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Zdecydowanie nie 58,0 43,8 49,1 30,9
Trudno powiedzie¢ 3,0 1,0 1,0 2.4
Brak odpowiedzi 0,0 1,3 0,3 0,3
Ogotem 100,1 100,1 99,9 99,9
Zazwyczaj kupuje tylko to, co z gory zaplanowatem/tam
Zdecydowanie tak 15,8 8,5 17,8 17,6
Raczej tak 58,5 55,0 57,1 45,5
Raczej nie 18,8 26,3 19,1 25,2
Zdecydowanie nie 33 33 3,6 7,9
Trudno powiedziec¢ 3.8 53 2,1 3,5
Brak odpowiedzi 0,0 1,8 0,3 0,3
Ogotem 100,2 100,2 100,0 100,0

Zrodto: Badania: zespol, opracowanie: whasne.

Zebrane wyniki badan wskazuja, ze studenci zdecydowanie sa prze-
ciwni twierdzeniu, ze ,,Oszczedzanie pieniedzy nie ma sensu, lepiej je wydac
na biezace potrzeby” — przewazajaca wiekszo$¢ nie zgadza si¢ z takim podej-
sciem do kwestii oszczednos$ci. Mozna zauwazy¢, ze najmniej sklonnych
uzna¢ takie podejscie sg polscy studenci, ktérzy w poréwnaniu do studentow
stowackich 1 wegierskich sg bardzo negatywnie do niego nastawieni. Mozna
przypuszcza¢, ze kwestia posiadania oszczedno$ci, lub przynajmniej nie
»przejadania” wszystkich srodkow jest dla studentow istotnym elementem
ich aktywnosci ekonomicznej 1 konsumpcyjne;j.

Co ciekawe, mozna jednak zaobserwowac tutaj pewien brak konse-
kwencji, poniewaz co czwarty respondent z Polski nie zgadza si¢ z kolejnym
twierdzeniem: ,,Wole oszczedza¢ niz wyda¢ na swoje zachcianki” — mozna
tutaj zauwazy¢, ze zardwno polscy, jak i czescy studenci sg sktonni zaspoka-
ja¢ swoje ,,zachcianki”, nawet kosztem ograniczenia oszczgdzania. Dodat-
kowo nalezy podkresli¢, ze wérdd wegierskich studentow — ktorzy we wceze-
$niejszym twierdzeniu prezentowali bardziej relatywny stosunek do oszcze-
dzania — zaledwie 17,1% zgadza si¢ z analizowanym twierdzeniem. Z do-
tychczasowych analiz mozna wysung¢ wniosek, ze deklaracja sktonnosci do
oszczgdzania wcale nie musi oznacza¢ calkowitej rezygnacji z wydawania
pieniedzy na sprawianie sobie indywidualnych przyjemnos$ci. By¢ moze ma
tutaj zastosowanie regufa tzw. ,.zlotego $rodka”, ktory bedzie oznaczal roz-
sadne podejscie zarowno do wydawania, jak 1 do oszczedzania posiadanych
pieniedzy. Potwierdzeniem tego przypuszczenia moga by¢ wyniki analizy
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odpowiedzi udzielonych na kolejne twierdzenie: ,,Czesto zaciggam kredyt lub
pozyczke, by kupi¢ co$ drozszego, kupuje na raty” — tutaj zdecydowana
wiekszos$¢ studentéw wyrazita dezaprobatg. Respondenci deklarujg chegé za-
spokajania swoich potrzeb, ale nie kosztem zaciggania dtugow. Ponownie
mozna zaobserwowac nieco wigkszy liberalizm wsrod studentow z Czech
oraz Wegier, zdecydowanie najmniej sktonni do kredytowych zakupow sa
studenci stowaccy. Dotychczasowe wyniki badan potwierdzaja twierdzenie,
ze wspolczesny (polski) ,,Konsument przechodzac z fazy kryzysu do fazy
postrecesyjnej stat si¢ bardziej oszczedny, a kazdy jego zakup jest przemy-
slany 1 weryfikowany.” (Kulykovets, Kudlinska-Chylak, Gorska-Warserwicz,
2016: 97).

Analizujac wyniki kolejnego twierdzenia (,,Jesli chce co$ mie¢, kupu-
je 1 nie mysle, czy w tej chwili moge sobie na to pozwoli¢””) ponownie mozna
zauwazy¢ swoisty brak konsekwencji w wypowiedziach studentoéw. Twier-
dzenie to bowiem zaktada konsumpcje, ktora nie zostata poprzedzona analizg
mozliwosci finansowych, co moze pocigga¢ za sobg problemy zwigzane
z ptynnoscig finansowag respondenta. Zdecydowana wigkszo§¢ badanych
przyznata, ze nie zdarza si¢ tak postepowac. Natomiast w przypadku studen-
tow z Wegier prawie co czwarty przyznal, ze dziata zgodnie ze schematem
zalozonym w powyzszym twierdzeniu — zdarza mu si¢ wigc kupowac cos bez
uwzglednienia swojej aktualnej sytuacji ekonomicznej — i cho¢ wegierscy
studenci wykazywali we wczesniejszych analizach jedng z najbardziej otwar-
tych na konsumpcje postaw, to mozna zauwazy¢, ze nie sg oni konsekwentni
w swoich deklaracjach/dziataniach.

Pomimo zaobserwowanych przypadkow braku konsekwencji mozna
zauwazy¢, ze studenci wykazuja w swoich deklaracjach dosy¢ racjonalny
stosunek do konsumowania i wydawania pieniedzy, czego potwierdzeniem
moga by¢ wyniki analizy opinii nt. ostatniego twierdzenia: ,,Zazwyczaj kupu-
je tylko to, co z gory zaplanowalem/tam” — tutaj rowniez badani wskazali, ze
ten typ zakupow jest im stosunkowo bliski. Kupowanie wytacznie produktow
1 ustug, ktore byly na liscie potrzeb jest w przypadku dzisiejszego handlu
stosunkowo trudnym zadaniem, bowiem sprzedawcy/uslugodawcy starajg si¢
(cho¢by poprzez projekt alejek w sklepach, liczne promocje, karty rabatowe
etc.) sktoni¢ klienta do zakupow wigkszej ilosci anizeli jego rzeczywiste po-
trzeby konsumpcyjne. Stad tez w literaturze przedmiotu rozrdznia si¢ pojecie
potrzeby i zachcianki. ,,Potrzeba jest niezadowalajagcym stanem konsumenta,
ktory prowadzi go do dziatania, by poprawi¢ ten stan. Zachcianka to chec
uzyskania wickszej satysfakcji niz jest absolutnie konieczna do poprawy tego
niezadowalajgcego (konsumenta — przyp. autorki) stanu.” (Sheth, Kellstadt,
1969: 468). W zwigzku z tym mozna wysung¢ konkluzje, ze zdecydowana
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wiekszos$¢ badanych studentow kieruje si¢ przede wszystkim konieczno$cia
zaspokojenia potrzeb, w zdecydowanie mniejszym wymiarze ich aktywno$¢
konsumencka jest podyktowana che¢cig (konieczno$cig) zaspokojenia za-
chcianki. ,,W literaturze przedmiotu podkresla si¢, ze zachowanie konsumen-
ta obejmuje wszystkie czynnosci psychiczne i fizyczne, wraz z ich przyczy-
nami 1 motywami, dotyczace catego cyklu konsumpcyjnego. Pod opisywa-
nym pojeciem kryje si¢ wigc: nabywanie, posiadanie, a takze uzytkowanie
okreslonych dobr. (...). Bardzo wazne sg aspekty ekonomiczne, koncentrujace
si¢ na konfrontacji cen srodkow konsumpcyjnych z dochodami nabywcow.”
(Zimon, Gawron-Zimon, Szczygiel, 2014: 56).

Badani studenci w przewazajacej wigkszosci starajg si¢ dostosowac
poziom 1 jako$¢ swojej konsumpcji do mozliwosci finansowych, unikajac
konieczno$ci zaciggania réznego rodzaju kredytow konsumpcyjnych. Mozna
wysung¢ roOwniez wniosek, ze nie istniejg znaczace rdznice w postawach
konsumpcyjnych studentéw z Polskich, Czech, Stowacji 1 Wegier, cho¢ cze-
scy 1 wegierscy respondenci nieco chetniej deklarujg konsumpcje opierajaca
si¢ na zaspokajaniu zachcianek, nawet kosztem oszczedzania. Na podstawie
zebranych informacji odwotujac si¢ do obowigzujacych w literaturze typow
konsumentéw — rozsadni, tradycjonalisci 1 impulsywni (Garbarski 1998, Da-
browska, Bylok, Janos$-Kresto, Kielczewski, Ozimek, 2015, Rihn, Khacha-
tryan, Wei, 2018) — mozna zauwazy¢, ze badani studenci reprezentuja przede
wszystkim typ rozsadny, co nie wyklucza takze stylu tradycjonalistycznego.
Wyniki nie wskazuja, by wiodaca postawg konsumencka byta sktonnos¢ do
konsumowania impulsywnego.

Oszczedzanie 1 konsumowanie to pojecia, ktore w wigkszosci przy-
padkow sa rozpatrywane jako przeciwienstwa, ktére mogg si¢ wzajemnie
wykluczad. ,,Oszczgdzanie oznacza zaniechanie konsumpcji biezacej na rzecz
konsumpcji przysziej i najczesciej skutkuje lokowaniem pienigdzy w instru-
menty finansowe, umozliwiajace osiggni¢cie dochodu, ktory moze by¢ prze-
znaczony na pdzniejsza konsumpcje lub przyszte oszczednosci.” (Korenik,
2003: 25-26, Za: Fraczek, 2012: 88). Probujac znalez¢ odpowiedz na pytanie,
co jest blizsze badanym studentom: oszczg¢dzanie czy konsumowanie, popro-
szono ich o ustosunkowanie si¢ do nast¢pujacego stwierdzenia: Co bys$ zro-
bit, gdybys$ niespodziewanie otrzymat 2 500 euro (ok. 10 tys. zt), np. w grach
losowych, spadek, niespodziewany zarobek, nagrode?
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Tabela 3. Otrzymanie 2500 euro (%)

. . Polacy Czesi Stowacy | Wegrzy

Twierdzenie N=400 | N=400 | N=387 | N=369
Wydalbym wszystko na biezace po- 25 45 34 33
trzeby lub trochg¢ luksusu
Wydalbym wigkszos¢, nieco odktada- 4.0 11.8 54 41
Jac
Wydalbym mniej Wchej potowe, a 248 275 313 16.3
potowe zaoszczedzitbym
Zaoszczedzitbym lub zainwestowat-
bym wigkszos¢, a tylko tro- 57,5 423 333 48,1
che wydatbym
Wszystko zaoszczedzitbym lub zain- 113 11,0 25.8 28.0
westowatbym
Brak odpowiedzi 0,0 3,0 0,8 0,3
Ogotem 100,0 100,1 100,0 | 100,1

Zrodto: Badania: zespol, opracowanie: whasne.

Analiza danych zebranych w powyzszej tabeli wskazuje, ze wigk-
szo$¢ polskich 1 czeskich studentow sklania si¢ przede wszystkim ku
oszczednosciom — deklarujg che¢ zainwestowania, oszczedzenia wigkszosci
lub przynajmniej polowy otrzymanej kwoty. Z kolei slowaccy 1 wegierscy
respondenci w swoich odpowiedziach zapewniaja, ze wigkszos¢ lub wrecz
catos¢ srodkdéw przeznaczyliby na inwestycje tudziez odlozyli w formie
oszczednosci. W zdecydowanej mniejszosci sg studenci, ktorzy otrzymane
pienigdze przeznaczyliby w calo$ci na konsumpcje i tutaj stosunkowo naj-
wiekszy odsetek deklaracji nalezy do Czechow. Oszczedzanie oznacza zatem
che¢, mozliwos$¢ lub konieczno$¢ ograniczenia lub zaniechania konsumpcji
w danym momencie w celu zabezpieczenia srodkéw na przyszta konsumpcje.
,Proces oszczedzania laczy w sobie przeszio$¢ (nagromadzony majatek)
z terazniejszoscig (oszczednosci z dochodu) i przysztoscig (odlozona kon-
sumpcja).” (Liberda, 2001: 285). Wychodzac z takiego punktu widzenia
mozna stwierdzi¢, ze mlodziez studiujgca reprezentuje wysoki poziom §wia-
domosci ekonomicznej w zakresie konsumpcji 1 oszczedzania — w deklaro-
wanych postawach przejawia si¢ duzy stopien racjonalnosci i $wiadomosci
mechanizméw rynkowych. Che¢ odlozenia konsumpcji w celu oszczedzania
wydaje si¢ sta¢ w opozycji do potocznego wizerunku wspotczesnej mlodzie-
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zy, ktora w opinii publicznej jawi si¢ jako nastawiona na hedonistyczny styl
zycia 1 myslenie ,tu i teraz”.

3. Zakonczenie

Milode pokolenie, cho¢ dopiero na progu swojej dorostosci, moze
dzieki wysokiemu poziomowi $wiadomos$ci ekonomicznej reprezentowac
bardzo dojrzate postawy zard6wno wobec konsumpcji, jak 1 oszczedzania.
Obie te aktywnosci sg determinowane przez dwie grupy czynnikow: ekono-
miczne 1 psychologiczne. Obie grupy sa w pewnym stopniu ksztaltowane
1 warunkowane w procesie socjalizacji pierwotnej 1 wtornej. O wysokim
stopniu $wiadomosci ekonomicznej badanej grupy mozna rowniez wniosko-
wacé analizujac che¢ studentow do samodzielnego utrzymywania si¢ lub
przynajmniej do znaczacego partycypowania w kosztach ich utrzymania.
Podejmowanie pracy w trakcie studiow staje si¢ coraz popularniejszg prakty-
ka, a wynika ona z kilku podstawowych przestanek: checi uzyskania przy-
najmniej czgsciowej niezaleznosci finansowej, konieczno$¢ zdobywania do-
$wiadczenia zawodowego, checi oszczedzania srodkoOw na rozpoczecie sa-
modzielnej egzystencji po skonczonych studiach. Analiza zebranego materia-
hu badawczego wskazata, ze studenci krajow V4 reprezentujg postawy skta-
niajace raczej ku oszczedzaniu, anizeli nadmiernej konsumpcji. Wyniki te
oczywiscie dotycza sfery deklaracji, ktore niekoniecznie beda potwierdzone
w rzeczywiste] aktywnosci mlodego pokolenia. Wsrdd badanych studentow
krajow Grupy Wyszehradzkiej nie istniejg znaczace rdéznice, mozna jedynie
zauwazy¢ nieco wieksza sklonno$¢ do oszczedzania wsrod polskich 1 sto-
wackich studentow, co moze by¢ wynikiem ogdlnych trendéw lub jednost-
kowych uwarunkowan. Roznice te nie sg jednak na tyle znaczace, by musiaty
by¢ przedmiotem poglebionych analiz. Mlode pokolenie jest swiadome swo-
jej sytuacji na rynku dobr i uslug zna uprawnienia wynikajace z roli aktyw-
nego konsumenta, co przektada si¢ na charakter ich decyzji konsumpcyjnych,
do ktorych nalezy rowniez gotowos¢ do oszczgdzania. W badaniach pojawity
si¢ wprawdzie oznaki pewnej niekonsekwencji w deklaracjach respondentow,
jednak og6lny obraz, jaki si¢ z nich prezentuje wskazuje raczej na sktonnos¢
do oszczgdzania, anizeli do konsumowania. Odpowiadajgc zatem na pytanie
postawie w tytule artykutu mozna stwierdzi¢, ze badani studenci krajow V4
sg (w sferze deklaratywnej) ukierunkowani na oszcz¢dzanie, w mniejszym
stopniu na konsumowanie.
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Saving or consuming? The specifics of consumer and economic attitudes

€rs.

of students from the Visegrad Countries

Summary
Consumer attitudes and behaviors are interesting for many research-
Knowledge about shopping preferences, lifestyle, attitudes towards

money and saving money, is part of the analysis of the economic awareness
of society and the level of economic development of the country. Young
people who enter the labor market and become participants in the market of
goods and services shape patterns of consumer behavior both in the process
of acquiring their own experiences as well as observing the activity of people
from the closest environment. These attitudes will significantly affect on their
subsequent economic decisions and actions as a consumer. The purpose of
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this article is to present the results of research conducted among students of
the Visegrad Countries about their attitudes toward saving money and con-
sumption activity.

Key words: economic awareness, consumption, consumption behavior,
money, saving money.





