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Barbara Matuszczyk
UNIWERSYTET SLASKI W KATOWICACH

Autokreacja wizerunku Roberta Maktowicza

na przyktadzie programu telewizyjnego
Maktowicz w podrézy

Robert Maklowicz znany jest z kulinarno-podrézniczych programoéw
telewizyjnych. Pierwszy program, emitowany na antenie TVP2 od 1998
do 2008 roku, nosit tytul Podréze kulinarne Roberta Maktowicza (netografia:
Robert Maktowicz - programy TV). R. Maktowicz prezentowat w nim trady-
cyjne przepisy z réznych stron §wiata, wzbogacajac watki kulinarne ele-
mentami podrézniczymi. Audycja cieszyla sie wysoka ogladalnoécia (neto-
grafia: Robert Maktowicz - programy TV), a jej prowadzacy zdobyt dzieki
niej popularnoéé i stat sie rozpoznawalng osobowoscig medialng. W 2008
roku, réwniez na antenie TVP2, pojawil sie nowy program o podobnej
tematyce - Maktowicz w podrézy, ktéry jest emitowany nieprzerwanie do
dzisiaj. Audycje telewizyjne przyniosty krytykowi kulinarnemu ogromna
popularno$é, mitosnik gotowania ma swoja oficjalng strone internetows,
na ktérej fani moga znalez¢é m.in. przepisy kulinarne, informacje o jego
zyciu, a takze o miejscach na $wiecie, ktére odwiedzit. Witryna zawiera
réwniez opisy programéw telewizyjnych oraz odnoéniki do archiwalnych
odcinkéw. Mozna tam takze przeczyta¢ felietony jego autorstwa. Napisat
on réwniez kilka ksiazek, m.in. Dalmacja. Ksigzka kulinarna, C.k. kuchnia
oraz Fuzja smakéw.

Mitoénik gotowania ma wielu fanéw, o czym $wiadczy liczba polubien
jego fanpage’ana Facebooku - swojg sympatie wyrazito w ten spos6b 153 401
os6b. Dla poréwnania, inni znani z telewizji kucharze osiagaja niz-
sze wyniki, przyktadowo: Pascal Brodnicki - 103 507, Karol Okrasa -
69 842, Wojciech Modest Amaro - 13 361, a Robert Sowa - 6 990 polubien.
Krytyk kulinarny nie jest jednak na pierwszym miejscu, znacznie wigk-
szg popularnoscia cieszy sie¢ np. Magda Gessler, ktérej fanpage polubito
1223 409 os6b'. O popularnosci R. Maklowicza $wiadczy réwniez jego
wspétpraca z marka Tesco, pasjonat gotowania przez trzy lata (2012-
2015) byt twarzg wielu produktéw sprzedawanych w sklepach tej sieci

! Wszystkie dane z dnia 6.09.2016 roku.
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oraz wystepowatl w telewizyjnych spotach reklamowych. R. Maklowicz
zostal takze zaproszony do programu Bake Off - Ale ciacho!, emitowanego
przez stacje TVP2, w ktédrym jako ekspert opowiada o wypiekach i razem
z mistrzem cukiernictwa Krzysztofem Ilnickim je przygotowuje. Na pod-
stawie zgromadzonych danych mozna stwierdzié, ze R. Maktowicz jest
celebryta. Wedtug Tomasza J. Dabrowskiego celebryci to ,,0soby przycia-
gajace uwage szerokiej publicznosci i budzace w niej pozytywne emocje
wynikajgce z wewnetrznej atrakcyjnos$ci tych oséb oraz zaspokajania przez
nie zapotrzebowania na plotki i fantazje, a takze potrzeby identyfikacji
i przywigzania” (DABROWSKI, 2013: 14). Robert Niczewski i Jakub Potrze-
bowski twierdza, ze celebryci to ,gwiazdy wspdtczesnego spoteczenstwa
konsumpcjonistycznego” (N1cZEWsKI, POTRZEBOWSKI, 2010: 19). Paulina
Czapliniska natomiast przypomina w swoim artykule najprostsza, jej zda-
niem, definicje celebryty - ,,0soba znana z tego, ze jest znana”. Definicje te
sformutowal w 1961 roku amerykanski historyk i socjolog Daniel Boorstin
(N1czEWSKI, POTRZEBOWSKI, 2010: 19). Badaczka zaznacza, ze ,w wielu
przypadkach nikt nie wie, czym dana osoba sie zajmuje”. Wskazuje réw-
niez, ze niektdrzy celebryci sa znani gléwnie z powodu poswieconych im
artykuléw zamieszczonych w kolorowej prasie (CzapLiNskA, 2015: 35).
To jednak zbyt malo, by uzyska¢ peten obraz celebryty, wyszczegdélnione
cechy charakteryzuja bowiem jedng grupe, ktéra TJ. Dagbrowski okreslit
jako ,produkt wykreowany na potrzeby mediéw i przy ich udziale, osoby,
ktérych popularnosé¢ jest rezultatem celowych, zaplanowanych dziatan
zwiekszajacych ich widocznoéé w mediach [...]” (DaBrROWSKI, 2013: 14).
Badacz wskazuje jeszcze jedno podejscie spotykane w literaturze, w mysl
ktdrego celebryta jest osoba szczegdlnie ceniona przez wzglad na jej wyjat-
kowe osiggniecia i talenty (DABROWSKI, 2013: 14). Podobnego rozréznie-
nia dokonuja réwniez R. Niczewski i J. Potrzebowski (por. NIcZEWSKI,
POTRZEBOWSKI, 2010: 20-21). R. Maklowicz jako mitoénik gotowania
wyrdzniony wieloma nagrodami przynalezaltby zatem do drugiej grupy
(netografia: Robert Maktowicz - nagrody). R. Niczewski i ]. Potrzebowski
zaznaczaja, ze gléwna cecha wyrdzniajaca celebryte jest rozpoznawal-
no$¢ w szerokich kregach odbiorczych. Oprdcz tego celebryta powinien
posiadaé pozytywna (lub pozytywnie dla niego skutkujaca) opinie, dla-
tego praca nad wlasnym wizerunkiem jest dla znanych oséb niezwykle
istotna.

Badacze nie sg zgodni w formutowaniu definicji wizerunku, dlatego
przedstawiane przez nich koncepcje s odmienne. Spotykane w literatu-
rze wyjasnienia maja jednak wiele punktéw wspdlnych, pozwalajacych
przyblizy¢ istote przedmiotu badan. Wizerunek w potocznym znaczeniu
to wedtug Marcina kaczynskiego ,obraz, zdjecie czy inna graficzna repre-
zentacja przedmiotu czy osoby”, kategoria ta moze sie takze odnosi¢ do
,reprezentacji podmiotu w umysle postrzegajacej go osoby” (GACKOWSKI,
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LACzYNSKI, 2009: 80). Potoczne rozumienie ma charakter intuicyjny i nie
ukazuje ztozonosci omawianej kategorii. Stowo wizerunek pochodzi od
taciniskiego imago, oznaczajacego ‘obraz’, ‘wzér’, ‘pierwowzdr’, ‘wyobra-
zenie’, oraz od niemieckiego Visierung (por. DRABIK, oprac., 2012: 988;
WIESENENDER, 2008: 35; CZAPLINSKA, 2015: 9). Wymienione elementy
znaczeniowe stanowig podstawy definicji proponowanych przez bada-
czy. Anthony Davis podaje, ze wizerunek jest ,intelektualng lub zmy-
stowsa interpretacja osoby lub przedmiotu, uwarunkowang dodatko-
wo przez cechy wtasne osoby, w ktérej umysle powstaje éw wizerunek
(emocje, utrwalone postawy, idee)” (cyt. za: GACKOWSKI, LACZYNSKI,
2009: 80). W tej koncepcji silnie zaakcentowano zalezno$é wizerunku od
osoby, w ktérej umysle on powstaje. Susana Wiesenender natomiast poda-
je, ze wizerunek to ,wyobrazenie, jakie mamy o danej osobie, przedsie-
biorstwie czy produkcie. Moze ono dotyczy¢ zaréwno ludzi, jak i rzeczy”
(WIESENENDER, 2008: 35). Bardziej rozbudowana i szczegétowa definicje
podaje TJ. Dabrowski, wedtug ktérego

wizerunek stanowi calo$ciowe, subiektywne wyobrazenie, jakie
ma jednostka o danym obiekcie. Powstaje ono w wyniku inten-
cjonalnych dziatari komunikacyjnych odnoszacych sie do tego
obiektu, uwzgledniajacych zaréwno jego rzeczywiste cechy, jak
i pozadany obraz. Wyobrazenie ksztattuje sie réwniez pod wpty-
wem dziatan nieintencjonalnych, pochodzgcych z réznych zrédet
przekazéw oraz bezposrednich doswiadczeri jednostki, bedacych
rezultatem osobistego kontaktu z danym obiektem.

(DaBROWSKI, 2013: 10)

Badacz zwraca uwage na sposéb formowania sie wizerunku - stano-
wi on nie tylko odzwierciedlenie rzeczywistosci, lecz takze §wiadomie
wykreowany jej obraz. Z tego powodu wizerunek moze by¢ postrzegany
jako pewien schemat upraszczajacy rzeczywistoéé (por. DABROWSKI, 2013:
10). Najbardziej ogélna, podsumowujaca stanowiska badaczy definicja,
mogtaby brzmieé nastepujaco: zespét pewnych informacji na temat okres-
lonego podmiotu. Tak rozumiany wizerunek jest dla oséb publicznych
kluczowa kwestig, a sSwiadome jego kreowanie przydatna umiejetnoscia.
Odpowiednio zbudowany obraz, ktéry trafi do okreslonej grupy odbior-
céw, moze przynies¢ podmiotowi wiele korzysci. W przypadku prowadza-
cego program telewizyjny bedzie to z pewnoscig osiagniecie oczekiwanego
poziomu popularnosci, rozpoznawalno$¢ oraz zyskanie statych odbiorcéw
ifanéw. Moga sie z tym wigzaé réwniez okreslone profity finansowe, wyni-
kajace z rozszerzenia dziatalno$ci lub zwiekszenia obecnoéci w mediach.
Budowanie wizerunku powinno by¢ przemyslang strategia, ktéra obej-
mie wszystkie elementy bedace czesciami sktadowymi wizerunku.
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Eleri Sampson (SAMPSON, 1996: 25) wyszczegblnia nastepujace kompo-
nenty indywidualnego wizerunku:

wyglad:

- zewnetrzne cechy charakterystyczne,
- stroj,

- stan ubrania,

opinia:

- sposéb postrzegania,
- przeszlosé,

- do$wiadczenie,

- kwalifikacje,

mowa ciala:

- sposéb bycia,
- sylwetka,

- gesty,

- przestrzen,

- ulozenie,

postawa:

- charyzma,

- zaufanie,

- pewno$¢ siebie,

- szacunek dla siebie,

styl komunikowania:
- sposéb méwienia,
- sposéb prezentacji.

Wizerunek jest zatem kategorig zlozonga, obejmuje zaréwno cechy
wygladu zewnetrznego, jak i sposéb bycia, wynikajacy z indywidualnych
predyspozycji i cech okreslonego podmiotu.

Celem artykutu jest okreslenie, w jaki sposéb za pomoca jezyka oraz
czynnikéw pozajezykowych Robert Maktowicz dokonuje autokreacji
swego wizerunku. Nie porusze kwestii recepcji tegoz wizerunku, audy-
torium telewizyjne nie jest przedmiotem moich badan, dlatego pomine
analize skutkéw emisji tych programéw dla wizerunku ich prowadzace-
go. Kluczowym problemem badawczym nie jest opinia widzéw, lecz auto-
kreacja wizerunku. Na przyktadzie wybranych odcinkéw programu tele-
wizyjnego Maktowicz w podrézy opisze, w jaki sposéb krytyk kulinarny
i podréznik kreuje swéj pozytywny wizerunek wéréd widzéw. Do analizy
badawczej losowo wybratam 10 kolejno nastepujacych odcinkéw progra-
mu. Materiat pozyskany z serwisu VoD Telewizji Polskiej SA (vod.tvp.pl)
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publikowano w telewizji publicznej przez stacje TVP2, poczawszy od 2015
roku. Pasjonat gotowania odwiedzil woéwczas Czarnogére, Chorwacje,
Hiszpanie oraz Niemcy.

R. Maklowicz taczy w swoich audycjach dwa watki tematyczne: kuli-
narny i podrézniczy, ktére sa akcentowane juz w czotéwce programu za
pomoca kodu wizualnego. Przedstawiono w niej graficznie walizki podréz-
ne z produktami spozywczymi umieszczonymi w ich wnetrzu. Wizual-
ny kod jezykowy réwniez potwierdza wspétistnienie dwédch motywéw -
nazwy miejscowos$ci zestawiono z nazwami potraw, np. Kingston - jerk
chicken, Jerez de la Frontera - brandy de Jerez, wigzac w ten sposéb jed-
noznacznie konkretng miejscowosé¢ z dana potrawsa. Funkcje tta pelni
muzyka instrumentalna oraz komunikat werbalny - wezwanie pasazera
samolotu do bramy wylotéw: ,Prosze o uwage, pan Maktowicz Robert,
powtarzam, pan Maklowicz Robert proszony jest o podejscie...”. Ostatnim
elementem czotéwki jest plansza przypominajgca swoim uktadem stro-
ne z paszportu prowadzacego, jednak nie jest to rzeczywisty dokument.
Swiadczy o tym m.in. fotografia, ktéra nie jest wymaganym obecnie zdje-
ciem biometrycznym. Czotéwka, dzieki spéjnosci przekazéw: wizualne-
go, jezykowego i audialnego, wprowadza widzéw w temat podrézy kuli-
narnej.

Badane odcinki w niektdrych aspektach sie réznig, R. Maktowicz nie
stworzyl jednego schematu swojego programu. Jednak kazdy odcinek
sktada sie z powtarzajacych sie elementéw kompozycyjnych, utozonych
w réznej kolejnosci: zwiedzanie, gotowanie oraz konsumpcja. Tym trzem
komponentom odpowiadajg trzy role: podréznika, kucharza i krytyka
kulinarnego. R. Maklowicz spelnia réwniez funkcje przewodnika tury-
stycznego, poniewaz przekazuje widzom informacje na temat odwiedza-
nego przez siebie miejsca:

Przystan promowa, drodzy Panstwo, zelazny element dalmatyn-
skiego krajobrazu, bo tez mato jest takich panstw jak Chorwacja,
z tak zréznicowang linig brzegowsa i tyloma wyspami wymagaja-
cymi komunikacji promowej. Jestem na Lastovie, promy musza
tutaj przyplywaé, przypltywaja nawet wéwczas, gdy tak jak dzisiaj
strasznie wieje. To Jugo, potwornie mocny wiatr [...].

Majestatyczny Atlantyk, drodzy panistwo, przyladek Trafalgar,
przy ktérym w stynnej bitwie morskiej polegt niegdys dzielny
admirat Horacjo Nelson. Jestem w Andaluzji, w prowincji Kadyks
i bedziemy dzisiaj poruszac sie oceanicznym szlakiem. Zacznie-
my od miasteczka Barbate, potem zacny Kadyks, nastepnie Jerez
de la Frontera oraz San Lucar de Barameda. Mndstwo wspa-
niatosci.
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Wiadomosci te dotycza m.in. geografii miejsca, jego historii oraz kul-
tury. Z kolei jako mito$nik gotowania, gospodarz programu udziela rad
oraz instruuje widzdéw, w jaki sposéb nalezy przygotowaé dang potrawe:

[...] teraz trzeba juz tylko wytaczyé pod tym ogieti albo tez zgasié,
jak kto woli, i dodaé na patelnie stuszng porcje masta.

Podejmuje sie réwniez oceny miejscowych specjatéw kulinarnych. Oce-
niajac dania z catego $wiata, jednocze$nie pokazuje, ze w wielu przypad-
kach te smaki nie s3 dla niego nowe - wypowiada sie zatem z pozycji eks-
perta:

[...] miejscowe matiasy sa naprawde wyborne, maslane i mie-
ciutkie.

R. Maklowicz ma charakterystyczny sposéb ubierania sie, spéjny
we wszystkich odcinkach. W krajach, gdzie temperatura jest wysoka,
np. w Hiszpanii lub w Czarnogoérze, nosi kolorowe, lecz nie jaskrawe,
koszule, dtugie spodnie i pelne buty. Nieodtacznymi elementamijego sty-
lizacji sg okulary przeciwstoneczne oraz jasny, letni kapelusz z czarng
tasiemka. Z kolei w Niemczech, gdy temperatura jest nizsza, mezczyzna
zakltada zapinany na guziki ciemny sweter lub marynarke oraz dtugie
spodnie. Charakteru dodaje calosci starannie utozony pod szyja szal. Kry-
tyk kulinarny ceni sobie elegancje, ale wazna jest dla niego réwniez wygo-
da. Staranno$¢ jego ubioru $wiadczy o klasie prowadzacego, moze by¢ réw-
niez wyrazem szacunku dla swoich odbiorcéw. R. Maklowicz jest jednak
postacia charakterystyczng przede wszystkim ze wzgledu na sposéb bycia
oraz styl wypowiadania sie. Tworzone przez niego komunikaty sa roz-
budowane i cechuja sie wewnetrzng zlozonoscig, wyréznia je szczegdlna
dbatos$é o kazdy element jezykowy. Jego wypowiedzi sprawiaja wrazenie
przemyslanej i spdjnej catosci, co swiadczy o wysokim poziomie kompe-
tencji jezykowych prowadzacego. Gospodarz omawianego programu dba
o kulture stowa, dostosowujac styl wypowiedzi do sytuacji komunikacyj-
nej. Podejmuje réwniez préby nawiagzania kontaktu ze swoimi odbiorca-
mi. Nie tylko zwraca sie do widzéw, zachowujac grzecznos$ciowa forme
,szanowni panstwo’, lecz takze zadaje w ich imieniu pytania, na ktére
sam odpowiada:

Ciag dalszy okotosewilskich peregrynacji. Co jest wielka namiet-
noscig tej czesci Hiszpanii? Corrida.

Jak sami Paniistwo widza, spacer w takich warunkach wymaga
ochtody. A co jest najlepsze dla ochtody? Lody.
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R. Maklowicz rekonstruuje takze mozliwe reakcje odbiorcéw, w poniz-
szym przykladzie jest to wyrazenie zainteresowania odbiorcéw, jak pro-
wadzacy radzi sobie podczas wysokich temperatur powietrza:

wspaniate andaluzyjskie miasto, Kordoba, szanowni Panistwo,
stynne z dwéch rzeczy: cudownych zabytkéw oraz niemozebne-
go upatu. Przez pie¢ miesiecy w roku temperatura w dziert moze
tutaj przekraczac¢ 40 stopni w cieniu. A propos upatu - dziekuje,
jest straszliwy. Skupmy sie na razie na zabytkach.

Prowadzacy przelamuje dystans, jaki dzieli go z widzami przed ekrana-
mi telewizoréw, nie tylko dzieki pytaniom, lecz takze dzieki konstrukeji
z my inkluzywnym. Méwiac ,,skupmy sie na razie na zabytkach”, ma na
mys$li siebie oraz odbiorcéw, czyli wigcza ich w caty proces swojej podré-
zy. Styl wypowiedzi R. Maktowicza w pewnych momentach jest uroczysty
i podniosty, czasem zyskuje réwniez cechy poetyckie, obrazuja to naste-
pujace przyktady:

Jestem na Lastovie, promy muszg tutaj przypltywaé, przyptywa-
ja nawet wéwczas, gdy tak jak dzisiaj strasznie wieje. To Jugo,

potwornie mocny wiatr, ktéry zastal akurat dalmatyniskie blekit-
ne niebo szarymi chmurami. Zycie sie toczy, ludzie wyjezdzaja
i przyjezdzaja.

Tak wlasnie wyglada ten jakze charakterystyczny, rugijski pejzaz,
kilometrami niemal catkowita pustaé¢, morenowe wzgérza, pét-
nocne niebo, ktére wisi nisko i zdaje sie by¢ o wyciagniecie reki.

Opisy te cechuje niezwyklta dbalos¢ nie tyle o tresé przekazu, ile o forme
calej wypowiedzi. Wazniejsza od funkcji informacyjnej jest zatem funkcja
estetyczna jezyka. Z drugiej za$ strony, R. Maktowicz nie ustrzeg} sie btedu
jezykowego. Poprawna forma by¢ na wyciggniecie reki zostala tu zastgpiona
bledna *by¢ o wyciggniecie reki. Funkcje estetyczne petnia réwniez stoso-
wane przez R. Maklowicza inwersje sktadniowe:

Oto ostateczne bykéw przeznaczenie, la Maestranza, najwieksza
ichyba najstynniejsza plaza de toros, czyli miejsce, w ktérym odby-
wa sie corrida [zamiast: oto ostateczne przeznaczenie bykéw].

Musztarda i $mietanka, oto tego sosu podstawa [zamiast: oto pod-
stawa tego sosu].

Skromny gérski poczestunek, na razie tylko me oczy cieszacy
[zamiast: na razie tylko cieszacy me oczy].
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Drodzy Paristwo, tak wiasnie kiedy$ czlonkowie zacnego zwiaz-
ku Hanzy biesiadowali [zamiast: tak wlaénie kiedys biesiadowali
cztonkowie zacnego zwigzku Hanzy].

[...] ona [mgka - B.M.] ma tylko delikatnie sos zagesci¢ [zamiast:
ona ma tylko delikatnie zagecié sos].

Szyk przestawny dodaje komunikatom powagi, stuzy podkresleniu
poszczegélnych stéw, a takze $wiadczy o zrecznosci komunikacyjnej
moéwigcego. Charakterystyczne dla wypowiedzi R. Maklowicza jest réw-
niez stosowanie metafor:

Fenomenalne, strategiczne potozenie, ze jeszcze raz przypomne,
blisko$¢ Wioch, mato ludzi, mnéstwo skat, w nich groty, ktére
mozna przerobi¢ w tunele, a w tych tunelach stacjonowaty, bar-
dzo szybkie, niewielkie jednostki, na przyktad kutry rakietowe,
czy tez okrety podwodne, ktére stad mogty bardzo szybko znalezé
sie na §rodku Adriatyku i kasaé wraze jednostki [...].

[...] teraz musze je [ziemniaki - B.M.] odcedzié i zostawie je odce-
dzone, bowiem purée da sie fantastycznie potem reanimowac.

[...] i teraz trzy, mrugajace do nas zétto ziemniaki znajda sie na

talerzu.

Potworny piec, zatem zwiedzajcie paristwo miasto albo rano, albo
tez wieczorem.

Trzy pierwsze metafory to animizacje, martwym przedmiotom przy-
pisano cechy istot zywych - jednostki wodne kasaja, ziemniaki mrugaja,
a purée mozna reanimowac. Zastosowanie takich metafor dodaje ekspresji
historycznemu opisowi dawnej floty oraz dynamizuje przepis kulinarny.
W ostatnim przykladzie mamy do czynienia z hiperbolizacja. Przedsta-
wiajac upat jako piec, potozono nacisk na podkreslenie subiektywnego
odczuwania wysokiej temperatury, co dodatkowo jeszcze wzmacnia uzy-
cie epitetu potworny. Uzywanie metafor §wiadczy o fantazji nadawcy i jego
bogatej wyobraZni. Podobne funkcje spelniajg poréwnania:

To jest zupa rybna, jedna z naprawde najlepszych, jakie jadtem.
Niezwykle skoncentrowany smak, to jest jakby morska perfuma,
sam morski koncentrat, morze w najczystszej postaci. [...] Zupet-
nie obtedna.

Mieso zarumienito sie jak pensjonarka ustyszawszy tegi, nieprzy-
zwoity dowcip.
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Najlepszym testem na jako$¢ lokalu sg kalmary. Czasami smakuja
jak produkt wprost od wulkanizatora - gumowe.

Krojenie takiej szynki maszynowo jest tak samo eleganckie jak
chodzenie w swetrze do opery.

W pierwszym przyktadzie smak rybnej zupy zostal poréwnany do zapa-
chu i wygladu morza, przywotujac wrazenia innych zmystéw (wzroku
i wechu), R. Maklowicz silnie podkreélit morski charakter tego dania.
Wyraz perfuma nie jest jednak poprawny, zamiast niego powinna pojawi¢
si¢ forma perfumy. Pozostate przyklady w réwnym stopniu moga zaskaki-
wacé odbiorcéw, stosowane przez krytyka kulinarnego poréwnania sa nie-
zwykle obrazowe, plastyczne i humorystyczne. Zarty jezykowe $wiadcza
ojego poczuciu humoru i jednoczesnie przetamujg dystans miedzy nadaw-
cga odbiorcami. Znamiona dowcipu nosza réwniez krétkie powiedzonka,
ktére na oficjalnej stronie internetowej R. Maklowicza nazwano ,rober-
towymi bon motami” (por. netografia: Robert Maktowicz - programy TV):

Kazdy dudek ma swéj czubek, a kazdy meczet swéj minaret.
Do tego [...] bardzo zimne piwo, bo nie samym winem cztowiek
zyje.

R. Maktowicz z pomystem przeksztalca znane powiedzenia, dodajac
stworzone przez siebie czlony lub przeksztalcajac catkowicie pierwotna
posta¢ powiedzenia. Charakterystyczng cecha jego wypowiedzi sg réw-
niez wyszukane epitety:

Sytuacja w garnku jest sensacyjnie rewelacyjna.

Spetniaja tutaj zachcianki najbardziej wysublimowanych podnie-
bien.

Teraz trzeba juz tylko wylaczy¢ pod tym ogien albo tez zgasié, jak
kto woli, i dodaé na patelnie stuszng porcje masta.

Takie jednostki sg oczywiscie wyposazone w fenomenalne kuch-
nie, na dlugie rejsy zabieraja najznamienitszych §wiatowych sze-
féw. Ale ich klientela i po zej$ciu na lad chce zje$¢ co$ ekstraordy-
naryjnego.

Uwazajcie, Sewilla stynie z gargantuicznych porcji tapas.

Géry Sierra de Grazalema pelne sg nie tylko skarbéw przyrody, ale
ijakze zacnych przyktadéw ludzkiej dziatalnosci.

Wszystkie te miasteczka powstaly w czasie arabskiej obecnosci
w Andaluzji, ktéra trwata niebagatelne 800 lat.
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Te ogony sa fenomenalne.

Po zmiksowaniu cato$é powinna mie¢ welwetowo-kremowa kon-
systencje.

Majestatyczy widok na Alhambre [...].

Tak réznorodny zestaw stosowanych okreslent swiadczy o bogactwie
jezykowym prowadzacego. Ciekawie brzmigce epitety zwracajg uwage
odbiorcéw i sprawiajg, ze caly komunikat mozna uznaé za pomystowy
i oryginalny. Bardzo czeste sg takze epitety z przedrostkiem arcy-:

todygi kopru precz, teraz do $rodka oémiornica, nieco przestygta,
pomidory, oczywiscie najlepiej pelati, czyli obrane i juz posiekane.
Jest ich tutaj nieco za duzo, to nie powinno by¢ arcypomidorowe,
tyle wystarczy.

Zreszta to jest arcystare, reszte dobudowano w XIX wieku.

Ten lokal nalezy do Daniego Garcii, arcystynnego miejscowego
szefa [..].

To jeszcze nie Sewilla, w tej podrézy nie radze sie spieszy¢. Nie
dlatego, by punkt ostatecznego przeznaczenia byt kiepski, chodzi
o to, ze i po drodze mamy miejsca arcyciekawe [...].

Gdybym byt w wiejskiej knajpie, to pewnie caly taki kawatek kré-
lika by mi podali, ale ja specjalnie dla panstwa postaram sie by¢
elegancki. Wiec teraz to mieso w poprzek wtékien w plasterki,
mieso arcyzdrowe i arcysmaczne. Jedzcie wiecej krélikéw, apelu-
je z tego miejsca.

No tutaj tortille, wylacznie dania z jajek, arcyhiszpariskie.

Ludzie uprawiajg ziemie w tych arcytrudnych warunkach od
tysiacleci.

A pan przygotuje dla nas zaraz jeszcze dwie rzeczy, oczywiscie
arcytutejsze przepisy. To bedzie ryz z kietbasa chorizo oraz krélik.

I to jest, szanowni Pafistwo, co$§ arcymiejscowego.

Stosowane okreslenia $wiadcza o emocjonalnym nacechowaniu komu-
nikatéw, prowadzacy wyraza za ich pomocg zachwyt i podkresla znacze-
nie istotnych dla niego kwestii. Przedrostek arcy- wptywa na intensyw-
no$¢ znaczeniowg przymiotnikéw. Réznorodnos¢ jezykowa stosowanych
okreslen $wiadczy takze o kreatywnosci méwigcego, podobnie jak neo-
logizmy:
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Conejo to wielka, hiszpariska jedzeniowa namietnos¢.

Danie przedlodéwkowe, w takiej oliwie to moglo spoczywaé przez
kilkadziesigt dni bez lodéwki.

W szynce to przeradza sie we wlanie niezwykle wspaniatg orze-
chowos¢.

[...] i teraz na tej parze ugotuje delikatniunio, bardzo perfekcyjnie
dwa piekne kawatki dorsza.

R. Maklowicz utworzyt nowe okreslenia, wykorzystujac sufiksy -owa,
-owe, ktére s3 jednym z najprostszych sposobéw tworzenia przymiotni-
kéw w jezyku polskim. Rzeczownik orzechowos¢ wskazuje na abstrakcyj-
na ceche stanowigca o orzechowym charakterze smaku, neologizm ten
powstal przez dodanie sufiksu tworzacego abstrakcyjne cechy -05¢. Delikat-
niunio to deminutivum utworzone od przystéwka delikatnie. Oprdcz neolo-
gizméw zjawiskiem wartym uwagi sa wyrazy rzadko spotykane w jezyku
potocznym, ktére w stownikach opatrzono kwalifikatorami ksigzkowy lub
przestarzaty (por. BANKO, red., 2000; MARKOWSKI, red., 2004):

Torre del Oro, ztota wieza. Niegdysiejszy symbol hiszpaniskiej
chwaly i bogactwa.

Z punktu widzenia etnograficznego, historycznego, kulturowe-
go kazdy kamien tutaj, kazde tutejsze stowo warte sg wiecej nizli
tona ztota.

Podstawa sosu gotowa, to ma na razie konsystencje gestej papki,
ale bez trwogi, zostanie czyms$ szlachetnym rozrzedzone.

Miast deseru pokaze panistwu teraz dwa tutejsze stodkie napoje
orzezwiajace.

[...] najchetniej wypoczywali w enklawach dawnych bogaczy, ze
$wiata, ktéry sami obrécili wniwecz.

Niczym asa z rekawa wyciagam teraz trzecia rzeke, chyba dla
miasta najwazniejsza, to kaba, ktéra jest tacznikiem Hamburga
z Morzem Pétnocnym. Stapam po mosécie nad jednym z Eaby kana-
tow [..].

41 metrdéw, dystans niby nikczemny, ale czasami wystarczajacy, by
znaleZ¢ sie niemal w raju.

Stowa te dodajg komunikatom powagi oraz stuza budowaniu nastro-
ju catej wypowiedzi. W niektérych przypadkach moga by¢ wyrazem iro-
nii, np. patetyczne sformulowanie bez trwogi w odniesieniu do czynnosci
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przyrzadzania sosu, nie jest to jednak ich gléwna funkcja. Z podniostym
stownictwem kontrastujg potocyzmy:

Tego jest tutaj tyle, ze gdyby nagle wyladowata w Kordobie cata
armia kosmitéw, bardzo glodnych, to i tak nie zdotaliby wszyst-
kiego zezret.

Prosze spojrzed, ile ludzi tu wali.

Czas wykoniczy¢ salatke z poréw, naprawde gotowane na parze nie
sg rozglajzdane, tak wiasnie powinni$émy z porami czynic.

Wyrazy te silnie wyrdzniaja sie na tle pozostatych, czesto wyszukanych
stéw i sformutowan, nalezg jednak do rzadkosci. Maja silny walor ekspre-
syjny i sg stosowane $§wiadomie w konkretnych sytuacjach, kiedy prowa-
dzacy chce co$ mocno podkreslié.

Wypracowany przez R. Maktowicza jezyk jest charakterystyczny, zwra-
cajacy uwage, nosi znamiona indywidualnosci i posiada specyficzne cechy.
Elementem wyrézniajacym tego krytyka kulinarnego i podréznika spo-
$réd innych osobowosci telewizyjnych jest wlasnie jego indywidualny styl
wypowiadania sig, ktéry mozna uzna¢ za idiolekt. Jego komunikaty jezy-
kowe sg kreatywne, oryginalne i nierzadko zaskakujace. Niekonwencjo-
nalne przekazy stanowig szczegélne narzedzie autokreacji wizerunku.
Szczegblna dbatosé o jezyk swiadczy o tym, ze prowadzacy jest osoba sta-
ranng i doktadng. W réwnym stopniu jak o styl, dba tez o rzetelnos¢ infor-
macji o danym miejscu i precyzje w przedstawianiu konkretnych przepi-
séw. Stosowanie form grzecznosciowych (,szanowni paristwo”) §wiadczy
o uprzejmosci, takcie i zachowaniu grzecznosci jezykowej, gospodarz pro-
gramu zwraca sie bowiem do swoich odbiorcéw z szacunkiem. Prowadza-
cy w swych wypowiedziach silnie akcentuje wtasng osobowosé, dowcipy,
wyrazy uznania lub dezaprobaty nadajg jego wypowiedziom specyficzny
charakter. Tym samym mozna uznac, ze przedstawiane przez niego tresci
sg dla niego niezwykle wazne. R. Maktowicz niewatpliwie jest pasjona-
tem i angazuje sie emocjonalnie w prowadzony program. Swiadcza o tym
wyrazy ekspresywne, wykrzyknienia oraz wyszukane epitety. Przeka-
zywane komunikaty sg spdjne, logiczne i przemy$lane, ich autor jawi sie
zatem jako osoba skrupulatna i doskonale przygotowana. Prowadzacy
pokazuje, ze jest milosnikiem gotowania i podrézy. Jednoczesnie wystepu-
je wroli eksperta - ocenia kulinarne specjaty oraz prezentuje dane miejsca
na $wiecie. Jest otwarty na inne kultury i zagraniczne kuchnie, stara sie
uwydatni¢ ich najmocniejsze strony i najciekawsze aspekty, opowiadajac
o tym z pelnym zaangazowaniem.

Stosowany przez mito$nika gotowania jezyk jest odzwierciedleniem jego
postrzegania rzeczywistosci - ciekawej, barwnej i intensywnej. Widzowie
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poznaja rézne kraje $wiata oraz wiasciwe im kuchnie oczami pasjonata,
ktéry z pelnym oddaniem zaprasza ich do wspdlnej podrézy. Komunikaty
werbalne wzmacnia mimika i zywa gestykulacja oraz charakterystyczny
spos6b méwienia, przez co prowadzacy program telewizyjny buduje wra-
zenie autentyczno$ci w swoim dziataniu. Postugujac sie wypracowanym
przez siebie stylem, tworzy swéj wizerunek medialny. Jego dopracowany
jezyk daleki jest od potocznosci - prowadzacy wypowiada sie z pozycji
erudyty i eksperta. Latwos¢ wystawiania sie, pasja i zaangazowanie oraz
rzetelno$¢é w przedstawianiu informacji czyni z R. Maklowicza osobe cie-
kawg $wiata, autorytet kulinarny oraz talent krasoméweczy.

Zrodta

http://vod.tvp.pl/21345105/chorwacja-lastovo-i-mljet [dostep: 8.09.2016].
http://vod.tvp.pl/audycje/kulinaria/maklowicz-w-podrozy/wideo/czarnogora-
boka-kotorska/21440320 [dostep: 8.09.2016).
http://vod.tvp.pl/audycje/kulinaria/maklowicz-w-podrozy/wideo/hiszpania-co
sta-del-sol/21528852 [dostep: 8.09.2016].
http://vod.tvp.pl/audycje/kulinaria/maklowicz-w-podrozy/wideo/hiszpania-pro
wincja-kadyks/21615361 [dostep: 8.09.2016].
http://vod.tvp.pl/21714380/hiszpania-prowincja-sewilla_[dostep: 8.09.2016].
http://vod.tvp.pl/21803947/hiszpania-prowincja-kordoba _[dostep: 8.09.2016].
http://vod.tvp.pl/21803969/hiszpania-prowincja-grenada [dostep: 8.09.2016].
http://vod.tvp.pl/22347022/niemcy-hamburg [dostep: 8.09.2016].
http://vod.tvp.pl/22463912/niemcy-ostsee-czyli-baltyk [dostep: 8.09.2016].
http://vod.tvp.pl/22553569/niemcy-lubeka_[dostep: 8.09.2016].
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Barbara Matuszczyk

The auto-creation of the image of Robert Maktowicz
as exemplified by the TV programme known as Maktowicz w podrézy

SUMMARY

Robert Maklowicz is a chef, traveller and food critic. He is a well-known fig-
ure thanks to the television programme which he hosts Maktowicz w podrézy. As
amedia personality, Robert Maktowicz, constructs his image in a conscious way.
Apositive image among the recipients enables celebrities to gain or maintain pop-
ularity; it is frequently associated with other benefits, e.g. financial ones. After
a presentation of the theoretical considerations about the phenomenon of an
image in the media, the author proceeds to discuss the problems associated with
the auto-creation of an image, disregarding an analysis of a television audience.
Robert Maktowicz constructs his image by means of the clothes he wears, his
peculiar mode of behaviour, and especially by his individual way of speaking.
The features of his idiolect include inter alia an elevated style, syntactic inver-
sion, surprising metaphors and similes, sophisticated epithets and neologisms.
The linguistic message that he transmits is creative and original, which sets him
apart from other television personalities.
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Barbara Matuszczyk

Das Aufbauen des eigenen Images von Robert Maklowicz
am Beispiel der Fernsehsendung Maklowicz auf der Reise

ZUSAMMENFASSUNG

Robert Maklowicz ist ein Koch, Globetrotter und Kochkritiker. Er ist fiir seine
Maklowicz auf der Reise bekannt geworden. Als eine Person der Medien baut er
sein Image ganz bewusst auf. Positiver Empfang bei den Rezipienten ermdéglicht
den Celebrities, Popularitit zu erlangen oder zu erhalten, was haufig mit ande-
ren, beispielweise finanziellen Nutzen einhergeht. Die Verfasserin erliutert die
mit dem Phidnomen des Images verbundenen theoretischen Fragen, um nachher
auf das Aufbauen des Selbstimages in den Massenmedien einzugehen, ohne sich
dabei mit der Analyse der Fernsehzuschauer zu befassen. Robert Maklowicz
kreiert sein Image mittels seiner Kleidung, charakteristischer Verhaltensweise
aber vor allem durch seine sehr spezifische Sprechweise. Sein Idiolekt zeichnet
sich u.a. durch aufgehobenen Stil, syntaktische Inversionen, iiberraschende
Metaphern und Vergleiche, Epitheta und Neologismen aus. Seine kreativen und
originellen sprachlichen Mitteilungen unterscheiden ihn von anderen Persén-
lichkeiten des Fernsehens.



