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Magdalena Slawska

TYTUL - NAJMNIEJSZY TEKST
PRASOWY

STRESZCZENIE

Artykul dortyczy tytulow prasowych, jednych z najmniejszych tek-
stow dziennikarskich. Wypowied? dziennikarska musi zawieraé tytut,
bo to on w pewien sposob jq okresla. Jest on jednoczesnie reklamq
samego tekstu, sposobem na pozyskanie odbiorcy. Analizujqc glowne
tytuly dziennikéw, mozna zbadaé strategie nadawania tytulow praso-
wych. Niektore redakcje bedq preferowaé zasade tytulu streszczajqce-
go informacje, a inne bedq cheialy zaskoczyé swojego czytelnika. Nie
istnieje wspolczesnie podzial na tytuly informacyjne i publicystyczne.
Wiekszosé glownych tytulow dziennikéw spelniala kryteria naglowka
publicystycznego, czesto prezentujqc stanowisko autora tekstu bqdz
redakcji gazety. Naglowek jest jednq z wazniejszych pozycji strategicz-
nych, bez niego nie ma tekstu dziennikarskiego. Nie ma tez jednej wy-
branej reguly konstrukcji tytulu prasowego.

StOWA KLUCZOWE: Tytut prasowy, nagtéwek prasowy, tekst glow-
ny, informacja, publicystyka, infotainment.

WOKOL POJECIA ,, TYTUL”

Tytul jest jednym z najmniejszych tekstow' pojawiajacych si¢ w mediach, ale
J J

jednoczesnie jest
skiej bez tytutu!”
mi trudno sie nie

jednym z najistotniejszych. ,Nie ma wypowiedzi dziennikar-
2, Tytut musi byé!”? - napisza badacze i z tymi wypowiedzia-
zgodzi¢. Naglowek wypowiedzi prasowej jest niezwykle wazny

dlatego, ze to dzieki niemu wybieramy jakis tekst dziennikarski sposréd innych.

To on wplywa na

swiadomy wybor lektury, poniewaz ~ jak napisze Walery Pisa-

rek, autor pierwszej monografii dotyczacej naglowkow prasowych* - tytut ,jest

| Zanajmnicjsza, ,.gat

unkowo wyprofilowang” wypowicdZ prasowa uwazana jest wzmianka,

por. M. Wojtak, Wzmianki do zada# specjalnych, ,Mcdia - Kultura - Spotcczenstwo”, “red. J. Dunin, Lodz

2007, nr 2,
2 S. Bortnowski, Wars

ztaty dziennikarskie, Warszawa 1999, s. 19.

3 B. Sulck-Kowalska, Krorko i tresciwie [w:) O warsztacie dziennikarskim, red. ). Adamowski, Warszawa

2002, s. 36.
4 W. Pisarck, Poznac |
Krakéw 1967.

nrase po naglowkach! Naglowek wypowiedzi prasowej w oswietleniu lingwistycznym,
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oknem wystawowym wypowiedzi wydrukowanej: informuje o towarze i zacheca
do jego nabycia”’. Michal Fura, piszac o jego sile, wykorzysta metaforyke przy-
praw: ,z dobrym tytulem, leadem i nadtytulem do tekstu jest jak z potrawami:
jesli beda kiepsko doprawione, nikt ich nie ruszy. (...) To one nadaja tekstowi
smak i charakter”®. Wymaga sie wiec od tytulu, aby byl funkcjonalny i stanowit
calo$é z materiatlem dziennikarskim, dla ktorego jest ,etykietka”.

Przy tym niezwykiym tekscie dziennikarskim jest jednak sporo niejasnosci.
Henryk Markiewicz, analizujac tytuly literackie, zwraca uwagg, ze ma on ,na-
ture paradoksalng”’. Jest niejako wypowiedzig o tekscie, ktory ,nazywa”, czyli
jest metatekstem, a jednoczesnie moze byé ujmowany w kategoriach paratek-
stu, czyli jako jeden ze skladnikéw, ktéry prezentuje tekst glowny (korpus) i jest
jedynie jego otoczeniem.

Ten najmniejszy tekst prasowy bywa nazywany dwojako: to tytul badz na-
glowek. Rozgraniczenie podaje Stownik terminologii medialnej: tytutl to ,istotna,
poczatkowa czes¢ kazdej publikacji; to on zacheca do lektury i odpowiada tresci
utworu” 3, naglowek natomiast to ,poczatkowy element materialu dziennikar-
skiego (wypowiedzi dziennikarskiej) skladajacy si¢ z tytutu oraz podtytutu lub
nadtytuhu”. W wielu tekstach prasowych tytul jest rozbudowana konstrukcja,
ktéra obejmuje tytul gléwny, nadtytut lub podtytul. Najczesciej stosowane sa
konstrukceje skladajace sie z tytulu z nadtytulem lub podtytutem. Mnéstwo jed-
nak jest tekstow, ktore posiadajg wylacznie tytul. Terminu tytut bede uzywa-
la na okreslenie glownego tytutu, niezaleznie od tego, czy istnieje w otoczeniu
wickszej ilosci skladnikow, czy tez nie.

TYTUL - POZYCJA STRATEGICZNA

Badane teksty dziennikarskie bede traktowala, zgodnie z ustaleniami lingwi-
styki tekstu, jako makrostrukture, przestrzen zorganizowana. Jak pisze Urszu-
la Zydek-Bednarczuk: ,Kazdy tekst ma swoje pozycje strategiczne, to znaczy
takie, na ktérych zwicksza si¢ uwaga odbiorcy, jednoczesnie pozycje te sg celo-
wo konstruowane przez nadawcow” . One ulatwiaja poruszanie si¢ w obrebie
tekstu. Tytutl jest wlasnie jedna z wazniejszych pozycji strategicznych, dla tek-
stu jest miejscem niezwykle waznym, przyciaga uwage odbiorcy i pozwala inter-
pretowac material dziennikarski. ,Tytuly sa zapowiedzia tekstu. Pelnig funkcje
orientujaca. Zajmuja inicjalnag pozycje w tekscie, w zwiazku z czym na nich naj-
bardziej skupia si¢ uwaga odbiorcy dyskursu. Lokalizacja tytulu ma znaczenie
strategiczne. Z jednej strony aktualizuje tekst, z drugiej — jest magnesem przy-
ciggajacym potencjalnych czytelnikow” .

Na tytuly, jako miejsca strategiczne, spojrz¢ przez pryzmat giéwnych tytu-
téow wydan polskich dziennikéw. Obserwowalam strony tytulowe ,Gazety Wy-

W. Pisarck, Nowa retorvka dziennikarska, Krakow 2002, s. 163,

M. Fura, Sztuka przyprawiania, ,,Press”, VI 2005, s. 58.

Por. H. Markicwicz, Tvtuly dziel literackich [w:] H. Markicwicz: Zabawy literackie, Krakow 1992, s. 14.
W. Furman, Tyvrul [w:] Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarck, Krakédw 2006, s. 225.

9 W. Furman, Naglowek [w:| Slownik terminologii medialnej, red. W. Pisarck, Krakéw 2006, s. 127.

10 U. Zydck-Bednarczuk, Wprowadzenie do lingwistycznej analizy tekstu, Krakow 2005, s, 171,

1 Ibidem, s. 172.
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borczej”, ,Rzeczpospolitej” i ,Dziennika. Polska. Europa. Swiat” przez miesiac.
Analizie poddalam giéwne naglowki wydan dziennikoéw. Nie miatam probleméow
ze wskazaniem najwazniejszego tytulu wydania. Mozna bowiem, przywolujac
badania Tomasza Piekota'?, wyrdzni¢ kilka podstawowych czynnikow sprawia-
jacych, Ze jedna wiadomo$¢ w wydaniu dziennika jest wazniejsza i atrakcyjniej-
sza od innych. Najwazniejszy tekst wydania musi spelnia¢ pewne kryteria, sg
to: miejsce na pierwszej stronie i obecnosé duzego nagléwka. Wiekszosé glow-
nych wiadomosci publikuje si¢ na goérnej potowie strony, w lewym lub w prawym
rogu, a czasem takze w érodku. ,Wynika to z semantyki przestrzeni (to, co na
gorze, jest najwazniejsze) oraz z lekturowych przyzwyczajen (ogladamy tak, jak
czytamy, czyli od gory do dotu), ale taka lokalizacja kluczowych tekstow wiaze
si¢ z bliskim sasiedztwem logo pisma, ktdre dzigki temu utrwala si¢ w pamieci
odbiorcy™ . Natomiast im wigkszy jest naglowek wiadomosci i towarzyszace mu
zdjecie, tym bardziej wiadomos$¢ przyciaga uwage odbiorcow. Regula ta pozwala
wskaza¢ najwazniejszy tekst na stronie - zawsze jest nim wiadomosé, ktora,
zapowiada najwigkszy tytul.

Postaram si¢ przyblizy¢ strategie nadawania tytutow prasowych w gltéwnych
wydaniach wybranych dziennikow. ,Nagléwek prasowy, zwlaszcza na pierwszej
stronie, jest waznym srodkiem pozyskania czytelnika (klienta), szczegolnie dzis,
gdy oferta prasowa jest tak bogata i postepuje wizualizacja prasy, czyli wzrasta
ilos¢ informacji przekazywanych za pomocg obrazu” . Redaktorzy dziennikéw
do gléwnego tytulu wydania z pewnoscia przywiazuja ogromna wage. Gléwne
tytuly sa nadawane najczesciej tekstom newsowym, poniewaz to one przycia-
gna potencjalnego czytelnika. Wiadomos¢ z pierwszej strony (czasem wylacznie
jej tytul) na odbiorcéw bedzie oddzialywaé najsilniej, i to o tej informacji ludzie
beda dyskutowaé¢ w ciagu dnia. Jak glosza badania medioznawcow dotyczace
hipotezy porzadku dziennego (agenda setting)", media wywierajg wplyw nie tyle
na ludzkie opinie, ile na kierunki ich myslenia. To wlasnie nadawcy mediow
wskazuja, ktore informacje sa wazne, ksztalttuja niejako hierarchi¢ wydarzen
w $wiadomosci odbiorcow. Czytelnicy natomiast trwale zapamietuja najczesciej
jedynie tytuly tekstow dziennikarskich i to one czesto sa sygnalem wskazuja-
cym wage danego wydarzenia. Nagléwek przedstawia glowny, kluczowy temat
wiadomosci. Czytelnicy, czasem zupelnie nieswiadomie, odbierajd informacje
przez jego pryzmat. ,Rola wiadomosci publikowanych w prasie nie ogranicza sie
jedynie do odzwierciedlenia rzeczywisto$ci, w ktorej miato miejsce pewne zda-
rzenie. Ich zadaniem jest konstruowanie zakodowanej definicji tego, co powinno
by¢ traktowane jako rzeczywiste zdarzenie” ',

12 Por. T. Spickot, Dyskurs polskich wiadomosci prasowych, Krakéw 2006, s. 135-149.

13 Ibidem, s. 138.

14 ). Fras, Dziennikarski warsztat jezykowy, Wroctaw 2005, s, 115.

15 Por. T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu,
Warszawa 2005, s. 267-269.

16 S. Allan, Kultura newsoéw, Krakow 2006, s, 85.
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SKEADNIA TYTULOW

W sierpniu 2007 roku ,Gazeta Wyborcza”, ,Dziennik. Polska. Europa. Swiat”
i ,Rzeczpospolita” ukazaly sie dwadzieScia szes¢ razy. Analizie poddatam wiec
siedemdziesiat osiem giéwnych nagléwkow tych dziennikéw, zwracajgc szczegdl-
na uwage na ich strukture skladniowa.

Badania potwierdzaja przekonanie, ze wigkszos¢ tytuldw to rownowazniki
zdan badz konstrukcje, gdzie czasownik zostal wyzerowany i wypowiedzenie
istnieje w postaci elipsy. Przykladami rownowaznikéw zdan sa nastepujace ty-
tuty: Obwodnica donikad (,Gazeta Wyborcza” 1.08.), Stan wyjqtkowy 2012 (GW
7.08.), Tajemnice Paristwa PiS (GW 24.08.), Nadpremier Ziobro (GW 2526.08.),
Skazone strzykawki — cisza przez pot roku (,Dziennik. Polska. Europa. Swiat”
1.08.), Cios za cios. Ziobro kontra Kaczmarek (Dz 2526.08.), Resort Leppera dla
PiS (,Rzeczpospolita”, 1.08.), Niemieckie roszczenia (Rz 3.08.), Awantura o Kacz-
marka (Rz 24.08.).

Tytuly w formie wypowiedzen, w ktorych czasownik zostal wyzerowany'’,
to: Wyrzucony ‘zostal’ za przeciek (Dz 9.08.), Marcinkiewicz jest’ na podstuchu
(Dz 29.08.), Kaczmarek zostal’ zatrzymany (Dz 31.08.), Wizowa mafia ‘jest’ we
Lwowie (GW 2.08.), Liniowy ‘jest’ gorq w regionie (Rz 28.08.). Najcz¢sciej wyzero-
wane laczniki to: jest i zostat lub czasownik byd w znaczeniu egzystencjalnym,
w roznych formach osobowych.

Druga grupe tytuléw stanowia zdania pojedyncze, najczesciej nierozwiniete.
Oto przyklady: Inspektor Kluza tropi (GW 4-5.08.), Komisja prawde powie (GW
13.08.), Kaczmarek sie stawia (GW 21.08.), Religa wini szpital (Dz 2.08.), Plat-
Jormarzadzi sama (Dz 16.08.), Ziobro nagrat Leppera (Rz, 14-15.08.), ABW poszu-
kuyje Krauzego (Rz 31.08.).

Zdania pojedyncze rozwiniete w tytule pojawily sie tylko trzy razy. Podam
jeden przyklad z ,Rzeczpospolitej”: Roman Giertych walczy o odsuniecie wybo-
row (29.08.).

Natomiast zdania zlozone pojawily sie¢ w tytule pi¢é razy. Przykiadem bedzie
tytul z ,Gazety Wyborczej” z 6 sierpnia: Lepper grozi, ale nie strzela. Zdania
zlozone i zdania pojedyncze rozwiniete to najrzadziej wybierane konstrukcje
skladniowe. Naglowek ma bowiem ,w maksymalnie skondensowanej formie
przekazywaé to, co zawiera cala wypowiedz” '8, Ma by¢ jej skrotem, powinien
by¢ lapidarny i jednoczesnie tresciwy.

Warto w tym momencie zwroci¢ uwage na to, Ze najkrotszych, jednowyrazo-
wych tytutéow nie bylo. Dwuwyrazowe réownowazniki zdan pojawily si¢ wielokrot-
nie. Natomiast tytul ztozony z dwoch stéw z osobowa forma czasownika, czyli
zdanie, pojawil si¢ zaledwie raz w ,Dzienniku” 23 sierpnia: Kaczmarek oskarza.
Tytutl ten dotyczyt informacji odnoszacej si¢ do zeznan bylego szefa MSWiA, kto-
ry twierdzil, Ze pod rzadami PiS prokuratura i tajne stuzby rozpracowywaly poli-
tykow, wlascicieli mediéw i dziennikarzy. Mysle, ze redaktorzy dziennika celowo
uzyli czasownika ‘oskarzaé’, poniewaz tytul Oskarzam' autorstwa Emila Zoli

17 Szerzej o wypowicdzeniach niczdaniowych pisze. R. Grzegorczykowa, Wykilady z polskiej skladni,
Warszawa 2002, s. 139-143.

18 W. Pisarck, Nowa retorvka dziennikarska, Krakow 2002, s. 164.

19 Byl to tytut listu otwartcgo opublikowancgo w ,,L’Aurorce” do prezydenta Francji w sprawic oficcra sztabu —
Alfreda Dreyfusa, skazancgo nicstusznic za szpicgostwo, podaj¢ za H. Markicwicz, A. Romanowski,
Skrzydlate stowa. Wielki stownik cytatow polskich i obeych, Krakéw 2005, s, 462.
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z 1989 roku jest tekstem, ktéry nalezy do skrzydlatych stéw. Ten jednowyrazo-
wy tytul wydrukowany ogromna czcionks sprawil, ze w ciagu czterech godzin
sprzedano 300 tys. egzemplarzy gazety ,L'Aurore” . Dodatkowo tytul Kaczma-
rek oskarza to wypowiedz, w ktorej zostaly wyzerowane inne argumenty: kogo
i o co. W ten sposob akcent przenosi sie na sama czynnosé oskarzania i dodatko-
wo jg podkresla. Tytuly jednowyrazowe majg zatem ogromna moc ekspresyjna
i by¢ moze dlatego wykorzystywane sa przez gazety niezwykle rzadko 2.

Najkrotsze tytuly, zloZzone z dwoéch, trzech wyrazow prezentowala ,Gazeta
Wyborcza”. Natomiast jezeli juz zdarzaly sie tytuly dltuzsze, to najczesciej byty
to tytuly ,Rzeczpospolitej”.

Kilka razy pojawily si¢ pytania w tytulach. Pytanie to zabieg strategiczny.
Autor stawia pytanie, na ktére czytelnik znajduje odpowiedZz w materiale
dziennikarskim. Przyktadowo:

Wybory juz w paZdzierniku? (Rz 10.08.),

Samorozwiqgzanie w pigtek? (Rz 23.08.),

Kaczmarek sypnaql tajne konta lewicy? (Dz 22.08.),

Szatan z széstkq z religii? (GW 20.08.).

Warto przywolaé takze grupe tytutéow, ktore sa cytatami. Sg to najczesciej
fragmenty wypowiedzi politykow. Oto kilka przyktadow:

ABW: Nasze winy (GW 8.08.),

Rzqd: Kobiety, wyjdZcie z kuchni (Dz 8.08.),

Kaczmarek: Wiem, ale nie powiem (Dz 21.08.), Marcinkiewicz: moge zeznawac
(Dz 30.08.),

Ziobro: Mam dowdd zdrady (Dz 13.08.).

Te forme najczesciej wybieral ,Dziennik”, ta gazeta jako jedyna w tytule za-
prezentowala takze forme dialogowa, cho¢ ten ,dialog” byt raczej wirtualny, me-
dialny: Kaczyriski: wilkci z PO, Tuslc: zdrajcy z PiS (27.08). Ten tekst poprzedza
w gazecie nadtytul: Wojna na stowa rozpoczeta kampanie wyborczag najwiekszych
partii prawicy. Dla skontrastowania tego tytulu przywotam typowo informacyj-
ny nagléwek z ,Rzeczpospolitej” z tego samego dnia: Starcie Tuska i Kaczyriskie-
go. Tytutl zlozony z cytatu jest zdecydowanie bardziej ,dynamiczny”, ciekawszy
i bardziej zapadajacy w pamie¢.

TYTULY INFORMACYIJNE A TYTULY PUBLICYSTYCZNE

Walery Pisarek w swojej monografii dotyczacej naglowkow, w ktorej badat
prase¢ lat szesédziesiatych, wyraznie wprowadzil podzial'tytuléw na nagtowki
wypowiedzi informacyjnej i wypowiedzi publicystycznej??. Tytuly tekstow
informacyjnych maja za zadanie streszcza¢ wypowiedZ, najczesciej przyjmuja
postaé zdan lub oznajmien. Natomiast tytuly tekstow publicystycznych wskazujg

20 Por. 1. Fras, Dziennikarski warsztat jezykowy, Wroctaw 2005, s. 118.

21 Por. S. Bortnowski, Warsztaty dziennikarskie, Warszawa 1999, s. 20-21; W. Pisarck, Nowa retoryka
dziennikarska, Krakow 2002, s. 249-250.

22 W. Pisarck, Poznad prasg po nagléwkach! Nagldwek wypowiedzi prasowej w oswietleniu lingwistyczaym,
Krakow 1967, s. 108-109.
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glowng mysl, wniosek, nastawienie autora. Nagléwki publicystyki powinny
by¢ ciekawe, atrakcyjne i oryginalne. Obserwacje wspolezesnych tytuléow
wybranych przeze mnie dziennikoéw nie potwierdzaja podanych przez badacza
prawidlowosci. Wiekszosé glownych tytulow dziennikéw spelniata kryteria
naglowka publicystycznego, czesto prezentujgce stanowisko autora tekstu badz
redakeji gazety. Zatem mimo ze bardzo cz¢sto prezentowane na pierwszej
stronie teksty byly rozbudowanymi informacjamd, to ich tytuly wykraczaty poza
poetyke informacji, nie byty obiektywne.

Do typowych tytulow informacyjnych beda nalezeé:

Kaczmarelk odwotany z MSWiA (Rz 09.08.},

Roman Giertych walczy o odsuniecie wyboréw (Rz 29.08.),

ABW poszukuje Krauzego (Rz 31.08.).

Przyktadami tytuléw publicystycznych beda:

AAAAAAAAAAADY do jesieni (GW 10.09.),

Misja. Dymisja . Dralka. (GW 14-15.09.),

Nadpremier Ziobro (GW 25-26.09.),

Im juz dziekyjemy (Dz 14-15.08.).

Badacze zwracajg uwage na to, ze ,czysta informacja to jedynie swoista
konstrukcja teoretyczna, niemozliwa do zrealizowania w aktach komunikacji
jezykowej” #*, aodbiorcamajedynie ,odnosi¢ wrazenie”, ze czytateksty bezstronne
i obiektywne. Kazdy opis jest zawsze wartoSciowaniem, poniewaz informujac
o zdarzeniu, dziennikarz dokonuje selekcji polegajacej na tym, ze wybiera te
elementy, ktore wedlug niego sa najwazniejsze. Nadanie tytutu wiadomosci,
ktora prezentuje, tez jest w pewien sposob subiektywne, w nim bowiem okresla
wlasny sposéb widzenia danego wydarzenia, a takze niejednokrotnie w tytule
je komentuje.

W tytulach dziennikéw przejawia si¢ jeszcze jedna nowosS¢: majg nas one
nie tylko informowaé o otaczajgcej rzeczywistosci, ale takze bawié i szokowac.
Badacze nazywajg to polaczenie informacji z rozrywka -~ infotainment™.
Informacja staje sie towarem, ktéremu trzeba nada¢ ciekawy, atrakcyjny
tytut. ,Pomystowe, dowcipne tytuly przyciagaja uwage czytelnikoéw, intryguja,
prowokuja., a czesto przez swa aluzyjno$é¢ i niejednoznacznosé zachecaja
do polemik. (...) Nie jest to bezinteresowna gra, lecz sposob na pozyskanie
czytelnika, na jego uwiedzenie” %,

23 Z. Bajer, Gatunki dziennikarskie, [w:} Dziennikarstwo i $wiat mediow, red. Z. Baucr, E. Chudzinski,
Krakow 2004, s. 152,

24 Por. K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dziennikarskie. Teoria — praktyka
~ jezvk, Warszawa 2006, s. 37-39.

25 L. Kaminska-Szmaj, Stowa na wolnosci, Wroctaw 2004, s. 61.
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TYTULY — GRY Z CZYTELNIKIEM

Analizujac nagiéwki dziennikéw, mozna wyodrebni¢ grupe tytulow, w kto-
rych intertekstualnos¢ stanowi podstawe konstrukcji*. ,W ostatnich latach
wzrosta moda na tytuly przyciagajace, reklamujace i cz¢sto nieeksplicytne oraz
niejednoznaczne”?. Naglowki wykorzystuja nawigzania do tekstéw literackich,
ale takze filmowych, a nawet programow telewizyjnych. Sa bardzo czytelne
i najczesciej motywowane trescig informacji, ktora przywotuje podobne skoja-
rzenia. ,Czytelnikowi dostarcza si¢ satysfakcji z rozszyfrowania w ten sposéb
zakodowanej informacji i przede wszystkim stwarza wiez miedzy nadawcsy, i od-
biorca, dajac do zrozumienia, Ze naleza do wspoélnego kregu kulturowego”?.
Duza grupe stanowig nagltéwki nawiazujace do znanych tytutow literackich,
filmowych. Bardzo czesto zostaje zmieniony jeden czlon w znanym tytule i po-
wstaje bardzo wymowny, aluzyjny naglowek. Pierwszy sierpniowy tytut ,Gazety
Wyborczej”: Obwodnica donilqd jest nawigzaniem do tytutu powiesci autorstwa
Jozefa Mackiewicza Droga donikad. Tytul Szatan z szostkq z religii? (GW 20.08.)
jest wyrazng gra z tytulem powiesci Szatan z siddmej Ilasy Kornela Makuszyii-
skiego. Do innej powiesci Makuszynskiego Awantura o Basie nawigzuje tytul
z ,Rzeczpospolitej”: Awantura o Kaczmarka. Z kolei tytul: Powies¢ kryminalna
wzieta prosto z zycia? Zbrodnia i ksigzka z ,Rzeczpospolitej” jest wyraznym od-
niesieniem do Zbrodni i kary Fiodora Dostojewskiego. Natomiast Zagjazd Kielec-
kiz ,Gazety Wyborczej” z 30 sierpnia jest intertekstualny do podtytulu naszej
epopei narodowej Pan Tadeusz, czyli ostatni zajazd na Litwie Adama Mickiewi-
cza. Dwa tytuly z 29 sierpnia nawigzuja do glosnego filmu Zycie na podstuchu
w rezyserii Floriana Henckela-Donnersmarcka, sg to: Rzqd na podstuchu (GW)
i Marcinkiewicz na podstuchu (Dz). Co PO zrobi z Polskq to tytul ,Gazety Wybor-
czej” kojarzacy si¢ z programem Tomasza Lisa i ksigzka o tym samym tytule Co
z tq Polskq?

Ciekawa grupa tytuldow byly teksty aluzyjne, przeksztalcajace znane cytaty.
Takim tytutem jest Cios za cios. Ziobro kontra Kaczmarek z ,Dziennika”, ktory
jest przeksztalceniem starotestamentowego ,oko za oko, zab za zab”. Biblijnym
nawigzaniem jest takze tytul z ,Gazety Wyborczej”: ABW: Nasze winy. Przywo-
luje on fragment modlitwy ,Ojcze nasz™: I odpu$é nam nasze winy”. Tytul Ko-
misja prawde powie jest aluzja do anonimowej formuly ,Cyganka prawde ci
powie”. Natomiast tytul Wybory tak. Komisje nie wydaje si¢ byé wzorowany na
hasle stoczniowcow z sierpnia 1980 roku: ,Socjalizm tak, wypaczenia nie"”.
Cytat umieszczony w nowym konteksScie wnosi nowe znaczenie, jest bardziej
perswazyjny i ekspresywny, cz¢sto wprowadza efekt humorystyczny.

»

26 Analizy tytuldw intertckstualnych w ,,Gazecic Wyborcezej”, nawiazujacych ciagle do tych samych tekstow
litecrackich dokonata B. Grochala, /ntertekstualnosé w naglowkach ,,Gazety Wyborczej”, (w:] Tekst
w mediach, ved. K. Michalewski, Lodz 2002, s. 222-229. ) :

27 U. Zydck-Bednarczuk, Strategie jezvkowe w tytulach dyskurséw naukowych, [w?] Slaskie studia
lingwistyczne, red. K. Kleszezowa, J. Sobezykowa, Katowice 2003, s. 224.

28 | Kaminska-Szmaj, Sfowa na wolnosci, Wroctaw 2001, s, 66.

29 Por. J. Bralczyk, Polak potrafi. Przystowia, hasla i inne polskie zdania osobne, Warszawa 2006, s. 274-275.
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Warte przywotlania sg, moim zdaniem, tytuty: POPiS-owy plan na wybory
(Dz), AAAAAAAAAAAby do jesienii Misja. Dymisja. Draka. (GW), poniewaz sg
to teksty oparte na grze forma foniczna.

Tytuly oparte na grze z czytelnikiem, oprécz funkcji informowania, maja tez
oddzialywaé¢ na odbiorcg. ,Mechanizmem gry jest wyzyskiwanie efektu zasko-
czenia, zaintrygowania, przyciagniecia uwagi przez zastosowanie okreslonych
przeksztalcen jezykowych” *°.

TO SAMO WYDARZENIE - ROZNE TYTULY

Tylko pi¢¢ dni w miesigcu wszystkie trzy dzienniki podaly te sama wiadomosé
jako najwazniejsza. Jako przyklad wybratam tytuly z 6 sierpnia:

Lepper grozi, ale nie strzela

Raz, dwa, trzy - zrywajgcym bedziesz ty (GW);

Show Leppera: Wychodzimy, ale zostajemy (Dz);

Samoobrona wychodzi i zostaje (Rz).

Wiadomosci komentowaly decyzj¢ Samoobrony, ktéra wycofatla sie z koalicji,
ale jednoczesnie nie odwolala swoich ministréow z rzadu. Nie b¢de analizowaé
podejscia poszczegblnych dziennikéw do podanej informacji (choé jest ono
widoczne w tytulach), skupie si¢ wylacznie na przesledzeniu tytuléow. ,Gazeta
Wyborcza” w tym dniu jako jedyna postuzyla sie konstrukeja zlozona z tytutu
gléwnego: Lepper grozi, ale nie strzela i podtytutu: Raz, dwa, trzy - zrywajacym
bedziesz ty. Jednoczesnie jest to tytul najbardziej ekspresywny, na uwage
zastuguje wykorzystanie dzieci¢cej wyliczanki. ,Dziennik” i ,Rzeczpospolita”
mialy tytuly podobne: Show Leppera: Wychodzimy, ale zostajemy i Samoobrona
wychodziizostaje. Dzienniki wykorzystaly czasowniki przeciwstawne wychodzic
i zostac. Zdecydowanie jednak tytul ,Dziennika”, dzigki uzyciu sformulowania
Show Leppera zamiast nazwy partii, wydaje sie by¢ bardziej perswazyjny.
Wszystkie trzy tytuly oddawaly sens informacji, byly dosyé celne. Uwazam, ze
tytul ,Rzeczpospolitej” byl tytulem najbardziej informacyjnym.

W osmiu dniach sierpnia dwa dzienniki wybraly t¢ samag wiadomos¢ jako
najwazniejsza. A oto kilka przyktadow:

Wybory juz w pazdzierniku? (Rz 10.08.),

AAAAAAAAAAADyY do jesieni (GW10.08.);

Szatan z szdstkq z religii? (GW 20.08.),
Rzad odpuszcza religie (Dz 20.08.);

Kaczmarek zatrzymany (Dz 31.08.),
PiS zamyka swiadkéw (GW 31.08.).

Te przyklady doskonale obrazuja pewne strategie dziennikow. ,Gazeta
Wyborcza” zdecydowanie wybiera tytuly najbardziej ekspresywne, ,Rzeczpo-
spolita” bardziej informacyjne, ,Dziennik” natomiast prébuje wyposrodkowaé
te dwie strategie. Ekspresywnos¢ jako wazna cecha nagléowkow stoi w opozycji
do informacyjnosci. Gié6wnym celem nagléwka ze strategig ekspresywna jest

30 M. Wojtak, Garunki prasowe, Lublin 2004, s. 23.
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zareklamowanie tekstu®. Natomiast tytuly informacyjne to niejako skréot wia-
domosci.

FUNKCJE TYTULU

Tytul moze speiiac trzy funkcje®. Pierwsza z nich jest funkcja nominatywna,
polegajaca na nazywaniu tekstu. Druga deskryptywna, ktoéra przedstawia
tres¢ materialu prasowego. Tytuly spelniajace te funkcje sa streszczeniem
informacji. Ostatnia funkcja to funkcja pragmatyczna, czyli oddziatujaca
na odbiorce. Tytuly o tej funkcji majg charakter perswazyjny i ekspresywny.
Funkcje deskryptywna najczesciej pelnig tytuly .Rzeczpospolitej” (Zabytki
pozostang w Polsce 8.08.; Speckomisja zazqdata sejmowego sledztwa 2526.08.).
Natomiast pragmatyczng spelniajg najczesciej tytuly .Gazety Wyborczej”, gdzie
trudno znalezZ¢ tytul czysto informacyjny, przyktadowo: Komisja prawde powie
(13.08.), czy Nadpremier Ziobro (2526.08.).

+Opanowanie sztuki ukladania dobrych tytuléw jest jednym z elementow
mistrzostwa w zawodzie” *. Dobry tytul to tytul przykuwajacy uwage, zwiezly
i oddzialujgcy na emocje, ale jednoczesnie jasno opisujacy tres¢ artykutu.
Tytut jest najmniejszym tekstem, bez niego nie ma wypowiedzi dziennikarskiej,
poniewaz to on w pewien sposob ja nam okresla. Jest jednoczesnie reklamag
samego tekstu, sposobem na pozyskanie odbiorcy. Dzicki niemu mozemy
rozpoznac strategie, jakie wybiera dana gazeta. Niektére redakcje beda
preferowac¢ zasade tytulu streszczajacego informacj¢, a inne bedg chcialy
zaskoczy¢ swojego czytelnika.

.Doborem i ksztaltowaniem tytuléw we wspodlczesnej prasie rzadza
nastepujgce sprzeczne zasady: relewancjawstosunku do tematuigatunku — brak
relewancji; harmonia stylistyczna — brak harmonii (w zestawieniu z segmentem
glownymy); informacyjnos¢ — perswazyjnoéé; prasowa uzytkowosé — artystyczna
kreatywnosé”*. Analizujac najwazniejsze tytuly wydan dziennikéw, trudno
si¢ z tg opinig nie zgodzic¢. Nie ma jednej wybranej reguly méwigcej o tym, jak
konstruowac tytuly prasowe. Wiadomo jednak, ze tekst dziennikarski bez tego
waznego elementu nie pozyska czytelnika, jest niedokonczony i nie ma swojej
sily.

31 Szcroko o ckspresywnosci naglowkow prasowych pisata E. Patuszynska, Naglowki w ,,Gazecie Wyborczej”
(ekspresywna leksyka, frazematyka, metaforyka), L6dz 2006.

32 S. Gajda, Spoleczna determinacja nazw wlasnych tekstow (tytuléw), ,Socjolingwistyka”, red. W. Lubas,
t. 6, Warszawa — Krakow 1987, s. 83. ‘

33 W. Furman, Tytul, [w:] Slownik terminologii medialnej, red. W. Pisarck, Krakéw 2006, s. 225.

34 M. Wojtak, Gatunki prasowe, Lublin 2004, s. 23.
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SUMMARY

The article concerns press headlines, which are the smallest among the

Jjournalistic texts. Every article has to have a title, because it describes
the article and at the same time it is an advertisement of the text and
the way to gain readers. When analyzing main newspapers’ headlines,
the strategies of giving press titles can be examined. Some editorial of-
fices prefer headlines which summarize the article’s content whereas
others want to surprise the readers. Nowadays there is not a division
into information and journalistic titles. Majority of main newspapers’
headlines are journalistic ones. They often present a point of view of
an author or paper’s editorial office. A headline is one of the most si-
gnificant parts of an article. Journalistic text cannot exist without it.
Unfortunately there is not one rule of creating a headline which could
be always successfully used.

KEY WORDS: press title, press headline, main text, information, journalism,
infotaiment.





