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ILONA WITKOWSKA

Uniwersytet Slaski w Katowicach

»Zapach, ktory rozpieszcza zmysty...” —
o koniecznosci wspotuczestnictwa odbiorcy
w tworzeniu komunikatu

Otaczajacy nas $wiat poznajemy dzigki zmystom. Majg one podsta-
wowe znaczenie w zyciu czlowieka, stanowia bowiem element niero-
zerwalnie spajajacy cialo ze $wiatem zewnetrznym, cielesnos$¢ ze $wia-
domoscig, doswiadczanie materii z wywolanymi nig uczuciami. Wiele
badan i opracowan z réznych dziedzin nauki (m.in. spolecznych, me-
dycznych, humanistycznych) po$wigcono temu ogdélnemu zagadnieniu,
a takze poszczegolnym zmyslom. Jednak jednemu z nich - szczegdlnie
w naukach humanistycznych - poswieca si¢ znacznie mniej uwagi. Ba-
dania nad zmystem powonienia i silnie zwigzanym z nim zapachem na-
leza do rzadkos$ci. Mimo iz zapach jest elementem doswiadczenia prawie
wszystkich ludzi i oddzialuje na nich zaréwno w wymiarze fizycznym,
jak i psychicznym oraz spolecznym, to badania socjologiczne, cywili-
zacyjne, a takze kulturowe czy jezykowe nie czynig z tego zagadnienia
centrum swoich zainteresowan. Tymczasem wydaje si¢ ono - szczegdlnie
jego aspekt jezykoznawczy - bardzo interesujace, gtéwnie ze wzgledu na
trudnosci zwigzane z nazywaniem i wyrazaniem zapachu w jezyku.

Przedmiotem niniejszych rozwazan jest wlasnie zapach, jego ujecie we
wspolczesnej polszczyznie, a doktadniej w komunikatach perswazyjnych,
jakimi sg teksty promujace perfumy’. Teksty takie, rzecz jasna, dotycza

! Analizie poddanych zostalo ponad 150 tekstow promujacych perfumy damskie,
meskie i tzw. unisex, pochodzacych z portali internetowych: odlewkiperfum.pl oraz
perfumy.pl.
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wylacznie zapachdw przyjemnych, a majg za zadanie nie tylko nazwac
czy opisa¢ zapach, ale przedstawi¢ go jak najpelniej, zaprezentowac
wszystkie jego cechy (walory i zalety, co oczywiste) i przekona¢ do jego
nabycia, zatem z zalozenia powinny opisywa¢ zapach rzetelnie, wyczer-
pujaco, zachecajagco. W artykule podjeto probe zaprezentowania, w jaki
sposob nadawca komunikatu masowego radzi sobie z przedstawianiem
i opisywaniem wrazen zmystowych - zjawisk niewidocznych, nienama-
calnych, nie zawsze nazwanych, a takze jaka jest rola odbiorcy takiego
komunikatu i w jaki sposob radzi on sobie z jego zrozumieniem.

Swiat zapachéw

Zapach (tac. olfactus) - to cecha zwigzkow chemicznych lub ich mie-
szanin (odorantéw), polegajaca na zdolnosci do pobudzania narzadu
wechu, czyli odgrywania roli bodzcéw wywolujacych wrazenia zmy-
slowe; wrazenie wechowe, odbierane w wyniku dzialania chemicznego
bodzca®. Odczuwamy zapachy podczas oddychania, gdy do nosa dociera
powietrze, w ktérym zawarty jest jakis zwigzek wonny. Powietrze sta-
nowi mieszanine gazéw bezzapachowych, ale przenosi lotne substancje
chemiczne, z ktorych czes$¢ rozpoznajemy jako zapachy. Wyczuwamy je,
poniewaz dzialaja na zakonczenia nerwéw wechowych, ktore sg zakon-
czeniem nerwu czaszkowego. Receptory te znajduja si¢ w tylnej czesci
jam nosowych, a substancje wonne docierajg do nich wraz z powietrzem
niezaleznie od naszej woli. Aby przesta¢ odczuwac zapach, trzeba przesta¢
oddycha¢, wiec ucieczka od otaczajacych nas zapachéw jest niemozliwa.

Od strony lingwistycznej interesujacy jest nie tyle sam proces prze-
twarzania bodzca i fizyczne dzialanie zmystu wechu, ile zapach, kto-
remu znaczenia nadajg pewne kategorie, ktérymi postugujemy sie na co
dzien, doswiadczajac otaczajacego nas Swiata poprzez poznawanie go,
rozumienie i opisywanie zachodzacych w nim proceséw. Zapach zawsze
wywolywal emocje i byt fenomenem kulturowym, budzil wspomnienia

* Definicje podaje za Wikipedia (https:/pl.wikipedia.org/wiki/Zapach).
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i pozadanie, pomagal definiowa¢ wlasng tozsamos¢, ostrzegal przed
niebezpieczenstwem. Od najdawniejszych czaséw ludzie rozumieli jego
ogromny wplyw na codzienne zycie i znajdowali przyjemnos¢ w sto-
sowaniu pachnidel. Zapachy maja spolecznie ustanowiong wartos¢,
okreslaja relacje miedzyludzkie, definiuja grupy spoleczne i etniczne,
charakteryzuja poszczegolne osoby, wplywaja na spofeczny odbidr. Roz-
nice w postrzeganiu zapachéw miedzy ludzmi s ogromne - niektorzy
potrafig wyczu¢ czasteczke zapachowa niewyczuwalng dla innych, dla
jednych ma ona won przyjemng, dla drugich obojetna lub nieprzyjemna.
Zréznicowany stosunek do woni zalezy od wielu aspektéow. Znaczenie
majg tu niewatpliwie czynniki kulturowe, ale réznice w odbiorze woni
dotycza tez ludzi wywodzacych sie z tego samego kregu kulturowego.

Problemy z opisywaniem zapachéw wiazg si¢ z trudno$ciami jezyko-
wymi oraz interpretacyjnymi. Zauwazone zostaly juz przez Arystote-
lesa, ktéry uznal, ze zapachy, w przeciwienstwie do koloréw, trudno jest
opisywac i nazywa¢ (por. HOFEMAN 2013: 62). Na przestrzeni wiekow
niewiele si¢ zmienilo - mimo podejmowanych parokrotnie préb i po-
jawienia sie kilku teorii zapachéw nie wypracowano naukowych spo-
sobow mierzenia woni ani rzetelnego, ujednoliconego opisu zapachéw.
Do dzi$ nie udalo si¢ ,,zmierzy¢” zapachu w taki sposéb, jak uczyniono
to z kolorem. Zaréwno zapach, jak i barwa sg zjawiskami biologicznymi
i neurofizjologicznymi, jednak barwe jako zjawisko fizyczne mozna
zmierzy¢, poniewaz charakteryzuje ja odpowiednia diugo$¢ fali. Niemal
kazda barwe mozna pokaza¢ (w naturze lub na kartce papieru) i kazda
da sie utrwali¢. Zidentyfikowanie zapachu poprzez takie bezposrednie
odniesienie jest trudne, jesli nie niemozliwe, za$ referencja taka w ogole
nie jest mozliwa do utrwalenia poza specjalnymi warunkami laborato-
ryjnymi (por. Bugajski 2004: 19-20).

Swiat zapachéw w jezyku

W jezyku polskim, a takze innych jezykach europejskich, brakuje
stownictwa prymarnego dla okreslenia zapachéw. Jak zauwazyla Irmina
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Judycka w swoim artykule, ,w zadnym jezyku nie ma wyrazéw, ktore
bylyby od poczatkéw powstania adekwatne do wrazen zapachowych”
(Jupycka 1963: 72). Na ubogi zaséb slownictwa podstawowego doty-
czacego wechu i zapachow w jezyku polskim zwrocita uwage Krystyna
Pisarkowa w publikacji z 1972 roku: Szkic pola semantycznego zapachéw
w polszczyznie, w ktdrej podzielifa sfownictwo takie na trzy kilkuwy-
razowe grupy: pierwsza zawierajaca wyrazy nazywajace wydzielanie
zapachow przyjemnych, druga - wydzielanie zapachéw nieprzyjemnych
i trzecia zwigzana z odczuwaniem zapachéw (PisARkowa 1972: 330).
Grupa wydzielania zapachéw nieprzyjemnych sktada si¢ z 5 czasowni-
kow (Smierdzieé, smrodzié, cuchngé, trgcié i zalatywad), 7 rzeczownikow
(smréd, fetor, odér, swad, stechlizna, zaduch, wyziewy) oraz 3 przy-
miotnikéw (Smierdzgcy, cuchngcy i smrodliwy). W grupie wydzielania
zapachow przyjemnych znajdziemy zaledwie jeden czasownik: pachnieé,
tylko trzy rzeczowniki: aromat, perfumy i pachnidlo i przymiotniki:
pachngcy, wonny, aromatyczny i odurzajgcy. Miedzy grupami miesci
sie jeszcze czasownik czuc oraz dwa rzeczowniki: zapach i won, ktére,
zaleznie od kontekstu, nabieraja zabarwienia pozytywnego lub nega-
tywnego. Calo$¢ mozna uja¢ w formie tabeli — zob. tabela 1.

Jak wida¢ - liczba okreslen, szczegdlnie w grupie wydzielania zapa-
chow przyjemnych, jest do$¢ ograniczona. Dodatkowo zaznaczy¢ trzeba,
ze wyodrebnione grupy nie obejmujg nazw zapachdéw, lecz stownictwo
dotyczace wydzielania zapachéw. Zatem w zbiorze podstawowych stow
zwigzanych z zapachem przyjemnym znajduje sie¢ tylko jedno okreslenie
zapachu (odurzajacy) i ani jedna (sic!) jego nazwa.

Wedtug réoznych badaczy zagadnienia, takze jezykoznawcow - naj-
wiekszg przeszkoda zwigzang z nazywaniem zapachow jest trudnosé
w przekazywaniu jezykowych informacji o realnych wrazeniach zapa-
chowych (por. HOFFMAN 2013: 63). Pomijamy tu ztozone aspekty neuro-
psychologiczne i neurofizjologiczne problemu odnoszace si¢ do systemu
receptorycznego wechu, ktére - w duzym skrdcie rzecz ujmujac - tak
wyjasniaja owe trudnosci: droga z narzagdu powonienia do modzgu jest
o wiele krétsza niz w przypadku innych zmystéw, zatem mimo nie-
ustannej pracy narzadu powonienia procesy umystowe nie s3 w stanie
natychmiast wytworzy¢ sadow, spostrzezen i poje¢, a tych, ktore nawet
juz zostana wytworzone, nie jesteSmy w stanie usymbolizowa¢ w po-
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Tabela 1. Grupy wyrazéw dotyczacych wrazen wechowych

g 1 2 3
& nazywajace zaleznie nazywajace nazywajgce
Fy wydzielanie od kontekstu: wydzielanie przyjmowanie
§ zapachow pozytywny - gr. 1, zapachéw zapachow
3 przyjemnych negatywny - gr. 2 nieprzyjemnych

aromat zapach smréd nos

pachnidto won fetor nozdrza
0 perfumy czud odér wech
3 pachnie swad powonienie
; pachnaé stechlizna wacha¢
& aromatyczny wyziewy weszyé
L pachnacy zaduch niucha¢
g wonny $mierdzie¢ wietrzy¢
< odurzajacy smrodzi¢
3 cuchng¢
&
& zalatywad
£ tracié
= $mierdzacy

cuchnacy
smrodliwy

staci znaku jezykowego (por. Bugajskr 2004: 22-23). Dodac trzeba, iz
nie wszystkie znaki jezykowe (nazwy zapachéw) sa w stanie odesta¢ do
rzeczywisto$ci poprzez pojecia, bo czesto nie jesteSmy w stanie tych
poje¢ wyksztalcic. I tak: jesli w opisie zapachu odczytamy nazwy typu
kastoreum, paczula, wetiwera itd., to czesto brakuje nam poje¢, by te
nazwy zidentyfikowa¢ i wracamy do koniecznosci bezposredniego
doswiadczenia - przeciez nie zawsze mozliwego — by te pojecia wy-
kreowaé. Aby dany zapach skojarzy¢ z nazwa (a wczesniej wytworzy¢
jego pojecie), trzeba najpierw zapach poznaé poprzez bezposrednie
doswiadczenia, trzeba go poczu¢. Niemozliwa jest odwrotna droga - od
nazwy do pojecia (informacja np. stownikowa o danym zapachu nie jest
przekladalna na wyobrazenie zapachowe) (Bugajsk1 2004: 41). Czlowiek
nie jest w stanie pozna¢ wszystkich zapachéw i zapamiegta¢ wszystkich
doswiadczonych wrazen wechowych. Nasuwa sie pytanie, czy nie jest
réwniez w stanie wszystkich poznanych zapachéw nazwac i zapamiegtac
nazw tak dobrze, by zawsze bezblednie skojarzy¢ zapach z odpowied-
nig nazwa? Faktem jest, iz nigdy nie nazwano wszystkich zapachéw,
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a nawet nie nadano nazw zapachom, z ktérymi spotykamy si¢ na tyle
czesto, by je identyfikowac i zapamietywac.

Z identyfikacja zapachéw w zasadzie nie mamy klopotu, znamy i od-
rézniamy bardzo wiele zapachéw (wedlug réznych szacunkéw i badan
od kilku do 10 tysiecy), jednak probleméw przysparza prdba ich
klasyfikacji i opisu. Rozpoznajemy zapachy, ale nie zawsze potrafimy
je okresli¢ czy znalez¢ dla nich nazwy, nie zawsze potrafimy wyrazi¢
stowem wrazenia woni. Jak zauwaza amerykanski badacz zapachow
i percepcji woni Avery Gilbert, w laboratoryjnych testach nazywanie
woni (przypadkowo wybranej, pozbawionej kontekstu i bez mozliwosci
ponownego jej powachania) wypada tragicznie. Problem nie polega
jednak na nierozpoznaniu zapachu, lecz na niemozno$ci odnalezienia
informacji werbalnej (por. GILBERT 2010: 200-201). Pole poje¢ciowe woni
jest stabo ustrukturyzowane, a to skutkuje brakiem precyzji w nazywa-
niu wrazen zapachowych. Wrazenie takie oddajemy najczgsciej poprzez
uzycie umownych referencji: zapach trawy, zapach ziol, zapach réz,
zapach chleba. Czesto stosujemy indywidualne odniesienia do réznych
aspektow rzeczywistosci, eksponujac przez to wlasne skojarzenia, prze-
zycia i do$wiadczenia, co pozwala na zupelnie rézne rozumienie tych
samych okreslen, np.: zapach podrézy, zapach raju, zapach poranka,
zapach eleganckiej kobiety, a nawet zapach migty. Nie tylko Julian
Tuwim zastanawial si¢ ,,Jakim wyrazi¢ mam imieniem / Won migkkiej
miety nad strumieniem?” (TuwiMm 1956: 289). Jak pokazaly badania
przeprowadzone przez Mariana BUGAJSKIEGO (2004: 50-51), zapach
miety moze mie¢ wiele definicji i nie kojarzy¢ si¢ wcale jednoznacznie
z roéling. Otéz zapach miety, wedlug badanych studentdéw, to: ,zapach
kojarzacy si¢ z pasta do zebow”™; ,tak pachnie jak guma do Zucia”
»zapach typowy dla plynu do naczyn” ,sa rézne wersje tego zapachu,
zaleznie od tego, czy jest to herbata mietowa czy mietowy cukierek”.
Tych kilka definicji pokazuje, jak réznie postrzegamy ten sam, bardzo
przeciez prosty i tatwy do zapamietania oraz identyfikacji zapach. Jak
zauwaza autor badania:

Zapach miety w takim wyraznie wyprofilowanym znaczeniu staje si¢
juz tylko aktem psychicznym, rzeczywisto$¢ — roélina z rodziny wargo-
wych dostarczajgca substancji zapachowej w postaci olejku mietowego,
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jest malto wazna. Uzupelnijmy wiec, ,,Ze to nie mieta nimi pachnie, lecz
wprost przeciwnie: one mieta”.
BucGayski 2004: 51

Rézne doswiadczenia pozwalajg odbiorcom wypetnic¢ taki sam komu-
nikat r6znymi, osobistymi wrazeniami. A to otwiera takze mozliwos¢
tworzenia zupelnie doraznych nazw i opiséw luzno zwigzanych ze zrod-
tem zapachu lub zupetnie od niego odleglych, ktdre sa jedynie wynikiem
indywidualnej potrzeby uzytkownikéw jezyka. Réwnoczesnie brak
precyzji w nazywaniu zapachow (a w zasadzie brak ujezykowienia nazw
zapachow) pozwala nam na dowolne niemal kreowanie ich opisow, takze
na stworzenie catkiem nowych kategorii i nowych okreslen, odnoszg-
cych si¢ do indywidualnych wrazen zapachowych, zwiazanych z subiek-
tywnymi wspomnieniami czy do$wiadczeniami. Uzywanie wyjatkowo
osobistych okreslen, ktére moga zosta¢ dla szerszego odbiorcy doprecy-
zowane, by jak najlepiej mogl sobie je wyobrazi¢, charakterystyczne jest
dla tworczosci literackiej. O ile jednak kreowanie w ten sposéb opisow
zapachow jest czeste w literaturze pigknej, o tyle — jak wynika z przepro-
wadzonej analizy - niezwykle rzadkie w tekstach uzytkowych.

Swiat zapachéw w komunikacji masowej

Trudnosci jezykowe zwigzane z nazywaniem i opisywaniem wrazen
wechowych wynikajg z kilku réznych przyczyn: po pierwsze z braku
podstawowego slownictwa (nieujezykowienia nazw zapachdéw, niewiel-
kiej liczby stalych okreslen opisujacych dany zapach), po drugie z braku
ustalonych granic miedzy réznymi zapachami i trudnosci zwigzanych
z klasyfikacja zapachdw, ale takze z powodu ogdlnoludzkiego problemu
wyrazania doswiadczen zmystowych jako takich (poniewaz kazde
doswiadczenie, nie tylko zwiazane z wechem, uznac trzeba za indywi-
dualne i trudne do zwerbalizowania i przekazania innym) oraz réznych
doswiadczen ludzi zwigzanych z zapachem (czgsto nawet takim samym)
zaleznych od emocji, wspomnien, skojarzen czy wreszcie réznych kon-
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tekstow kulturowych. Dodatkowo w komunikowaniu masowym pojawia
sie problem dotarcia z przekazem - ktéry powinien by¢ spoéjny i jedna-
kowy dla réznych odbiorcéw - do szerokiej publicznosci: wielu ano-
nimowych odbiorcéow to wiele réznych doswiadczen indywidualnych,
skojarzen, takze kontekstéw kulturowych czy wreszcie — zwigzanych
z samym momentem odbioru — wiele konkretnych sytuacji odbioru.

Jak wobec wszystkich tych trudnosci jesteSmy w stanie rozmawiac
o zapachach, jak przekazujemy sobie o nich informacje? Partnerzy
komunikacji napotykaja na pierwsza przeszkode w porozumieniu i zro-
zumieniu sig, jesli nie znajdujg si¢ bezposrednio w miejscu, w ktérym
odczuwalny jest zapach. Gdy zaréwno nadawca komunikatu, jak i jego
odbiorca w tym samym czasie zetkneli si¢ z tym samym zapachem, jest
im do$¢ tatwo porozumiec si¢ i zrozumie¢ komunikat partnera, ponie-
waz nie musi on okresla¢ zapachu (chociaz oczywiscie moze), azeby si¢
do niego odnosi¢ (por. ,czujesz?”, ,,ale pachnie/cuchnie”, ,,co za zapach/
co za smrod”, ,,co$ pachnie/Smierdzi” itd.). Jesli wrazenia zapachowe
zostang zwerbalizowane przez jednego z uczestnikéw komunikacji,
pozostali beda wiedzieli (dostownie ,,czuli”), co méwigcy ma na mysli
i zrozumieja jego przekaz. Nieporozumienia moga by¢ zwigzane na tej
plaszczyznie z réznym fizjologicznie, indywidualnym odczuwaniem
danego zapachu (jedna osoba wyczuwa mily zapach kwiatowy, druga
mdla, duszaca won). Najczesciej jednak nasze odczucia zwigzane z od-
biorem prostych zapachéw sa zblizone. Tym bardziej, ze we wskazanym
przypadku zazwyczaj mozna okresli¢ pochodzenie/zrédlo zapachu,
wiec nie jest konieczne uzywanie jego nazwy czy opisu (cho¢ mozliwe
i stosowane np. do skomentowania zapachu, uzgodnienia jego oceny,
wywolania rozmowy na jego temat itd.). Nawet jesli partnerzy komu-
nikacji nie zgodza si¢ co do nazwy czy oceny zapachu i odniosg inne
wrazenia wechowe, powinni potrafi¢ wzajemnie si¢ zrozumieé, bo
czuja to samo (np. jeden uczestnik lubi zapach benzyny/jasminu, drugi
go nie znosi, ale obaj s3 zgodni co do pochodzenia i rodzaju zapachu
oraz swoich reakcji na niego). Problem pojawia sig, gdy uczestnicy ko-
munikacji nie mogg zapachu poczu¢ ani okresli¢ jego zrédta. Trudno
wowczas znalez¢ odpowiednie slowa, ktérymi mozna wyrazi¢ swoje
odczucia na tyle precyzyjnie i jasno, by odbiorca byt w stanie je sobie
wyobrazic.
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Zapachy, w odrdznieniu od koloréw czy nawet smakow, w zasadzie nie
maja swoich nazw. Nazywamy je poprzez odniesienie do otaczajacych
nas elementéw $wiata, ktére zapach wytwarzaja (np. przyrody/natury:
zapach trawy, cytryny, bzu, kawy, mokrego psa, zgnilizny i wielu innych
przedmiotéw/produktéw: zapach plasteliny, nowej ksiazki, swiezej kiet-
basy). Uzywamy zaledwie kilku konstrukgji jezykowych, by wyraza¢
doznania wechowe: czasownika pachnie¢ w formie osobowej (ja§min/
bez pachnie), czasownika pachnie¢ z odpowiednim dopelnieniem na-
rzednikowym wskazujacym zrdédlo zapachu (pachnie jasminem/bzem),
rzeczownika zapach z przydawka w dopelniaczu wskazujaca zrédlo
zapachu (zapach jaséminu/bzu), rzeczownika zapach z przymiotnikiem
zapozyczonym i utworzonym od nazwy zrédla zapachu (zapach ja$mi-
nowy/zapach bzowy(?)). Zob. tabela 2.

Tabela 2. Konstrukcje jezykowe wyrazajace doznania wechowe

Konstrukgja jezykowa
(pachniec¢/zapach +
zrodio zapachu)

Struktura wypowiedzi
(zrédlo zapachu =
kwiaty/trawa)

Odniesienie do perfum

1. PACHNIE + kwiaty pachng perfumy pachng

kto, co skoszona trawa pachnie

2. PACHNIEC + pachnie kwiatami pachnie perfumami

kim, czym pachnie skoszong trawa perfumy pachng kwiatami

3. ZAPACH + kogo, cze-
go

zapach kwiatow
zapach skoszonej trawy

zapach perfum
perfumy maja zapach kwiatow

4. ZAPACH +
jaki

kwiatowy zapach
? zapach

? zapach
perfumy maja kwiatowy zapach

Co ciekawe, do stworzenia nazwy zapachu wykorzysta¢ mozna tylko
ostatnie dwa z czterech wskazanych sposobéw wyrazania zapachéw.
Ostatnia konstrukcja wydaje si¢ najrzadziej uzywana, poniewaz nie
zawsze mozliwe jest jej utworzenie — w oczywisty i naturalny sposéb
przymiotniki od Zrédel zapachu tworzymy w niewielu przypadkach
(zapach kwiatowy, korzenny, ziofowy, owocowy, ale: rézany? chlebowy?
trawiasty? bzowy?). To znacznie ogranicza jezykowe mozliwosci nazy-
wania zapachow.

Okazuje sig, ze w komunikatach dotyczacych perfum przedstawione
wyzej konstrukcje jezykowe wystepuja dos¢ rzadko. Sposréd przeana-
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lizowanych pod tym katem 154 tekstow promujacych rézne perfumy
zaledwie 5 tekstow zawieralo konstrukcje oznaczong numerem 1, tylko
w jednym komunikacie pojawila sie konstrukcja numer 2. Odpowied-
nio: 42 teksty i 15 tekstow zawieralo konstrukcje o numerach 3 i 4.
Zestawienie przedstawia tabela 3.

Tabela 3. Przyktady konstrukcji jezykowych wyrazajgcych doznania wechowe

Konstrukcja Przyklad uzycia Perfumy Pel;ﬁ_;my Perfumy | Eacznie
jezykowa w komunikacie dla kobiet ) unisex  [(154 teksty)
mezezyzn
1. PACHNIE + »jak pachnie mezczyzna” 2 3 - 5
kto, co »perfumy X pachng”
2. PACHNIEC + »pachnie $wiezoscig, orzez- - 1 - 1
kim, czym wiajagcymi nutami cytru-
sowo-kwiatowymi”
3. ZAPACH + »zapach  dojrzewajacych 25 10 9 42
kogo, czego w stonicu owocow’, ,za-
pach drzewa sandalowego”
4. ZAPACH + jaki | ,wodno-kwiatowy zapach’, 8 2 5 15
»orientalny, waniliowy za-
pach”

Jak w takim razie, promujac perfumy, nadawcy komunikatéw opisuja
lub nazywaja zapachy? Robig to, uciekajac od powigzywania nazwy
lub opisu zapachu perfum z ich skladnikami, czyli Zréodtami zapachu.
Zauwazmy, iz mozliwe sg do zastosowania w tym celu dwie inne kon-
strukcje jezykowe, podobne do wczesniej zaprezentowanych, jednak
niosgce zupelnie inne znaczenia. Wykorzystuja one stowa niezwigzane
z wrazeniami wechowymi (zob. tabela 4).

Tabela pokazuje, jak mozna zaprezentowa¢ zapach, unikajac opi-
sywania, a nawet przedstawiania jego zrodla. We wspodlczesnych
komunikatach promujacych perfumy nadawcy postuguja sie niemal
zawsze konstrukcja jezykowa: zapach + przymiotnik, przy czym - jak
juz zaznaczono - przymiotniki nie odnoszg si¢ do zrédta zapachu i sg to
najczesciej okreslenia: §wiezy, zmystowy, wyjatkowy, elegancki, orzez-
wiajacy, uwodzicielski, idealny, luksusowy, delikatny, meski itd. W taki
sposob zapach przedstawiany jest w ponad 60% wszystkich komunika-
tow. Konstrukcja z przystowkiem sprawia wiecej klopotéw i tylko raz
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Tabela 4. Inne przyktady uzy¢ konstrukcji jezykowych wyrazajgcych doznania wechowe

Konstruk.cl] ,a wyjsclowa Zmiany w strukturze Konstrukcja Odniesienie
(pachniec¢/zapach + iedzi docel do zapach
srodto zapachu) wypowiedzi ocelowa o zapachu x
2. PACHNIEC + dowolny przystéwek za- | 5. PACHNIEC + | X pachnie tadnie
kim, czym stepuje jak
zrodlo zapachu
4. ZAPACH + dowolny przymiotnik za- | 6. ZAPACH + X ma adny zapach
jaki stepuje jaki
zrodlo zapachu

pojawila sie w analizowanych tekstach w ,,czystej” postaci: ,,Jak pachnie
mezczyzna sukcesu? [...] Pachnie mesko, pociagajaco”. W dwdch wysta-
pifa jako polaczenie konstrukeji pachnie¢ + kim/czym oraz pachnie¢ +
jak: ,Jak powinien pachnie¢ mezczyzna? Powinien pachnie¢ pewnoscia
siebie, nonszalancja, przygoda, a takze swego rodzaju tajemnicg’, ,,M¢z-
czyzna powinien pachnie¢ namietnoscia, pewnoscia siebie, pozadaniem
i niezwykla elegancja”.

Zdajac sobie sprawe z problemu, jakim jest fizyczny brak zapachu
podczas odbierania komunikatu o nim, a wigc niemozno$¢ poczucia
tego, o czym mowa, uswiadamiamy sobie, Ze opisywanie, prezentowa-
nie, a takze przekonywanie i namawianie do jakiegos zapachu jest zada-
niem bardzo trudnym®. Moéwiac, ze co$ wyglada tadnie, wyjatkowo lub
intrygujaco, jesteSmy w stanie sprecyzowac nasza wypowiedz, w razie
gdy odbiorca komunikatu nie moze zobaczy¢ przedmiotu, o ktérym
mowa. Nazywamy i opisujemy cechy (np. ksztalty, wymiary czy kolory)
okresleniami, ktdre jednoznacznie zobrazuja przedmiot. Jesli powiemy,

* Producenci i sprzedawcy perfum, a wiec szczegdlnego rodzaju zapachéw, pozwa-
laja na ich wachanie w drogeriach i zachecaja do tego przed decyzja o zakupie wybra-
nego zapachu. W katalogach kosmetycznych od wielu lat reklamom perfum towarzysza
specjalne prébki zapachowe, uaktywniane poprzez potarcie wyznaczonego na kartce
miejsca. Do reklam zamieszczanych w prasie bywaja dolaczone male saszetki z prob-
kami perfum. Komunikaty zamieszczane na portalach internetowych sa tych dodat-
kowych mozliwo$ci pozbawione, moga operowac tylko stowem i obrazem. Wydaje sie
zatem zasadne, iz bardziej niz na wiarygodnym opisie samego zapachu skupiaja si¢ na
atrakcyjnym zaprezentowaniu produktu - np. wyeksponowaniu kolorowego zdjecia
flakonu - oraz skutecznej perswazji, ktora raczej zwiazana jest z osobg odbiorcy niz
z proponowanym jej zapachem.
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ze (co$) pachnie tadnie, wyjatkowo lub intrygujaco, mozemy jedynie -
zakladajac, ze odbiorca nie jest w stanie uchwyci¢ w tym momencie
zapachu, ktory przedstawiamy - doda¢, z jakiego zrdédla 6w zapach
pochodzi lub do czego jest podobny, poréwnywalny (fadnie pachnie
kwiatami, pachnie intrygujaco jak kadzidlo).

Zapach perfum pochodzi od skiadnikéw perfum, a ich wymienienie
czy opisanie nie zawsze ulatwia odbiorcy wyobrazenie sobie zapachu.
Nawet znajac wszystkie poszczegdlne zapachy skladajace si¢ na dang
kompozycje i potrafigc okresli¢ ich nazwy, nie jesteSmy w stanie wy-
obrazi¢ sobie powstatej mieszanki. Wiekszo$¢ perfum to kompozycje
zlozone z wielu réznych zapachéw, potaczonych w specyficzny tylko dla
siebie sposob - laik nie potrafi odrézni¢ w tej sktadance poszczegolnych
sktadnikow, a tym bardziej ich zidentyfikowac czy nazwac. Istnieje takze
ograniczona liczba nazw odnoszaca si¢ do zapachu perfum, dlatego ich
charakteryzowanie nie jest proste — powiedzie¢ o perfumach, ze maja
zapach kwiatowy lub drzewny, to wcigz powiedzie¢ bardzo niewiele...
W opisach perfum znajdujemy wymienione podstawowe sktadniki
zapachu, ale by taki opis byl wyjatkowy, wyrédzniat si¢ na tle tysiecy
innych lub przynajmniej zwracal uwage - musi zawiera¢ co$ wiecej
niz tylko sklad perfum i zakwalifikowanie do ogélnej grupy zapachéw
kwiatowych, drzewnych, korzennych czy owocowych. Powstaja zatem
komunikaty prébujace opisa¢ zapach w oryginalniejszy sposob — przy
uzyciu metafor, poréwnan, skojarzen, synestezji. Trzeba jednak pamie-
ta¢, ze taki opis woni uzyty w celu perswazyjnym zazwyczaj nie jest
ani dokladny, ani obiektywny. Dominuje w literaturze picknej - gdzie
pozbawiony perswazyjnego charakteru, a nacechowany artystycznie
moze i najczesciej jest jednostkowym doswiadczeniem przekazanym
w sposob emocjonalny, subiektywny, indywidualny, zalezny od sytu-
acji; za$ niejako ,,pusty”, pozostawiony dla wyobrazni odbiorcy, powi-
nien by¢ w komunikatach masowych - gdzie nadawca nie chce i nie
powinien przedstawia¢ swoich odczu¢ zwigzanych z konkretnym zapa-
chem, lecz wywola¢ u wielu réznych odbiorcéw takie skojarzenia i takie
emocje, ktdre sg swoiste tylko dla nich. W tego rodzaju komunikacji
nie chodzi o wyrazenie wlasnych wrazen wechowych, ale o wyrazenie
ogolnego, uchwytnego dla wielu réznych odbiorcéw zachwytu nad za-
pachem, przekonania o jego wyjatkowosci. Dlatego w badanych tekstach
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gltéwnie na takich ogdlnych, ,pustych” okresleniach skupiajg si¢ ich
tworcy, nawet wowczas, gdy komunikat odwoluje sie¢ do metafory, syne-
stezji czy konotacji. Zapach czesciej niz jasminowy, rézany czy korzenny
jest wyjatkowy, idealny lub zmystowy*.

Co ciekawe - zadna z wymienionych i opisanych powyzej szesciu
konstrukeji jezykowych, stuzacych wyrazaniu zapachu, nie pojawia si¢
w okoto 20% tekstow. Bardzo czesto komunikaty przekazuja o zapachu
informacje¢ zbudowana w sposob, ktéry wrecz uniemozliwia odbiorcom
powiazanie stowa zapach z wrazeniem wechowym, do ktérego mogliby
go odnies¢. Dotyczy to zardwno okreslenia zrédta zapachu (np.: kwia-
towy), jak i ,pustego” opisu zapachu (np.: zmystowy, delikatny). Dzieje
sie tak, gdy nadawca zamiast opisa¢ zapach, powiazac¢ go z jego zrédlem
lub sprébowac scharakteryzowac, podaje odbiorcy zupelnie odrebnie
dwie informacje: pierwsza dotyczaca sktadu perfum (tu wylicza réznego
rodzaju substancje, z ktorych powstaty perfumy, czesto charakteryzuje
je dodatkowo przymiotnikami: oZywcza mieta) i druga o zapachu per-
fum, ktéra w zaden sposéb nie okresla wrazen wechowych i nie nawia-
zuje do zrddla zapachu. Wylacznie w ten sposéb informacje o zapachu
przekazuje co piaty tekst’. Oto kilka przykladéw pochodzacych z roz-
nych komunikatéw: ,zapach, dzieki ktéoremu w kazdym towarzystwie
poczujesz si¢ naprawde wyjatkowo!”, ,ten zapach da Ci gwarancje tego,
ze w koncu poczujesz sie jak zdobywca najwyzszego szczytu gory, jaki
tylko sobie mozesz wymarzy¢”, ,poszukujesz takiego zapachu, ktory
moze Ci¢ unie$¢ wyzej jak gwiazdy?”, ,,zapach, ktéry dodaje ci pewnosci
siebie”, ,,zapach peten pozytywnej energii”. Kazdy odbiorca tekstu moze

* Moze to wynikac¢ takze z innej kwestii — potrzeby uproszczenia dzialania oséb
tworzacych teksty i zminimalizowania ewentualnych niezgodnosci miedzy opisywa-
nym produktem a odniesieniem do realnego zapachu (po analizie sporej ilo$ci teks-
tow promujacych perfumy mozna przypuszczaé, iz nadawcy tych komunikatéw nieko-
niecznie wachaja zapach przed jego opisaniem, czasem by¢ moze w ogéle go nie znaja).

* W badanych tekstach rézne konstrukcje jezykowe, tak jak wiele réznych okreslen
zapachu, wystgpowaly tacznie w obrebie jednego komunikatu. Wynika to oczywiscie
z kilku przyczyn, ale przede wszystkim pokazuje problem werbalizowania doznan
olfaktorycznych - nadawca komunikatu, majac trudnosci jezykowe z przekazaniem
zlozonych wrazen wechowych, siega po wiele roznych §rodkéw jezykowych. Niemniej,
w sporej liczbie analizowanych komunikatéw, zauwazona zostata tendencja do skupia-
nia si¢ wylacznie na jednym sposobie prezentowania zapachu.
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dowolnie go zinterpretowa¢ i odnie$¢ do wilasnych do$wiadczen czy
skojarzen, a tym samym wyobrazi¢ sobie dowolny zapach, ktéry do tej
interpretacji pasuje.

W masowej komunikacji perswazyjnej, jak wida¢, nie zawsze podej-
muje si¢ trud méwienia o zapachach jako takich, jak gdyby wychodzac
z zaloZenia, Ze i tak nie mozna oddac istoty rzeczy (zjawiska?). Nadawca
komunikatu promujacego perfumy sprawia wrazenie bezsilnego wobec
proby opisania zapachu i by¢ moze dlatego w ogole ja porzuca, tworzac
dos¢ proste w odbiorze teksty, w ktdrych zaprezentowany zapach czesto
pozostaje bez zwigzku z konkretnymi perfumami - tekst mogltby réwnie
dobrze dotyczy¢ catkiem innych perfum (lub opisywa¢ zapach zelu pod
prysznic, proszku do prania, ptynu do naczyn lub papeterii). W wielu
komunikatach zapach przedstawiany jest w taki sposob: zapach, ktory
dodaje czegos; zapach pelny czegos; zapach, ktory pozwala na cos; za-
pach, ktory cos sprawia; zapach, ktéry dziata na cos lub w jakis sposéb;
po prostu zapach, ktéry rozpieszcza zmysty...

Na podstawie wynikéw badan mozna wysnu¢ ogélny wniosek, ze
opis zapachu w komunikatach promujacych perfumy nie ma przenosi¢
zapachu, lecz jedynie (i az) pozwoli¢ odbiorcy tekstu na wyobrazenie
sobie tego, co wlasnie jemu sprawia zapachowa przyjemnos¢. Ma zwrd-
ci¢ uwage na zapach, niekoniecznie go przywota¢. Nadawca komunikatu
omija problem z nazewnictwem zapachdéw, uzywa czesto jedynie klasy-
fikujacych perfumy nazw zapachéw w nagtéwku komunikatu lub przy
nazwie produktu (np. x to orientalno-kwiatowa, drzewna, szyprowa,
pizmowa itd. kompozycja) lub wymienia skladniki perfum (np. nuty
glowy to: liczi, frezja, jabtko i cytryna, nuty serca to: réza i bambus/
wanilia i jasmin, nuty bazy to: pizmo i cedr/paczula i wetiwer itd.),
opisuje zapachy w sposob otwarty na rdzne interpretacje, nie narzuca
odbiorcy wrazen zwigzanych z konkretnym zapachem, lecz pozwala
tworzy¢ wlasne. Dzigki zabiegom takim, jak uzywanie metafor, syne-
stezji czy poréwnan dziala na jego emocje i pobudza wyobraznie, ale
odwoluje si¢ tylko do pozytywnych wartosci i przyjetych w kulturze
odbiorcy przyjemnych konotacji. Odbiorca sam decyduje, czym dla
niego jest ,zapach wiosny”, ,zapach Orientu” czy ,zapach luksusu”, sa-
modzielnie i dowolnie przywoluje pojecia, ale maja to by¢ pojecia, ktore
wszystkim kojarza sie jak najlepiej.
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Czy nadawca $wiadomie odwoluje si¢ do pamigci zapachowej od-
biorcy i $wiadomie zmusza go do wykonania pewnego wysitku skoja-
rzenia opisu z odpowiadajagcym mu doswiadczeniem? Czy po prostu nie
jest w stanie inaczej skonstruowa¢ komunikatu ze wzgledu na wszystkie
wspomniane ograniczenia i trudnosci jezykowe? By¢ moze jest niejako
zmuszony do takiego (,,pustego”) przedstawiania zapachu, aby pozwoli¢
kazdemu indywidualnie przezy¢ i odkry¢ zadowalajacy go zapach, nie
za$ narzuci¢ konkretne odwotania i obrazy. Mozna proces taki porow-
na¢ do oddania w czyje$ rece pustej kolorowanki zamiast pigknego,
kolorowego, gotowego juz obrazka. Obdarowany sam, wedlug wtasnego
uznania, musi wypelni¢ czarne kontury dowolnymi kolorami, aby po-
wstaly obrazek byl ,,pelnowartosciowy”. Jesli jednak tego nie zrobi, nie
podejmie wyzwania i nie wykaze kreatywnosci, spodziewany efekt nie
nastapi. Do pomocy w podjeciu tego dzialania, na zachete, ale tez jako
pewna wytyczng otrzymuje wraz z kolorowanka kredki o odpowiednich
kolorach, ktére mozna mieszaé, faczy¢, odlozy¢ na bok... Tymi kred-
kami sg wskazéwki w komunikacie np. o tym, jakich do stworzenia
danego zapachu uzyto sktadnikéw. Opisy zapachéw w tekstach promu-
jacych perfumy tak naprawde sa wylacznie kolorowankami. Nadawcy
tego rodzaju komunikatéw masowych przekazuja w rece odbiorcow
puste szablony, ktére dopiero nalezy wypetni¢. W zwigzku z tym od-
biorca komunikatu pelni réwnoczesnie funkcje jego wspoltworey, nie
tylko standardowo uczestniczy w komunikacji, dekodujac komunikat,
ale takze, interpretujac go, w bardzo istotny sposéb wplywa na jego
ostateczny ksztalt.

Literatura

BuGaAJsk1 M., 2004: Jak pachnie rezeda? Lingwistyczne studium zapachow. Wroctaw.

GILBERT A., 2010: Co wnosi nos? Nauka o tym, co nam pachnie. Przel. J. KONIECZNY.
Warszawa.

HOFEMANN B, 2013: Perfumy. Uwarunkowania kulturowo-spoteczne. Krakéow.

Jupycka L., 1963: Synestezja w rozwoju znaczeniowym wyrazéw. ,Prace Filologiczne”,
T. 18, cz. 1, s. 59-78.



82

llona Witkowska

P1sarkowa K. 1972: Szkic pola semantycznego zapachéw w polszczyznie. ,,Jezyk Polski”,
z. 5, 8. 330-339.
TuwiM J., 1956: Nowy wybér wierszy. Warszawa.

Ilona Witkowska

“The taste of pure sensation...” —
on the necessity of the recipient’s participation in creating a message

Summary

The article discusses the issue of the necessity of the recipient’s participation in
creating a message in the context of language difficulties related to naming, express-
ing and describing sensual experiences. Considerations are focused both on searching
for the causes of difficulties in understanding mass communication partners, as well
as on the difficulties that language provides in the transfer of specific olfactory experi-
ences and their conceptualizations. The author attempts to present how the broadcaster
of the mass communication deals with presenting and describing invisible phenomena,
not always named, and the feelings and reflections associated with them, and how the
recipient of this kind of message deals with its understanding.



