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Wstep

Ludzie znajq dzis cene wszystkiego, nie znajgc wartosci niczego.
Oscar Wilde

,Portret Doriana Greya”

W ciggu ostatnich 30 lat zaobserwowa¢ mozna w Polsce rewolucyjne zmiany
w przestrzeni technologicznej, spotecznej, kulturowej i1 ekonomicznej. Pojawienie si¢
internetu (a potem nowych medidow) i rozwoj gospodarki kapitalistycznej doprowadzity do
calkowitej zmiany stylu zycia.

Obecne w tytule doktoratu pojecie ‘kultura konsumpcjonizmu’ traktuj¢ w sposob
szeroki. Obejmuje ono bowiem wiele naktadajacych si¢ na siebie zjawisk, zachodzacych
w polskiej rzeczywistosci jednoczesnie i powszechnie. Na kulture konsumpcyjna maja wptyw
miedzy innymi takie czynniki, jak: rozwdj i dostgpnos¢ nowych mediéw (a wraz z tym nowe
formy komunikacji miedzyludzkiej), amerykanska kultura organizacyjna i coraz wigksza,
wyraznie dostrzegana w zyciu spotecznym rola marketingu oraz zarzadzania, konsumowanie
dobr (materialnych i niematerialnych) (Romaniszyn 2011 i in.).

Jezyk stanowi odbicie kultury spotecznej, stanowigc swego rodzaju metaopis wartosci
1 obrazu $wiata jego uzytkownikow. Koncepcja ta jest podtrzymywana przez przedstawicieli
lingwistyki kulturowej'. Przedmiotem zainteresowania tej nauki sa konceptualizacje, ale (i)
majq one podstawe kulturowq oraz (ii) sq kodowane i wyrazane w jezyku (Sharifian 2016,
s. 32). Przedstawicielem takiego podejscia do lingwistyki jest Janusz Anusiewicz, ktory pisze:

(...) jezyk mozna wstepnie zdefiniowaé jako semiotyczny systematoid (system
podsystemow), zawierajacy okre§lone (tzn. zrelatywizowane do danej wspolnoty
kulturowo-komunikacyjnej)  ujecie  rzeczywistoSci  pozajezykowej oraz
zobiektywizowany stosunek emocjonalno-wartosciujacy do tejze rzeczywistosci, przy
czym to ujecie i to warto$ciowanie jest utrwalone w poszczegdlnych podsystemach
jezyka, a nastepnie transmitowane i przejmowane przez kolejne pokolenia, ktére owo
ujecie 1 wartoSciowanie $wiata zachowuja badz zmieniaja, dodajac do owego
pierwotnego (pierwszego, podstawowego) ujecia swoje wlasne, bedace odbiciem
aktualnego poziomu oraz stanu cywilizacji, wiedzy tejze kultury (Anusiewicz 1994,
s. 57-58).

! Jest to przeciwienstwo uniwersalizmu kognitywistycznego, ktéry zaklada, ze wszystkie koncepty pochodza
z wrodzonego ,,jezyka mysli” lub jezyka, w ktorym myslimy (Jerry A. Fodor 1975, 1983; Pinker 1994: 55-82;
Carruthers 1996), natomiast koncepty znaczeniowe w jezykach naturalnych sg zaledwie projekcjami
konceptéw pochodzacych ze zbioru kognitywnych uniwersaliow.
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Bardzo podobnie o relacjach miedzy jezykiem a kulturg mysleli dziatajacy wczesniej
Edward Sapir i Benjamin Whorf, na ktérych powotuja si¢ juz kolejne pokolenia badaczy
jezykoznawstwa. Sapir i Whorf byli zdania, ze jezyk i kultura nie tylko ksztattuja ludzka
mysl, ale takze na nig wplywaja.

Zyjemy w bardzo skomplikowanym $wiecie, w ktorym w zasadzie z dekady na
dekady dokonuja si¢ wyjatkowo dynamiczne zwroty. Wystarczy wziag¢ pod uwage
perspektywe Polski: w ciggu zaledwie 30 lat przeszliSmy od ustroju PRL do kapitalizmu,
a przemiany objely nie tylko sfer¢ polityczng, ale takze gospodarcza, medialna,
miedzyludzka, kulturowg. Zmiana systemu otworzyla nas na wplywy ,innego $wiata”,
takiego owianego do tej pory z jednej strony aurg tajemniczosci, a z drugiej bardzo
pozadanego, idealizowanego. Takiego, w ktorym spetnialy si¢ marzenia o wolnos$ci jednostki,
o indywidualizmie, a wreszcie o nieskrepowanym (niczym innym poza finansami) kupowaniu
tego, co dostgpne, a przeciez dostepne mialo by¢ juz niebawem niemal wszystko.
Transformacja ustrojowa w Polsce zbiegla si¢ w czasie z inng, ogromng rewolucja —
technologiczng, a $cislej mowigc — cyfrowa. Jeszcze na poczatku lat 90. XX wieku mato
polskich domostw dysponowato komputerem stacjonarnym, nie wspominajac o komputerze
przenosnym. Internet byl interesujaca ,,nowinkg” dla najbogatszych. Warto uswiadomic¢ sobie,
jak ogromne zmiany zaszly w tej materii w ciggu zaledwie dwoch — trzech dekad. Na
poczatku lat dwutysiecznych coraz wigcej osOb korzystalo z komputera 1 internetu,
w szkotach, obok lekcji techniki, pojawity si¢ lekcje informatyki, a coraz mlodsze dzieci
dysponowaly telefonami kom(')rkowymiz. Pierwsza dekada XXI wieku to juz obecnos¢
mediow spotecznosciowych, smartfony 1 tablety. Obecnie (pisz¢ to zdanie w 2021 roku)
w perspektywie pojawiajg si¢ takie technologie jak Internet rzeczy (IoT), Internet zachowan
(ToB), smart home (inteligentny dom), czy wreszcie sie¢ 5G, ktora umozliwi zdalng i niemal
bezprzestojowa komunikacje¢ migdzy urzadzeniami w czasie rzeczywistym. To ogromny
postep, ktory juz dzi$ pozostawia po sobie ,$lady” — miedzy innymi takie, ktore opisuje

W niniejszej rozprawie.

2 Wedlug danych statystycznych, jeszcze do poczatku lat dwutysigcznych w Polsce mato ktora rodzina miata
podpiete do sieci internetowej wigcej niz jedno urzadzenie. W 2007 r. 41% gospodarstw domowych mialo
dostep do internetu w domu, a trzy lata wczesniej ledwie 26%. W 2009 roku ten wskaznik wzrdst do poziomu
59%, a 10 lat pozniej bylto to juz 86,7%. Te wartosci procentowe doskonale ilustrujg dynamike, z jakg mamy do
czynienia. Dane pochodzg z nastepujacych zrodet:
https://stat.gov.pl/cps/rde/xbcr/gus/NTS_spoleczenstwo_informacyjne_w_Polsce 2004 2007.pdf;
https://stat.gov.pl/cps/rde/xbcr/gus/nts_spolecz_inform_w_polsce 2006-2010.pdf;
https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/nauka-i-technika-spoleczenstwo-informacyjne/spoleczenstwo-
informacyjne/spoleczenstwo-informacyjne-w-polsce-w-2019-roku,2,9.html.
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Jesli  przyja¢ =zalozenia przedstawicieli lingwistyki kulturowej, to niczym
zaskakujacym nie jest to, ze przeksztalcenia technologiczno-ekonomiczne wyzwolity takze
nowe mechanizmy jezykowe. Ujawniajg si¢ one zar6wno na plaszczyznie systemowej
(strukturalne zapozyczenia z jezyka angielskiego; zmiany w konotacji sktadniowej), jak i na
poziomie semantyki (tgczliwos¢, polisemieg, przesuni¢cia znaczeniowe, tzw. zapozyczenia
ukryte z jezyka angielskiego, frazeologia). Kryja si¢ za nimi okre§lone sposoby
konceptualizowania rzeczywisto$ci, w ktorej nadrzgdnymi, najbardziej pozadanymi
elementami s3: szybko$¢ 1 zwigztos¢ przekazywania informacji (za posrednictwem nowych
mediéw), wiedza ciekawostkowa, tatwo$¢ jej przyswojenia  (skonsumowania),
kolekcjonowanie (!) wartoSci niematerialnych (doswiadczenie zawodowe, pasja,
wyksztalcenie, milos¢, rodzicielstwo), dazenie do bogactwa, kult pracy i pienigdza,
estetyzacja zycia (cztowiek moze tworzyé okre$lony lifestyle i chwali¢ si¢ nim w mediach
spoteczno$ciowych). We wspolczesnym jezyku polskim mozna dostrzec wyrazng zmiane
podejécia do wartosci niematerialnych i samego stylu zycia. Zaznacza si¢ ona w jezyku
komentarzy w polskojezycznych mediach spotecznosciowych biznesowych typu LinkedIn
oraz publikacjach 1 materialach audiowizualnych z zakresu coachingu (przyktady: Gdybysmy
wszyscy wiedzieli, jakie korzysci bedq na nas czekaly po zdobyciu jakiejs okreslonej wiedzy, to
poswigcalibysmy w ciggu dnia na to zdecydowanie wiecej czasu;, Czy Janusz ma bogate
relacje z przyjaciolmi?; Czas to tez inwestycja, Marka osobista [...] to nic innego, jak
"sprzedaz produktu"). Realizuje si¢ ona rowniez w okre§lonych strukturach walencyjnych
(sprzedawaé wiedze, oferowac mitosé, posiadaé dzieci). Wszystkie te zagadnienia dotycza
wlasnie kultury konsumpcyjne;.

Leksemy 1 wyrazenia zarezerwowane pierwotnie dla dyskursu ekonomiczno-

technologicznego weszly do jezyka potocznego 1 stuza obecnie opisywaniu warto$ci

® Na przyklad wspolczesnie intepretowana marka jest pojeciem polisemicznym, a wiec odnoszacym si¢ do wielu
znaczen. Leksemy polisemiczne sg za$ podstawa bardziej ogélnych przemian kulturowych zachodzacych wsrod
uzytkownikow danego jezyka, gdyz wzorce polisemii jezykowej odzwierciedlajq, a przez to ujawniajg
systematyczne roznice i podobienstwa w sposobie organizacji jednostek jezykowych w umysle (Evans 2009,
S. 98). Tego typu wyrazy znaczg wiele nie bez powodu, bo — jak wyjasnia Renata Grzegorczykowa — dynamiczne
ujecie znaczenia jako pewnej sieci znaczen ukazuje otwartos¢ tego mechanizmu, co pozwala zrozumie¢ nie tylko
funkcjonowanie istniejgcych znaczen, ale takie wyjasnia kreatywnos¢ jezyka, mozliwoS¢ przesumigé
znaczeniowych, tworzenie nowych znaczen (rozwijanie sie sieci) (Grzegorczykowa, 2010, s. 96). ,Nowe
znaczenia” poje¢, o ktorych pisze Grzegorczykowa, stanowig odzwierciedlenie rzeczywistos$ci pozajezykowe;j,
w jakiej na co dzien funkcjonujg ludzie. To pewnego rodzaju reprodukcja kontekstu kulturowego. W przypadku
pojecia marka osobista jest to kontekst, ktory przeniknagl do nas wraz z amerykanizacjg (technologia, nowe
media oraz naukowe zarzadzanie — transferowane ze Standow Zjednoczonych), indywidualizacjg (nacisk na
indywidualne warto$ci i rozwdj osobisty) i kwantyfikacja (powszechna ch¢é do mierzenia efektywnosci i
opisywania warto$ci humanistycznych w kategoriach liczb i zbiorow danych). Te tendencje wyraznie wptywaja
na styl zycia uzytkownikow jezyka, a w konsekwencji takze na sam jezyk.
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niematerialnych (wiedza, czas, mitos¢, rodzina itd.). W tej nowej jezykowej rzeczywistosci
zmianom podlega réwniez podmiotowos¢ czlowieka — wytwarzaja si¢ metafory pojeciowe
w rodzaju ,,cztowiek — zasob” (‘zasoby ludzkie’), ,,cztowiek — firma” (‘marka osobista’) oraz
inne, ktore opisuj¢ w dalszych rozdziatach. Istotng, jesli nie najwazniejsza, role w tych
przemianach odgrywa kultura amerykanska i jezyk angielski. Mam tu na mysli szczegdlnie
amerykanskie podejscie do zycia 1 osiggania sukcesu (wspodlczesnie: popularnosé
afirmacyjnych cytatow oraz ksigzek biograficznych i poradnikowych coachéw biznesu), ktore
realizuje si¢ rowniez w jezyku. Stynne amerykanskie frazeologizmy 'sky is the limit' oraz
'time is money' zdaja si¢ wlasciwie opisywac¢ tendencj¢ do otwartego dazenia do sukcesu
i bogactwa oraz do spogladania na zasoby niematerialne jak na towary, ktérymi mozna
handlowa¢ lub w nie inwestowaé. Ten szeroko rozumiany amerykanski styl zycia przenika do
nas wraz z rozwojem nowych medidéw, ktore sg przeciez przekaznikiem i zarazem inicjatorem
popularnych w danym czasie zjawisk®. W sposéb natychmiastowy i niemal réwnolegly
amerykanska kultura popularna oraz pewne sposoby konceptualizowania rzeczywistosci
(takze tej jezykowej) wkroczyly do stojacej w opozycji kultury polskiej (w ktorej raczej nie
mowilo si¢ dotychczas o sukcesie i pienigdzach; nie ktadto si¢ nacisku na indywidualizm, lecz
na kolektywizm itd.).

O kulturze narodowej, ktorej odbicie wida¢ w jezyku, pisaly miedzy innymi Anna
Wierzbicka oraz Jadwiga Puzynina. Podobnym zagadnieniem zajmowali si¢ takze badacze
kognitywni, tacy jak Robert Malcolm Ward Dixon, Anette Schmidt, czy George Lakoff
(wnioski ptynace z badan tych naukowcoéw opisal Lakoff w swojej ksigzce ,,Kobiety, ogien
1 rzeczy niebezpieczne. Co kategorie mowig nam o umysle”, Krakow 2011) . Przywolywane
badaczki zauwazyty, zZe istniejg zrdznicowane warto$ci narodowe oraz tzw. stowa klucze,
ktore akcentuje si¢ szczegélnie silnie w konkretnym kraju (a $cislej — wsrod okreslonej
zbiorowos$ci narodowej, jezykowej). W Stanach Zjednoczonych szczego6lng rolg odgrywaja:
wolnos¢, indywidualizm, sukces, szczeScie, praca. Z kolei w Polsce tradycyjnie wazne sg

takie wartosci, jak: tradycja, honor, kult pracy, skromnos$¢ i pokora. Jak wida¢ na tym

* Co wazne, nowe media nie tylko przekazuja dane tresci, ale rowniez wplywaja na ich tworzenie sie w sposob
bezposredni, zgodnie z Mc Luhanowska koncepcja Medium is a message. Tez¢ wptywu nowych mediow na
komunikacje¢ miedzyludzka probuje zilustrowaé w artykule pt. ,Mowienie o mitosci w §wiecie technologii XXI
wieku”; , Linguarum silva”, t. VIL.
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mikrozestawieniu, obydwie te kultury rdéznig si¢ od siebie diametralnie, a przeciez
wspolczesnie wzajemnie si¢ przenikaja, co musi powodowaé pewien dysonans®.

W niniejszej dysertacji pragng rozwingé¢ te rozwazania i ulokowac je na konkretnym,
wyjatkowo aktualnym materiale badawczym, jakim jest jezyk obecny w mediach
tradycyjnych i w nowych mediach oraz w Narodowym Korpusie Je¢zyka Polskiego.
Podejmujac analizg diachroniczng w obrgbie przemian znaczeniowych konkretnych
lekseméw na podstawie stownikow jezyka polskiego, pokazuj¢ semantyke tych leksemow,
w ktérych najsilniej zaznacza si¢ ,,konsumpcyjno$¢”. Hipoteza mojej pracy brzmiataby
nastepujgco: obecny stan polszczyzny jest wynikiem wielorakich i masowych przemian
zachodzacych w umysle 1 sposobie zycia ludzi. Przejawia si¢ w niej do$¢ juz wyraznie
tendencja do semantycznych przesunig¢ (kolokacji) w kierunku ,jezyka konsumpcji”
(okreslenie umowne), ktory stanowi coraz bardziej powszechny wzorzec komunikowania sig.

Ten specyficzny rodzaj ,,nowoczesnej” polszczyzny nigdy nie zostat przebadany, ani
wlaczony w istniejace schematy typologiczne. Wazne jest natomiast, by uswiadomic sobie,
w jaki sposob nowy styl zycia, opierajacy si¢ na konsumpcjonizmie, gloryfikowaniu roli
marketingu oraz na powszechnym korzystaniu z nowych mediow, wptywa na codzienne
komunikowanie si¢. Zgodnie z mys$la kognitywng przemiany na gruncie j¢ezykowym ukazuja
bowiem zmiany w ludzkim rozumieniu $wiata.

Dotychczasowe badania niewyczerpujaco podejmowaly kwestie¢ zmian we
wspotczesnym jezyku polskim, ktore miatyby wynika¢ z uwarunkowan technologiczno-
ekonomicznych. Podbudowe teoretyczng moga jednak stanowié¢ teksty z innych dziedzin.
Przyktadowo, prace socjologiczne 1 filozoficzne anglosaskich autorow koncentrujg si¢ na
przyczynach i skutkach kulturowo-spotecznych modyfikacji wynikajacych z rozwoju
technologicznego 1 konsumpcyjnego stylu zycia w ujeciu globalnym (cho¢ oczywiscie Zrodto
tych zjawisk upatruja oni w Stanach Zjednoczonych). W sposdb ograniczony, ale jednak,
anglosascy autorzy poruszaja takze zagadnienia zwigzane z jezykiem konsumpcyjnym lub
korporacyjnym. W tym drugim przypadku inspiracji dostarcza chocby ksigzka
z gatunku literatury faktu, autorstwa Dana Lyonsa, pt. ,,Fakap, czyli moja przygoda
z korposwiatem” (2017). Istotne dla mojej pracy przemyslenia wygtasza tez Nicholas Carr
w popularnonaukowym opracowaniu ,,Ptytki umyst. Jak internet wptywa na nasz mozg”

(2010). Od strony filozoficznej na problem zwracat juz w XX wieku uwage m.in. Erich

® Co ujawnia si¢ czasem w ogolnej niecheci Polakéw do coachow, psychologéw i tzw. ludzi sukcesu — te nieche¢
ilustruja m.in. komentarze w mediach spotecznosciowych, por. fanpage na Facebooku ,,Zdelegalizowa¢ coaching
i rozwoj osobisty”.
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Fromm w ksigzce ,,Mie¢ czy by¢?” (oryg. 1976), piszagc miedzy innymi o przeksztalceniu
angielskiego wyrazenia to love somebody (ttum. kochaé kogos) na to have someone’s love
(thum. dost. mie¢ czyjgs mitos¢). Takich przyktadow jezykowych podaje on wigcej, jednak po
pierwsze odnosi si¢ tylko do jezyka angielskiego, a po drugie — jego rozwazania nie maja
gléwnie lingwistycznego wymiaru. Podobnie ma si¢ rzecz z Jeanem Baudrillardem
(,,Spoteczenstwo konsumpcyjne”, oryg. 1970), Benjaminem Barberem (,,Skonsumowani”,
oryg. 2007), Georgem Ritzerem (,,Magiczny $§wiat konsumpcji”, oryg. 1999) i Neilem
Postmanem (,,Technopol. Triumf techniki nad kulturg”, oryg. 1995), ktérzy odnosza si¢ do
waznych przeksztalcen w obrebie filozofii, ekonomii i socjologii, ale ich analizy zasadniczo
nie si¢gajg analiz j¢zykoznawczych.

W polskim jezykoznawstwie takze trudno znalez¢ jednoznaczng definicje ‘jezyka
konsumpcyjnego’, czy tez ‘jezyka konsumpcji’ (w przeciwienstwie do innych dobrze
przebadanych ,jezykow”, np. ‘jezyka reklamyﬁ). Natomiast termin ,,polszczyzna
konsumpcyjna” zostat zaproponowany przez Kazimierza Ozoga w 2008 roku, ktory nawigzat
wowczas do przemian w jezyku potocznym, zachodzacych na skutek wplywu dyskursu
reklamowo-marketingowego:

Konsumpcja ma swoje stowa klucze, a jej propagowanie odbywa si¢ glownie

w jezyku. Zatem wspolczesny jezyk polski musi takze sprosta¢ tym zadaniom. Jezyk

jest tuta_j trak‘Fowany instrumentalnie i jest gldownym narzedziem sluzacym do

wzmacniana 1 rozszerzania konsumpcji. Mamy zatem specjalng odmiang

wspotczesnego jezyka polskiego, nazywang przeze mnie polszczyzng konsumpcyjna

(Oz6g 2008, s. 325).

Oczywiscie poza terminem, ktdrego pojawienie si¢ nalezy odnotowac, sposob jego
rozumienia jest zupetnie rézny od proponowanego w tym opracowaniu. Kazimierz Ozog pisat
o stuzebnosci jezyka wobec propagowania konsumpcji. W przyjetej perspektywie badawczej
chodzi raczej o zmiany konceptualizacji rzeczywistosci, tej dalekiej od konsumpcji, jednak
ujmowanej w duchu konsumpcjonizmu. Innymi stowy, nie jezyk shuzy konsumpcji
(marketing, reklama), ale rzeczywisto$¢ jest traktowana jak przedmiot do skonsumowania.

Kwesti¢ wptywu konsumpcjonizmu na jezyk polski w minimalnym stopniu opisujg tez
inni badacze, np. Jerzy Bralczyk (Bralczyk 2004), Barbara Misztal (Misztal 2014), Katarzyna
Guczalska (Guczalska 2012), Lukasz Iwasinski (Iwasinski 2014, 2015), Oleg Leszczak
(Leszczak 2012), Izabela tuc (Luc 2013) oraz Ewa Kolodziejek (Kotodziejek 2019).

Sygnalizuja oni mozliwo$¢ wystepowania takiego zjawiska. W swoim ujeciu proponuje

® Pojecie jezyka jest tu stosowane metaforycznie w odniesieniu do odmian polszczyzny ogélnej; taka praktyka
nie jest rzadka w jezykoznawczych opracowaniach.
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poszerzenie i poglebienie spojrzenia, uwzgledniajagcego w miare pelny obraz tej kulturowej
zmiany 1 jej jezykowych nastepstw. Bioragc pod uwage wpltyw nowych mediow,
amerykanizacji i marketingu korporacyjnego, a takze zmiany stylu zycia (opartego na
indywidualizmie’ i kulcie cztowieka sukcesu) itd., pokazuje przy tym ztozono§é problemu
oraz jego interdyscyplinarny, ogélnohumanistyczny charakter.

Warto wskaza¢ na pewne trudno$ci natury metodologicznej. Wynikaly one miedzy
innymi z tego, ze badane zjawisko jest szerokie i dotyczy calej polszczyzny (w réznych jej
odmianach), dodatkowo jest powigzane z rzeczywistoScig pozajezykowa, kulturowa
1 osadzone w perspektywie globalizacji. Dlatego ,,twarda” jezykoznawcza analiza zostata
przeprowadzona gldwnie w rozdziale trzecim i stanowi szczegdtowq ilustracje poruszanego
problemu. Prezentuje tam szczeg6lowe analizy semantyczne wybranych lekseméw. Kolejna
cze$¢ analityczna, mianowicie rozdzial czwarty, jest natomiast proba pokazania i opisania
bardzo ztozonego 1 zréznicowanego materiatu pochodzacego z wielu Zrodet.

Do zrozumienia pewnych przesuni¢¢ znaczeniowych w obrebie okreslonych pojeé
i leksemoéw konieczna jest znajomos$¢ kontekstu. Chodzi tu o kontekst zwigzany migdzy
innymi z wiedzg wspo6lng nadawcow i odbiorcow oraz z pozostatymi uwarunkowaniami — kto
do kogo mowi? Jakie intencje przy$wiecaja nadawcy? Jaki jest oczekiwany efekt? Liczy si¢
takze perspektywa czasowa (w ktorym roku powstaje dany tekst?) oraz miejsce (a wiec takze
typ medium). Nie da si¢ oddzieli¢ znaczenia od kontekstu pozajezykowego®, poniewaz
wspotczesnie znaczenia bazujace na tradycji jezykowej tracg na sile na skutek wyrazen
semantycznie rozmytych (Skudrzyk 2013), ktérym trudno jednoznacznie przypisa¢ okreslone
znaczenie, zwlaszcza gdy denotatem jest byt abstrakcyjny. Za przyktad niech postuzy pojecie
czasu’. Czym jest czas? Jak definiujg czas stowniki jezyka polskiego? W ujeciu konkretnym

leksem czas oznacza: ,,nieprzerwany ciagg chwil”. Bardziej abstrakcyjnie, czas to ,,stosowna,

7 Trzeba w tym miejscu przywotaé watek komunitaryzmu, ktérego przedstawicielami byli miedzy innymi
publikacje Roger Scrutoni oraz Charles Taylor. Ten drugi uznawal, ze we wspotczesnym ,,ponowoczesnym”
$wiecie mamy do czynienia z kultura indywidualizmu, ktéra jednak wecale nie wyklucza wspolnotowosci.
Indywidualizm, o ile jest wlasciwie rozumiany i realizowany, daje si¢ pogodzi¢ z zyciem wspolnotowym.
Taylor, podobnie jak inni przedstawiciele generacji krytykow wspotczesnosci (takich jak przywolywany tu tuz
wielokrotnie Bauman, ale takze Ulrich Beck czy Immanuel Wallerstein), dostrzega pesymistyczny wymiar
wspolczesnych zmian kulturowych, warunkowanych przez technologiczng transformacjg, przemiany
komunikacyjne, alienacje¢ i depersonalizacj¢ jednostek, zaniku wiezi miedzyludzkich oraz zmiany dotyczace
tradycyjnych warto$ci 1 symboli. Jednocze$nie jednak wecale nie przekresla dorobku wspotczesnosci,
dostrzegajac nie tylko zagrozenia, ale i szanse. Por. Taylor Ch. (2001), Zrédla podmiotowosci. Narodziny
tozsamosci nowoczesnej, thum. M. Gruszczynski i in., Warszawa.

® Rozwazania o kontekscie i jego rodzajach podejmuje w rozdziale drugim.

% Pojecie czasu bede analizowaé szczegblowo w czesci badawczej, w zwiazku z czym przyjete w tym
podrozdziale rozwazania majg charakter ogélny i stuza wylacznie celom ilustracyjnym i uzasadnieniu tez tutaj
zawartych.
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wlasciwa pora na co$”. W odniesieniu do tych definicji stownikowych metaforyczny zwrot
Czas na nas nie bytby naduzyciem, nawet jesli jest to przejaw jezykowej kreatywnosci.
Natomiast juz do$¢ zastanawiajace dla badacza powinno by¢ wyrazenie: To jest warte mojego
czasu. Do zakresu projektowanych dziatan badawczych nalezaloby wiec przeanalizowanie
potencjalnego znaczenia tak ujetego Czasu, wyjasnienie nowo rozumianego pojecia
i odniesienie si¢ do kontekstu pozajezykowego. Nalezatoby tez wskazaé na
podobienstwo/blisko$¢ z frazeologizmem: ,,Czas to pieniagdz”. Skoro czas jest metaforg
pienigdza, to wlasciwosci czasu obejmowalyby te same cechy, ktore majg pienigdze. A wigc:
To jest warte [moich pieniedzy]. Prawdopodobnie intencjg nadawcy byloby podkres$lenie, ze
jego czas jest wartosciowy (bo ma konkretng wartos¢, cene). Tak wigc wypowiedz miataby
charakter ekspresywny. Z mojej perspektywy duzo bardziej interesujacy jest jednak szerszy
obraz, a nie jednostkowe uzycie. Chodziloby zatem takze o uwzglgdnienie w analizie
wszystkich tych wydarzen spoteczno-ekonomicznych, ktore doprowadzity do powstania
tltumaczonego na polski frazeologizmu ,,Czas to pienigdz”. Jeszcze jednym etapem bytoby
powiazanie tych transformacji z wydarzeniami i przemianami spotecznymi, kulturowymi
1 ekonomicznymi, ktére mozna ztaczy¢ ze sobg wspdlnym terminem: kultura konsumpcyjna.

Wspomniane przesunigcia Semantyczne i powstawanie nowych nietradycyjnych
polaczen leksykalnych, rozumiane jako proces mys$lowo-kulturowy, stanowig bezposredni
efekt kultury konsumpcyjnej, ktora zostata opisana w rozdziale pierwszym. Mamy zatem do
czynienia z sytuacja, gdy to, co pozajezykowe, warunkuje to, co dzieje si¢ w Zzywym jezyku.
Wszystkie te nowe zachowania jezykowe, charakterystyczne dla polszczyzny wspolczesnej,
ujawniaja specyficzny stosunek do rzeczywistosci, postrzeganej jako przestrzen do
nieustannego konsumowania doébr 1 ustug. Ten stosunek moze by¢ uswiadomiony lub
nieuswiadomiony. Na pierwszy plan wysuwaja si¢ zatem pojecia zwigzane
Z nieograniczonym korzystaniem z zasobow (materialnych 1 niematerialnych), nabywaniem
towarow 1 ustug, zyskiwaniem. Z drugiej strony dochodzi do realizacji ram 1 scen
powigzanych z relacjg kupno — sprzedaz, nawet jesli tekst dotyczy czlowieka, jego uczug,
umiejetnosci i cech oraz relacji migdzyludzkich. Da si¢ takze zauwazy¢ specyficzne
,konsumpcyjne” metafory pojgciowe.

Poczatkowe etapy pracy nad dysertacja polegaty przede wszystkim na odnalezieniu
wlasciwego okreslenia spajajacego wszystkie intuicyjnie 1 wstepnie kategoryzowane zjawiska

jezykowe. Punktem wyjscia stata si¢ dla mnie po pierwsze ksigzka ,,Mie¢ czy by¢” Ericha
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Fromma, a po drugie okreslenie ,,polszczyzna konsumpcyjna”, ktoérego autorem jest

Kazimierz Ozo6g. Definiuje ja w nastepujacy sposob:

jest to jezyk postawy miec [...], obsluguje on niezwykle dzisiaj rozbudowana sfere
nabywania i uzywania dobr materialnych — po prostu rzeczy. Odmiana ta zajmuje
znaczny obszar wspolczesnego jezyka polskiego, w jego wersji mowionej i pisanej.
Jest to jezyk, ktory wyraza sfere kupna, sprzedazy, ustug, wyrobow, towardéw (0zog,
2007, s. 206).

Perspektywa Ozoga, cho¢ jako$ zblizona do moich zalozen, nie jest z nimi zbiezna.
Jest tak dlatego, ze badacz koncentruje si¢ gtdéwnie na rzeczownikach nazwach pospolitych
gatunkowych  (typu komfort, okazja), na spolszczonych nazwach  wiasnych
charakteryzujacych przedmioty konsumpcji (np. garnier, olia, lego) oraz na przymiotnikach
warto$ciujacych (typu idealny, najlepszy, nowoczesny). Wsrod potaczen charakterystycznych
dla tak pojmowanej ,,polszczyzny konsumpcyjnej” miatyby znajdowac si¢ np. niepowtarzalna
okazja, korzystna oferta (Ozog, 2007, s. 210-214). Zreszta podobne podejscie do tego
zjawiska sygnalizuje Ewa Kolodziejek w swojej pracy poswieconej polszczyznie najnowszej
(por. Kotodziejek 2019). Te analizy, cho¢ inspirujace badawczo, mozna jednak odnosic¢
gldwnie do okreslonego fragmentu rzeczywistosci, mianowicie do przekazow reklamowych.
To bowiem w komunikatach reklamowych, perswazyjnych, najbardziej widac ,,polszczyzng
konsumpcyjng” — to zresztg zrozumiale, bo przeciez glownym 1 bezposrednim celem kazdej
reklamy jest sprzedaz i1 nakltonienie konsumenta do konsumowania. Kazimierz Oz6g pisze
jednak takze o czasownikach, w tym o mieé, posiadaé i kupowaé. Wthasnie ten trop
poprowadzit mnie dalej, na plaszczyzng, w ktorej termin ,,polszczyzna konsumpcyjna”
jest juz po prostu niewystarczajacy.

Polszczyzna towarzyszaca wspomnianym przemianom spoteczno-ekonomicznym ma
szczegblng szans¢ do rozwoju w nowych mediach, bo s3 to kanaly o najwigksze; mocy
w zakresie szybkoS$ci udostgpniania tresci. Maja one ponadto najwigkszy potencjat
globalizacyjny — to, co pojawia si¢ na przyktad w USA, niemal natychmiast dociera do Polski.
Wraz z jezykiem (obfitujacym czesto w zapozyczenia) przenosza si¢ takze nowe znaczenia,
nowe konceptualizacje, ktore nawet jesli niekiedy stoja w sprzecznos$ci z kulturg narodowa, to

jednak z jakiego$ powodu si¢ do tej kultury adaptuj a'%. Ponadto docieraja do polszczyzny i do

10 Moja hipoteza zaklada, ze jest tak ze wzgledu na kult szybkos$ci (po. Z. Melosik i jego ,.kultura instant”) —
chodzi o to, by nowe treéci i znaczenia powiela¢ blyskawicznie, z obawy przed opdznieniem i stagnacja rozwoju
kulturowego. T¢ hipoteze¢ potwierdzaja coraz liczniej pojawiajace si¢ w polszczyznie zapozyczenia, i to nie tylko
te leksykalne. Moze to swiadczy¢ o tym, ze uzytkownicy jezyka wchianiaja pewne wzorce jezykowe (a przez to
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polskiej kultury nowe sposoby zarzadzania, sprzedawania produktow, a nawet nowe zawody
powigzane z nowym stylem zycia (np. coach, influencer). Przestrzenie tego wptywu sa juz

dzi§ widoczne w jezyku — na poziomie znaczen, frazeologii, skiadni. Ja chcialabym ten

wplyw pokazac.

i kulturowe) w sposob niemalze bezwiedny, automatyczny i nie znajduja potrzeby znajdowania polskich
odpowiednikow. Nie bez znaczenia jest takze zjawisko mody jezykowe;.
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ROZDZIAL 1
Kultura konsumpcyjna jako fenomen kulturowo-
spoleczny

Brodzitem, nurzatem sie w tych obfitosciach nicosci i wyobrazatem sobie swoje przyszie zycie,
w ktorym nieustannie czegos dotykam, a to sie rozpada, wigec musze zdoby¢ nastepne

i nastepne i wcigz pojawia sig cos nowego, cos czego jeszcze nie bylo, wigc biore, probuje,
zuzywa sig¢ wlasciwie samo, bez mojego udziatu, bo zuzycie ma juz wmontowane na etapie
produkcji, wiec znow nastgpne i nastepne (...)

Andrzej Stasiuk

,,Wschod”

1.1. NARODZINY KONSUMPCJONIZMU I JEGO ROZWOJ

Termin konsumpcja wywodzi si¢ od tacinskiego czasownika consumere. W czasach
starozytnych funkcjonowaly dwa znaczenia tego leksemu — jedno odnosito si¢ do
uzytkowania i spozywania dobr, za$ drugie do niszczenia, usuwania, przemijania,
marnotrawienia, trwonienia (Bylok, 2005, s. 12; Hostynski, 2006, s. 11). Etymologia odgrywa
w tym przypadku istotng rolg, gdy uswiadomimy sobie, ze obydwa znaczenia zaskakujgco
trafnie opisuja to, co dzis$ kryje si¢ pod nazwami konsumpcjonizm, konsumpcja, konsumeryzm,
konsumowanie. Przedmioty si¢ uzytkuje, ale tez si¢ je marnuje — wynika to z ich nadmiaru
i ich ulotnego (dla konsumenta) charakteru.

Konsumpcjonizm to pojecie, ktore na stale zakorzenito si¢ w zachodniej kulturze. Jest
to zarazem zagadnienie podejmowane przez badaczy reprezentujacych rozne dziedziny,

gtownie te z zakresu nauk spotecznych. Jak twierdzi socjolozka Krystyna Romaniszyn:

Narastajgca $wiadomo$¢ istotnoéci konsumowania sprawia, iz zaczyna sie je
traktowac jako istota zmienng wyjasniajaca wspolczesnosc. W skrajnych przypadkach
pojecie to urasta wrecz do rangi metakoncepcji stosowanej do catosciowego
objasnienia ponowoczesnej rzeczywistosci spoteczno kulturowej (Romaniszyn 2004,
s. 151).
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Ta konsumpcyjna orientacja zaowocowata powszechnie powielanym wsérod badaczy
wnioskiem, ze spoteczenstwo konsumpcyjne stanowi dzi§ niemalze synonim wspotczesnego
spoteczenstwa zachodniego. Pojawia si¢ nawet termin ,,cywilizacja konsumpcyjna” (Golka,
2004, s. 8).

O kulturze konsumpcyjnej pisali wspominani juz tacy kulturoznawcy, filozofowie
I socjologowie jak Jean Baudrillard, Benjamin Barber, George Ritzer, Neil Postman oraz
Erich Fromm. Wszyscy ci badacze i mysliciele w swoich pracach poddaja krytycznemu
ogladowi wspotczesny $wiat 1 spoleczenstwo wzrastajace w duchu nieustannego
konsumowania dobr i ciggltego korzystania z nowych technologii (prowadzacego niemalze do
upadku humanizmu). Ich analizy opieraja si¢ na konkretnych przyktadach i, mimo ze kazdy
Z autorow spoglada na problem pod innym katem, to jednak ich glosy zlewaja si¢ we wspoélne.

Fromm, filozof, poktadat nadzieje w unikatowosci ludzkiego zycia, w tym, ze ludzie
sa z natury moralni, dobrzy i s3 w stanie stworzy¢ tzw. zdrowe spoleczenstwo (ang. sane
socjety)'. W swoich pracach podkreslal, ze spoleczenstwo wspolczesne jego czasom, a wice
to XX-wieczne, odhumanizowalo jednostk¢. W takiej rzeczywistosci sam czlowiek jest

utowarowiony, a jego zycie stato si¢ niemalze kapitatem:

Czlowiek przeksztatcit si¢ w towar i traktuje wlasne zycie jak kapital do
zainwestowania z zyskiem. Je$li mu si¢ to powiedzie, wowczas odnosi "sukces",
a jego zycie ma sens; jesli nie — staje si¢ "porazka". Jego "warto$¢" zawiera si¢ w jego
atrakcyjnosci rynkowej, a nie w warto§ciach humanistycznych jak mito$¢, rozwaga
czy zdolnosci artystyczne. Dlatego tez jego poczucie wilasnej wartosci zalezy od
czynnikéw zewnetrznych, jego sukcesu, oceny innych. Z tego wtasnie powodu jest on
zalezny od innych, a jego poczucie bezpieczenstwa wynika z konformizmu,
z nieoddalania si¢ nigdy zbyt daleko od stada (Fromm 2013, s. 33).

To, co szczegdlnie zwraca mojg uwage podczas lektury Fromma, to jego wrazliwosé
lingwistyczna, ktora dla mnie stata si¢ inspiracjg do tworzenia niniejszej pracy. W swoim
,kanonicznym” dziele po$wigconym rozwazaniom nad konsumpcjonizmem, a wigc ,,Miec¢
czy by¢?”, Fromm pisze o tym, ze cho¢ posiadanie zdaje si¢ dla wielu ludzi naturalnym
stanem rzeczy, to jednak w wielu jezykach, zwlaszcza tych uzywanych w spoteczenstwach

pierwotnych, nie ma nawet stowa bedgcego odpowiednikiem ,,mie¢” (Fromm 2012. s. 40).

" Wskazuje na to nawet tytul jego ksiazki wydanej w 1955 roku pt. ,,Zdrowe spoleczenstwo” (,,The Sane
Society”).
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Co ciekawe, im bardziej rozwinigte jest spoteczenstwo, tym bardziej akcentuje si¢ modus
posiadania. Ten watek poruszany jest przez Fromma w wielu fragmentach wspomnianej
ksigzki:

Zaczynamy pragna¢ posiada¢ rzeczy: mamy matke, ojca, rodzenstwo, zabawki,

pézniej zdobywamy wiedzg, =zawdd, pozycje spoteczng, wchodzimy

w posiadanie matzonka, dzieci i wowczas mamy juz nawet rodzaj posmiertnego

zycia, gdy wchodzimy w posiadanie kwatery na cmentarzu, polisy ubezpieczeniowej
na zycie i piszemy naszg ,,ostatnig wole”. (Fromm 20102, s. 150).

Réznice miedzy modus posiadania i modus bycia w sferze wiedzy wyznaczajg dwa
sformutowania: ,,Posiadam wiedz¢” oraz ,,Poznaj¢”. Posiadanie wiedzy oznacza
zdobywanie i zachowywanie informacji, poznawanie za$ jest czyms$
funkcjonalnym, elementem procesu tworczego myslenia (Fromm 2012, s. 62-63).

Zdanie ,Mam co§” wyraza stosunek pomiedzy podmiotem Ja (...)
a przedmiotem P. (...) Nawet jesli wydaje sig, ze co$ posiadam, to w istocie nie mam
nic, gdyz moje posiadanie, moja wiasnos¢, kontrola sprawowana nad przedmiotem
jest tylko przejsciowym momentem w procesie zycia. (...) Stwierdzenie ,Ja [ja
podmiot] posiadam p [przedmiot]” wyraza definicje ja skonstruowang na podstawie
mojego posiadania P. Podmiot nie jest mng, lecz ja jestem tym, co posiadam. Moja
wlasno$é¢ konstytuuje zarowno mnie, jak i moja tozsamos$¢. (...) Zaréwno
posiadany przedmiot, jak i ja staja si¢ rzeczami, a ja posiada rzecz, gdyz dysponuje
sita, dzigki ktorej moze uczynic ja swoja. (Fromm 2012, s. 11).

Konsumpcjonizm powigzany jest wiec z jezykiem, a sposdéb wyrazania pewnych
stanow, idei 1 cech, wyraznie $wiadczy o stosunku cztowieka do rzeczywistosci, ktéra go
otacza, 1 ktorej on jest uczestnikiem. Takie jest w tym opracowaniu i moje zaloZenie
wyjsciowe.

Erich Fromm, tonem charakterystycznym dla dyskursu filozoficznego, opisuje relacje
cztowiek — przedmiot. Wtoruje temu mysliciel reprezentujacy t¢ sama dziedzing nauk
humanistycznych, a wiec Jean Baudrillard. Zasadniczo jego, wnioski obydwu tych badaczy sa
podobne. Baudrillard pisat: (...) Relacja cztowieka wobec przedmiotu ma charakter w Scistym
sensie magiczny, innymi stowy, najistotniejszym jej wymiarem jest fascynacja i manipulacja
(Baudrillard 2006, s. 146).

Przedmiot przestaje by¢ zatem wylacznie przedmiotem. Jest byciem, jest czyms$
magicznym, konstytuuje spoteczenstwo konsumpcyjne, pozwala mu trwaé. W tym
metaforycznie pojmowanym $§wiecie szczegdlnego znaczenia nabiera jedna grupa
przedmiotow — gadzety. Zdaniem Baudrillarda, gadzet stanowi symbol spoteczenstwa
postprzemystowego, poniewaz

jesli  przyjmiemy, ze przedmiot konsumpcji charakteryzuje swego rodzaju
funkcjonalna bezuzyteczno$¢ (to, co konsumujemy jest wlasnie czyms$ réoznym od
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czegos$ ,,uzytecznego”), wowczas gadzet okazuje sie by¢ w istocie prawdg przedmiotu
W spoteczenstwie konsumpcji (Baudrillard 2006, s. 141).

Idac dalej, przedmiot stracit punkt odniesienia i trudno usytuowaé¢ go w konkretnym
obszarze ludzkiego doswiadczenia, o czym przypomina Bozena Witosz:

W kulturze konsumpcyjnej rzeczy narazone sg nie tylko na krotki zywot, szybka

dewaluacje, ale i na zmienno$¢ znaczen, a co za tym idzie — trudno im wyznaczy¢

state miejsce w kulturowej klasyfikacji. Artefakty wczeéniej silnie umocowane w

spotecznym konsensie (por. podziat na przedmioty uzytkowe i obiekty sztuki, rzeczy

niepowtarzalne i pospolite, luksusowe i tandetne) poddawatly si¢ interpretacji oraz

waloryzacji z reguly spolecznie uzgadnianej i aprobowanej. Dzi§ brak im

ustabilizowanego miejsca (i w przestrzeni fizycznej, i mentalnej), a zmieniajace si¢

konteksty ich funkcjonowania powoduja swoistg

»migotliwo$¢” znaczen (Witosz 2015, s. 36).

Konsumpcjonizmowi przygladat si¢ socjolog Zygmunt Bauman, ktory zjawisko to
ulokowat na gruncie rozwazan o $wiecie ponowoczesnym, analizujac kondycje cztowieka
i spoteczenstwa XXI wieku. Bauman w swojej pracy ,,Konsumowanie zycia” (2009) zwracat
uwage na to, ze jednym z czynnikow stanowigcych baze dla rozkwitu kultury konsumpcyjnej
jest rozwoj technologiczny. O spoleczenstwie XXI wieku pisze, ze jest ,,podlaczone do sieci”,
nazywajac je takze ,,spoleczenstwem bezprzewodowym” (Bauman 2009). Ten stan rzeczy
maja wykorzystywa¢ miedzy innymi wielkie korporacje, banki i organizacje. Za pomoca
systemow komputerowych i wielkich zbiorow danych, tworzg bazy klientow, co pozwala na
sprawniejsze nimi zarzadzanie (,,optymalizowanie klientow”). Do minimum ograniczony jest
wiec kontakt z takim klientem, ktoéry — zdaniem Baumana — jest ,,mato wartosciowy”, to
znaczy nie daje sprzedawcy nadziei na dalszg wspotprace. Nie warto wigc na niego marnowac
,cennego” czasu (Bauman 2009, s. 10)*2.

Konsumowanie jest czynno$cig zmierzajaca do zaspokajania podstawowych ludzkich
potrzeb. Natomiast konsumpcjonizm, jako postawa bazujgca na nadmiernym
I niepohamowanym konsumowaniu, skupia si¢ na potrzebach nie tyle podstawowych, co
,wykreowanych”. Co wigcej, w kulturze konsumpcyjnej dochodzi do sytuacji, gdy
konsumowanie staje si¢ nie tyle srodkiem do celu, co celem samym w sobie, poniewaz
Kultura moze zdefiniowa¢ samo posiadanie dobr konsumpcyjnych jako wartos¢ autonomiczng,
bez wzgledu na uzytek czyniony z posiadanych przedmiotow (Mréz 2015, s. 30, za: Sztompka
2012). Tym samym konsumpcja jako akt utracita swoj czysto pragmatyczny charakter
(Fromm 2011), otwierajac droge do niczym nieuzasadnionego popytu, ktory stanowi baze dla

rozwoju wspoétczesnych gospodarek (Mréoz 2015).

12 Ten watek optacalnosci ludzkich relacji bede zreszta rozwijaé w rozdziale badawczym mojej dysertacji.
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Konsumpcjonizm wielu osobom kojarzy si¢ — poniekad stusznie — z nabywaniem
przedmiotow. To nabywanie ma charakter niepohamowany, przesadny. Przestrzen, ktora
otacza si¢ konsument, jest przestrzenig nadmiaru, przesytu, nieumiarkowania. To prawda,
jednak kultura konsumpcyjna obejmuje swoim zasig¢giem nie tylko dobra o trwatym lub mnie;j
trwalym charakterze, ale takze inne obszary, ktérych niegdy$ nie mozna byto spieniezyc,
kolekcjonowaé, nabywac, kupowaé. Takimi obszarami sg chocby doswiadczenie, wiedza,
czas, relacje miedzyludzkie. Jak pisze historyk Yuval Noah Harari:

Romantyczny konsumpcjonizm to splot dwoch panujacych ideologii wspotczesnosci:
romantyzmu i konsumpcjonizmu. Romantyzm moéwi nam, ze aby najpehniej
spozytkowaé drzemiacy w nas potencjal, powinniSmy dostarcza¢ sobie jak najwigcej
wielorakich doswiadczen i doznan. Musimy otworzy¢ si¢ na szerokie spektrum
emocji, poznawa¢ wiele roznych rodzajow relacji migdzyludzkich, kosztowac
rozmaitych kuchni [...]. Konsumpcjonizm méwi nam, ze aby byé
szczgsliwym, trzeba konsumowac¢ jak najwiecej produktow i ustug (Harari 2019,

s. 144).

Proponuje rozwing¢ mysl Harariego. Po analizie Zrodtowej dochodze do wniosku, ze
i romantyzm, o ktorym pisze autor, stat si¢ konsumpcyjny. Takie aspekty ludzkiego zycia jak
przyjemnos¢, relacje, do$wiadczenia, doznania, podlegaja czynnoSci ,,posiadania”,
,kolekcjonowania” czy wilasnie ,.konsumowania” — ilo$¢ jest wazniejsza od jakosci. Ten
specyficzny ,,typ” konsumowania doskonale wida¢ na przykladzie podrozy. Warto przyjrzeé
si¢ chotby mediom spolecznosciowym popularnych celebrytoéw-podréznikéw, ktérzy
przescigaja si¢ w liczbie odwiedzanych krajow, ,.kolekcjonujg” kulturowe doswiadczenia
tubylcze (probuja lokalnych potraw, korzystaja z popularnych w danym kraju atrakcji),
»zaliczaja” konkretne punkty w planie podr62y13. O zjawisku ,konsumpcyjnego”
podrozowania pisal zreszta juz w latach 70. Eric Cohen, autor teorii fenomenologii
turystycznego doswiadczenia, ktorego wnioski omawia Krzysztof Podemski w ksigzce
»Socjologia podrozy”:

Wspolczesna masowa turystyka jest w wysokim stopniu zinstytucjonalizowana.
Podroz zostaje wystandaryzowana, ,,opakowana” (package tour) i ,,sprzedana” jako
gotowy produkt. Ma dac iluzj¢ prawdziwe] przygody, ma dostarczy¢ doznan
zwigzanych z nowoscia, ale bez narazania podrézujacego na niewygody. (...) To, co
zdaniem Cohena jest charakterystyczne dla tury-styki masowej, to zjawisko
transformacji polegajgce na dodatkowym uatrakcyjnianiu atrakcji turystycznych.
Nawet ,,naturalne” atrakcje sg uatrakcyjniane na potrzeby turystycznej konsumpcji.
(...) (Podemski 2005, s. 49).

13 Trafne przedstawienie tego problemu znajdziemy w filmie kanadyjskiej aktorki komediowej i satyryczki Julie
Nolke: https://www.youtube.com/watch?v=TT95ZWhbpa-I [dostep: 21.08.2020].
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Wtasénie na tym polega fenomen kultury konsumpcyjnej — jest ona wszechogarniajaca.
Obejmuje rownoczesnie wiele obszarow ludzkiego do$wiadczenia, co doskonale widac
w jezyku, ktorym sie postugujemy. Ten specyficzny rodzaj jezyka, typ mowienia o swiecie,
jest charakterystyczny i czesto dostrzegalny juz na pierwszy rzut oka i dotyczy potgczen
mniej lub bardziej ustandaryzowanych®, na co staram sic wskazywaé w kolejnych
rozdzialach mojej pracy.

Poczatkéw kultury konsumpcyjnej nalezatoby upatrywa¢ mniej wigcej w XVIII
wieku, cho¢ prawdziwa przemiana byta widoczna dopiero w drugiej potowie XIX wieku. To
wilasnie wtedy, w wyniku rewolucji naukowo-technologicznej i w efekcie masowej migracji
ze wsi do miast, zaczela si¢ po pierwsze masowa produkcja, a po drugie masowa konsumpcja.
Whynalazki, techniczne twory ludzkiego umystu coraz czg$ciej pojawialy si¢ nie tyle
w przestrzeni publicznej, co w domach. A to kreowato popyt na okreslone dobra, zwlaszcza
w grupie bardziej zamoznych cztonkow spoteczenstwa. To w epoce wiktorianskiej w Wielkiej
Brytanii wymyslono pierwsze wielkie domy towarowe, gdzie produkty spozywcze
sprzedawano obok przemyslowych. Wtasnie w tym kontekScie narodzit si¢ réwniez trend
dwukrotnego w roku (zimg i latem) wyprzedawania artykulow po nizszej cenie. Atrakcyjne
ceny kusity zwlaszcza tych Brytyjczykow, ktorzy na co dzien raczej nie pozwalali sobie
na zbyt duze ilosci odziezy i dobr luksusowych. W konsekwencji, wzrastaty takze obroty
sklepéw (Rosiak 2018). Socjolozka Krystyna Romaniszyn jest zdania, ze kultura
konsumpcyjna narodzita si¢ w Stanach Zjednoczonych

gdzie po raz pierwszy — za posrednictwem innowacji technologicznych dotyczacych
produkcji (tasmy produkcyjnej) i organizacji pracy (naukowego nig zarzadzania) —
wprowadzono w zycie idee masowej produkcji z przeznaczeniem dla masowej
konsumpcji oraz zastosowano marketing i reklame jako powszechng zachete do
nabywania débr (Romaniszyn 2011, s.16).

Jak pisze w dalszych akapitach:

Rozwoj technologiczny, powstawanie fabryk i zatrudnianie coraz wickszej liczby
pracownikow etatowych — wszystkie te czynniki doprowadzity do powstawania
pracujacej ,klasy S$redniej”: Nowa metoda produkcji i nowy system pracy,
upowszechniany nie bez trudu z powodu oporu pracownikow protestujacych przeciw
dehumanizacji pracy, umozliwity masowa produkcje¢ z przeznaczeniem dla masowej
konsumpcji (Romaniszyn 2011, s.16).

Wsrod przedstawicieli tej grupy zaczety si¢ pojawia¢ nowe potrzeby o charakterze

konsumpcyjnym. Robotnicy, jako coraz liczniejsza zbiorowosc¢, chetnie zaczeli uczestniczyé

¥ Do tych bardziej ustandaryzowanych (utrwalonych przez uzus, a rodem z jezykowej odmiany urzedowe;j)
zaliczytabym posiada¢ dzieci, a do mniej typowych: mie¢ seks. Co ma $cisly zwiazek z upowszechniajaca si¢
kulturowa postawa oddzielania go od mitosci.
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w kulturze — mniej wiecej pod koniec dziewigtnastego stulecia doszto do uplynnienia sig¢
granicy pomiedzy kulturag wysoka a kulturg niska — od tej pory mieliSmy do czynienia
z kulturg masowa, popularng, nastawiong takze na rozrywke. Zauwazyt to niemiecki XX-
wieczny filozof, Thomas Adorno, styngcy ze swojej koncepcji kultury masowej, ktorg sam
okreslal mianem ,,przemystu kulturalnego” — poréwnatl on popularne dzieta kulturowe
(przeciwienstwo dziet kultury wysokiej) do wytworow z fabryki, w ktoérej liczy si¢ przede
wszystkim ilo$¢, nie jakos¢. Bezwysitkowe ,.konsumowanie” dobr kultury miatoby wiec by¢
tym samym, co konsumowanie produktéw materialnych. Istotne obserwacje poczynit juz
znacznie wczeéniej Charles Alexis Tocqueville, ktory w roku 1840 wydatl dzieto
0 znamiennym tytule ,,O demokracji w Ameryce”. Obserwujac swoje czasy, francuski
historyk i polityk liberalny, dokonuje rozréznienia na spoleczenstwo arystokratyczne
1 demokratyczne. To pierwsze ma charakter ekskluzywny. Dostep do okreslonych pozycji
spotecznych 1 dobr maja tylko uprzywilejowani cztonkowie, ktérzy ,,dobrze si¢ urodzili” lub
dysponowali majatkiem (na przyktad pochodzacym z ziemi). To drugie natomiast cechuje si¢
inkluzyjnoscig, otwartoscig. Kazdy, kto chce, moze korzysta¢ z okreslonych dobr
materialnych i kulturowych, a sukces jednostki warunkowany jest nie tyle urodzeniem, co
umiejetnosciami i cechami charakteru (Tocqueville 1975). Wizja Tocqueville’a stanowita
trafng oceng, bowiem spoteczenstwo demokratyczne dominowato nad arystokratycznym juz
pod koniec X1X wieku.

Daniel Bell, w potowie lat 70. XX wieku, w ksigzce ,,The Cultural Contradictions of
Capitalism”lS, pisal, Ze znaczace transformacje kulturowe, koncentrujgce si¢ na
konsumpcjonizmie, mialy kilka przyczyn. Wsrdd nich wymienia: rozwdj techniki, ogdlny
wzrost poziomu zycia grup niearystokratycznych, wykorzystanie energii elektrycznej
w gospodarstwach domowych, rozpowszechnienie si¢ tasmy produkcyjnej w przemysle,
media masowe. Spoteczenstwo konsumpcyjne, zdaniem Bella, ksztattowalo si¢ rownoczesnie
z zachodzacymi dynamicznie procesami urbanizacyjnymi w rozwinigtych krajach w pierwszej
potowie XX wieku (Bell 2004).

Znaczace] w kontekscie tematyki tej pracy analizy socjologicznej dokonat rowniez
polski badacz, Zygmunt Bauman, ktory sporag czg¢s¢ swojej akademickiej kariery poswigcit
badaniom nad konsumpcjonizmem. Bauman przeciwstawia spoteczenstwo konsumpcyjne
wczesniejsze] formie — spoleczenstwu producentow. W spoteczenstwie producentow to

praca znajdowata si¢ w centrum zycia jednostki: determinowata status, nadawata egzystencji

' Polskie thumaczenie i wydanie: Bell D., Kulturowe sprzecznosci kapitalizmu, PWN, Warszawa 1994.

21



warto$¢, byla sktadowa tozsamosci i okreslata miejsce w hierarchii spotecznej (Bauman
2006). W ksiazce ,,Konsumowanie zycia” stwierdza natomiast Bauman, ze zmienia si¢ status
pracy — praca stata si¢ ,,utowarowiona” (deregulowana, sprywatyzowana) — zwlaszcza
w  wysoko uprzemystowionych krajach zachodnioeuropejskich oraz w  Stanach

Zjednoczonych (Bauman 2009).

Nowoczesna kultura konsumpcyjna zwigzana jest z przenikaniem si¢ sfery ekonomicznej
i kulturowej. W spoteczenstwie konsumpcyjnym praca staje si¢ dla jednostki sposobem na
zdobywanie $rodkow, aby ulega¢ konsumpcyjnym pokusom, doznawa¢ nowych wrazen,
doswiadczac, ulegac¢ bezustannym przemianom (Karczewska 2016, s. 39).

W spoteczenstwie konsumpcyjnym to konsumowanie stanowi gtéwna o$§ ludzkiego
zycia, a konsumowac (...) to tyle, co inwestowac we wiasne cztonkostwo w spoleczenstwie”
(Bauman 2009, s. 65).

Kultura konsumpcyjna sprawila, ze wsrod ludzi do glosu zaczely dochodzi¢ potrzeby
nie tyle tlumione Ilub nieu§wiadomione, co wcze$niej nawet nieobecne.

Nie tylko zmienia si¢ status pracy, zmienia si¢ tez etos pracy. Warto zauwazy¢, ze
badacze opisujacy narodziny konsumpcjonizmu, wskazujg na jego zwiagzek z odchodzeniem
od etyki protestanckiej, ktora pozostawiata wyrazne Slady w spotecznej mentalnosci. Pisze

o tym mi¢dzy innymi Benjamin Barber:

Podczas gdy etos protestancki uformowal niegdy$ kulturge sprzyjajaca pracy
1 inwestowaniu, dzisiejszy etos infantylizmu ksztattuje kulture sprzyjajaca
rozpre¢zeniu, kupowaniu i wydawaniu (Barber, 2008, s. 181).

Na odchodzenie od etyki protestanckiej na rzecz etyki konsumpcyjnej zwracat uwage
takze Daniel Bell:

Kapitalizm amerykanski, jak staratem si¢ okaza¢, utracil swa tradycyjna
legitymizacje, opartg na moralnym systemie wynagrodzen, zakorzenionym
w protestanckim u$wigceniu pracy. Zastapit ja hedonizm, obiecujgcy materialny
dostatek i luksus (...) (Bell 2004, s. 94).

,Etos protestancki” wigzat si¢ z kultem pracy, z -cierpliwoscig (odroczona
przyjemnos$¢), ze skromno$cia i wyrzeczeniem. Nietrudno zauwazy¢, jak ogromnym
przelomem bylo wiec podejscie konsumpcyjne, ktore catkowicie zaburzylo ten sposob

mysSlenia 0 rzeczywisto$ci.
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Od narodzin kultury konsumpcyjnej spoteczenstwo miato przeformulowaé swoje
dotychczasowe warto$ci, zamieniajac umiarkowanie na przesyt 1 cierpliwo$¢ na
impulsywnos¢. Praca stata si¢ zatem ,,przeszkoda” na drodze do hedonistycznego stylu zycia,

a nie uszlachetniajgcg wartoscig. Jak przypomina Elzbieta Romaniszyn:

Kapitalistyczny  etos  pracy byt jednocze$nie etosem  konsumowania
podporzadkowanego pracy i wynikajacego z niej w wyzej opisany Sposob.
Hedonistyczny etos konsumpcji, stawiajac konsumpcj¢ przed i ponad praca,
deprecjonuje t¢ ostatnig i sktania do jej instrumentalnego traktowania. Praca staje si¢
srodkiem do realizowania celu, ktorym jest konsumowanie. (Romaniszyn 2011,
s. 18).

Ogolnie rzecz ujmujac, kultura konsumpcyjna wyzwolita szeroko pojete przemiany
techniczno-naukowe, spoteczne (demokratyzacja w $wiecie konsumpcji, etos pracy)

1 mentalno$ciowe (etyczne).

Globalizacja luksusu — demokratyzacja w swiecie konsumpcji

Jak juz zostalo powiedziane, duza role w ksztalttowaniu si¢ materializmu i kultu
bogacenia si¢ i posiadania odegrata kultura masowa. Do glosu doszli rowniez jej bohaterowie.
Poczawszy od lat 20. XX wieku, Hollywood byto synonimem luksusu i zbytku. A poniewaz
kino, jako medium i jednocze$nie sztuka dla mas, bylo i jest zdominowane przez
wysokobudzetowe produkcje z udziatem gwiazd, to ich styl zycia stat si¢ dla spoteczenstwa
wzorem, niedostgpnym marzeniem, fantazjg. Pigkne kostiumy, beztroskie i wystawne zycie
oraz dostgp do dobr zarezerwowanych dla ,$mietanki towarzyskiej” stanowito dla

,»,zwyktych” ludzi synonim raju na ziemi.

Hollywood nie od dzisiaj kojarzone jest z luksusem. W tzw. ztotym wieku kina, czyli
od lat 20. do wczesnych 60., kiedy potentaci tacy jak Jack Warner i Louis B. Mayer
rzadzili wytworniami filmowymi niczym wlasnymi krolestwami, film kojarzyt si¢ z
pieniedzmi. Bohaterowie filmowi z reguly mieszkali w pigknych rezydencjach,
mowili z wyszukanymi akcentami, mieli stuzbg, wspaniale si¢ ubierali — i przenosili
widzoéw w $wiat marzen. (Thomas 2010, s. 106).

Ale to wspaniale zycie dotyczylo nie tylko bohateréw na ekranie, a rowniez aktorow
I aktorek: Gwiazdy lubowaly sie w tym zbytku. Uwodzicielka kina niemego, Gloria Swanson,
spowijata si¢ w jedwabie, futra z norek, gronostaje, osypywata si¢ brylantami i na ekranie,

i poza nim (Thomas 2010, s. 107). Marzenie o luksusie, a zwlaszcza o konsumowaniu dobr
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przeznaczonych dla nielicznych, przez dziesi¢ciolecia stanowito przedmiot ludzkich pragnien.
Wynikato to ze zrozumiatych potrzeb. Ludzie z jednej strony chcieli dobrze i komfortowo si¢
czué, ale z drugiej strony — jako istoty spoteczne i uzaleznione w pewnym sensie od opinii
innych — pragn¢li si¢ ,,pokaza¢”. Wizualne wrazenie, a wi¢c jeden z elementéw
autoprezentacji, jest bardzo wazne, wiec pierwszym krokiem do jego zbudowania, jest
,,dobry” ubiodr. ,,Dobry”, czyli markowy. Im lepszy jest status majatkowy danej osoby, tym
lepiej si¢ ona ubiera — na tym stereotypie bazowali tworcy luksusowych imperiow
produkujacych ubrania i dodatki mniej wiecej od XX wieku, ktorzy w kolejnych
dziesigcioleciach starali si¢ doprowadzi¢ do czego$, co Thomas nazywa ,globalizacja
luksusu”. Wczesniej wychodzono z zatozenia, ze luksus nie jest na sprzedaz — w innym
przypadku traci on bowiem swoje pierwotne znaczenie, zwigzane z niedostepnoscia (ale nie
tylko finansowa), elitarnoscig (Thomas 2010). Dzi$ ,luksusowy”, a wigc opatrzony logo
produkt z narzucong marzg producenta, staje si¢ ,,symbolem statusu”, cho¢ — paradoksalnie —
dostepny jest on praktycznie w kazdej stolicy krajow rozwinietych. Kupi¢ moze go kazda
osoba. Daza do niego zwtaszcza ci, ktorzy na co dzien nie zyja luksusowo, a na jedng rzecz
opatrzong logo znanego domu mody wydaja pienigdze zaoszczedzone, a nie te, ktore po
prostu stanowig wolne fundusze. Potrzeba posiadania tadnych rzeczy towarzyszy pewnie
cztowiekowi od zawsze, ale dopiero od XX wieku wzrost popyt na drogie, 0znakowane logo
produktym. Mowa wiec o sytuacji, w ktorej takie przedmioty staja si¢ obiektem pozadania,
zupetnie nieadekwatnym do sytuacji materialnej klienta. Nie sa kupowane ,,przy okazji”, ale
»specjalnie”. W tym sensie traca wigc one status rzeczy przeznaczonych dla bogatej,
wyszukanej klienteli, dla ktorej zakup dodatku wartego kilka tysiecy dolaréw nie stanowi
zadnego problemu. O utracie ekskluzywnego charakteru dobr luksusowych pisze

Romaniszyn:

'® Autorka wspomnianej wyzej ksigzki, Dana Thomas, przeprowadzita wywiad z japonskim fotografem Kydshim
Tsuzukim. Artysta przez ponad 10 lat zajmowal sie fotografowaniem Japonczykow, mieszkajgcych
w mikroapartamentach, charakterystycznych dla tej czgsci §wiata. Tsuzuki wyznat, Ze wiele osob, prowadzacych
na co dzien bardzo skromne Zzycie, nie szcz¢dzi funduszy na drogie ubrania, dodatki i akcesoria, a niektorzy
nawet maja wlasne minikolekcje dobr z logo znanego domu mody (Thomas 2010).
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W spoteczenstwach konsumpcyjnych owe niepisane, lecz uprzednio obowigzujace

i dla wszystkich oczywiste normy okreslajace kategorie spoteczne uprawnione do

nabywania dobr statusowych stopniowo przestaly obowiazywaé. Wraz z ich zanikiem

dobra statusowe zostaly juz tylko dobrami luksusowymi, do ktorych dostepnosé

reguluje zasobno$¢ portfeli. Demokratyzacja zaistniata w sferze konsumpcji oznacza

zniknigcie zastrzezonych dobr statusowych. Zasada ekskluzywnosci dobr
statusowych ustgpita zasadzie umasowienia konsumpcji rowniez dobr sprzedawanych

w aurze ich rzekomej lub faktycznej luksusowosci. (Romaniszyn 2011, s. 19).

Jak pokazuja statystyki ekonomiczne, spoleczenstwo Zachodu zadluza si¢, biorac
kredyty konsumenckie, przeznaczone gtdéwnie na spetnianie tego typu zachcianek. Tak wigc
producenci dobr luksusowych, za pomoca odpowiednich dziatan promocyjnych,
brandingowych i PR-owych sktonili ludzi niebedacych grupa docelowa do kupowania rzeczy
ponad swoje mozliwosci finansowe, wylacznie w celu ,,pokazania si¢” i poprawienia sobie
samopoczucia. Ma to konsekwencje etyczne:

Teraz drogie torby czy ubrania czgsto produkowane sa tasmowo w fabrykach na
Dalekim Wschodzie, przez niewykwalifikowanych i marrnie optacanych
pracownikéw. Doprowadzita do tego tak zwana demokratyzacja luksusu, czyli
zwigkszenie dostgpnosci luksusowych marek przez wypuszczanie tanszych linii
akcesoriow. Znane marki, teoretycznie kierujac si¢ szczytng idea ,,dostgpnosci dla
mas”, a praktycznie checig zwickszenia zyskow, stosuja rozne sztuczki, by obnizy¢
koszty produkcji (Glogaza 2015, s. 285).

Ostatnie dziesigciolecia pokazuja, ze konsumenci krajow wysoko rozwinigtych
stopniowo ulegajg zjawisku affluenza (potaczenie dwoch angielskich stow: affluence —
dobrobyt oraz influenza — grypa; De Graaf, Wann, Nylor, 2010), czyli tak zwanej ,,grypie
dobrobytu”. To specyficzne uzaleznienie si¢ od dobrobytu, braku wysitku, komfortu
rozumianego w kategorii podstawowego prawa (a nie czego$, co trzeba najpierw wypracowac

— jak bywato to w Baumanowskim spoteczenstwie produkcyjnym):

Pociaga ona za sobg rozleniwienie, wygodnictwo, hedonizm, uzaleznienie od komfortu
(Kashdan, Biswas-Diener,  2014;  Midgley, 2015), nieche¢¢ do  wysitku
i poszukiwanie rozwigzan typu ,,instant”: zupa-goracy kubek, $ciagi i podreczne kompendia
zamiast dlugich godzin lektur, szybki, niezobowigzujacy seks zamiast poglebionych
intymnych relacji itp. (Mroz 2015, s. 27-28).

Ewolucja spoleczenstwa konsumpcyjnego

Warto jednak powiedzie¢, ze spoteczenstwo konsumpcyjne XX wieku nie jest
,»strukturg” jednorodng. Orientacyjng cezurg bylaby potowa XX wieku, a wiec okres

powojenny. Lukasz Sutkowski zwraca uwagg na istotne rozrdznienie na konsumenta
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modernistycznego i postmodernistycznego, analizujgc spostrzezenia wczesniejszych badaczy,
m.in. Daniela Bella (por. Bell 2004) i Alvina Tofflera (por. Toffler 1998). Sutkowski
wskazuje, ze kultura konsumenta modernistycznego rozwijata si¢ od drugiej potowy XIX
wieku, a jej szczyt nastapit w pierwszej polowie wieku XX. Kulminacjg, a zarazem sitg
nap¢dowsg tej kultury miata by¢ koncepcja naukowego zarzadzania (tayloryzm, fordyzm),
ktorej podwaliny stanowila etyka protestancka, wraz z neopozytywizmem i industrializacja.
Konsument modernistyczny byl sktonny korzysta¢ z oferowanych na rynku dobr, ale jego
wybory konsumenckie byly podyktowane przede wszystkim racjonalnoscig (kalkulowanie
kosztow, oszczedzanie, optymalne alokowanie zasobdéw). PO wojnie w gospodarce coraz
wickszg rol¢ zaczety odgrywaé nie tyle towary, co ustugi. Narodziny spoteczenstwa
industrialnego nastepowaly w kontekscie podejscia informacyjnego, ukierunkowanego na
dzialalno$¢ symboliczng — ustugi i konsumpcje. Wzrost tempa zycia, presja zyciowych
i gwaltownych zmian, impulsywne kupowanie i czgstsze wyrzucanie — to wszystko
charakteryzowato spoleczenstwo drugiej potowy XX wieku (Sutkowski 2013). Obecnie,
w XXI wieku, mamy do czynienia z kolejnym zwrotem, bo do glosu dochodzi spoteczenstwo
informacyjne. Codziennoscig staje si¢ nie tylko postmodernistyczne konsumowanie, ale takze
relacjonowanie tego konsumowania za posrednictwem mediow spotecznosciowych.
Obywatele krajoéw mniej zamoznych daza do uzyskiwania materialnych ,,symboli statusow”,
ktore sa ,,normg” w spoleczenstwach bogatych. Dodatkowo zglobalizowany rynek towarow

i ustug wspomagany jest rownie globalnym, internacjonalnym marketingiem i reklama.
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Propozycja
wartosci Surowce Produkty Ustugi Doswiadczenia
ekonomicznej

Typ gospodarki agrarna rzemystowa ustugowa oparta na
yp gosp P Y & doswiadczeniach
Funkcja . . . . . .
] wydobycie wytwarzanie dostarczanie inscenizowanie
ekonomiczna
Specyfika oferty zamienne materialne niematerialne niezapomniane
Kluczowy atrybut naturalne standaryzowane kastomizowane osobiste

, rzechowywane inwentaryzowane dostarczane na ujawniane na przestrzeni
Sposob dostawy P Wy Y ) P

luzem po produkcji Zadanie czasu
Sprzedawca kupiec wytworca dostawca inscenizator
Kupujacy rynek nabywca klient g0s¢
genecr:lzl}/gcn; l;iopy ¢ specyfika funkcje korzysci odczucia

Tabela 1. Ewolucja warto$ci ekonomicznej w poszczegélnych typach gospodarki. Zrédlo: Dziewanowska
K., 2013: Nowe oblicze marketingu — koncepcja marketingu doswiadczen. '"Marketing i Rynek™, nr 1, t. 20,
s. 16 — 24, za: J.B. Pine 11, J.H. Gilmore, The Experience Economy, Harvard Business Review Press,
Boston 2011, s. 253.

Czym r6zni si¢ zatem kultura konsumpcyjna drugiej potowy XIX wieku od tej
z poczatku wieku XXI? Jedng z najwiekszych roznic jest to, ze nastgpit proces wywlaszczania
drobnych handlarzy i sklepikarzy na rzecz ogromnych sieciowych centrow handlowych
o ponadnarodowym®’ charakterze — z reguty na obrzezach miast (Rosiak 2018). Do glosu
coraz bardziej dochodza takze nowe technologie, ktore przyspieszaja proces wymiany tresci,
a Cco za tym idzie — ulatwiaja zadanie tworcom reklam i firmom marketingowym, prowadzac
ich bezposrednio do konsumenta 1 do jego sprecyzowanych potrzeb. Z pewno$ciag ogromne
zmiany zachodza réwniez na ptaszczyznie samego posiadania i kupowania — konsumuje si¢
coraz wigcej. Nie ma wyznaczonej precyzyjnej granicy, na podstawie ktorej klient-konsument
moglby uzna¢, ze juz ,,dos¢”. Zreszta na tym chyba polega specyfika kultury konsumpcyjnej —

. . , 1
konsumowanie nie ma konca 8.

W tym sensie, Ze te same sklepy sieciowe odnajdziemy w wielu krajach.
'® Ten watek bardzo ciekawie rozwijata Olga Tokarczuk w rozmowie z prof. Ryszardem Koziolkiem, por.
https://www.youtube.com/watch?v=3y6fgcHAcwc [dostep: 12.12.2020].
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1.2. CECHY KONSUMPCYJNEJ RZECZYWISTOSCI

Zygmunt Bauman precyzyjnie scharakteryzowat spoteczenstwo konsumpcyjne, z jego
WCigz niezaspokojonymi pragnieniami, tendencja do spelniania ,zachcianek”, statym
niedosytem wrazen, ustug i produktéw: Jest to takie spoleczenstwo, ktore stawia swych
cztonkow w roli konsumentow glownie, do tej roli ich przede wszystkim trenuje, wywigzania
Sie z tej glownie roli wymaga, i wedle jej spetniania ich ocenia. (Bauman 2004, s. 86).
Socjologiczne uwarunkowania to jedno, ale rownie duza uwage poswigca Bauman
reperkusjom o charakterze ekonomicznym, gdy pisze 0 gospodarce nadmiaru
i marnotrawstwa, ktorg — z konieczno$ci — konsumpcjonizm musi byé: W cieniu
niebotycznych, przestaniajqcych horyzont nadziei, wznoszq si¢ hatdy na w pot tylko spozytych
lub z lekka nadgryzionych dobr, ktorych zawiedzeni pozbywajq si¢ z powodu sprawianego
przez nie rozczarowania (Bauman 2004, s. 85). Co wazne, Bauman zwr6cil uwage na

wszechobecno$¢ konsumpcjonizmu oraz na jego uniwersalny, dominujacy charakter:

Stwierdzam tez, i przede wszystkim, ze postrzeganie i traktowanie wszystkich niemal
fragmentéw rzeczywisto$ci 1 dziatania, do jakich pobudzaja, poddane sa
,konsumpcyjnemu syndromowi” nastawien poznawczych i wartosciujacych. Catosé
»polityki zyciowej” (...), a przede wszystkim zadzierzganie oraz ksztalt wigzi
1 stosunkow miedzyosobowych, s3 (...) skrojone na ksztalt i podobienstwo $rodkow
i przedmiotow konsumpcji (Bauman 2004, s. 86).

W dojrzalym spoteczenistwie dojrzatych konsumentdéw, konsumpcja jest modalno$cia
zycia. Nie o che¢ przywlaszczania, posiadania, uzywania przedmiotow juz w tym
zyciu idzie, ale o nieskonczenie powtarzany akt ich  nabywania
1 pozbywania si¢. Na akcie zakupu skupiona konsumpcja przestata by¢ zalezna od
celu, jakiemu stuzy. Jest sama swoim celem. Wystarczajagcym. (Bauman 2004, s. 91).

Te dwa cytaty sa kluczowe dla moich rozwazan. Bauman zauwazyl, ze
konsumpcjonizm obejmuje niemal wszystkie obszary rzeczywistosci i ludzkich dziatan,
w tym rowniez stosunki miedzyludzkie. Ten ,,syndrom” jest wielowymiarowy: traktuje
niezaspokojenie potrzeby jako stan naturalny 1 idealny (,,doskonaloscig” jest mozliwos¢
nieustannej wymiany przedmiotu na lepszy odpowiednik), degraduje trwanie i wywyzsza
przemijalnos$¢, kreuje nowe potrzeby, ktore dominuja nad podaza itd. (Bauman 2004).
Bauman postuguje si¢ kategoria ,,syndromu konsumpcyjnego” w kontekscie cech
Spoteczenstwa konsumentéw oraz — szerzej — catej kultury konsumpcyjnej W czasach

ptynnej nowoczesnosci:
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Dla menedzeréw, marketingowcéw 1 korporacyjnych strategdw najbardziej

pozadanym wrcieleniem wspotczesnego czlowieka jest rola konsumenta, a sama

konsumpcje probuje si¢ uczyni¢ raison d’étre ludzkiej egzystencji (Bauman, 2000).

Podobne stanowisko zajmuje zresztg francuski badacz Jean Baudrillard, autor pracy
»Spoleczenstwo konsumpcyjne. Jego mity i struktury”. Jest on zdania, ze znajdujemy si¢
W tym momencie historii, w ktérym konsumpcja zagarnia cate zycie jednostkowe i spoteczne,
bazujac na antropologii naturalnego dgzenia do szczescia (Baudrillard, 2006, s. 45). Ma to
oczywiscie zwigzek z kultem indywidualizmu i hedonizmu, cho¢ od razu trzeba zaznaczyc¢, ze
hedonizm nie jest synonimem konsumpcjonizmu. To drugie ma o wiele bardziej ztozony
charakter i odejmuje praktycznie wszystkie dziedziny ludzkiego zycia:

ODbfitos¢ 1 dobrobyt staja si¢ przymusem we wspotczesnym §wiecie, konsument musi
posiada¢, nabywa¢ produkty, korzysta¢ z ustug i musi je ciggle wymienia¢. Ponadto
wspotczesny konsument, aby by¢, sam musi sta¢ si¢ towarem, musi sprzedac siebie,
swoje kwalifikacje, wiedze, swoje ciato (Szul 2005, s. 175).

Nie chodzi zatem wylacznie o sprzedawanie i nabywanie dobr 1 ustug. Konsumowac
da si¢ wszystko, a co wigcej — trzeba to robi¢. Wynika to ze specyfiki kultury konsumpcyjnej,
w ktorej jesteSmy zanurzeni. Ta do§¢ ponura perspektywa nie jest bynajmniej dystopig, nie
jest rowniez czym$ odleglym i wyabstrahowanym od kontekstu. Nawet, jesli komus wydaje
si¢, ze moze uciec od kultury konsumpcyjnej, ona go dogoni. Rozwazmy przyktad: kto$
bardzo opiera si¢ centrom handlowym (uznawanym za ,Swigtynie konsumpcjonizmu”,
0 czym dalej) i powstrzymuje si¢ od impulsywnych zakupow. Nie ulega rowniez wpltywowi
silnie perswazyjnych reklam i stroni od sezonowych promocji i wyprzedazy. Taki kto$ nie
gustuje rowniez W tzw. ,,niskiej”* kulturze i rozrywce o masowym charakterze. Wydawaé sie
moze, ze taka osoba jest ,,odporna” na dziatanie kultury konsumpcyjnej, unika jej, nie chce
bra¢ w niej czynnego udziatu. Ale przeciez ta sama osoba zapewne idzie na studia, zdobywa
prace. Zewszad otacza nas narracja konsumpcyjna, ze zwrotami typu ,,Zdobadz kompetencje
konkurencyjne na rynku pracy”, ,,Czy posiadasz wyksztalcenie potrzebne na to stanowisko?”;
roznego rodzaju poradniki, poswigcone ,,produktywnosci zyciowej”, ,,inwestowaniu swojego
czasu w odpowiedni sposob”, ,,optymalizowaniu swojego czasu” itd. Chcac nie chcac, trzeba
te narracje przyjac, trzeba ten jezyk zrozumieé, przyswoic i zaakceptowaé. Jednostkowy bunt
nie przyniostby zapewne pozadanych rezultatow. Konsekwencja tego jest to, ze ,,oswajajac

si¢” z méwieniem i pisaniem konsumpcyjnym, przyjmujemy posrednio punkt widzenia

9 Cudzystow uzyty ze wzgledu na to, ze mniej wiecej od poczatku XX wieku nie mozna juz méwi¢ o ,.kulturze
niskiej” 1 ,.kulturze wysokiej”, gdyz si¢ one zunifikowaty i mamy dzi§ do czynienia z kultura popularna, kultura
demokratyczna, kultura dostgpna dla wszystkich (nawet jesli uczestnikow tej kultury dziela gusta). Bauman
pisze: (...) na szczytach spotecznej hierarchii obowigzuje kulturowa wszystkozernos¢ (Bauman 2004, s. 89).
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nadawcy, jego system odniesien i sposob patrzenia na rzeczywisto$¢, co doskonale widac

choéby w tym tekscie:

(...) Praca Roberto ma na celu podniesienie poziomu atrakcyjnosci Punta Cana-Bavaro,
a takze catej Dominikany na miedzynarodowym rynku turystycznym, bo jak sam tlumaczy:

— Bgdzimy szczerzy, nie jestesmy juz konkurencyjni pod wzgledem kosztow pracy. W Chinach
ludzie sq gotowi pracowaé za miske ryzu. My juz nie. Ale za to mamy plaze, pig¢ roznych
ekosystemow, mozesz tu zobaczy¢ pustynie, bagna, gory i poczuc Afryke na granicy z Haiti.
Mamy wiele do sprzedania®

Zauwazmy, co podlega tutaj sprzedazy: dobra naturalne (co$, czego prototypowo nie
da si¢ spieniezy¢, co stanowi wspolnotowa wlasnos¢), ale takze ludzka praca, ktéra powinna
by¢ ,konkurencyjna” — a wigc taka, ktora wigze si¢ z jak najmniejszymi kosztami
zatrudnienia dla zatrudniajacego®’.

To, jak bardzo uzaleznieni jestesmy od postepujacych proceséw modernizacyjnych

zauwazal szczeg6lnie Ronald Ingelhart:

Przejscie od spoteczenstwa agrarnego do insustrialnego ufatwia modernizacyjna
zmiana: od $wiatopogladu ksztaltowanego przez ekonomike trwatego panstwa, ktéra
nie wspierata mobilnosci spotecznej, klecz umacniata tradycje, dziedziczny status,
zobowigzania wspodlnotowe i absolutoryzm norm religijnych — do $wiatopogladu
zachecajacego do osiagnig¢ gospodarczych, idywidualizmu i innowacji, wraz z coraz
wigkszg §wieckoscig i elastycznoscig norm spotecznych (Ingelhart i in. 2010, s. 7).

Kultura konsumpcyjna bylaby jednym z symptomow rozwoju spoteczenstw, wraz
z ich dazeniami gospodarczymi 1 technicznymi, Uwiktana jest zatem takze — co zrozumiale —
w wielowymiarowy kryzys wartoSci 1 tozsamos$ci charakterystycznej dla $wiata
przedmodernistycznego:

Nowoczesno$¢ mozna rozpatrywaé na dwa sposoby. Jedni uwazaja, iz przyczynita
si¢ ona do znaczacego postepu cywilizacyjnego. Charakteryzuje si¢ m.in. rozkwitem
nauki, prawodawstwa, technologii i medycyny oraz rozwojem praw cziowieka,
rownosci 1 wolnosci. Drugich drgczy niepokdj i nostalgia za dawnymi czasami, W
ktorych $wiat wydawat si¢ bardziej jednoznaczny i uporzadkowany. Uwazajg oni, iz
pewne aspekty naszej nowoczesnej cywilizacji sa coraz czesciej — pomimo postepu —
powodem do niepokoju. Chodzi tutaj na przyklad o kryzys tozsamos$ci, rodziny i
warto$ci, rozwoj narcyzmu, egoizmu i kultury masowej oraz zagrozenia bedace
skutkiem globalizacji (Leonarska 2015, s. 187).

*° Dielemans J., (2011) , Witajcie w raju. Reportaze o przemysle turystycznym. \Wydawnictwo Czarne, s. 177.
?! Rzecz jasna, nizsze koszty pracy dla pracodawcy wcale nie muszg rownaé si¢ zwiekszonym zarobkom netto
dla pracownika, na ktérym ,,0szcz¢dzono”.
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1.2.1. Nowe swigtynie XXI wieku — transformacja wartosci i ceremoniatow

Wyrazna zmiana zachodzi w obr¢bie szeroko pojmowanych ceremoniatow.
Ceremonialy w ujgciu pierwotnym, obecne przez wieki w spoteczenstwach zachodnich przed
rewolucja przemystowa (i jeszcze dlugo po niej), oparte byly na duchowosci przezywanej
w sposob zardwno kolektywny??, jak i indywidualny. Wierzenia religijne stanowity
wystarczajgcg podstawe do tego, by tworzyly si¢ zwigzane z nimi celebracje, takie jak msze,
pielgrzymki itd. Inicjowano rowniez uroczystosci z okazji przyjecia sakramentéw lub takie,
ktore byly zwigzane z wstepowaniem w obreb wspolnoty koscielnej i nie tylko.

Podstawe dla wspdlnej, spotecznej celebracji stanowily przede wszystkim $wieta.
W wigkszosci monoteistycznych religii praktykowanych w Europie 1 w USA takim
celebracjom towarzysza od zawsze od$wietne stroje, specjalnie przygotowywane na dany
okres potrawy oraz wspolne spotkania, z reguly w gronie rodziny i przyjaciot.

Tozsame dla wielu mieszkancéw danej spotecznosci religie zapoczatkowaly rowniez
powstawanie obiektow realizacji kultu, czyli swiatyn oraz — jak w tradycji katolickiej — ikon,
dziet sztuki i dewocjonaliéw (cho¢ to ostatnie z pewnoscig stoi juz na granicy duchowosci
I konsumpcjonizmu). W jezyku koScielnym pisze si¢ o ,,celebracji liturgicznej”, ktora moze

odbywac si¢ w okres§lonej przestrzeni:

Przestrzen celebracji liturgicznej to zwyczajnie nasze $swiatynie. Budynki wznoszone
nie tyle dla Boga ile dla cztowieka, aby moégt spotka¢ sie¢ z Bogiem. Budynek
koscielny ma wigc wielorakie funkcje: liturgiczne, katechetyczne, a nawet czysto
swieckie. Na przestrzeni historii widzimy jasno, ze budynki ko$cielne shuzyty
w wieloraki sposéb spotecznosci ludzkiej. [...] Budynek koscielny powinien taczy¢
przede wszystkim wszystkie sfery zycia ludzkiego. Ma by¢ niejako zwornikiem
doczesnosci z wieczno$cia, Boga z ludzmi (Lech, 1989, s. 190).

W kontekscie tej pracy szczegolng uwage powinien zwracac¢ fragment o ,,wszystkich
sferach zycia ludzkiego”, ktére majg szanse¢ realizowa¢ si¢ w jednym budynku,
ukierunkowanym na celebracj¢ liturgiczng. Do tego fragmentu wroce niebawem.

Inny przedstawiciel teologii katolickiej pisze:

Celebracja liturgiczna jest rezultatem interakcji wszystkich uczestnikow
zgromadzenia, na czele ktorego stoi kaplan. Atmosfera celebracji w istotny sposob
zalezy do tego, jak celebrans pojmuje 1 jak praktycznie wykonuje role

22 7 kolektywnoscia religijna bezposrednio zwigzana byta takze ludycznoéé. Baudrillard twierdzi, ze ludyczny
jest dzi$ gadzet (Baudrillard 2006, s. 144-145).
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przewodniczacego. Ow sposodb dziatania jest podstawa jakosci i owocnosci celebracji
w tym sensie, ze stwarza on jej uczestnikom warunki do osobowego spotkania
z Bogiem (Rojewski, 1989, s. 198).

Tradycyjnie rozumiana wspolnota religijna spojona jest wigc przez osob¢ kaptana
(celebransa) oraz umocniona samym faktem bycia i kolektywnego wspolprzezywania
wewnatrz budynku kosciota. Z religijnym wymiarem ludzkiej egzystencji zwigzane sa wiec
zarowno celebracje, swiatynie, jak i obiekty kultu.

W $wiecie konsumpcjonizmu celebracje dalej funkcjonuja, ale maja juz zupehie inny
wymiar. Istnieja, rzecz jasna, budynki przeznaczone do odprawiania liturgii i modlitw,
podobnie jak funkcjonuja panstwowe i religijne Swieta. Ludzie spotykaja si¢ i wspOlnie
celebruja spoteczne wydarzenia, takie jak $luby, jubileusze, urodziny, rocznice itd. Nie
nastapita w ostatnich dziesigcioleciach gwattowna redukcja tych opisywanych wyzej
dotychczasowych schematéw spotecznych. To, co jednak ulegto zmianie, to miejsca
zbiorowego kultu oraz przedmioty tego kultu. T¢ przemiang opisuje w ksigzce ,,Magiczny
$wiat konsumpcji” socjolog George Ritzer. Nowymi ,,$wigtyniami” XX i XX wieku staja si¢
m.in. supermarkety, parki rozrywki, centra handlowe oraz sieciowe restauracje serwujace
jedzenie typu fast-food. Do tej grupy zaliczajg si¢ takze kasyna, luksusowe zamkniete osiedla,
a nawet prywatne kliniki. Ritzer nazywa takie miejsca ,,Srodkami konsumpcji” i opisuje je w
taki sposob: Nowe srodki konsumpcji mozna uwazaé za «swigtynie konsumpcji» W tym sensie,
ze dla wielu 0osob majg one magiczny, niekiedy wrecz religijny charakter (Ritzer, 2012, s. 23).
W polskiej nauce glos w sprawie centrow handlowych 1 ich konsumpcyjnego wymiaru zabrat
Grzegorz Makowski w monografii ,,Swiatynia konsumpcji. Geneza i spoteczne znaczenie
centrum handlowego” (Makowski, 2003). Do takich miejsc uczeszcza si¢ W sposob
kolektywny, czesto z grupa znajomych lub z rodzing i robi si¢ to na catym $wiecie w podobny
sposob (jest to zwigzane ze zjawiskiem globalizacji). Wizyta w centrum handlowym,
w multipleksie lub w restauracji fast-food moze stanowi¢ element cyklicznego rytuatu lub
Swiadczy¢ o tym, ze $wigtuje si¢ wyjatkowe wydarzenie. Rodzina z dzie¢mi moze co
niedzielg chodzi¢ na lody do McDonald’s, ale moze tez w ten sposob celebrowac na przyktad
Dzien Dziecka. ,,Magia” 1 wyjatkowos¢ takich miejsc wyraza si¢ w ich dostgpnosci (mozna
do nich pgjs$¢ zawsze wtedy, gdy ma si¢ na to ochote), inkluzywnosci, estetyce oraz w duzych
mozliwos$ciach, jakie daja. Warto zauwazy¢, ze w wielu centrach handlowych odbywaja si¢ —
i to w nieprzypadkowe dni, bo najczesciej w weekendy — wydarzenia kulturalne (koncerty,
pokazy, rewie, licytacje), ktore integrujg i aktywizujg spoleczno$¢, przywodzgc na mysl
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skojarzenia zwigzane z tradycyjnymi ludowymi celebracjami. Nie sposob nie wspomniec¢
takze o wydarzeniach okoliczno$ciowych, o statusie zblizonym do $wiat religijnych — chodzi
tutaj o ,,dni” i ,,tygodnie” zakupowe®®. Trwajace przez jeden dzien, przez weekend lub przez
caly tydzien promocje i wyprzedaze przyciggaja konsumentow, ktorzy z wyczekiwaniem
przystepuja do zakupéw w najbardziej pozadanych w roku okresach — skojarzenie
z wyczekiwaniem na Boze Narodzenie jest w tym kontekScie chyba uprawnione. Centra
handlowe wptynety jednak nie tylko na metaforyczne przewartosciowanie sacrum i profanum,
ale takze na odbiér samej przestrzeni, ukierunkowanej tradycyjnie na zbiorowos$¢: ,,Centra
handlowe sg [...] miejscami o koncentracji waznych funkcji spolecznych, zastepujac,
«wyreczajac» w ten sposob tradycyjne przestrzenie publiczne, w tym centra miast”?*
(Rochminska 2014, s. 281). Ciekawie, bo funkcjonalnie, klasyfikuje nowoczesne obiekty
handlowo-ustugowe Jerzy Dzieciuchowicz, twierdzac, ze spetniaja one kilka podstawowych
funkcji spotecznych: zapewniaja obcowanie indywidualne lub grupowe z warto$ciami
kulturowymi (i w tym sensie sg ,,$wigtyniami”); przejmujg pewne wartosci symboliczne
I kulturowe, wczesniej zarezerwowane dla miast; ulatwiajg poszukiwanie i potwierdzenie
wlasnej tozsamos$ci; a wreszcie majg dziatanie integrujace spoteczno$¢ (Dzieciuchowicz
2012).

Miejsca uznawane za nowoczesne S$wiatynie konsumpcjonizmu odgrywaja role
podobng do $wigtyn tradycyjnych — miedzy innymi dlatego, ze spetniajg si¢ w nich wszystkie
ludzkie potrzeby: materialne, spoteczne i cielesne. Spetniaja si¢ one na tyle, ze wiele 0sob
spedza w tych miejscach nawet caty dzien. O duchowym wymiarze przezywania wewnatrz
Swigtyni konsumpcjonizmu moze w pewien sposob zaswiadcza¢ kult przedmiotow,
0 ktorym dalej.

Uczgszczanie do ,,$wiatyni konsumpcji” jest atrakcyjne samo w sobie, ale moze miec
tez wymiar psychologiczny. W ten sposob zaspokaja si¢ potrzebe wspdlnego przebywania
w waznym dla spoteczno$ci miejscu. Nie ulega watpliwosci, ze wizyta w takiej $wiatyni
sprawia przyjemnos$¢ 1 jest wyrazem wewnetrznej, hedonistycznej checi zakosztowania tego,

co dostepne. T¢ wewnetrzng potrzebe mozna poréwnaé do potrzeb religijnych, ktore przeciez

% W ostatnich latach na polskim rynku konsumenckim pojawito si¢ nowe, nieznane dotychczas zjawisko black
friday, zaadaptowane z USA. Kolejnymi odpowiedziami handlowcow byly tygodnie i weekendy wyprzedazy,
nazywane black week lub Black weekend.

 Agnieszka Rochminska zastanawia sie nad tym, czy centra handlowe to przestrzen prywatna czy publiczna,
dochodzac finalnie do wniosku, Ze jest to obszar hybrydowy, taczacy publiczne (z trzema komponentami:
wlasnos$cia, dostgpnoscia i intersubiektywnoscia) i prywatne.
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takze przez setki lat ,,prowadzity” ludzi do $wiatyni®. Jesli nawet kto§ nie czut w sobie
wewngtrznego religijnego zrywu, to inng motywacja dla pojawienia si¢ na niedzielnej mszy
byta che¢ spotkania z pozostalymi cztonkami spolecznosci. Wiasnie dlatego George Ritzer
nazywa opisywane przez siebie miejsca ,,Swigtyniami”. To w nich odbywaja si¢ nowoczesne
celebracje.

Z celebracjami czesto zwigzane sg rytuaty, czyli regularnie powtarzane czynnosci
o okreslonym znaczeniu. Rytuatem tradycyjnym byloby wigc odmawianie rozanca lub
wykonywanie gestu pokutnego® w czasie nabozenstwa. Rytualy moga by¢ krotkie lub trwaé
dhluzszy czas, a wiec obok krotkotrwatych indywidualnych gestow mozna wyrdzni¢ na
przyktad procesje ofiarng wokot ottarza. Jest to niewatpliwie element celebracji, ale tez
ukonstytuowany rytual, ktory ma miejsce w okre§lonej przestrzeni (w tym przypadku
w $wiatyni). Jakie ma to znaczenie w kontek$cie wspodtczesnej transformacji wartosci
i ceremoniatdow? Ot6z obecnie rytualy o charakterze religijnym sg zastgpowane — lub
przynajmniej zdominowane — przez rytualy o charakterze konsumpcyjnym. Najsilniej
manifestowany jest rytual robienia zakupoéw lub przemierzania wngtrz centréw handlowych
w celu ich dokonania. Nalezy tu podkresli¢, ze ,,zakupy” majg wymiar czysto rytualny w tym
sensie, ze nie wynikaja one z racjonalnych potrzeb, a jedynie z chgci posiadania nowego
przedmiotu. Jest to rzecz jasna problem bardzo zlozony, bo trudno jest jednoznacznie
i w kazdym przypadku stwierdzi¢, co jest zakupem ,,potrzebnym”, a co ,,zbednym”. Chodzi
jednak o zatozenie, ze obecnie konsumenci traktujg robienie zakupow w centrach handlowych
jako form¢ spedzania wolnego czasu lub rytual. Nie trzeba kupowac, by odczuwac satysfakcje
— czasem wystarczy sama obecno$¢ w Ritzerowskiej ,,$wigtyni konsumpcji” lub czynnos¢
przymierzania ubran (bez zamiaru ich kupienia)®’.

Charakteru rytualnego nabiera rowniez kontakt ze srodkami masowego przekazu. Tak
pisze medioznawca Tomasz Goban-Klas o cztowieku wspotczesnym: ,,Swoj dzien powszedni
zaczyna on cze¢sto nie jak dawniej, od modlitwy, lecz od wiaczenia radia, 1 konczy go nie

modlitwg wieczorng, ale wylaczeniem telewizora lub radia” (Goban-Klas, 2005, s. 106).

% Ciekawe jest rowniez to, ze tradycyjne celebracje religijne takze ulegly XX-wiecznym i XXI-wiecznym
przemianom, o czym pisze Jean Baudrillard: Tym, co wyr6znia spoteczenstwo konsumpcji nie jest tak naprawde
optakiwany obecnie brak ceremonii — konkursy radiowe s3 w rownym stopniu ceremonig jak msza (...) — lecz
fakt, ze sakrament komunii nie dokonuje si¢ juz za pomoca chleba i wina, czyli ciala i krwi, lecz za
posrednictwem $rodkéw masowego przekazu (...). Innymi stowy, komunia nie dokonuje si¢ przy udziale
medium symbolicznego, lecz technicznego (...). (Baudrillard 2006, s. 128).

% Dionie tacza sie ze soba, tworzac podwojng odwrocona piesé, ktora nalezy uderzaé sie w piers.

7 ,Magiczny charakter” robienia zakupow zaznacza si¢ w jezyku reklamy. Po wpisaniu w wyszukiwarce
internetowej hasta ,,magia centréw handlowych” wyswietlaja si¢ wyniki powigzane z rzeczywistymi obiektami
handlowymi, na przyktad: Magiczny Zakatek — lokalizacje sklepu; Magiczny swiat i wielkie rzeczy w jesiennej
kampanii centrow Atrium,; Magia swigt w centrum handlowym Ibento itd.
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Analogiczna obserwacja dotyczy wiec rytualéw?® o charakterze konsumpcyjnym, a nie tylko
,medialnym”.

Rzeczywistos¢ konsumpcyjna to jednak przede wszystkim Kult przedmiotow. To
zjawisko wigze si¢ z przeksztalceniem wartosci w tym sensie, ze spoleczenstwo
konsumpcyjne traktuje nabywane przedmioty materialne w sposob dalece nieadekwatny do
ich rzeczywistej (pierwotnej) roli. Aby lepiej wytlumaczy¢ to stwierdzenie postuze si¢
prostym przyktadem. Bluzka typu T-shirt stanowi uzytkowy element garderoby. Jego gtowna
funkcjg jest okrycie ciata. Mozna jednak stworzy¢ T-shirt z logo danej marki i wypromowac
ten konkretny produkt hastem reklamowym, na przyktad nawigzujacym do pewnosci siebie,
wolnosci, stylu lub do poczucia luksusu. Takie marketingowe spojrzenie na przedmioty i cheé
do otaczania si¢ jak najwigksza liczba modnych rzeczy charakteryzuje kulturg
konsumpcyjna®®. Rzeczy i dobra nabywane staja sie specyficznymi artefaktami kulturowymi,
stojac w opozycji do dawnych artefaktow zwigzanych chocby ze sztuka piekng lub z religia.
Te nowe artefakty sa podziwiane, pozadane i w zasadzie niewyczerpalne — wcigz tworzy si¢
bowiem popyt na nowe rzeczy*’. Nickiedy wrecz wartoéciuja one czlowieka — wystarczy
przyjrze¢ si¢ dzieciom, ktore nierzadko deprecjonuja kolege lub kolezanke tylko dlatego, ze
nosza niemodne, niemarkowe ubrania lub nie sta¢ ich na nowe zabawki, gadzety. Pozornie
zwykle elementy rzeczywisto$ci zastanej traktuje si¢ wiec niekiedy w kategoriach kultu,
o ktorym wypada méwic i przezywaé jego obecnos¢ (czyli posiadanie na wlasnos¢) — jest to
wzor kolektywnej kultury. Jezyk reklamy ukazuje konsumentom nowe wzorce korzystania
z dobr materialnych. Hasta typu ,,pospiesz si¢!”, ,,musisz to miec!”, ,nie przegap takiej

',’

okazji!” wymuszaja natychmiastowa, spontaniczng reakcje zakupowa. W ten sposob

w ludzkiej $§wiadomos$ci tworzy si¢ nowy wzorzec zycia — bez przedmiotow jest ono (sic!)

28 Rytuaty towarzysza czlowiekowi od zarania dziejow, i to nawet na dtugo przed powstaniem monoteistycznych
religii. Majg wiec wymiar pierwotny i odzwierciedlajg ludzka potrzebe rozwoju duchowego (Harari, 2019) lub
przynajmniej potrzebe przynaleznosci do grupy o charakterze mistycznym. O takiej samej pierwotnosci mozna
mowi¢ w kontekscie innych zachowan, na przyktad polowania. Wspodtczesne sformutowania charakterystyczne
dla jezyka reklamy, takie jak ,polowanie na wyprzedaze” lub ,,zdobadz t¢ bluzke” podkreslajg atawistyczny
charakter pewnych ludzkich zachowan, ktore w pewien sposob takze wiazg si¢ z rytualami (tu: rozumianymi
jako pierwotne i cykliczne dziatania, podejmowane od zarania ludzkosci).

# Przy czym mnogoé¢ przedmiotow weale nie uszczesliwia. Kupowanie (rzeczy nie niezbednych do zycia)
u niektoérych wyzwala endorfiny. Przyjemno$¢ z robienia zakupoéw jest chwilowa, a zarazem uzalezniajaca.
W dhuzszej perspektywie nie prowadzi natomiast do zadowolenia z zycia, przez co zachodzi potrzeba ciagtego
dostarczania sobie nowych bodzcéw — w ten sposob przyjemne doznanie moze trwa¢ w nieskonczonoseé.

% To zjawisko jest interesujace ze wzgledu na pewien paradoks: kultura konsumpcyjna, rozwijajaca si¢ za
sprawa gospodarki kapitalistycznej, wptywa w sposdéb bezposredni na rzekomo ,naturalne” mechanizmy
wolnego rynku. Zgodnie z pierwotng wizjg takich myslicieli, jak John Locke czy Adam Smith, rynek reguluje si¢
samoistnie za sprawg ,,niewidzialnej reki wolnego rynku”, ktoéra odzwierciedlaja prawa popytu i podazy. Im
wiekszy popyt, tym wigksza musi by¢ podaz. Dzi§ nastgpuje zwrot — podaz wyprzedza popyt. Aby
wyprodukowane dobra si¢ sprzedaly, nalezy za pomoca jezyka reklamy wykreowa¢ popyt, czyli
zapotrzebowanie na dang rzecz (ta potrzeba jest oczywiscie nieuswiadomiona, sztuczna).
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bezwarto$ciowe. Ponadto kupujagc dany przedmiot, nabywa si¢ — 0Czywiscie w sposob
metaforyczny — okreslony styl zycia. Jak pisze Jean Baudrillard: ,,Czlowiek epoki dostatku
nie egzystuje juz, jak uprzednio i odwiecznie, w Srodowisku innych ludzi, lecz otoczony jest
przez PRZEDMIOTY” (Baudrillard, 2006). O towarowym kulcie wspominajg takze
medioznawcy 1 socjologowie w tomie ,,Gadzety popkultury. Spoteczne zycie przedmiotow”.
Badacze opisuja miedzy innymi zjawisko sytuowania jednostki spotecznej w epoce
konsumpcjonizmu. Przedmioty nie sa dzi§ wytacznie praktycznymi elementami uzytkowymi,
ale stanowig o cztowieku. Nastepuje odwrdcenie tendencji. O ile jeszcze kilkaset lat temu to
cztowiek nadawal warto$¢ przedmiotom, o tyle dzi§ przedmioty waloryzujg cztowieka,
odgrywajac role rekwizytow danej roli spotecznej (Zakowski & Godzic, 2007).
Popkulturowymi gadzetami mogg by¢: telefon komoérkowy, komputer, zegarek, karta
kredytowa itd. To te przedmioty okreslaja status cztowieka, a nawet wplywaja na jego
ewentualne samopoczucie. Czgsto wystepujacym w  XXI wieku zaburzeniem jest
zakupoholizm i zwigzane z nim tak zwane ,.kompulsywne zakupy”. Jego istnienie zauwazaja
psychologowie i psychiatrzy na calym swiecie. To nowe schorzenie psychiczne pojawito si¢
wraz z rozwojem kultury konsumpcjonizmu. Jest to okrutny dowodd na to, jak bardzo
przedmioty zawtadnety cztowiekiem epoki XX i XXI wieku. Innym dowodem, juz mniej
drastycznym, sa wypowiedzi tworcow internetowych z serwisu YouTube, ktorzy tworzg dzis
filmy z ,,gatunku” spowiedniczych — to znaczy takich, w ktorych ttumacza si¢ widzom ze
swoich wyborow zakupowych, wyrazajac jednoczesnie zal w zwigzku z tymi wyborami. Sg to
treSci zawierajace w tytule np. ,,Rzeczy, ktérych zakupu zatuje”, ,,Czego dzi§ bym nie
kupita?” itd. Nadawca wyraznie potepia swoje zachowanie z przesztosci i radzi, by odbiorcy
nie popetiali podobnych btedow. Najczesciej zatuje si¢ zakupu przedmiotow 0 charakterze
luksusowym, ale takze takich, ktore byly modne tylko przez krotki czas. Ewidentnie chodzi
wiec 0 potrzebe autorefleksji, ostrzezenia przed zbyt impulsywnymi i nieprzemyslanymi
zakupami®®,

Z kulturg konsumpcyjna nieodlgcznie zwigzane sa takze watki towarzyskie.
Kolektywne wspoélprzezywanie, dbanie o trwato$¢ relacji, spotkania i wspdlne historie
jednocza ludzi. Moze si¢ w ten sposob realizowac podstawowa potrzeba przypisywana Homo

sociologicus, a wiec pragnienie socjalizacji. W kulturze zachodniej przyjeto sie, ze takie

31 Na YouTube czgsto pojawiajg si¢ obecnie (2019) filmy o nazwie ,,Antyhaul”. Prefiks ,,anty-” podkresla
opozycje w stosunku do ,,Hauli”, czyli filméw, w ktérych nadawca prezentuje widzom swoje zakupy (mogg to
by¢ ubrania, dodatki, kosmetyki ale tez elektronika Iub wyposazenie domowe) i uzupetnia je krotkim
komentarzem. Na tych dwoch przyktadach z serwisu YouTube widaé¢ zalazki tworzenia si¢ kultury opozycyjne;.

36



aktywnosci jak spozywanie positkow, uczeszczanie do parku, uprawianie sportu itd. moga,
a nawet powinny towarzyszy¢ spotkaniom miedzyludzkim. Na przyktad dobre jedzenie
i smaczne wino powinny stanowi¢ wyszukany dodatek do rozmowy. Przezywana uczta
,lepiej smakuje” w towarzystwie. Obecnie to ,,Swigtynie konsumpcji” zapewniaja przestrzen
do wspolnych spotkan. Zapewniaja odpowiednie miejsce (spora przestrzen ustugowo-
handlowa, po ktorej mozna spacerowac godzinami, a w razie potrzeby mozna tez przysias¢ na
taweczce niczym w parku), jedzenie i picie (restauracje i kawiarnie), rozrywke. Tak wigc
spotkania mi¢dzyludzkie odbywaja si¢ w przestrzeniach, w ktorych glownym celem jest
wydawanie pieniedzy i wspdlne konsumowanie doébr. W tym sensie znowu zachodzi
podobienstwo ze $wiatynig religijng — w obu tych miejscach dochodzi do kolektywnego
przezywania mistycznych stanow i wspdlnego celebrowania. Jednak w przypadku ,,$wiatyni
konsumpcji” obiektem kultu stajg si¢ przedmioty i ustugi, a nietypowe stany emocjonalne
moga towarzyszy¢ kompulsywnym zakupom.

Czy mozna stwierdzi¢, ze kultura konsumpcyjna jedynie adaptuje dotychczasowe
wartosci do nowych realiéw, zawlaszcza te dotychczasowe? Niekoniecznie, bo czgsto okazuje
sig, ze w kulturze konsumpcyjnej dominuja nowe wartosci. Nowe w tym sensie, ze
nieakcentowane w zadnej innej rzeczywistosci kulturowe;.

Na przyktad Lestaw Hostynski twierdzi, ze dominujacymi wartosciami kultury
konsumpcyjnej sa hedonizm i prestiz (Hostynski 2006).

Z kolei Ronald Ingelhart, analizujacy powigzania migdzy wartosciami
a ponowoczesnoscig 1 postmodernizacja (uzywany przez niego termin), zauwazal, Ze obecne
sg dzi$

zmiany warto$ciujagcych orientacji potaczone ze wzrastajacym naciskiem na
indywidualny wyboér we wszystkich aspektach zycia ludzkiego — wiaczajac w to
wybor partnera, rol piciowych, celow wychowywania dzieci, sposobow pracy,
orientacji religijnych, wzoréw konsumpcji, dzialan obywatelskich i zachowan
wyborczych (Ingelhart i in. 2010, s. 6).

Takich propozycji moze by¢ jednak znacznie wigcej, bo konsumpcjonizm dostarcza
wielu obserwacji. Ja proponowatabym dodatkowo takie wartosci ,.konsumpcyjne”, jak
szybkos¢ (od strony producenta — blyskawiczne wytwarzanie, bez wzgledu na koszty np.
srodowiskowe, a od strony konsumenta — natychmiastowa gratyfikacja), efektywnos¢
(produktywnos$¢ w zyciu zawodowym 1 osobistym, np. zarzadzanie czasem), dostepnosc
(w mysl =zasady: ,powiedz, czego potrzebujesz, a rynek ci to dostarczy”).

Przemiany w wartos$ciach 1 warto§ciowaniu dostrzegane sg przez badaczy na przyktad
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we wspotczesnych przedsiebiorstwach. Marek Kochan dokonat interesujacej analizy jezyka
biznesu. Analizujac teksty biznesowe traktujace o ,,wartos$ciach firmowych”, dokonal on

nastepujacej klasyfikacji (wybrane przyktady):

Moralno$¢ = moralno$¢ ptatnicza (terminowe regulowanie zobowigzan)

Wrazliwo$¢ = wrazliwo$¢ cenowa (moze by¢ wyzsza lub nizsza)

Doskonato§¢ = doskonato$¢ operacyjna (rozwoj zasobow ludzkich i utrzymanie partnerstwa biznesowego)
Lojalnos$¢ = lojalnos¢ klientow

Sentyment (okreslone nastawienie inwestorow, skutkujgce takimi lub innymi decyzjami w zakresie zakupu bgdz
sprzedazy waloréw) (Kochan 2016).

Jezyk biznesu narzuca wigc na nowo definiowalne 1 rozumiane wartosci, ktore
znaczaco roznig si¢ od swoich tradycyjnych odpowiednikow i niewiele maja wspdlnego
z podejsciem humanistycznym. Podstawowg roznica jest aspekt zwigzany z kapitatem —

wszystko to, co da si¢ spieniezy¢, automatycznie zmienia swoj zakres, staje si¢ towarem.

1.2.2. Przeksztalcenia W obrebie relacji miedzyludzkich

Kultura konsumpcyjna w sposdb wyrazny pozostawita swoj §lad na relacjach
miedzyludzkich. Mowa tutaj zar6wno o zwigzkach romantycznych, jak i wigziach rodzinnych
oraz — mniej zobowigzujaco — 0 powigzaniach miedzy nieznajomymi. Te ,relacje” ujmuja
wigc wszelkie przejawy zaposredniczonych i niezaposredniczonych kontaktow miedzy
podmiotami komunikacji, wraz z ich wzajemnymi interesami i emocjami, a takze Sposoby
realizacji tych kontaktow oraz to, jak jedna osoba postrzega druga (lub jak grupa ludzi
postrzega grupe innych ludzi).

Nie sposob nie wspomnie¢ tutaj o socjologo-psychologicznej tezie gloszacej, ze
cztowiek jest istota spoteczng. Pisal o tym miedzy innymi amerykanski psycholog Elliot
Aronson, opisujac skale i stopienn wptywu spoteczenstwa na zachowania jednostki (Aronson,
2009). Przy tym cztonkowie wspoélnoty funkcjonujg w tej samej kulturze, a wigc naturalng
konsekwencjg takiego stanu rzeczy jest wptyw tej kultury na jednostki. Wzajemne powigzania
migdzy kultura, spoteczenstwem a zindywidualizowanym podmiotem sa do$¢ oczywiste,
poniewaz cztowiek nie zyje w rzeczywistosci odizolowanej.

Relacje miedzyludzkie w kulturze przedkonsumpcyjnej opieraty si¢ zaré6wno na
emocjach, jak i na interesach, i wynika to z samej ludzkie natury, ktéra z jednej strony
uwzglednia animalistyczne podejscie przetrwania gatunku (interes osobisty), jak
I emocjonalny, typowo ludzki typ spojrzenia na rzeczywistos¢ i drugiego cztowieka (réoznego

rodzaju uczucia, a wiec: mitos¢, gniew, nienawis¢, troska itd.).
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Taka synteza nie wyczerpuje rzecz jasna tematu, ale zdaje sie, ze jest ona wystarczajaca na
potrzeby tej analizy.

Rozw¢j kultury konsumpcyjnej przyczynil si¢ do wigkszego zaakcentowania
pierwszego czynnika, mianowicie interesu jednostki. Obecnie, jak si¢ wydaje, to wlasnie ten
interes stanowi wartos¢ prymarng- Konsumpcjonizm nie tylko akcentuje indywidualno$¢
I aspekt pozyskiwania, ale takze to, ze nabywajac dany przedmiot, stajemy si¢ jego
wilascicielem. Co bardziej istotne, czgsto dzigki takiemu przedmiotowi mozemy staé si¢
lepszym, bardziej warto$ciowym cztowiekiem. Znéw dochodzi do paradoksu — co$, co samo
w sobie moze stanowi¢ warto$¢ (na przyktad drogi, cenny przedmiot), jednocze$nie nadaje
warto$¢ osobie, ktora to posiada. Podobnie rzecz ma si¢ z relacjami. Zauwazyt to migdzy
innymi Bauman, piszac w swoim ,Konsumowaniu zycia”, ze Ww spoleczenstwie
konsumpcyjnym sieci miedzyludzkie budowane sa na podobiefstwo relacji migdzy
konsumentami a obiektami ich konsumpcji. Co wigcej, dochodzi do stopniowego zacierania
si¢ roznic migdzy podmiotem a przedmiotem konsumpcji — konsumenci, w takim ujeciu, stajg
sic wiec poniekad towarami (Bauman 2009)*.

Doradcy coachingowi i influencerzy internetowi wyraznie zachgcaja dzi$ swoich
odbiorcow do tego, by selekcjonowali swoich znajomych i utrzymywali trwate relacje tylko
z tymi osobami, ktore w jaki$ sposob ich motywujg, stanowig dla nich wzor lub po prostu sg
,pozytywni” (a wiec dowartosciowujg danego czlowieka, stosujg chwyty afirmacyjne itd.).
Jednoczesnie w tej grupie wptywowych moéwcoOw funkcjonuje przekonanie, ze osoby
negatywne lub takie, ktorym nie powiodto si¢ w zyciu (cho¢ jest to kwestia subiektywnej
oceny) nie zastuguja na czas, jakim si¢ je obdarza. Mozna wigc si¢ od nich odcigé, gdyz nie
wnoszg do zycia osoby dazacej do sukcesu zadnej warto$ci dodanej. Jest to skrajnie
konsumpcyjne spojrzenie na przyjazn i kolezenstwo. W takiej wizji $wiata nie ma bowiem
miejsca na osobowos$¢ lub sympatie. Podziw wzbudza¢ moze tylko kto$, kto jest
,,pozytywny”, a wiec nie narzeka i kto$, kto osiggnat ,,sukces” — w obu przypadkach chodzi
rzecz jasna o to, by osigga¢ pewne korzysci ze znajomosci z dang osobg. To jest wlasnie
konsumpcyjne przeksztatcenie relacji miedzyludzkich.

Pokrewny, cho¢ szczegolny watek stanowig relacje mitosne, romantyczne. Prawdziwag
rewolucje w kontekscie ksztattowania si¢ tego typu relacji przyniosty nowe media.

Od zawsze wybor zyciowego partnera (o ile byl to wybor niewymuszony, np. przez

rodzing) opierat si¢ w gtdownej mierze na ocenie atrakcyjnos$ci fizycznej. Autoprezentacja,

*> W socjolekcie mtodziezowym nie tak dawno byto to zreszta popularne okreslenie osoby.
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jako jeden z elementow komunikacji, takze niewerbalnej, ma istotny wptyw na to, jak
postrzegamy dang osob¢ i nie ma w tym nic szczegodlnie kontrowersyjnego. Na przyktad
w przypadku jednej z popularniejszych aplikacji randkowych Tinder mamy jednak do
czynienia ze zjawiskiem znacznie glgbszym, wymykajacym si¢ klasycznym schematom. Do
glosu dochodzi bowiem, jak nigdy wczesniej, technologia. Nowe media przyniosty
prawdziwg rewolucjg, jesli chodzi o poszukiwanie partnera lub partnerki zyciowej. Portale
randkowe, a potem aplikacje randkowe i strony z ,,cickawymi profilami” ustanowity bowiem
zupelnie nowy poziom i nowa jakos¢ relacji mitosnych. Poszukiwanie partnera ma dzi$
wymiar konsumpcyjny*?.

Dobrze wytresowani konsumenci — a takimi jesteSmy w zasadzie wszyscy, i to
w coraz mtodszym wieku — maja tendencje do postrzegania §wiata jako magazynu
produktéw. Relacja miedzy klientem i towarem staje si¢ wzorcem dla wszystkich
innych zwiazkéw, takze migdzyludzkich. Obowigzuja przy tym dwa zatozenia. Po
pierwsze — towar musi sprawia¢ przyjemnosc.

Po drugie — nie ma zadnego powodu, by dochowaé¢ wierno$ci produktowi, jesli nie
spelnia juz swej roli lub pojawig si¢ bardziej obiecujace oferty (Bauman 2011)

Podobna charakterystyke¢ mozna odnie$¢ do specyficznej aktywnosci spotecznej, do
turystyki, ujawniajacej dzi§ nowe podejscie do relacji z innymi. , a konkretnie turystyki
o charakterze konsumpcyjnym. Mam na mysli wszelkiego rodzaju wycieczki zorganizowane,
nastawione na przyswojenie jak najwigkszej liczby ,,artefaktow kulturowych” lub po prostu
atrakcji danego miejsca w jak najkrotszym czasie. Ale — co pokazujg liczne przyktady
w literaturze — konsumenci turystyczni nastawieni sa dzi§ nie tyle na konsumpcje
przedmiotow czy lokalnej kultury, ale takze na konsumpcje o0s6b mieszkajacych
w odwiedzanej lokacji. Im bardziej takie osoby sg ,autentyczne”, tym wieksza maja one
warto$¢ dla turystow. Ten sposob spedzania wakacji opisany zostat w ksigzce ,,Witajcie
w raju. Reportaze o przemysle turystycznym”:

Zapotrzebowanie turystow na kultur¢ itradycje innych (niewazne, czy beda to
Masajowie w Kenii, Majowie w Meksyku, lud Akha w Tajlandii czy Hmongowie
w Wietnamie) stawia wysokie wymagania ludziom, ktérych odwiedzamy. To, czy im
zaplacimy, uzaleznione jest od tego, czy uznamy ich za malowniczych, autentycznych
i nieskazonych cywilizacjg. W dniu, w ktérym Mao oprowadzajaca turystow po
wietnamskim Sa Pa kupi sobie anten¢ satelitarng, samochod, lodowke z zamrazarka
lub po prostu inne ubrania, tury$ci zaczng mie¢ problem. Przestanie by¢ autentyczna,
ajako obiekt zdje¢ — atrakcyjna. Konsumujemy nie tylko jej kulture i tradycje,
konsumujemy roéwniez jej biede. Ona musi by¢ biedna dla nas (Dielemans 2011,
s. 129 — 130).

Dobitnie uwyraznia to konsumpcyjne podejscie wypowiedZ Patricii Barnett

z angielskiej organizacji Tourism Concern:

33 , . . .
Szczegdtowo zostato to opisane w ostatnim rozdziale.
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Zycie na Zachodzie jest coraz bardziej skomercjalizowane, a my coraz bardziej

wyobcowani. Mam wrazenie, ze przygladajac si¢ innym sposobom zycia, chcemy

dotkng¢ czego$ pierwotnego. Problem wtym, ze nie widzimy w tubylcach
prawdziwych ludzi. Sg tylko elementem scenerii naszych wakacji. Ogladamy ich,
robimy im zdjecia, patrzymy, jak wykonuja tradycyjne tance. Zupetnie jakbysmy byli

w zoo (Dielemans 2011, s. 132).

Warte podkreslenia jest to, ze kultura konsumpcyjna zmienia podej$cie konsumentow
do relacji z innymi — tymi innymi rozumianymi w sposob dostowny, a wigc z osobami z innej
rzeczywistosci, zyjacymi inaczej, mieszkajacymi w nietypowym miejscu (nietypowym
z punktu widzenia cztowieka Zachodu). Podrozowanie konsumpcyjne nastawione jest nie tyle
na tworzenie nowych wiegzi, na kontakt z drugim czlowiekiem, na pelne serdecznego

zainteresowania spojrzenie na drugg osobg, lecz na maksymalne wykorzystanie ,,innosci”

1 ,autentyczno$ci” (rozumianej pejoratywnie, stereotypowo) tubylca (Iwasinski 2015).

1.2.3. Wiadza przedmiotow i uprzedmiatawianie czlowieka

W  kulturze konsumpcyjnej do glosu dochodza przede wszystkim warto$é
materializmu, poniewaz

tozsamos¢ staje si¢ (...) odbiciem ,,stylow zycia”, $ci§le zwigzanych z komercyjnymi
markami i produktami (...) a takze z postawami i zachowaniami odnoszacymi si¢ do
tego, gdzie robimy zakupy,, jak kupujemy, co jemy, w co si¢ ubieramy, jak
konsumujemy (Barber 2008, s. 260).

Benjamin Barber twierdzi nawet, ze mamy do czynienia z czyms$, co przewrotnie
nazywa ,.brandingiem tozsamos$ci”, a wigc z pewnego rodzaju ,,odcztowieczeniem cztowieka”
1 nadaniem  wigkszego znaczenia  przedmiotom, ktéorymi si¢ on  otacza.

To wlasnie w rzeczywistosci konsumpcyjnej narodzit si¢ nowy typ tworzenia tresci,
nazywany w angloamerykanskim $rodowisku flexing. Trudno jednoznacznie zdefiniowac to
zjawisko, gdyz nie zostalo ono jeszcze przebadaneM, cho¢ jest juz dostrzezone, a pojecie
flexing culture lub flex culture (po polsku powiedzielibySmy ,kultura popisywania si¢”)
pojawia si¢ we wpisach i filmach w mediach spoteczno$ciowych. Z calg pewno$cig mozna
jednak nakre$li¢ juz wstepny rys definicyjny flexing. Jest to materialistyczne, przerysowane
I przesadzone, a nieraz wrecz wulgarne eksponowanie, czy tez bardziej kreowanie Swojego
zycia. Wystepujace w réznych kontekstach pojecie flex moze oznacza¢ ‘co$ drogiego, na co

inni  nie  moga  sobie  pozwoli¢’ lub  stanowi¢  synonim  ,prestizu”.

% Sadze, ze wynika to glownie z tego, Ze jest ono nowe i weigz nie do konca ustrukturyzowane.
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Zalgzki rozwoju tej kultury mozna dostrzec w teledyskach produkowanych przez
czlonkow amerykanskiej subkultury hip-hopowej. W XXI wieku raperzy, zwlaszcza
amerykanscy™, szczegolnie skupiaja si¢ na materialnej stronie ieh zycia. Reprezentatywnym

5936

przyktadem zjawiska jest utwor z 2017 roku o znamiennym tytule ,,Gucci Gang”*, w ktorej

mtody muzyk Lil Pump rapuje:

.o (-..) Wydatem 10 patykéw na nowy taricuch (...)

Nie kupie suce pierscionka zargczynowego

wole kupi¢ Balmain® (...)

Méj lean®® kosztuje wiecej niz ty placisz za czynsz!

Twoja stara nadal mieszka w namiocie, tak (...)

Kupitem troche czerwonych podeszw®, kosztowaty sporo hajsu (...)

Sto tysiecy na moim nadgarstku (...)*.

Tre§¢ utworu to w gléwnej mierze bluzgi, wersy obrazliwe wobec 0séb starszych
i kobiet, wychwalanie narkotycznych zabaw itd. W kontekécie tematu tej pracy uwage
przykuwaja jednak glownie wersy odnoszace si¢ do materialnej sfery zycia rapera. Okazuje
si¢, ze cena I typ przedmiotow, ktorymi si¢ chwali, maja niebagatelne znaczenie w kontekscie
kreowania wizerunku wyzwolonego, nonszalanckiego mtodego cztowieka, ktory kwestionuje
zastany porzadek i nie dba o0 przestrzeganie ustalonych zasad (takze tych
grzeczno$ciowych)*.

Rowniez tworcy internetowi 1 celebryci chwalg si¢ w swoich kanatach (gtownie
w mediach spotecznos$ciowych) absurdalnie drogimi zakupami i zyciem ponad stan. Pokazuja,
w sposob bezwstydny i1 niepokorny, $wiat, do ktdrego nie maja dostgpu ich widzowie.
Kolekcjonerski wymiar luksusowego zbieractwa przejawia si¢ w treSciach ukazujacych
specjalnie stworzone ,pokoje na rzeczy”. Okazuje si¢, ze przedmioty, zwlaszcza te
luksusowe, maja swoja wlasng przestrzen — tak jak ludzie. Proksemiczny wymiar flexing jest
dostrzegalny w filmach i na zdj¢ciach, na ktorych bogaci celebryci lub influencerzy pokazuja
ogromne, urzgdzone z rozmachem garderoby, garaze z ekskluzywnymi autami sportowymi,

,,POokoje pigknosci” z kolekcja drogich kosmetykow (to niemalze konfekcje sklepowe) itd. To

% W Polsce takze dostrzega sie obecnie (2019) tzw. ,,nowa fale” raperéw, por. Zabson, YOUNG MULTI, Malik
Montana.
% Gucci — luksusowa wloska marka odziezy i dodatkow, ktérej aktualna strategia marketingowa skupia si¢ na
dotarciu do mtodych ludzi z pokolenia Milenialsow.
% Balmain — luksusowa francuska marka odziezy i dodatkéw, ktorej aktualna strategia marketingowa skupia sie
na dotarciu do mtodych ludzi z pokolenia Milenialsow.
% |ean — stworzona przez Dj Screwa mieszanka ostrego syropu na gardlo, zawierajacego kodeing, z kostkami
lodu i gazowanym napojem. W matych dawkach powoduje eufori¢, a w duzych wywoluje szkody w organizmie.
% prawdopodobnie chodzi o luksusowe obuwie marki Louboutin.
“0 Ttumaczenie whasne.
* Warto doda¢, ze powyzszy utwor osiagnat juz (2020 r.) w serwisie YouTube ponad miliard (1) wyswietlen.
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takze prezentowanie luksusowego stylu zycia — podrézowania drogimi liniami lotniczymi,
nocowanie w nietuzinkowych hotelach, wyprawy do najbardziej egzotycznych zakatkow
$wiata. Rzecz jasna, wiele z tych podrézy odbywa si¢ na koszt firm, ktore w zamian za
wzmianke lub wpis w mediach spotecznosciowych po prostu sponsorujg influencerom
okreslony styl bycia. Koncentruje si¢ w tym kontekscie gtownie na nowych mediach, ale
chcialabym podkresli¢, ze zalazki kultury flex zaczely pojawiaé si¢ takze w mediach
tradycyjnych, +e na poczatku XXI wieku. Mowa tu zwtaszcza o programach emitowanych na
kanale MTV, takich jak Keeping up with the Kardashians, Simple life, My Supersweet Sixteen
itd. Te oraz inne o podobnym wydzwieku programy reality show, na poczatku swojego
istnienia, wzbudzaty do$¢ skrajne uczucia, bo w zatozeniu mialy pokazywac wylacznie
luksusowe, pozbawione probleméw, wyrezyserowane zycie bogatych osob. Obecnie jednak
doszto do ,,demokratyzacji” ekskluzywnosci. Wraz z rozwojem mediow
spotecznos$ciowych, nastgpit swego rodzaju zwrot inkluzyjny. Nie tylko aktorzy, piosenkarze
lub niedostepni celebryci moga dzi§ chwali¢ si¢ przedmiotami. Stawna, wplywowa osobg
mogt stac si¢ kazdy, kogo inni chcieli oglada¢ w ogolnodostgpnym medium (najczesciej jest
to Instagram i YouTube) w spos6b masowy.

Drogie zakupy stanowig cel sam w sobie, a wydawanie setek tysiecy dolaréw na
zbedne przedmioty zdaje si¢ juz nawet nie tyle fascynacja, co przedmiotem rozrywki.
W serwisie YouTube dostepne sg filmy, na ktorych w ramach takiej zabawy niszczy si¢
rzeczy, na ktore przecigtny cztowiek nie moglby sobie pozwoli¢ lub pali si¢ pieniadze — dos¢
okrutna estetycznie fascynacja wynikajaca z niszczenia czegos$ ekskluzywnego, przektada si¢
na liczbe wyéwietleﬁ42. Pokrewne temu praktyki to na przyktad dos¢ groteskowe, cho¢
spektakularne w formie ,.eksperymenty” lub filmy typu challenge®® z wykorzystaniem
jedzenia. ,,Dobro” filmu wymaga czasem poswiccen — ta metafora ma stanowic
wytlumaczenie dla sytuacji, w ktorych pozywienie zwyczajnie si¢ marnuje. Stanowi ono
jedynie rekwizyt w filmie.

Jednym z elementow flexing jest takze kupowanie wytacznie w celu stworzenia filmu

lub wpisu w mediach spoteczno$ciowych. Dobrym przyktadem sg tzw. haule, czyli filmy na

“2 Przyktady:

a) ,,BLOWING UP $1000 KEYBOARD *RIP WALLET*”, www.youtube.com/watch?v=yhNcDBnQsEY
[dostep: 5.02.2020]

b) ,,.Burning Money With Cold  Fire—The Most Expensive Science Experiment”,
www.youtube.com/watch?v=nj5jnjIPLuk [dostep: 5.02.2020].

* Challenge — gatunek rozrywkowy w serwisie YouTube, tzw. wyzwanie. Nadawca prezentuje widzom
nietypowe rozstrzygnigcia. Jednym z bardziej znanych przyktadow tego gatunku jest Ice Bucket Challenge, w
ramach ktérego nominowane, czyli wskazywane przez innych internautow osoby, wylewaja sobie na glowe
wode, a relacje z tego wydarzenia udostegpniaja w sieci.
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YouTube, w ktorych twoérca pokazuje swoim widzom, co kupit i ewentualnie odsyta ich do
konkretnych sklepow stacjonarnych lub internetowych, czgsto dodatkowo oferujac bon
rabatowy itd. To czysty konsumpcjonizm, ukryty pod ptaszczem tworzenia atrakcyjnych dla
widzow tresci.

Fexing lub tez kultura flex oddziatuje takze na konkretne zachowania grzecznos$ciowe.
Jak pisze Niamh Casey, studentka NUI Galway w czasopismie internetowym swojej uczelni:
Rodzice powtarzajg swoim dzieciom, zZeby si¢ nie popisywaly przed innymi. Powszechnie
wiadomo, Ze pytanie o wynagrodzenie lub roczny dochod jest niegrzeczne i nigdy nie powinno
sig tego robi¢,. Tak wiec , flexing” i , flex culture” koncentrujq si¢ wokot czegos, czego
staraly sie unika¢ poprzednie pokolenia przed Milenialsami**. Cos, czego dotychczas nie
wypadato robi¢, obecnie, w pokoleniu Millenialséw, uchodzi za wzor postepowania. Mtodzi
ludzie chetnie chwala si¢ kupowanymi przedmiotami, wprost 1 bez zazenowania mowiac o ich
cenach. Najbardziej skrajnym przyktadem takich zachowan sg filmy na YouTube o nazwie
,How much is your outfit?” (thum. Jak duzo kosztuje twdj stroj?), w ktorym tworca kanatu
prezentuje swoim widzom, w formie sondy ulicznej, wywiady ze ,,zwyczajnymi” osobami
(z reguty sa to jednak dobrze sytuowane miode osoby), ktore opisuja, ile warte sa
poszczegodlne czesci stroju, ktory majg na sobie. W czasie ich wypowiedzi na ekranie pojawia
si¢ licznik z cenami i podsumowaniem. Na koniec filmu zazwyczaj wylania si¢ zwyciezce
tego wyzwania. Wygrywa osoba, ktéra wyjawita widzom najwyzszg ceng. Co ciekawe moda
na tworzenie tego typu filméw dotarta — za sprawg internetowej globalizacji — takze do Polski.
Na kanale czuuX pojawit si¢ w lutym 2020 film pt. ,,OUTFITY ZA 20/30 KOLA: How much
is your outfit WARSZAWA edition”®. Zgromadzona na prosbe tworcy YouTube owego
mtodziez prezentuje przed kamerg drogie, luksusowe stroje, wymieniajac przed kamerg
konkretne marki i ceny. Po podsumowaniu wszystkich ubran i dodatkéw pojedyncza osoba
miata ,,na sobie” od 15 do 30 tysiecy ztotych. Uwage zwraca wiek wystepujacych w filmie
0sOb — s3 to chtopcy w wieku szkolnym. Trudno okresli¢, czy nosza oni rzeczy wypozyczone
tylko na potrzeby filmu, czy sg to ich wlasne ubrania i akcesoria, nie ma to znaczenia w
kontekscie tezy o rozwoju kultury flex. Sam fakt chwalenia si¢ cenami, ktora to czynnosc¢
stanowi glowny cel i sens filmu, wydaje si¢ znaczacy. Zaledwie 3 dni po premierze tres¢
wideo miata juz prawie 143 tysigce odston, co s$wiadczy o jej popularnosci.

W Kkulturze konsumpcyjnej dochodzi réwniez do takich sytuacji, gdy trudno jest

rozrozni¢ ,,no$nik reklamowy” ludzki od nosnika medialnego (radio, telewizja, ale takze

“ www.sin.ie/2019/09/17/flex-culture/ (2019), thumaczenie whasne, [dostep: 4.02.2020]
“ www.youtube.com/watch?v=sBfIK LwmUGU&t=541s [dostep: 7.02.2020].
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billboard, ulotka, ogloszenie w gazecie). Jak wyjasnia ekspertka ds. luksusowej bizuterii,
Carol Brodie, w ksigzce ,,Luksus. Dlaczego stracit blask:

Jesli placg ci za to, ze nosisz ich rzeczy — innymi stowy, wybrala$ ich towar, bo ci¢

przekupili — czy ma byé to uznane za przestepstwo? Nielatwa sprawa

z etycznego punktu widzenia. Moim zdaniem taki uktad jest do przyjecia, jesli nie

zwodzi sie¢ publiczno$ci i przyznaje bez ogrodek, ze jest sie¢ zwigzanym kontraktem

z jaka$ firmg na noszenie jej rzeczy. Zapewne za par¢ lat bedzie to norma, firma

bedzie kupowaé gwiazde i ubiera¢ ja od stop do gtéw w wyroby swoich marek.

Bedzie to po prostu product placement. (Thomas 2010, s. 136).

Zapowiedz Brodie spehnia sig¢, bo dzi§ nie jest niczym dziwnym —ze celebrytka lub
influencerka nosi ubrania i dodatki danej marki, otwarcie méwiac o tym, ze otrzymata je
w ramach wspotpracy marketingowej. Doszto wigc do sytuacji, w ktérej znane osoby s3
dumne z tego, ze swoja podmiotowoscia, osobowoscig, wygladem, stanowig nosnik product
placement. Pierwotnie product placement realizowat si¢ na przyktad w telewizji. Dzi$ to
osoby stanowig medium takiej metody promowania produktow. A to generuje kolejne
zjawiska, na przyktad reality show zycia, w mysl zasady: ,,wszystko jest na sprzedaz”™*®.
Sprzedazy podlega codzienne zycie, co wyraznie wida¢ w sponsorowanych wpisach
w mediach spotecznosciowych i na filmach na YouTube. Niektorzy influencerzy dzielg si¢ ze
swoimi odbiorcami niemalze kazda godzing swojego zycia, wykorzystujac do tego przydatne
narzedzia, takie jak transmisje na zywo, mozliwo$¢ publikowania zdje¢ i tzw. stories, a przy
okazji ,,0znaczaja” marki, z ktorymi zawarty umowy barterowe lub finansowe. W zamian za
to, ze influencer pokaze, ze uzywa na co dzien danego produktu i powie o tym widzom
(najlepiej w jak najbardziej ,,naturalny” i ,,niewymuszony” sposob), otrzymuje od danego
zleceniodawcy pienigdze lub produkty.

1.3. ROLA MARKETINGU | REKLAMY?
W KSZTALTOWANIU KONSUMPCJONIZMU — PRZYMUS
SUKCESU

Nauka o zarzadzaniu wyodrebnita si¢ dopiero na przetomie XIX i XX wieku, a wigc

rébwnocze$nie z rewolucja przemyslowa. Licznie powstajace zaklady produkcyjne,

“® Doskonatym przyktadem jest w tym kontekscie kanat na YouTube, Andziaks, na ktorym tworczyni dzieli sie
widzami z najbardziej intymnymi, osobistymi szczegétami ze swojego zycia (wykonywanie testu cigzowego
w towarzystwie kamery, o$wiadczyny na wizji, informowanie czlonkéw najblizszej rodziny o ciazy
i publikowanie ich reakcji itd.). Kanat byt juz wielokrotnie przedmiotem krytyki. Krytykowali go inni twércy
z YouTube, ktérzy zajmuja si¢ tworzeniem internetowych felietonow, np. Awiec, Co Jest Cigte itd.

7 Tresé tego podrozdziatu opiera si¢ glownie na obszernym artykule Zbigniewa Bajki, poswieconym historii
reklamy. Jest to warte do odnotowania tlo do rozwazan wilasciwych. por. Bajka Z. (1993): Krotka historia
reklamy w Polsce i na swiecie. ,,Zeszyty Prasoznawcze”, nr 3/4, s. 16-47.
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produkujace w sposob masowy 1 zatrudniajace duza liczbe pracownikéw, musialy przyjac
nowe, bardziej ustrukturyzowane i racjonalne plany organizacji pracy. Konieczne bylo wigc
stworzenie nowych technik, metod i narz¢dzi usprawniajacych procesy. Podwaliny pod
naukowe zarzadzanie potozyli w gtdwnej mierze teoretycy i praktycy amerykanscy. Byl to na
przyktad Frederick W. Taylor (1856-1915), ,,0jciec zatozyciel” tzw. tayloryzmu i zarazem
konsultant wielu przedsigbiorstw produkcyjnych w Stanach Zjednoczonych. Nie sposob
pomingé takze stynnego amerykanskiego przemystowca Henry’ego Forda (1863-1947),
tworcy Ford Motor Company, ktory byt pomystodawca pierwszego na $wiecie seryjnie
produkowanego samochodu. Jeszcze innym teoretykiem naukowej organizacji pracy byt
inzynier Harrington Emerson (1853—-1931), ktéry =zastyngt jako doradca przemystu
kolejowego (Lachiewicz, Matejun 2012).

Naukowe zarzgdzanie utorowato drogg dla kolejnych dziedzin powigzanych z szeroko
rozumiang produkcja dobr 1 ustug: wytworzone towary 1 $wiadczone na zlecenie
profesjonalne czynnosci trzeba takze sprzedaé, a im wigksza konkurencja na rynku, tym
bardziej trzeba si¢ wyrdzni¢. Chodzi zatem o to, by nieustannie podtrzymywaé, a nawet
zwieksza¢ popyt. Shuzy temu marketing. Jak pisze Lukasz Sutkowski: Konsumeryzm jest
owocem marketingu i pozwala na jego dalszy rozwdj (Sutkowski 2013, s. 690). W krajach
rozwinigtych w zasadzie cale systemy gospodarcze opierajg si¢ na konsumpcji — bez
konsumentéw dalszy wzrost ekonomiczny jest niemoZliwy48, a PKB — czyli wskaznik, na
ktorym wcigz opiera si¢ wickszo$¢ gospodarek — maleje. Natomiast marketing, a wigc de
facto nosnik konsumpcjonizmu lansuje orientacje konsumpcyjng zamiast produkcyjnej
odwoltujgc si¢ do roznych motywacji (konsumpcja jako wzor, patriotyzm, moda, styl zZycia).
Caly system finansowania i dystrybucji sprzyja napedzaniu konsumpcji (Sutkowski 2013,
S. 689 — 690). Intensyfikacja postaw konsumpcyjnych odbywa si¢ natomiast poprzez masowa
dystrybucj¢, wszechobecna promocje, a takZze poprzez wzmacnianie sily nabywcze]
konsumentow systemem kredytowania (Sutkowski 2013).

Warto podkresli¢, ze powyzsze wnioski odnosza si¢ w gldwnej mierze do krajow
bogatych, zwlaszcza anglosaskich, w ktoérych najszybciej miata szans¢ rozwingé sie
gospodarka kapitalistyczna do dzisiejszych rozmiarow. W Polsce, gldéwnie ze wzgledow
politycznych, te przemiany zaczety by¢ dostrzegalne dopiero okoto 30 lat temu, zatem

przyjmuje tu zupelnie odrgbng perspektywe.

*8 Te zalezno$¢ doskonale zilustrowat rok 2020 i pandemia koronawirusa, gdy obnizona konsumpcja skutkowata
grozba zalamania gospodarczego w krajach rozwinigtych.
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Marketing i reklama sg sitami napedowymi dla catej kultury konsumpcyjnej,
a zarazem nie mogtyby istnie¢, gdyby nie pojawil si¢ pewien spoteczny paradygmat, ktory
stale popycha spoteczenstwo do ciaglego konsumowania, hedonizmu, marnotrawstwa
i kreowania sztucznego popytu na okreslone dobra. Ale — co warte podkreslenia — rozwoj
marketingu oraz ekspansja organizacji biznesowych o globalnym charakterze (kroce;:
migdzynarodowych korporacji) wyzwolily jeszcze jedng site: kult sukcesu, bedacy czym$ na
pograniczu socjologii i psychologii. Idealnym ,produktem” konsumpcyjnej kultury jest
cztowiek, ktory osigga sukces w zyciu osobistym, zawodowym i spotecznym. To ktos$, kto
osiggnal bogactwo, stereotypowo rozumiane szczescie i zadowolenie z zycia. Do tego dos¢
rozmytego semantycznie ,sukcesu” maja dazy¢é w zasadzie wszyscy, bo przeciez
konsumpcjonizm ptynnie przenika si¢ z globalizacja, z demokratyzacja, z mitem ,,0d
pucybuta do milionera” (szczeg6lnie akcentowanym w Stanach Zjednoczonych: ,,Sky is the
limit”, ,,From zero to hero”, ,,If you dream it, you can win it” itd.). Tak o kategorii sukcesu
pisze Maja Wolny-Peirs:

Sukces pozostaje (...) fenomenem tajemniczym — przynajmniej w dziedzinie
tradycyjnego logicznego definiowania. Trzeba bowiem zawrze¢ w definicji nie tylko
og6lne znaczenie i etymologi¢ stowa, ale takze wspodtczesng tendencje do nazywania
wszystkiego, co dobre, wlasnie sukcesem oraz dynamike i waznos$¢ tego procesu (,,na
sukces pracuje si¢ cale zycie”, ,,sukces lub jego brak to ostateczny wynik wielu
dziedzin ludzkiej aktywnosci”) (Wolny-Peirs 2005, 188).

Kazdy moze osiaggna¢ sukces, bo ten nie jest — przynajmniej w teorii — uzalezniony od
klasy spotecznej, od majatku ,,na start”, od koneksji rodzinnych czy od kraju pochodzenia.
W praktyce te zalozenia bywaja mylne, bo najwigkszy sukces osiagaja zazwyczaj osoby,
ktore sg juz w jaki§ sposob uprzywilejowane (np. majg biaty kolor skory, urodzily sie¢
w rozwinigtym regionie itd.) lub ktorym dopisato szczqécie49. Natomiast narracja odnosi si¢
do stereotypu: do tego, ze w wolnym spoteczenstwie, w wolnym rynku i w wolnym systemie
politycznym kazdy, kto bardzo tego pragnie, moze by¢ bogaty i osiggna¢ zyciowe spenienie.

Na tym ideale narodzity si¢ przeciez Stany Zjednoczone, ktore stanowiag wzor kulturowy dla

* Doskonale wyjasnia to zjawisko badacz specjalizujacy si¢ w teorii prawdopodobienstwa, Nassim Nicholas
Taleb, w ksigzce ,,Czarny tabedz. Jak nieprzewidywalne zdarzenia rzadza naszym zyciem”: Cala idea biografii
opiera si¢ na arbitralnej definicji zwigzku przyczynowego miedzy konkretnymi cechami a pdzniejszymi
zdarzeniami (Taleb 2020, s. 193). Autor przekonuje, Ze o sukcesie bohateréw wielu biografii z kategorii ,,wielcy
ludzie” lub ,,wielcy biznesmeni” wcale nie decyduja cechy charakteru, ale szczescie. Jest bowiem wielu
wytrwatych i utalentowanych ludzi o znakomitym potencjale, ktorzy — o ile nie spotkali na swojej drodze
odpowiednich 0s6b lub przez przypadek nie znalezli si¢ w odpowiednim miejscu i czasie — nigdy nie osiagneli
niczego spektakularnego. W fascynacji biografiami ,ludzi sukcesu” brakuje podstawowego elementu —
$wiadomosci tego, o ilu osobach NIE napisano ksiazek.
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wiekszosci globu®®. Ow kult sukcesu, wzmacniany jest przez poradniki — te pisane (ksiazki,
czasopisma, blogi), audialne (audycje radiowe, podcasty) oraz audiowizualne (seriale,
dokumenty, felietony i wyklady na YouTube)".

Rozwojowi osobistemu sprzyja coaching, ktory od kilku lat (2021) cieszy sie takze
w Polsce sporg populamoéciq52. Co to takiego? ICF, czyli miedzynarodowe stowarzyszenie

zrzeszajace coachow, w taki sposob definiuje to pojecie:

Interaktywny proces, ktoéry pomaga pojedynczym osobom lub organizacjom w

przyspieszeniu tempa rozwoju i polepszeniu efektéw dziatania. Coachowie pracujg z

klientami w zakresach zwigzanych z biznesem, rozwojem kariery, finansami,

zdrowiem 1 relacjami interpersonalnymi. Dzigki coachingowi klienci ustalaja
konkretniejsze cele, optymalizujg swoje dzialania, podejmuja trafniejsze decyzje

i petniej korzystaja ze swoich naturalnych umiejetnosci (Kietpinska 2020, za: ICF™).

W tej definicji zwraca, uwage polaczenie optymalizacja [czyichs] dziatan, bo
wywotuje to skojarzenie z dyskursem raczej technicznym lub biznesowym, nie spotecznym,
humanistycznym. Ten trop prowadzi do wniosku ogdlniejszego: jezyk biznesu i coachingu
anektuje te struktury rzeczywistosci, ktore dotyczg bezposrednio czlowieka — jego
podmiotowosci, mozliwosci, uczué. Zwracat na to uwage juz w 2013 Marek Kochan, ktory
uwazat, ze jezyk biznesu dokonuje swego rodzaju ekspansji takze na te obszary $wiata, ktore
pierwotnie nie sg z biznesem w ogodle zwigzane (Kochan 2013). Ale w kontekscie rozwoju
osobistego 1 dehumanizujgcego poniekad jezyka coachingu nalezaloby rowniez wspomniec
o koncepcji wczesniejszej, formutowanej przez Michaela Foucaulta w ksigzce ,,Narodziny
biopoetyki”. Francuski badacz przygladat si¢ pojeciu homo economicus, ktére w kulturze
neoliberalnej mialo nabiera¢ znaczenia nie tyle tradycyjnego i1 dostownego (jednostka

skupiona na wymianie handlowej), ale nowego, ,ucztowieczonego”. W centrum stoi

cztowiek, ,,przedsiebiorca samego siebie” (Foucault 2011). Jak komentuje to Tomasz

% Dokonujac takiej oceny, odnosze si¢ do rzeczywistosci, w jakiej powstaje niniejsza dysertacja, majac na
uwadze réznorodne futurystyczne analizy globalnej ekspansji Chin. Na chwil¢ obecng taka ekspansja
i dominacja (jeszcze) nie wystepuje.
*1 Mam tu na mysli treéci o charakterze motywacyjnym i tematyce biznesowej. W ostatnich latach zauwazalny
jest wzrost popularnosci tego typu wydawnictw w segmencie ,,poradnik”, o czym $wiadcza choéby nowo
kategorie w ksiggarniach, na przyktad: ,,Psychologia, motywacja” (Empik; 2465 pozycji51), ,»R0ZwW0j osobisty”
(Swiat Ksiazki; 712 pozycji51), ,,R0Zw0] osobisty, motywacja” (Livro; 2199 pozycji5l). Powstajg nawet
wydawnictwa specjalizujace si¢ wylacznie lub gléwnie w tresciach z zakresu biznesu, rozwoju osobistego
1 motywacji, na przyktad OSM Power, Sensus, OnePress.
> Dowodem na to jest nie tylko pojawienie si¢ na rynku prywatnych kursOw coachingowych oraz mistrzow
coachingu. Na Uniwersytecie Slaskim, a wigc na mojej uczelni macierzystej, w 2013 roku otwarto kierunek
doradztwo filozoficzne i coaching.
** Definicja obecnie (2021) zostala usunigta ze strony internetowej ICF Polska, a przytoczony cytat pojawia sie
w pracy Kai Kielpinskiej i tam wskazuje si¢ na dostep w 2015 roku: CF-2015 — strona internetowa International
Coach Federation, http://icf.org.pl/pl79,coaching.html [dostgp: 10.05.2015].
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Markiewka: Jest to wizja cztowieka, ktory sam sobg steruje i zarzqdza. Ktory nie potrzebuje
niczyjej pomocy. To on odpowiada za swoje sukcesy i za swoje porazki (Markiewka 2017,
181).

Uzupehienie tej wizji widzimy u KaiKietpinskiej, ktora pisze, ze wedtug takiej wizji
swiata czlowiek jest niejako naturalnie , wyposazony” w zasoby czy tez potencjat
niezbedne, ale i wystarczajgce do osiggniecia sukcesu (Kietpinska 2020, s. 54). Te zasoby
mozna mieé, posiadacé, zarzadza¢ nimi. A przeciez zasobami staja si¢, w jezyku coachingu,
umiejetnosci 1 ludzkie mozliwosci, a wiec takie elementy, ktére nie majg nic wspodlnego
z trakcyjnym znaczeniem, odnoszgcym si¢ do materialnych lub w najlepszym razie
abstrakcyjnych towarow™*.

Skoro mowa o abstrakcji, to coraz bardziej ,,abstrakcyjne” (w sensie: oderwane od
pierwotnej potrzeby) sg takze wytwory konsumpcjonizmu, ktore sg pokazywane w reklamach.

Jak zauwaza tukasz Sultkowski:

Glgbokim  przeksztalceniom ulega marketing. Kultura modernistycznego
konsumpcjonizmu zorientowana byta na racjonalizm ekonomiczny dziatan klientéw
oraz zaspokajanie ich rozpoznawalnych potrzeb. Wspotczesna kultura konsumpcyjna
ma charakter mniej racjonalno-ekonomiczny, a bardziej interpretatywno-
symboliczny. Marketing opiera si¢ na ksztaltowaniu plynnej tozsamos$ci
postmodernistycznego  konsumenta. Promowane marki przemawiaja przede
wszystkim poprzez przypisywane im znaczenia, a nie ich zawarto$¢ materialng.
Masowa kultura sprzedaje znaczenia, ksztaltuje i zaspokaja chwilowe zachcianki
konsumentoéw. Ideologia makdonaldyzacji i disneizacji prowadzi to tworzenia
hiperrzeczywistosci — uludy i utopii szcze$liwej konsumpcji (Sutkowski 2013,
s. 690).

Marki nie odwotujg si¢ juz zatem bezposrednio do produktu, ktory sprzedaja, ale
oddaja w rece klientow swego rodzaju hiperwartosc, metazasobyss. Odbiorcy reklam (a wiec
W zasadzie cate spoteczenstwa), majac niemalze staty kontakt z medium, ucza si¢ zatem, ze
relacja z przedmiotami ma w pewnym sensie charakter metaforyczny. Nie kupuje si¢ torebki
(w rozumieniu: ‘ozdobny przedmiot osobisty stuzacy do przenoszenia rzeczy poza domem’),
tylko Louis Vuitton (w rozumieniu: ‘francuska luksusowa marka’). Nie nabywa si¢ mydta

w LUSH®, tylko idge prosrodowiskowa. Dlaczego zatem, réwnie metaforycznie, nie

>* Abstrakcyjnych w tym sensie, ze ,,utowarowieniu” moga podlegaé takze takie elementy, jak gaz, ciepto czy
prawa wlasnosci.

> Wiasnie na takim podejsciu opiera si¢ branding, czyli dziedzina marketingu koncentrujaca si¢ na §wiadomosci
i wizerunku marki.

*® LUSH to brytyjska firma zajmujaca si¢ sprzedaza kosmetykow, zatozona w 1995 roku, ktéra posiada 951
sklepow na catym Swiecie. Zajmuje si¢ produkcja i sprzedazg kreméw, mydel, szampondéw, zeli pod prysznic,
balsamow, balsamow, peelingéw, maseczek i innych kosmetykow do twarzy, wltosow. Organizacja twierdzi, ze
uzywa tylko wegetarianskich przepisow, z ktérych 85% jest rowniez weganskie. W sklepach promowane sa
rozwiazania less waste i zero waste, m.in. w postaci zredukowanej iloéci plastikowych opakowan.
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traktowac jezyka, bedacego nosnikiem zdarzen? Jego uzytkownicy sa przeciez jednoczesnie
konsumentami. Zatem gdy méwig 0 sprzedawaniu siebie i inwestowaniu w znajomosé, byé
moze maja $wiadomos¢ (lub nie), ze powinno to by¢ rozumiane wtasnie w sposob meta. Bo
wlasnie na tym niedostownym, umownym poziomie odbierajg dzi§ marki. Dostrzegam tu
pewien zwigzek.

Z marketingiem bardzo taczy si¢ inny biznesowo-konsumpcyjny obszar, mianowicie
reklama. Polski badacz reklamy, Zbigniew Bajka tak thumaczy jej genezg™":

Reklama pojawita si¢ wtedy, gdy powstat rynek, kiedy ludzie zaczeli odczuwaé
nadmiar pewnych towarow i chcieli je wymieniaé (pdzniej sprzedawac) na inne.
Rynek za$§ taczy si¢ z okreSlonymi formami organizacji spolecznej, z miejscami
wymiany towarow i ustug oraz informacji handlowej. Jednak, jesli rynek jest ojcem
reklamy, to jej matka byla konkurencja. Konkurencja i walka na rynku (o rynek)
zaprzegly do swego rydwanu reklam¢ lub — moze lepiej — jej pierwociny, czyli
prareklame¢ (Bajka 1993, s. 16).

Jak to wyglada wspolczesnie? Reklama stala si¢ jedna z dziedzin wymagajacych
specjalizacji. Funkcjonuja dzi$ agencje marketingowe zajmujace si¢ ,,produkcja” reklam. Co$
niematerialnego staje si¢ zatem utowarowione, bo w czasach nam wspotczesnych reklama to

potezny przemyst (Bajka 1993, s. 38). Reklama w $wiecie konsumpcyjnym nie jest wylacznie

> Wedlug Zbigniewa Bajki poczatkéw reklamy nalezy upatrywaé juz w starozytnosci. Najstarsze ogloszenie
datuje si¢ na 3000 r. p.n.e. Z kolei w ruinach Pompei miaty by¢ znalezione ogloszenia doméw publicznych
winiarni, mieszkan do wynajecia itd. To w starozytnym Rzymie pojawil si¢ natomiast po raz pierwszy afisz —
gatunek pis$mienny obecny przeciez po dzi§ dzien. Rewolucja, takze dla reklamy, byto wynalezienie w XV
wieku prasy drukarskiej. Jest to przyktad na to, ze rozwdj technologiczny wplywatl na reklam¢ juz od zarania
dziejow. Rozpowszechnienie si¢ druku, a takze rozwijajaca si¢ poczta, rozpoczety er¢ drukowanych ogloszen
handlowych. W XVII i XVIII wieku niebagatelng role w rozwoju reklamy odegrata prasa — tworzono nawet
specjalne gazetki, w ktdrych znajdowaty si¢ wylacznie ogloszenia. Mniej wigcej w tym samym czasie powstaja
takze pierwsze domy handlowe oraz protoplasci dzisiejszych koncernéw — kampanie handlowe. Reklama, choé¢
zapoczatkowana w Europie, najlepiej rozwijata si¢ na kontynencie péinoamerykanskim (wowczas jeszcze nie
USA). Wynikato to glownie z tego, ze globalny kolonialny rynek si¢ rozrastal, a jednocze$nie nastgpowat
gwaltowny rozwoj transportu i technologii produkcyjnych. Pierwsza ,prawdziwa” (definiowana we
wspolczesnych kategoriach) reklama przypadta na rok 1658. Na tamach londynskiego czasopisma promowano
wowczas herbatg. Treéci zachecajace do kupna rozpowszechnily si¢ wraz z powstawaniem prasy dla odbiorcy
masowego. Prawdziwym ,,momentem zapalnym” stat si¢ wiek XIX. To wlasnie wowczas, w epoce industrialnej,
doszta do glosu klasa robotnicza, ktorej potrzeby wyzszych rzedow, do tej pory ttumione, byly wyraznie
sprecyzowane. Pojawita si¢ wigc konieczno$¢ dotarcia z przekazem reklamowym do potencjalnej, nowej grupy
docelowej. Niegdys, w dobie dominujacej arystokracji, byta to rzecz niespotykana. Jak podsumowuje Bajka:
XIX stulecie, nazywane wiekiem prasy, przyniosto rozwdj srodkow komunikacji i techniki (gtownie drukarskiej).
Jezeli jeszcze w poczqtkach XIX wieku wiadomosci z Indii docieraly najpierw po 3-4 miesigcach, a po
Uruchomieniu specjalnych polgczen — w1l ,5 miesigca, to juz w lalach czterdziestych wynalezienie telegrafu
pozwolito na niestychane skrécenie czasu przekazywania informacji (Bajka 1993, s. 29).

Zdecydowanie duzg rolg odegraty takze ilustracje, wprowadzane na tamach gazet coraz chetniej w 2. potowie
XIX wieku. Mniej wigcej w tym samym czasie zaczelty powstawaé takze agencje informacyjne oraz agencje
reklamowe. Pierwsza agencja reklamowa pojawita si¢ po raz pierwszy w roku 1841 w Filadelfii.

Wiek XX przyniost komercjalizacj¢ mediow. W latach 20. w USA i w Wielkiej Brytanii otwieraja si¢ rozglosnie
nalezacych do prywatnych witascicieli, ktore takze staty si¢ przestrzenia do nadawania tresci reklamowych.
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srodkiem do celu, lecz celem samym w sobie®. Nowoczesna reklama bardzo czesto opiera si¢
na zalozeniu, ze sprzedaje si¢ nie tyle produkt, co wizj¢, wizerunek — a wigc co$
nieuchwytnego, niematerialnego, abstrakcyjnego, a zarazem pozadanego. Tak jest chociazby
w przypadku samochodow, perfum i papierosow. Jesli przyjrze¢ si¢ komunikatom
odnoszacym si¢ do nich, okazuje si¢, ze chodzi o wykreowanie wyidealizowanego wizerunku
o dowolnej formule: moze to by¢ mezczyzna typu "maczo", kobieta femme-fatale, czy tak
zwani "ludzie sukcesu". Klient, korzystajacy cho¢by z zapachu luksusowej marki, ma mie¢
poczucie wyjatkowosci, zyska¢ na pewnosci siebie, mie¢ $§wiadomo$¢, ze wspaniate,
fantazyjne wrecz scenariusze zwizualizowane w pieknej i oddzialujacej na zmysty reklamie,
urzeczywistnig si¢ w prawdziwym zyciu, stang si¢ faktem.

To wazne, by zda¢ sobie sprawe z tego, ze wizje, ktore s nam ,,sprzedawane” za
posrednictwem reklam pozostaja nieobojetne dla ludzkiej §wiadomosci. Moze si¢ zdawac, ze
od reklam mozna si¢ dystansowaé, ale sg one wszechobecne i1 reprodukowane za
posrednictwem mediow, dzi§ rowniez mediow spotecznosciowych, z ktérymi ma si¢ kontakt
przez wiele godzin dziennie. Dlatego to wilasnie polszczyzna medialna staje si¢ dla
przecietnego Polaka wzorem niosgcym dla wielu rozstrzygniecia normatywne (0z6g 2008,
67). Przekazy medialne, a zwlaszcza reklamy, wptywaja jednak nie tylko na percepcj¢ 0sob

dorostych, ktére potrafig przeciez dokonywaé $wiadomych ocen, ale rowniez na umysty

58 . .. , 1. . . . .

Podczas najstynniejszego amerykanskiego wydarzenia sportowego, czyli Superbowl, wys$wietlenie
pojedynczej reklamy w przerwach miedzy rozgrywkami to dla marki wydatek rzedu 5,25 milionéw dolarow
(Dane za rok 2019, za: Tom Huddleston Jr., This is how much it costs to air a commercial during the 2019 Super
Bowl, www.cnbc.com/2019/01/30/how-much-it-costs-to-air-a-commercial-during-super-bowl-liii.html [dostep:
6.02.2020]). Dla poréwnania w roku 1967 (czyli podczas pierwszego Superbowl) ta wartos¢ oscylowata
w granicach od 37,500 do 42,500 dolaré6w (Dane za rok 2019, za: Tom Huddleston Jr., This is how much it costs
to air a commercial during the 2019 Super Bowl, www.cnbc.com/2019/01/30/how-much-it-costs-to-air-a-
commercial-during-super-bowl-liii.html [dostep: 6.02.2020]). Niektorzy tworcy reklam kreujg nowe materiaty
wylacznie z my$la o meczach Superbowl. Mamy wigc do czynienia z pewnego rodzaju ekskluzywnoscia
reklamy — ekskluzywnoécia rozumiang nie jako wybiorczy dostgp (bo przeciez reklamy sg ogladane przez
miliony widzow), ale jako specjalnie wytworzona na potrzeby danego wydarzenia tres¢. Musi by¢ ona
spektakularna, poniewaz uwaga wielu widzow koncentruje si¢ na reklamach w przerwach Superbowl niemal tak
samo jak na samym meczu. Reklamy podczas Superbowl petnia rozne funkcje i stuzag nawet za no$nik
kulturotworczy, a mowiac $cislej — relacjonuja premier¢ danego utworu. W roku 2020 najwigkszy operator
telefonii komérkowej w Stanach Zjednoczonych, Verizon Wireless, stworzyl reklame, zatytulowang ,,The
Amazing Things 5G Won’t Do”. W tym oddzialujacym na emocje odbiorcy spocie ukazani sg strazacy, ktorzy
ryzykuja swoje zycie, by pomoc innym. Narratorem w tej opowiesci jest stynny aktor Harrison Ford, a w tle da
si¢ ustysze¢ fragment utworu Pearl Jam ,,River Cross”, ktory zapowiadal nowsg plyte zespotu, pt. ,,Gigaton”
(,Nowy utwoér Pearl Jam zadebiutowal w reklamie na Super Bowl [...]”, www.antyradio.pl/Muzyka/Rock-
News/Nowy-utwor-Pearl-Jam-w-reklamie-na-Super-Bowl-38759,  [dostep:  4.02.2020]). W  serwisie
internetowym YouTube mozna odtwarza¢ te reklamy (sa opatrzone nazwa ,,Superbowl commercial”’) podobnie
jak inne ulubione filmiki. Nic nie stoi na przeszkodzie, by pokazywa¢ je znajomym, tworzac spotecznos$ciowy
viral.
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1 $wiadomos¢ najmtodszych odbiorcow™, ktorzy w pewnym sensie sg odbiorczo ,,bezbronni”.
Wspotczesnie podstawowym srodowiskiem socjalizujgcym dzieci stajg si¢ coraz czesciej
media: telewizja, internet (zwtaszcza to ostatnie). Niektorzy badacze sa nawet zdania, ze w
dzisiejszych czasach wrecz pierwszym jezykiem, jakiego uczy si¢ dziecko, jest jezyk ojczysty
przekazow medialnych, gdyz to wlasnie z nim ma najwicksza styczno$¢ dzieki telewizji

(Osmanska-Furmanek 2005, s. 42).

1.4. GLOBALIZACJA A PROCES INTEGRACJI JEZYKOWEJ
SWIATA

Zmiany zachodzace we wspolczesnej polszczyznie sa nierozerwalnie zwigzane
z wptywem kultury anglosaskiej i jezyka angielskiego na polszczyzne.

Globalizacja to termin bardzo szeroki i do$¢ niejednoznaczny. W perspektywie
ekonomicznej odnosi si¢ do uwspdlnotowienia i ujednolicenia globalnych rynkow.
Obejmuje rowniez przestrzen wspolnego, catosciowego zarzadzania procesami, kapitalem
oraz ludzmi. Spoteczny wymiar globalizacji przywoluje juz znacznie wigcej znaczen
1 odnosi si¢ do unifikacji kultury 1 obowigzujacych wzorcéw, postugiwania si¢ tym samym
jezykiem, a czesto rowniez odnosi si¢ do amerykanizacji stylu zycia®. Nie bez znaczenia
jest rowniez watek zwigzany z ujednolicaniem warto$ci — w $§wiecie zglobalizowanym
mamy do czynienia z rozproszonymi geograficznie narodami, ktére wspdlnie odnosza si¢ do

swego rodzaju ,,uniwersalnych paradygmatow”, jednakowych punktéw odniesienia:

Globalizacja ekonomiczna stanowi znaczgce zagrozenie dla tozsamosci. Ze wzgledu
na konieczno$¢ ponadnarodowych relacji w sposdb nieunikniony sprawia, ze
uniwersalne wartosci przenikaja do narracji lokalnej. Dobrobytu nie da si¢ osiggngé
w pojedynke, a konieczno$¢ budowania gospodarki w oparciu o relacje ze §wiatem
nie wspotistnieje gladko z autorytetami, opartymi wyltacznie na narodowosci
i warto$ciach danej spotecznosci (Eyal 2021, s. 169).

Globalizacja jest tez $cisle powigzana z kulturg konsumpcyjng, bo — jak pisze
Benjamin Barber: Nie ma obywateli swiata, tylko globalni konsumenci; nie ma globalnych
panstw, tylko globalne firmy kapitalistyczne (Barber 2008, s. 248).

Bogdan Walczak zwrdcit uwage na trzy najwazniejsze elementy ksztaltujace

zjawisko globalizacji jezykowej we wspotczesnym swiecie. Pierwszym z nich jest umieranie

> Poswigca temu swoja ksiazke Emilia Bafczyk. ,Kulturowe kody reklamy. Swiat znaczen w reklamie
z perspektywy socjalizacji”, Katowice 2018.
® Ppisze o tym m.in. George Ritzer w ksiazce ,Makdonaldyzacja spoleczenstwa” (przet. L. Stawowy,
wydawnictwo MUZA, 2009).
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niektorych jezykéw w wyniku dominacji innych. Jako przyktad, podaje on jezyk angielski,
ktoérego uzycie jest obecnie globalne i porownywalne ze $redniowieczng powszechno$cia
faciny. Walczak pisze tez o dysproporcji jezykowego podziatu globu oraz
o tendencji multikulturowej. W ujeciu trzecim, jezykoznawca wskazuje, ze globalizacja
przyspiesza jezykowe procesy integracyjne w skali swiatowej, co umozliwia w widoczny
sposob procesy komunikacyjne 1 interpersonalne (Stelingowska 2017, za: Walczak 2011).

Globalizacja ekonomiczna i spoteczna niesie za sobg takze skutki jezykowe. Wedlug
danych przedstawionych przez Elzbiet¢ Szczepanska, jezyk angielski jest jezykiem rodzimym
dla 380 min ludzi, a dla kolejnych 250 min jest to drugi w kolejnosci uzywany jezyk
(Szczepanska 2009: 60). Tylko na przykladzie jezyka polskiego wida¢ w ostatnich
dziesiecioleciach ponadprzecigtng ekspansj¢ rdéznego typu zapozyczen z jezyka
angielskiego.

Ta ogromna przemiana zaczeta by¢ dostrzegana w polskim jezykoznawstwie
w latach 90. XX wieku (Markowski 1992, Waszakowa 1992, Manczak-Wohlfeld 1997
I Inni), a wigc w okresie intensywnego rozwoju kapitalizmu, handlu mi¢dzynarodowego,
1 wraz ze wzrostem znaczenia reklamy. Jak przypominaja Bogustaw Dunaj 1 Mirostawa
Mycawka: Intensywnos¢ zmian w zasobie leksykalnym w tym okresie jest tak duza, Ze
stowniki i inne opracowania nie nadgzajq z rejestracjg nowych jednostek (Dunaj,
Mycawka, 2017, s. 68). Angielszczyzna jest dzi$ wspotczesnym lingua franca — badacze nie
maja co do tego watpliwosci.

Bezposrednim i najbardziej chyba widocznym efektem globalizacji kulturowej
1 jezykowej sa zapozyczenia, ktore sg obecne zarowno w polszczyznie oficjalnej, jak
I potocznej. Do repertuaru zapozyczen z jezyka angielskiego mozna zaliczy¢ m.in. kalki
strukturalno-semantyczne, potkalki, kalki sktadniowe, a takze zapozyczenia formalne
(ortograficzne, fonetyczne), gramatyczne, morfologiczne, fonetyczne itd. (Witalisz 2016).
Szczegodlnie zadziwia wzrost frekwencyjnosci zapozyczen leksykalnych z jezyka
angielskiego w stownikach jgzyka polskiego na przestrzeni ostatnich dwoch — trzech dekad.
Istotny, jesli nie najwazniejszy wplyw na taki stan rzeczy mial tez oczywiscie rozwoj
technologiczny oraz medialny — tresci z kultur anglosaskich w sposob natychmiastowy
mogly (jak i mogg obecnie) przenika¢ do jezyka polskiego, czy tez szerzej — do wszystkich
jezykow stowianskich.

Bardzo dobrze widac ten proces w nowych mediach, zwtaszcza w serwisie YouTube,

a wigc w medium demokratycznym i globalnego zarazem, ktore stuzy do przekazywania

53



tresci dla uzytkownikow z catego $wiata. Trzeba podkresli¢, ze w wyniku rozwoju nowych
mediow, treSci anglojezyczne staja si¢ stopniowo tresciami migdzynarodowymi. Modne
i popularne filmy zyskuja uznanie nie tylko w krajach anglosaskich, ale takze na calym
Swiecie, co wyraznie ilustruje liczba wys$wietlen i komentarzy. Dotyczy to nie tylko
teledyskow (te najpopularniejsze mogg mie¢ nawet i1 kilkaset milionow wyswietlen), ale
takze filmow tworzonych przez ,zwyktych” ludzi®*. To prowadzi do adaptowania
anglojezycznych formatéw takze do polskiej rzeczywistosci kulturowo-jezykowej oraz do
proby ,,niezamierzonego tlumaczenia”. Wraz z przechodzeniem tresci, nastepuje rownolegte
przechodzenie jezyka.

Schematy lingwistyczne, ktore narodzity si¢ w przestrzeni anglojezycznej weszty do
jezyka polskiego w sposéb naturalny za sprawa polskich tworcow na YouTube. Przyklady
powitan 1 podzigkowan, prosby o subskrybowanie kanatu, przeprosiny i inne akty
komunikacyjne sg tlumaczone w sposob dostowny, na zasadzie kalki jezykowej (np.
Aktualizacja toaletki, ang. Beauty room update). Moze to swiadczy¢ o tym, ze mamy do
czynienia nie tylko z globalizacjg tresci, ale takze z globalizacja formy.

Niektore zdania (zwlaszcza te wypowiadane na YouTubeGZ) $3 zapozyczeniem
strukturalnym z jezyka angielskiego. W tym sensie angloj¢zyczne schematy jezykowo-
mentalne przechodza do rodzimego jezyka i si¢ do niego adaptuja.

Oto czesto wyste;puje}ce63 rodzaje zapozyczen na tej platformie multimedialnej (wraz

z przyktadami):

a) Zapozyczenia strukturalne: ,,Ulubiency kwietnia”®

(ang. channel).

(ang. ,,April favourities”); kanat

b) Zapozyczenia spolszczone: subskrybowa¢ (ang. subscribe), plejlista (ang. playlist).

C) Zapozyczenia semantyczne: ,,Moja wieczorna rutyna” (ang. ,,My evening routine”),
»Aktualizacja toaletki” (ang. ,,Beauty room update™).

®! To, ze pozniej staja si¢ oni celebrytami co najmniej o takim zasiegu jak muzycy czy aktorzy, to juz zupeknie
odrebna rzecz.

%2 por. Piotrowska J., 2019: Czy jezykowa globalizacja? O przechodzeniu jezykowych struktur z jezyka
angielskiego do polskiego na przyktadzie filmow z serwisu YouTube, ,,Slavica iuvenum”, t. XX

, S. 19-27.

% pojawiaja sie ponadto dostowne tlumaczenia, ktére co prawda zapozyczeniami nie sa, ale powstaty wtornie w
stosunku do oryginatu, to znaczy nigdy wczesniej na polskim YouTube si¢ nie pojawily, np. ,,Co jest w mojej
torebce?” (ang. ,,What’s in my bag”).

* Nazwy ujete w cudzystow stanowia nazwy filmow.
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d) Zapozyczenia wlasciwe: kanaly commentary (ang. commentary channels);
,Challenge”; ,,Prank”, ,,Room tour”; ,,Office tour”; ,,Apartment tour”; ,,Get ready with
me”; ,,Opening”; ,,Openbox”; vlog.

e) Zapozyczenia wlasciwe ukryte w akronimach: ,,Q&A” (ang. Questions & Answers),
,,OOTD” (ang. Outfit of the day — str6j dnia); ,,GRWM” (ang. Get ready with me —
przygotuj si¢ razem ze mng).

Get ready with me

Prank

Challenge

Tag

Room tour / Apartment tour / Office tour
Vlog

Vlogmas

Q&A

Outfit of the day

My daily routine

Tabela 2. Wystepowanie nazwy okreslajacej typ filmu w rzeczywistosci polskojezycznej oraz
anglojezycznej (zapozyczenia wlasciwe).

Na podstawie wieloletniej obserwacji tego medium jestem w stanie zaprojektowac
modelowy przyklad wstepu do anglojezycznego materialu wideo, ktory brzmiatby

nastgpujaco:

Hello Everyone, my name is Cloe and today | come to you with a video ,, What'’s in

my bag?”. I know a lot of people asked me to make this video so (...).
Analogiczny modelowy przyktad wstepu w jezyku polskim:

Czes¢ wszystkim, z tej strony Kasia i dzis przychodze do was z filmikiem ,,Co jest

w mojej torebce?”. Wiem, ze wielu z Was pytatlo o taki filmik, wiec...(...)

Chce w ten sposob pokazaé, ze w nagraniach na YouTube nastgpuje zapozyczenie

calej struktury tekstu, nie tylko pojedynczego zdania®. Tego typu sekwencje zdan, w takiej

® Moje obserwacje sa zbiezne z tym, co pisala Anna Wierzbicka, zestawiajac ze sobg wybrane zdania jezyka
angielskiego i rosyjskiego. Badaczka zauwazyla, ze formalne roznice tego typu w Zadnym stopniu nie wptywajq
na calosciowq ekwiwalencje semantyczng obu zdan, opartq na ekwiwalencji samych pojec¢ elementarnych i regut
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kolejnosci, 1 z podobnym repertuarem $rodkow jezykowych, pojawiajg si¢ bardzo czgsto.
Kalki jezykowe w rodzaju ,,przychodz¢ do was z (...)” (ang. | come to you with a (...)) sa
wypowiadane w sposob automatyczny i bezwiedny. Mechanizm takiego zjawiska da si¢
w ftatwy sposob wytlumaczy¢. Poniewaz miedzynarodowa jest forma, typ filmikéw oraz
tresci, jakie si¢ przekazuje, to migdzynarodowe stajg si¢ rowniez jezykowe sposoby
przekazywania tych informacji. Nadawca, uzywajac zwrotu ,,dzi§ przychodze¢ do was z...”,
informuje audytorium o tym, ze dzi$ zaprezentuje im konkretng tres¢, a w nastepnych dniach
— kolejne. W ten sposob wyraza ono zapowiedz dalszych filméw na kanale oraz przypomina
o tym, ze w przesztosci pojawiaty si¢ inne tego rodzaju materiaty, wiec celowo podkresla si¢
odrebnos$¢ (w znaczeniu: ‘akurat dzi$’). Ponadto czasownik ,,przychodzi¢”, odwotujacy sie
bezposrednio do relacji komunikacyjnej z odbiorcg (,,przychodze do was”), przy
uwzglednieniu kontekstu sytuacyjnego, moze posrednio oznaczaé: ‘by¢ dostepnym dla

swojego audytorium’.

Wyrazenia — odpowiedniki anglojezyczne

Wyrazenia — odpowiedniki polskoje¢zyczne

Let me know in the comments (...)

Dajcie znac¢ w komentarzach (...)

Don’t forget to click the thumbs up

Nie zapomnijcie zostawi¢ kciuka w gore / Nie
zapomnijcie klikng¢ tapki w gore

I'll see you in the next one, bye!

Widzimy sie w nastepnym filmie, czesc!

If you enjoy this video (...)

Jesli spodobat sie wam ten filmik (...)

Welcome back to my channel

Witajcie ponownie na moim kanale

Today I come to you with a (...)

Dzisiaj przychodze do was z (...)

| hope that you like this video

Mam nadzieje, zZe filmik przypadt wam do
gustu

If you're new on this channel...

Jesli jestescie nowi na kanale...

Thanks for watching!

Dziekuje za oglgdanie!

LIl link it down below

Podlinkuje Wam na dole

Tabela 3. Wyrazenia wspdélne dla jezyka angielskiego i polskiego w tresciach serwisu.

W tabeli 2. zestawione zostaly fragmenty najczgsciej wystepujacych zdan, ktore
stanowig najbardziej reprezentatywne na YouTube przyktady powitan i podzigkowan, prosby
o subskrybowanie kanatu, podzigkowania itd. W tym zestawieniu mozna zaobserwowac
pewien okres$lony typ strategii tekstowych, stluzacych wprowadzaniu zapozyczen. Sg to —
uzywajac okre§lenia Agnieszki Anisimowicz — strategie eksplicytne, opierajace si¢ na

tlumaczeniu bezposrednim typu: hybrid drive ‘naped hybrydowy’ (Anisimowicz 2001).

ich lgczenia (Wierzbicka 2006, s. 37). Zatem — jej zdaniem — istniatoby co$ takiego, jak ,leksykon mysli
ludzkich”, ,,sktadnia mysli ludzkich”, czy tez ,,jezyk mysli”.
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Ciekawi fakt, ze pewne struktury przechodza w sposob dostowny i ukryty z przestrzeni
anglojezycznej do polskojezycznej — na zasadzie by¢é moze niezamierzonej kopii
strukturalnej.

Ekspansja nowych mediéw oraz zjawisko konwergencji medialnej powoduje
btyskawiczng transmisje jezykowa — z jednej przestrzeni komunikacyjnej do drugiej. W takim
przypadku ,,medium” jest traktowane dostownie, jako przekaznik nie tylko tresci, ale i formy.
Ze wzgledu na charakterystyke nowych medidow zmiana jezykowa zachodzi w sposob
rewolucyjny, a nie ewolucyjny. Bioragc jeszcze pod uwage, ze YouTube jest platforma
miedzynarodows, a znakomita czeS¢ uzytkownikéw tego serwisu postuguje sie
angielszczyzng przynajmniej w sposob bierny komunikatywny, nalezy uznaé, ze kazdy
uzytkownik-tworca bedzie powielat anglojezyczne schematy jezykowe takze w swoim
rodzimym j¢zyku, poniewaz tworzac tres¢, wzoruje si¢ na juz utartych wzorcach (mam tu na
mys$li dostosowywanie si¢ chocby do obowigzujacych na YouTube na calym $wiecie
w danym czasie trendow audiowizualnych).

Wspodlczesni badacze wskazuja, ze nie telewizja i1 prasa, ale wilasnie internet
1 konwergentne nowe media, maja dzi$ najwiekszy wplyw na ksztaltowanie si¢ dyskursow
1 na zachowania spoteczne, zwtaszcza wsrdd ludzi mtodych. Wydaje sie, ze YouTube jest
jednym z tych mediéw, na podstawie ktorego uzytkownicy ucza si¢ nowego, globalnego
jezyka 1 wida¢ to na powyzszych przyktadach.

Przestrzen do jezykowej globalizacji, mozna wskaza¢ takze w szerszym ujgciu, gdzie
mamy do czynienia nie tylko z transmisja samego jezyka, ale takze pewnych sposobdw
myslenia, schematéw wyobrazeniowych, odnoszacych si¢ do konsumpcyjnego spojrzenia na
rzeczywisto$¢, pamigtajac o tym, ze rozmice jezykowe — to rozne aspekty jezykowego

nazywania podobnych fragmentow rzeczywistosci (Tokarski 2014, s. 345).

e Bying time: Maska nie daje 100% ochrony, ale wcigz kupuje nam
najwazniejszq rzecz — czas®; »Miedzy innymi kupowano milczenie” — pisze
zespot sledczy OCCRPY'.

e Investing time®: Jak najlepiej zainwestowac swoj czas? o

® https://www.facebook.com/kamil.newczynski/posts/3128181213881628 [dostep: 15.03.2020].
®” Suchanow 2020, s. 541.
® https://www.huffpost.com/entry/7-ways-you-should-be-investing-your-time_b_5a562f1ae4b0e3dd5c3f8db7
[dostep: 21.09.2020].
*9 http://mentalway.pl/wakacje-czas/# [dostep: 21.09.2020].
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e Talking is cheap (anglosaskie przystowie): Mowienie jest tanie, a dzialanie
drogie. Dlatego tez ludzie, ktorzy nie majq pieniedzy, nie chcg dziataé"™®.

e Selling knowledge (zwrot czgsto pojawiajacy sie w anglojezycznych
publikacjach biznesowych): Jak sprzedawac swojg wiedze? Jezeli uwazasz,
ze Twoja wiedza, moze znalez¢ zastosowanie w praktyce’”.

¢ Value selling (termin specjalistyczny z dziedziny zarzadzania i marketingu):
Sprzedaz wartosci (value based selling) to proces doinformowania Klienta
i wzmocnienia powodow, dla ktorych Twoja oferta jest dla niego
wartoSciowa. To rowniez sposob na otrzymanie ceny za wyjgtkowg wartosc,
ktorq mozesz dostarczy¢ swojq ustugq lub produktem72.

e Relationship management (termin specjalistyczny z dziedziny zarzadzania
I marketingu): zarzgdzanie relacjami.

e Music/film producer = producent muzyczny/filmowy (nie tradycyjnie: tworca,
artysta, muzyk, filmowiec).

e Human resources = dost. zasoby ludzkie.

e Personal brand = dos?. marka osobista.

Co ciekawe, takie zapozyczenia sg zaledwie preludium do budowania dalszej, spojnej
z oryginatem siatki odniesien. Jest tak, ze uzytkownicy jezyka wtornego (polskiego)
przejmuja od jezyka pierwotnego (angielskiego) cate struktury i laczliwos¢, a nawet kolejne
elementy ramy”. Na przyktad gdy moéwi si¢ o ,inwestowaniu czasu”, to zardwno
w angielszczyznie, jak 1 w polszczyznie, z duzym prawdopodobienstwem pojawia si¢ takie
stowa jak ,marnowanie” czy ,zyskiwanie”, ,wiedza”, ,poswiecanie [czasu]’ itd.

Warto chocéby spojrze¢, jak podobnie brzmia ponizsze teksty, jakie wartosci
1 zalozenia si¢ tu pojawiajag. W obydwu tych wypowiedziach buduje si¢ obraz rozsadnie
gospodarujacego czasem cztowieka, dla ktérego wazne jest zyskiwanie wiedzy 1 umiejetnosci,

ktore maja przystuzy¢ si¢ samorozwojowi:

" Osman M., 7 powodow, dlaczego nie zarabiasz pieniedzy?, https://www.osmpower.pl/dlaczego-nie-zarabiasz-
pieniedzy [dostep: 27.07.2020].

" http://uwrc.pl/jak-sprzedawac-swoja-wiedze/ [dostep: 30.05.2020].

2 Na czym polega sprzedaz oparta na wartosci dodanej (value based selling)?, http://www.avbc.pl/artykul/na-
czym-polega-sprzedaz-oparta-na-wartosci-dodanej-value-based-selling/ [dostep: 5.05.2020].

”® Do pojecia tego powroce w rozdziale drugim.

58


https://www.osmpower.pl/dlaczego-nie-zarabiasz-pieniedzy
https://www.osmpower.pl/dlaczego-nie-zarabiasz-pieniedzy
http://uwrc.pl/jak-sprzedawac-swoja-wiedze/
http://www.avbc.pl/artykul/na-czym-polega-sprzedaz-oparta-na-wartosci-dodanej-value-based-selling/
http://www.avbc.pl/artykul/na-czym-polega-sprzedaz-oparta-na-wartosci-dodanej-value-based-selling/

7 Ways You Should Be Investing Your Time (H#um. 7 sposobéw na zainwestowanie swojego
czasu)

We all have the same number of hours to spend’ in the day. No matter what you do, you can’t
squeeze out a few extra minutes before the day comes to an end. So, the real question is: What
are you doing with your time?(ttum. Kazdy z nas ma do dyspozycji takg samgq ilos¢ godzin.
Chocby nie wiadomo jak si¢ stara¢, nie wycisnie si¢ kilku dodatkowych minut z dnia. Pytanie
brzmi zatem: co robisz ze swoim czasem?)

(...) It’s so easy to waste your time without realizing it. (...) (Hum. Latwo jest nieswiadomie
marnowac czas).

What you should be doing is investing your time for the future. Since there’s only so much
time in the day, you have to engage in activities that provide a positive return in the future.
Stop focusing on activities that only give temporary happiness. What you want is to get true
value out of the things you do during the day. Here are some tips on how to better invest your
time. (ttum. Powinienes zainwestowa¢ w czas dla lepszej przysztosci. Nie ma za duzo czasu,
wigc powinienes stawia¢ na takie aktywnosci, ktore przyniosq ci cos pozytywnego. Przestan
skupia¢ si¢ na tych, ktore dajq tylko tymczasowe poczucie szczescia. Tak naprawde wazne jest
czerpanie tego, co dobre z codziennych dzialan. Oto kilka wskazowek, w jaki sposob mozesz
zainwestowaé swoj czas).

Hone your skills (ttum. Doskonal swoje umiejetnosci)

One of the best uses of your time is investing in yourself. This often comes in the form of
honing your skills or learning new ones. It’s not a coincidence that the most successful people
are life-long learners. They are always on the lookout for opportunities to learn, both by
themselves and by working with others. (ttum. Jednym z najlepszych sposobow wykorzystania
czasu jest inwestowanie w siebie. Czesto przybiera to forme doskonalenia umiejetnosci lub
uczenia sig¢ nowych.

To nie przypadek, ze ludzie odnoszqcy najwigksze sukcesy uczq si¢ przez cale zycie. Zawsze
szukajg  okazji do nauki, zaréwno samodzielnie, jak i pracujgc z innymi)”

Dla poréwnania oto tekst napisany oryginalnie w jezyku polskim, w ktorym takze

wystepuje wyrazenie ,,inwestowac czas”:

Jak najlepiej zainwestowaé swdj czas?

Wakacyjna promocja dla Mentalwayan
Zabierz na wakacje porcje wiedzy!

Obnizylismy ceny az 189 kultowych szkolen na VOD! Dlaczego? Poniewaz wierzymy, ze
szczegolnie w wakacyjnym okresie pojawia sie wigcej czasu i energii, ktore warto spozytkowac
na nauke. Rozwdj w istotnych dla nas dziedzinach stanowi doskonale uzupetnienie
wypoczynku podczas urlopu. Mamy nadzieje, ze dzieki naszej promocji bedzie to dla Was
tatwiejsze i przyjemniejsze76.

7 Czasownik spend moze tez odnosi¢ sie do pieniedzy.

7 https://www.huffpost.com/entry/7-ways-you-should-be-investing-your-time_b_5a562f1ae4b0e3dd5c3f8db7
[dostep: 21.09.2020].

7 http://mentalway.pl/wakacje-czas/# [dostep: 21.09.2020].
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Warte zauwazenia jest to, ze ,,inwestowanie czasu” laczy si¢ z samorozwojem,
z rozwijaniem swojej wiedzy. W takim ujeciu zarowno czas, jak wiedza, s3 zasobami,
ktérymi mozna racjonalnie dysponowaé. Rezultatem maja by¢é na przyklad lepsze
perspektywy na przysztosé’”.

Takze w odniesieniu do globalizacji jezykowo-kulturowej sprawdza si¢ wielokrotnie
przywotywana w tym tek$cie nauka Edwarda Sapira, ktory pisal nie tylko o relatywizmie, ale
takze o adaptowaniu si¢ jednej kultury do drugiej — za posrednictwem wlasnie jezyka. Tak

pisat Sapir o tym procesie:

Kazda gleboka przemiana cywilizacyjna, w szczegoélnosci kazda zmiana dotyczaca
podstaw gospodarki, przynosi zwyczaj zaktocenia i proby przystosowania w sferze
wartosci kulturowych. (...) Czasami readaptacja dokonuje si¢ bardzo szybko. Kiedy
indziej stan nieprzystosowania utrzymuje si¢ w ciggu wielu pokolen. (Sapir 1978, s.
186).

Z perspektywy dzisiejszej (2021 r.) oceniam, ze przenikanie kultury amerykanskiej do
kultury polskiej, zwlaszcza w pewnych aspektach rzeczywisto$ci (np. marketing, reklama,
samorozwoj, ale takze edukacja, ktéra staje si¢ coraz bardziej urynkowiona) nastgpito dosé
gwaltownie — w ciggu okoto 30 lat zaszly ogromne zmiany na plaszczyznie jezykowej

1 kulturowej, chociaz pewne zalazki tych zmian byly dostrzegane nawet wcze$niej.

77 . . L. . B i
Do watku ,,inwestowania w siebie” bede jeszcze wraca¢ w rozdziale czwartym.
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ROZDZIAL |1

Inspiracje metodologiczne. Interakcyjnos¢,
semantyka kognitywna, jezykoznawstwo
aksjologiczne

Kazde bowiem stowo ma okreslone wymagania wobec elementow, ktore sqsiadujq z nim
w kontekscie.

Danuta Buttler

2.1. ZNACZENIE WYRAZU | KONTEKST: OD
STRUKTURALIZMU DO POSTSTRUKTURALIZMU
(POSTMODERNIZMU)

Odwotuje si¢ do tych nurtéw myslenia o jezyku, ktére pozwalaja na to, by przemiany
w zyciu spotecznym, ogélniej w kulturze mogly wptywaé na jezyk. Znajduje si¢ zatem
w kregu tych koncepcji metodologicznych, ktore wychodza poza strukturalizm, akcentujac
relacje jezyk — kultura w réznych aspektach tych powiazan.

Moje analizy sa proba pokazania wptywu kontekstu spolecznego, zycia spotecznego,
przemian kultury 1 mentalnosci na system leksykalny. Wptywu dokonujacego si¢ do$¢ szybko
1 na naszych oczach. Bowiem proces zmian znaczenia jest w jezykoznawstwie znany
1 opisywany przez leksykologow, zwykle jednak dotyczy procesu dlugotrwalego.

Z wielu metodologii 1 opisow jezyka wybieram te watki 1 te inspiracje, ktore
pozwalaja mi mys$le¢ o zmianie znaczenia wyrazow bezposrednio zaleznej od ich uzycia
w okreslonej sytuacji kulturowej 1 przez tzw. przecigtnego uzytkownika jezyka. Postuluje
zatem podejscie poststrukturalistyczne, stanowigce opozycje dla strukturalizmu, ktory nie
akcentowal w tak duzym stopniu jak swoj ,,nastgpca” kwestii relatywizmu, kontekstu czy
rdéznego typu zwigzkow i zalezno$ci miedzy jezykiem a kultura®. Krystyna Pisarkowa pisata
na ten temat w taki sposob: Strukturalizm chcial badac ,,jezyk jako taki”, jako ,, system” —

,sam w sobie i dla siebie samego”, a relatywizm rekonstruowat z konkretnego jezyka

8 Inspiruje sic wiec tymi ujeciami opisu jezyka, ktére zwigzek z kulturg akcentujg. To miedzy innymi:
socjolingwistyka, lingwistyka kulturowa, jezykoznawstwo kognitywne, antropologia lingwistyczna.
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etnicznego obraz swiata zdeterminowany przez konkretny pryzmat tegoz jezyka (Pisarkowa
2000, s. 175).

Do tej modyfikacji podej$cia badawczego nawigzywali rowniez badacze ze szkotly
krytycznej analizy dyskursu (KAD): W ostatnim piecdziesiecioleciu obserwujemy postepujgce
rozwarstwienie lingwistyki, skutkujgce ostabieniem dominacji lingwistyki formalnej [...] na
korzys¢ nurtow badawczych, ktore koncentrujg sie na jezyku w uzyciu (Duszak, Fairclough
2008, s. 11).

Kazimierz Ozog, odchodzac juz nieco od metodologii jezykoznawczej, a koncentrujac
si¢ bardziej na kwestiach kulturowych, pisze, ze

istotnym czynnikiem kulturowym wptywajacym na polszczyzng przetomu XX i XXI
wieku sg tendencje postmodernistyczne. Jest to bardzo radykalny sposob my$lenia
watpigcy w mozliwosci poznawcze umyshu, zaktadajacy, ze nie ma uniwersalnej
moralnos$ci, kwestionujacy uznane autorytety, gloszacy powszechny relatywizm. [...]
Media buduja wiele przekazow, realizujac ideg postmodernistyczna, ze kazdy sposob
moéwienia (pisania) jest dobry, gdyz jest on oznaka wolnosci czlowieka. Na rownym
poziomie stawia si¢ wszelkie sposoby ekspresji stownej (Ozog 2008, s. 326).

Do podobnych wnioskéw dochodzi Aleksander Kiklewicz. Opisujac rdzne
paradygmaty jezykoznawstwa, moOwi on o paradygmacie poststrukturalistycznym
(postmodernicznym), ktéry polega na swoistej nobilitacji kontekstu (Kiklewicz 2012, , s. 33).
Kontekst w ogoéle jest waznym dla tej pracy pojeciem. W jezykoznawstwie jest ono
niejednoznaczne, nieostre. W mojej pracy postuguje si¢ nim dwojako: z jednej strony chodzi
0 kontekst jezykowy, formalny (bliskie otoczenie jednostki leksykalnej, jej kolokacje’™),
a z drugiej — o kontekst pozajezykowy, ktory obejmuje migdzy innymi wiedze¢ wspolng oraz
jednostkowa nadawcy i odbiorcy. Uczestnicy komunikacji funkcjonujg w ramach pewnej
kultury, i to w jej ramach negocjuja znaczenia. Aleksander Kiklewicz pisze o trzech rodzajach
kontekstoéw: mikrokontekst, makrokontekst oraz kontekst ekstralingwistyczny. Ten pierwszy
dobrze charakteryzuje definicja zawarta w ,Encyklopedii j¢zykoznawstwa ogdlnego”:
Kontekst jezykowy. 1. Element lub zespol elementow wystepujgcych w tekscie bezposrednio
przed dang jednostkqg (fonemem, morfemem, wyrazem, sktadnikiem, zdaniem) i bezposrednio
po niej. Pod wplywem k. moze ulegac roznym modyfikacjom, i to na wszystkich ptaszczyznach

jez. (Polanski 1999, s. 313). Drugi typ, tak zwany makrokontekst (begdacy rzecz jasna

" Takie rozumienie kontekstu jest bliskie strukturalistom, ktérzy — cho¢ zdawali sobie sprawe z uwarunkowan
pozajezykowych (kulturowych) — glosili jednak prymat systemu. Jak pisze Aleksander Kiklewicz: uwazali
[strukturalisci — J.P.], Ze system jezyka jest ufundowany na kategoriach prymarnych (inwariantach, ktorych
tres¢, z jednej strony, ma charakter reprezentacyjny — jednostki jezyka majq , znaczenia”, z drugiej strony —
charakter diakrytyczny, tzn. wynikajgcy z wzajemnych relacji kategorii w systemie jezyka — za ich sprawgq
Jednostki jezyka posiadajq ,,wartosci” (Kiklewicz 2012, s. 114).
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opozycja dla mikrokontekstu), to szersze otoczenie, na ktore sktadajq sie jednostki, z ktorymi
dana jednostka nie jest polqczona zwigzkiem gramatycznym lub zwigzkiem przyleglosci
(Kiklewicz 2012, s. 115 — 116). Aleksander Kiklewicz dostrzega jeszcze trzecia
ewentualno$¢, mianowicie istnienie kontekstu ,,ekstralingwistycznego”, ktory definiuje jako

szeroko rozumiane S$rodowisko komunikacji jezykowej, taczace w sobie takie
elementy, jak podmioty interakcji, miejsce (Scena) i czas interakcji, narzedzia
interakcji, relacja statusow spotecznych jej uczestnikow, kanaty i zastosowane kody
przekazu informacyjnego, mentalne 1 emocjonalne nastawienia podmiotow,
oczekiwane nastgpstwa interakcji 1 in.  (Kikliewicz 2012, s. 16).

To wlasnie ten ostatni rodzaj kontekstu, ktéory uwzglednia réznego rodzaju
newralgiczno$ci, detale komunikacyjne, staje si¢ — zdaniem Kiklewicza — centrum
zainteresowan tych badaczy lingwistyki, ktoéry poruszaja si¢ w obrgbie paradygmatu
posstrukturalistycznego (m.in. Bachtin 1979; Barchudarov 1975 i inni). Pisze on takze
o orientacji badawczej zwanej kontekstualizmem, postulowanej miedzy innymi przez
J. Gumpeza i D. Hymesa (jako przeciwny punkt widzenia do gramatyki generatywnej
N. Chomsky’ego). Kontekstualizacja bytoby natomiast powigzanie miedzy faktami jezyka
a srodowiskiem atropologicznym, w szczegolnosci komunikacyjnym (Kiklewicz 2012, s. 118).

Inna propozycja podziatu polisemicznego ,kontekstu” to ta autorstwa Aleksego
Awdiejewa 1 Zbigniew Neckiego. W tym ujeciu wyrdznia si¢ cztery rodzaje kontekstow:
jezykowy, interpersonalny, instrumentalny i kulturowy. Pierwszy z nich odnosi si¢ do
wszystkich wypowiedzi poprzedzajacych akt jezykowy i moze dotyczy¢ albo wylacznie
wypowiedzi interlokutoroéw, albo obejmowac wszystkie teksty pojawiajace si¢ w procesie
wszystkich kontaktoéw os6b komunikujacych si¢. Drugi kontekst jest zalezny od tego,
z kim si¢ rozmawia — duze znaczenie ma pozycja nadawcy i odbiorcy. Kontekst
instrumentalny to aktywno$¢ pozajezykowa, co$, co nazwalibySmy komunikacja
pozawerbalng. Ostatni kontekst — najbardziej dla mnie interesujagcy — to caloSciowo
rozumiane otoczenie spoteczne danej kultury (Necki 2000).

W socjolingwistyce kontekst funkcjonuje wobec takich okreslen, jak: sytuacyjnosé
(sytuacja komunikacyjna), czynniki pozajezykowe, warunki towarzyszace komunikacji, zbior
sensOw towarzyszacych itd. (por. Boniecka 1994). Nie bez znaczenia w mysleniu o pojeciu
kontekstu bedzie réwniez orientacja pragmatyczna®, zgodnie z ktora kazde uzycie znaku

dokonuje si¢ w jakims kontekscie, co wynika z prostej obserwacji, iz sam uzytkownik znaku

* Rozumiana klasycznie wedhug koncepcji Ch. Morrisa: pragmatyka to sfera uzycia jezyka, czyli ,relacja
mi¢dzy znakami i ich interpretatorami” (Morris 1938, s. 6).

63



zawsze wystepuje w jakims kontekscie (Przybyszewski 2009, s. 81). Skoro mowa o znakach
jezykowych, to warto zastanowié¢ si¢ nad tym, jakie zachodza relacje migdzy znaczeniem
a kontekstem. Czy kontekst tworzy znaczenie, czy tylko na nie wptywa? A moze jest on od
znaczenia niezalezny? Jezykoznawcy w rdézny sposOb postrzegali to problematyczne
zagadnienie. Na przyktad Jerrold J. Katz i Jerry Fodor twierdza, ze semantyka odnosi si¢ do
znaczenia niezaleznie od kontekstu. Inaczej patrzy na to cho¢by J. R. Firth, ktory uwaza, ze
nie ma semantyki, ktora by go nie uwzgledniata®,

W moim odczuciu kontekst moze konstytuowa¢ znaczenic w tym sensie, ze
podswietla te jego elementy (peryferia), ktore sg aktualne dla danych czasow, dla danej
rzeczywistosci spotecznej, dla danej wspdlnoty komunikacyjnej migdzy nadawca a odbiorca
(tzn. nie trzeba tych znaczen dopowiada¢, aby akt komunikacyjny byt fortunny). To, w jakim
kontek$cie wypowiada si¢ dane wyrazy i polaczenia wyrazowe, warunkuje zrozumienie ich
rzeczywistego przekazu — takiego, ktory jest zgodny z intencjg nadawcy. Na przyktad, gdy
ktos moéwi Trzeba umiec siebie sprzedaé, to odbiorca rozumie to w taki sposob, ze czasownik
sprzedawad/sprzeda¢ moze laczy¢ si¢ z cecha semantyczng podmiotu i jest to nie tylko
dopuszczalne w sensie gramatycznym, ale tez zrozumiale ze wzgledow komunikacyjnych.
Interlokutor rozszyfrowuje zawarta w tym zdaniu metafore Czlowiek to zasob 1 jest w stanie
przettumaczy¢ ja jako: ‘Trzeba si¢ dobrze zaprezentowac, by kto§ to docenil, poniewaz
przyniesie mi to korzysci’. Caly ten proces kodowania i dekodowania zachodzi niejako
w odniesieniu do kultury konsumpcyjnej. A wigc w przestrzeni, w ktorej relacje i zdarzenia
handlowe stanowig centrum, a przynajmniej jaki$ spory wycinek ludzkiego doswiadczenia®.

Zatem kontekst uzycia wyrazu (konkretna sytuacja, okoliczno$ci, wyksztatcenie,

poziom wiedzy komunikujacych si¢) oraz kontekst kulturowy taczg si¢ poniekad ze soba. Ten

# Jak referuje za brytyjskim jezykoznawca Sebastian Przybyszewski, zdaniem Firtha, jezyk to zbor wydarzen
wypowiedzeniowych tworzonych przez moéwigcych, styl dziatania czy tez sposob robienia rzeczy. Zatem
wypowiedzi w kontekstach sg nierozlacznie zwigzane z fizycznymi obiektami w procesie komunikacji
(Przybyszewski 2009).

# Nie oznacza to jednak, ze doswiadczenia ludzkie sa identyczne w szerokim rozumieniu, tj. wychodzacym poza
sfere prywatng, rodzinng, zyciowg. Zyjemy w na tyle skomplikowanym $wiecie i borykamy sie jako ludzko$é
z tak ogromnymi nierowno$ciami spoteczno-ekonomicznymi, ze tworzymy swego rodzaju ,.banki” kulturowe
(analogiczne do baniek informacyjnych), z ktorych bardzo trudno si¢ wydosta¢. Styl zycia, a wigc takze
1 jezykowa rzeczywisto$¢ dobrze sytuowanej osoby zamieszkujacej duze miasto i konsumujacej, bedzie zupetie
rézni¢ sie od tego, z czym codziennie zmaga sie ktos o stabszej pozycji, o niezaspokojonych potrzebach, kto nie
ma w wielu przypadku nawet dostegpu do wielu zasobdéw. Trudno wyobrazi¢ sobie, by czlowiek
niefunkcjonujacy w okre§lonym ,.konsumpcyjnym” kontekscie mégl z tatwos$cia, jednoznacznie i bez zadnego
problemu rozszyfrowac, co mogg oznaczac¢ takie potaczenia jak budowac marke osobistq, sprzedawaé swoj czas
Czy zarzqdzaé produktywnoscig. Dla takiej osoby zwroty tego rodzaju sg abstrakcyjne, pozbawione sensu,
niezrozumiate. Jak pisze Pawet Nowak: Przemiany kulturowe ostatniego dwudziestopieciolecia oraz rewolucja
techniczna, poznawcza i wiedzowa drugiego dziesigciolecia XXI wieku doprowadzily do bardzo duzych,
trudnych, o ile w ogole mozliwych do zmiany lub wyrownania, rozbieznosci w widzeniu swiata u roznych osob
i w zasadzie uniemozliwily zsynchronizowanie ludzkiej dwuocznosci poznawczej (Nowak 2020, s. 78).
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drugi oddziatluyje na wspdlnote interlokutorow na wielu plaszczyznach (dzis:
konsumpcjonizm, ikonizacja, interakcyjno$¢ moéwionosci 1 nowych  medidw).

Do waznych dla tej pracy wnioskow doszta takze Aldona Skudrzyk, ktora
nawigzywala do coraz powszechniejszego zjawiska indywidualnego, jednostkowego
,»odkrywania” znaczenia, bez mozliwosci przejmowania kulturowo utrwalonych konotacji
poszczegolnych wyrazow, poniewaz konotacji nie mozna wyczytaé z kontekstu. Przejmuje si¢
jg z doswiadczenia kulturowego, z obcowania z tekstami (Skudrzyk, 2013, s. 244).

Zaryzykuje stwierdzeniem, ze we wspotczesnej komunikacji kontekst czesto staje si¢
wazniejszy niz znaczenie stownikowe. Innymi stowy — pragmatyka zaczyna odgrywac

wigkszg role od semantyki. Jak pisze Kiklewicz:

Charakterystyczne dla postmodernizmu pierwszenstwo pragmatyki przed semantyka
znajduje wyraz w sytuacjach komunikacyjnych, w ktérych funkcja sprawcza
(oddziatujaca, perswazyjna, performatywna, impresywna itd.) tekstu realizuje si¢ przy
pomini¢ciu, co najmniej marginalizacji jego aspektu semantycznego (Kiklewicz,
2012, 5. 71)

Poniewaz gléwna teza mojego opracowania dotyczy wprost relacji uwarunkowan
wynikajacych z kultury wspodlczesnej, wskazuje na szczegolnie wzmacniajace kontekstowosé
semantyki dwa aspekty, dwa impulsy, mianowicie ikonizacje, a takze narastajaca (a ptynaca
z mowionosci 1 nowych medidéw) 1 wzmacniajacg si¢ interakcyjnos¢ komunikacji. Mamy
obecnie do czynienia ze sposobem moéwienia niedyskursywnym — niejako ,,wyczytywaniem”
sensu z uzycia oraz zakladane sensé6w  wypowiedzi  przez  odbiorce.

Jesli chodzi o pierwszy aspekt, to chcg znow przywola¢ perspektywe Aldony

Skudrzyk, ktora zauwaza®

, 7€

Ikoniczna orientacja kultury, a takze weztowy hipertekst sieci odciskaja swe pi¢tno na
sposobie myslenia cztowieka. W miejsce pojecia, abstraktu pojawia si¢ symbol, w
miejsce linearnego, przyczynowo -skutkowego rozumowania — mozaika faktow,
artefaktow, doznan. Zmiany te skutkujg takze w jezyku i tez w jezyku najlatwiej je
zaobserwowacC. Stanowi on przeciez niejednokrotnie przepustke do uchwycenia
sposobu rozumowania (Skudrzyk 2013, s. 45).

8 Skudrzyk powotuje si¢ na perspektywe witoskiego medioznawcy i filozofa Giovanniego Sartoriego, ktory
sformutowal tez¢ o przeksztalcaniu si¢ wspotczesnego czlowieka z homo sapiens w homo videns. W takiej
perspektywie cztowiek racjonalny i rozumiejacy zmienia si¢ w cztowieka ogladajacego, przyswajajacego
W sposob powierzchowny: /...J dotqd Swiat, i zachodzgce w nim wydarzenia byly nam opowiadane (opisywane);
dzis sq nam pokazywane, zas opowies¢ (objasnienie) peini funkcje tylko uzupelniajgcq w stosunku do obrazow,
ktére pojawiajq si¢ na ekranie (Sartori, 2007, s. 21).
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Natomiast wszechobecnos¢ mediow (szczegdlnie nowych medidw) i1 tatwy do nich
dostep bezposrednio wptywa na jezyk osob, ktére przyswajaja emitowane w nich tresci (czyli
w zasadzie dotyczy to calego spoteczenstwa). Znoéw powotujac si¢ na Skudrzyk:

Wptyw ten widzie¢ mozna w wielu aspektach, sposrod wielu mozliwych typow
oddziatywan chce wskaza¢ najpierw na jeden — ostabienie precyzji komunikowania,
zmierzajace ku interpretacyjnosci i nasilonej pragmatyce znaczen i sensow
wyinterpretowanych z konkretnego uzycia. (Skudrzyk 2013, s. 45).

Ustalone znaczenia, proponowane chocby przez redaktoréw stownikéw, sa w tej
hierarchii drugorzedne. O wiele wazniejsze staje si¢ to, w jakich kontekstach dane stowo
funkcjonuje® (kontekstach dwojako rozumianych — jako gramatyka i jako kultura), jaka
intencja komunikacyjna przy$wiecata nadawcy i jakie wspdlne doswiadczenia dzieli on
z odbiorcg. JesSli nie ma sprzeciwu interlokutora, to wyrazenia typu Zdoby¢ [dzigki
studiowaniu] cenne kompetencje na rynku pracy albo Sprzedawaé¢ wartos¢ dodang
w zasadzie spelniajg cel komunikacyjny. To, czy na przyktad tradycyjnie sprzedawaé taczy
si¢ raczej z materig nieozywiong, z przedmiotami, nie ma w takim uj¢ciu zbyt duzego
znaczenia (sic!). Jest tak, poniewaz nowe media przyczyniajq sie do naruszania procesu
transmisji kulturowej, przekazu tradycji jezykowej, mowigc najprosciej — mogq powodowac
utrudnienie w  rozumieniu znaczen stow [ wyrazen (Skudrzyk 2013, s. 46).

Wszystkie te aspekty lgczyé moze myslenie o znaczeniu jako jego negocjowaniu.

Dochodzi tu zatem do glosu charakterystyczna dla potocznosci interakcyjna teoria znaczenia.

2.2. RELACJE NADAWCZO-ODBIORCZE A
TRANSFORMACJE  SEMANTYCZNE. INTERAKCYJNA
KONCEPCJA ZNACZENIA

Powyzsze rozwazania prowadzg mnie do interakcyjnej koncepcji znaczenia. To, ze
znaczenie jest uzaleznione od interakcji migdzyludzkiej, postulowat badacz reprezentujacy
nurt jezykoznawstwa pragmatycznego Charles Peirce. Utrzymywat on, Ze znaczenie nie jest

dane raz na zawsze, tylko jest stale i kazdorazowo ustalane podczas aktu komunikacyjnego.

* Dobrze pokazuje to Pawel Nowak na przyktadzie stowa naturalny, piszac o tym, Ze pojawila si¢ w ostatnich
latach potrzeba nadania mu nowego znaczenia ‘zrobiony z naturalnych sktadnikow’. W komunikatach
reklamowych pojawiaja si¢ takie sformulowania jak naturalny krem do twarzy, w efekcie czego wczeéniejsze
znaczenia stownikowe przestaty odgrywac wiodgcg role: W dobie tak wielkiego zainteresowania zdrowym stylem
zycia przez media mainstreamowe (zarowno komercyjne, jak i publiczne) stowo naturalny w tym znaczeniu,
a jednoczesnie konotujgce cechy: ‘zdrowy, czysty, bio, ekologiczny’ jest niezbednym elementem niemalze kazdej
wypowiedzi, dotyczqcej zdrowia, jedzenia, wypoczynki itp. Pozostale znaczenia nie zmienily swojej wartosci
pragmatycznej i semantycznej czy komunikacyjnej i sq uzywane w tych samych kontekstach, co przed laty

(Nowak 2020, s. 40 — 41).
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W takim ujeciu odbiorca w dogodny dla siebie sposoéb odczytuje znak wysytany przez
nadawce, przekladajac go na inny znak, nadajac mu jaka$ interpretacje. W ten sposob
dochodzi do statej wymiany w relacji reprezentamen — interpretant. Semioza (przektadalnosé
znaku na znak) ma zatem w kontaktach miedzyludzkich charakter nieskonczony. Zgodnie
z teza Peirce’a, interpretowaé zmak i dziatla¢c w oparciu o niego jest w gruncie
rzeczy jednym i tym samym. Znak dziala, wyznaczajgc postepowanie interpretatora
(Koczanowicz, 1994, s.14).

Teoria interakcyjno$ci byta rozwijana przez Aldone Skudrzyk i Jacka Warchalg.
Socjolingwisci z katowickiego uniwersytetu sa zdania, ze w centrum komunikacji zawsze stoi
odbiorca, bo to ze wzgledu na niego i z nastawieniem na niego, tworzy si¢ komunikat.
Intencja nadawcy — cho¢ wazna — nie jest najwazniejsza. Istota dobrej komunikacji jest
natomiast otwarcie si¢ na drugg strone, dazenie do wzajemnego zrozumienia 1 state
renegocjowanie senséw. W jezyku, zwlaszcza tym potocznym, podstawowym, centralnym
kontekstem jest kontekst odbiorcy, zas$ sposob transmisji znaczen ocenia si¢ wiasnie z jego
perspektywy. W komunikacji interakcyjnej znaczenie nie jest czyms stalym, jest procesem
redukcji sensu danego wyrazenia poprzez jego kontekstualng aktualizacje, tzn. uzgodniong
symetrig wiedzy o stanach rzeczy, uzgodniong lub lepiej wynegocjowanq. Znaczenie jest
stalym poszukiwaniem aktualizowanego sensu (Skudrzyk, Warchala 2001, s. 103).

Dochodzi zatem do negocjacji i zawezania potencjalnego sensu (znakow, wyrazen,
tekstow) do sensu aktualnego dla uczestnikéw procesu. W taki sposob tworzy si¢ znaczenie.

Nie oznacza to jednak, ze zadaniem nadawcy jest ,,$lepe” sktanianie si¢ ku odbiorcy,
ktory wykazuje biernos¢. W komunikacji nastawionej na interakcjonizm — i na to wskazuje
sam czton ,,inter” (tac. miedzy, wsrod-, wspot-) — chodzi o to, by zarowno nadawca, jak
1 odbiorca, wspottworzyli tekst, dazac do zachowania spojnosci. Ma wigc dochodzi¢ do
cigglego wyréwnywania asymetrii wiedzy w trakcie komunikacji (por. Warchala 1995). O ile
zadanie to jest utatwione w przypadku jezyka moéwionego, gdy interlokutorzy moga na
biezaco dopytywacé o swoje zamiary, czy tez — realizujgc funkcje metajezykowa — upewniad
si¢ co do znaczenia okreslonych stow, o tyle jest to trudne w odniesieniu do jezyka pisanego,
bo w komunikacji pisanej jest oddalony w przestrzeni i czasie. Przewidywanie jego dyspozycji
odbiorczych sta¢ sie powinno w aktywnosci nadawcy szczegolnie wazne, by stworzyc¢
czytelnikowi mozliwosé petnienia owej roli wspottworcy tekstu. (Skudrzyk 2001, 336).
W innym przypadku moze bowiem zaj$¢ nieporozumienie, fiasko komunikacyjne, a przekaz

staje si¢ wieloznaczny. gdzie bowiem, w asymetrycznej komunikacji, znalez¢ przestrzen na
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jakiekolwiek negocjacje? Rozwigzanie tego problemu proponuje Jacek Warchala, twierdzac,
ze powinno by¢ mozliwe precyzyjne wyznaczenie wspolnego horyzontu pPOZnawczego
uczestnikow aktu komunikacyjnego, a nie negocjowanie porozumienia (Warchala 2003,
S. 244). Zadaniem nadawcy byloby wigc jak najtrafnicjsze dostosowanie swojego komunikatu
do przekonan i wartosci odbiorcy, stowem — do jego wewngtrznego $wiata. Prawidlowe
rozpoznanie odbiorcy to podstawa rekonstrukcji sensoOw zgodne z zatozeniami nadawcy.

Ta interakcyjno$¢ ma szczeg6élne znaczenie w kontekScie komunikatow opartych na
metaforze, o ktorej dalej.

Skad biorg si¢ przesuniecia semantyczne, o ktorych pisze? Jednym z analitycznych
kontekstow, do ktorych mozna siegna¢, sa np. rozwazania poswigcone socjolektom
mlodziezowym. Jak pisze Ewa Baniecka:

Uzytkownicy gwary mlodziezowej, podobnie jak uzytkownicy innych socjolektow,
dokonujgc przesuni¢¢ semantycznych i poszerzajac pole znaczeniowe stow, czynigc
je zatem znaczeniowo pojemniejszymi, a takze tworzac nowe stowa i polaczenia
wyrazowe, czerpig z pozostatych odmian polszczyzny. Dotyczy to nie tylko samej
leksyki, ale takze schematoéw stowotwoérczych czy sktadniowych. Czgsto nowe formy
tworzone s3 w wyraznej opozycji do oficjalnego wariantu polszczyzny. Styl
Miodziezowy zywi si¢ zatem ogolnym zasobem leksykalnym polszczyzny, choc
korzystanie z niego czesto wigze si¢ z duza kreatywnoscia uzytkownikow tej gwary
i tamaniem regut poprawnosciowych zaréwno na poziomie normy wzorcowej, jak
i normy uzytkowej (Baniecka 2008, s. 161).

Zatem zmiany zachodzace w jezyku nigdy nie pochodzg z prézni — zawsze ,,baza” jest
norma wzorcowa, znaczenie tradycyjne, definicje stownikowe. Uzytkownicy jezyka
korzystaja z tej ,.bazy”, nadpisuja nad niag nowe znaczenia, poszerzaja zakreS znaczeniowy
wyrazow (lub go zawezaja). Wszystkich tych uzytkownikow laczy wspolnota Swiata
odniesien kulturowych, dzigki czemu tworzone komunikaty sg zrozumiate nawet wowczas,
gdy znaczenie (podtrzymywane poprzez nietypowe potaczenia wyrazowe) jest nietypowe,
nietradycyjne lub ma nawet niekiedy charakter indywidualizmu (np. W 15 sekund

skalibrowates klienta; skalibrowates partnerass).

Rzecz jasna, komunikacja bazujaca na interakcji, nie obywa si¢ bez przeszk(')d%.

Doprowadzenie do autentycznego porozumienia, a wigc do celu komunikacyjnego, jest

wymagajace, a przez to trudno osiggalne. Nie oznacza to jednak, ze niemozliwe:

8 Jak skalibrowaé osobe w 15 sekund?, https://www.youtube.com/watch?v=_fOfywB3CIY [dostep 1.10.2019].

# Jedna z nich jest szum komunikacyjny wewnetrzny, wynikajacy z braku akceptacji dla okreslonych znaczen,
braku zgody na nie, czego przejawem jest swego rodzaju bunt, zamkniecie sie na interakcje. Ma to zwigzek ze
swego rodzaju retropia, czyli paradoksem polegajacym na jednoczesnej tgsknocie za dawnym ,,porzadkiem
semantycznym” i uwiklaniem we wspolczesne zmiany jezykowo-kulturowe. Pisze o tym Pawel Nowak w
ksiazce ,,Naturalny porzadek rzeczy w jezyku” (Nowak 2020, s. 50 — 51). W jezyku potocznym, ale tez w
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Jednym z podstawowych warunkéw powodzenia, a wrecz zaistnienia prawdziwej
interakcji jest przyjecie przez uczestnikow aktu komunikacji zasady relewancji, czyli
nietrywialnosci przekazu oraz gotowos¢ do wspolpracy z szeroko pojetym
kontekstem, by te zasady utrzymac, jesli linearna interpretacja aktu komunikacyjnego
nie jest atrakcyjna poznawczo, czyli nie powoduje zmian w otoczeniu kognitywnym
aktualnego odbiorcy®’.

2.3. TEORIA RAM SEMANTYCZNYCH

Fillmore’owska koncepcja semantyki ramowej i1 scen (Fillmore 1977, 1982, 1985)
zaklada, ze dany leksem rozumiemy nie ze wzgledu na znaczenie stownikowe, ale z uwagi na
siatke powigzanych poje¢, sktadajacych si¢ na pewna sceneg, doswiadczenie ludzkie. Rama
jest za$ pojeciem wezszym od sceny i odnosi si¢ bezposrednio do uzycia jezyka: Taka rama
reprezentuje szczegolng organizacje wiedzy, ktora stanowi warunek wstgpny naszej zdolnosci
zrozumienia znaczen powigzanych stow (Fillmore 1985, s. 224).

Jak referuje za Fillmorem Witold Kieras:

Zgodnie z koncepcjg semantyki ramowej uzycie dowolnej jednostki leksykalnej
z danej ramy przywotuje calg strukture, a co za tym idzie — pewna prototypowa
sytuacje. Jednostki leksykalne moga naleze¢ do wiecej niz jednej ramy, cate ramy
mogg za$ zawiera¢ si¢ w innych, bardziej ogdlnych ramach. Ogét ram tworzy zatem
szersza strukture, w ktorej kazda rama pozostaje w jakich$§ relacjach z innymi
ramami. Poszczegélne jednostki leksykalne zawarte w ramie eksponuja rozne jej
elementy. Dla jednostek zgrupowanych w danej ramie wyrdznione zostaly
prototypowe role semantyczne. Niech jako ilustracja postuzy najczeséciej bodaj
przywotywany przez Fillmore’a i jego wspolpracownikow przyktad transakcji
handlowej (commercial transfer frame). By zrozumie¢, kim jest kupujacy (klient,
nabywca), trzeba przywota¢ inne jednostki ramy (sprzedawce, towar, pieniadze, ceng
itd.) i dostrzec ich wzajemne powigzania oraz przyporzadkowaé poszczegdlnym
jednostkom charakteryzujace je role (Kieras, 2008, s. 156)

Z kolei Ryszard Tokarski, takze odwotujac si¢ do Fillmore’a, pisze, ze:

Rama to swoiste dla danego jezyka $rodki leksykalne 1 gramatyczne
z przypisanymi im sensami, uzywane w odniesieniu do konkretnego zdarzenia,

specjalistycznym, coraz czgsciej stychac¢ glosy krytyczne w odniesieniu do takich potaczen jezykowych jak
zasoby ludzkie czy marka osobista. Niektorzy uczestnicy jezyka zwyczajnie ich nie akceptuja, a przez to —
$wiadomie lub nie — wypieraja znaczenie proponowane przez interlokutora i starajg si¢ przeforsowaé swoje,
uznawane za stuszne, znaczenie. Moga w tym celu postugiwac si¢ funkcjg metajezykows jezyka, zadajgc pytania
w rodzaju: ,,Jakie zasoby ludzie? Po prostu ludzie”.

¥ Cytat pochodzi z nieopublikowanego doktoratu dr Katarzyny Mokros pod tytutem ,.Definiowanie potoczne.
Ujecie pragmalingwistyczne”, napisanego pod kierunkiem prof. dr hab. Aldony Skudrzyk (Mokros 2019, s. 27).
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rzeczy czy jej wlasciwosci. Rame¢ moze zatem tworzy¢é  konkretne

wypowiedzenie, ale réwniez — przynajmniej na wstgpnym etapie interpretacji —

pojedyncze stowo jako element systemu leksykalnego. (...) miedzy rama

(kategoriami leksykalnymi i gramatycznymi) oraz sceng (modelami ludzkich

doswiadczen 1 dzialan, obrazami przedmiotow, instytucji, relacji miedzy nimi)

istnieje obustronna zalezno$¢: rama uaktywnia sceng, ale tez scena aktualizuje ramy

w konkretnych tekstach (Tokarski, 2006, s. 38).

Na przyktad stowo weekend rozumiemy przez pryzmat nazw pozostatych dni tygodnia
— aby week end (,,btad” celowy — dla podkreslenia etymologii, tj. dostownie koniec tygodnia)
mogt mie¢ miejsce, muszg istnie¢ inne dni tygodnia, ktoére opisujg dtugos$¢ okresu (w tym
przypadku ta dhugo$¢ wynosi 5 dni). Weekend jest wiec pewng cezurg, symbolicznym
koncem jakiego$ zdarzenia, a jego znaczenie powigzane jest ze znaczeniem wszystkich dni
tygodnia roboczego. Sam za$ fakt istnienia dni roboczych i weekendu $wiadczy o tym, ze
uzytkownikéw jezyka taczy pewna wspodlnota doswiadczen i1 rzeczywistos¢, ktorg wspolnie
dziela. W tej rzeczywistosci przez 5 dni si¢ pracuje, a przez kolejne 2 dni si¢ odpoczywa. Co
cickawe, az do epoki industrializacji, pojecie weekendu w ogodle nie istniato, bo czas i tydzien
byly postrzegane linearnie, a nie okresowo — albo si¢ pracowato, albo si¢ odpoczywato,
zaleznie od tego, do jakiej klasy spotecznej nalezal czlowiek. Wyjatkiem byty swigta. Dzi$
jednak weekend stanowi swego rodzaju odpowiednik $wigta, a dla wielu osob sobota jest
prawie tak wazna jak niedziela®.

Stowa teoretycznie niepowigzane ze sobg pod wzgledem gramatycznym (typu ojciec,
syn) konotuja wigc pewng historie, odniesienie o charakterze pozajezykowym (Fillmore
1985).

Chcialabym na chwile zatrzymac si¢ przy fragmencie:

By zrozumie¢, kim jest kupujacy (klient, nabywca), trzeba przywota¢ inne jednostki
ramy (sprzedawce, towar, pienigdze, ceng itd.) i dostrzec ich wzajemne powigzania
oraz przyporzadkowaé poszczegdlnym jednostkom charakteryzujgce je role
(Kieras, 2008, s. 156).

Czym bytyby jednostki ramy prototypowego zdarzenia handlowego, relacji handlowe;j? Jaka

scen¢ by one aktualizowaty? Propozycja Tokarskiego (2006) jest nastgpujaca:
1. Sprzedajacy.

2. Kupujacy.
3. Towar.
4. (Cena)®.

8 Czyli niegdys de facto dzieh $wigteczny — wynik tradycji religijnej.
8 Tokarski (2006) twierdzi, Ze jest to element fakultatywny, tzn. nie musi pojawi¢ sie w wypowiedzi.

70



Przywotane wyzej elementy tworza pojeciowq strukture ,,zdarzenia handlowego™
(Tokarski, 2006, s. 42). To wlasnie ta ,,prototypowa sytuacja”, o ktorej pisze Kieras.
Rozwazmy te ,,prototypowo$¢” bardziej szczegoétowo. Sprzedajacy i kupujacy to ludzie, bo
tylko takie podmioty sg w stanie uczestniczy¢ w sposob czynny w zdarzeniu handlowym.
Towar to z kolei przedmiot podlegajacy czynno$ciom sprzedawania i kupowania, w tym

sensie, ze mozna go sprzedawa¢ oraz go kupowac. Prototypowymi towarami s3:

e przedmioty i ruchomosci o charakterze fizycznym, materialnym;
e zasoby naturalne o niepoliczalnym charakterze;

e ziemia, teren, nieruchomosci.

Cena jest natomiast miara, jednostka warto$ci towaru, ktorg kupujacy jest w stanie
zaptaci¢ sprzedajacemu za kupowane dobro.

Tak wiec, gdy w zdaniu pada wyrazenie kupi¢ samochod, uzytkownik jezyka
aktualizuje cala scen¢ zwigzang ze zdarzeniem kupna — sprzedazy, w tym poszczegodlne
elementy ramy: sprzedajacego, kupujacego, towar i cen¢. Rzecz jasna, niektére elementy
mogg wystgpowac fakultatywnie, na przyktad cena. Do tych elementéw moga ponadto
wchodzi¢: czas (kiedy dokonano transakcji), emocje (np. sprzeda¢ co$ z niechgcig) itd.

Jak teoria ta odnosi si¢ do tematu mojej dysertacji? Korzystajac z semantyki ramowej,
mozna rozumie¢ obserwowane dzi§ w wielu przyktadach zjawisko ujawniania si¢ zupetnie
pobocznych, nowych lub nietypowych znaczen poszczegdlnych elementéw ramy. Zmianie
ulega wiec cala scena, ten punkt odniesienia, ktory taczy ze soba uczestnikow komunikacji
I sprawia, ze sa W stanie si¢ porozumiec.

Biorgc pod uwage fakt, ze wszyscy jesteSmy w jakim$§ stopniu zanurzeni
w rzeczywisto$ci konsumpcyjnej, jesteSmy takze w stanie odczyta¢ nowe znaczenia, ktore
jedynie odnosza si¢ (w sposob metaforyczny) do prototypu, ale w pewnym stopniu go
modyfikujg. Na przyktad kupujacym nie musi by¢ dzi$ cztowiek (np. Maska nie daje 100%
ochrony, ale wcigz kupuje nam najwazniejszq rzecz — czas™), a towarem niekoniecznie musi
by¢ rzecz, przedmiot czy nieruchomos$¢ (np. (...) sprzedawca powiedzial mi, zZe on nie
sprzedaje samochodow, tylko marzenia. Banki tez sprzedajq marzenia, a wlasciwie

zhudzenia®™ \ub Jak sprzedawaé swojg wiedze?%).

*® https://www.facebook.com/kamil.newczynski/posts/3128181213881628 [dostep: 15.03.2020].
9 K omentarz pod artykutem: https://jakoszczedzacpieniadze.pl/czy-warto-brac-kredyt [dostep: 12.03.2020].
% http://uwrc.pl/jak-sprzedawac-swoja-wiedze/ [dostep: 30.05.2020].
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Te przesunigcia lub nawet znaczne modyfikacje w obrgbie ramy da si¢ zauwazy¢ na
podstawie walencji poszczegélnych czasownikow (takich jak sSprzedawaé, kupowad,
posiadac) 1 rzeczownikow (takich jak marka, zasoby, wiedza itd.) Na przyktad wspotczesnie,
w dyskursie marketingowym zdecydowanie dominuje potaczenie: sprzedawaé [ + Abstr]
[+ Hum], np. sprzedawaé wiedze, sprzedawaé doswiadczenie, sprzedawaé  sie.

Wobec tego rama zdarzenia handlowego moze wygladac¢ inaczej niz w prototypie:

1. Sprzedajacy = czlowiek (ktory moze sprzedawaé cos lub samego siebie®), instytucja
(rozumiana dwojako: jako zarzad firmy, a wigc grupa ludzi; oraz instytucja jako
marka, podmiot niezalezny od cztowieka, np. Nike sprzedato w tym roku miliard
butow).

2. Kupujacy = cztowiek (kupujacy cos lub kogos, np. klub kupit zawodnika,), instytucja
(rozumiana dwojako: jako zarzad firmy, a wigc grupa ludzi; oraz instytucja jako
marka, podmiot niezalezny od czlowieka, np. ORLEN kupil w tym roku akcje
amerykanskiej spotki).

3. Towar = przedmioty i ruchomos$ci o charakterze fizycznym, materialnym; zasoby
naturalne o niepoliczalnym charakterze; ziemia, teren, nieruchomos$ci; wytwory
ludzkiego umystu (np. wiedza, pomysty); cztowiek (zasoby ludzkie, sprzedawaé
siebie); uczucia (moje zasoby sympatii®®); elementy abstrakcyjne (do$wiadczenie

zawodowe, umiejetnosci, kompetencje).

To, co si¢ nie zmienia w tej ramie, to jedynie cena, ktora — jak juz wspomniatam — jest
elementem fakultatywnym.

W oparciu o koncepcj¢ ram Fillmore’a Kaja Kielpinska w artykule ,,Kategoria
inwestycji w jezyku life coachingu” analizujgc artykuty poradnikowe, materiaty promocyjne
oraz mowy motywacyjne z nurtu tzw. psychologii pozytywnej i coachingu, formutuje
wniosek:

W analizowanych tekstach cztowiek — ,przedsigbiorca samego siebie” — staje si¢
elementem jezykowej ramy (...) aktywujacej schemat BIZNES, gdzie jednostke
postrzega si¢ jako zbior zasobow lub kapital, w ktory przedsigbiorczy czlowiek
powinien zainwestowac, by osiggnac¢ zysk. Co ciekawe, rama ta funkcjonuje nie tylko
w $wiecie coachingu (Kietpinska 2020, s. 55 — 56).

% Nowe grupy werbalne typu sprzedawaé siebie majg istotny wplyw na zmiany w obrebie ramy.
% Przyktad z Narodowego Korpusu Jezyka Polskiego.
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To samo zauwaza takze Marek Kochan, uwazajac, ze w jezyku biznesu, ktory
analizuje, dochodzi do przesuni¢¢ semantycznych wzglgdem ,tradycyjnej” polszczyzny,
wzgledem normy:

W niektorych przypadkach JB [jezyk biznesu — J.P.] narzuca konotacje catkowicie
odmienne od tych, ktore sa typowe dla polszczyzny (agresywna strategia), mogg
wigc potencjalnie oddzialywaé na caly system jezyka. Jest to zagadnienie szersze,
przekraczajace ramy niniejszego tekstu, mozna jednak odnotowacd, ze wiagze si¢ ono
ze zjawiskiem jednoczesnego dowarto$ciowania stow zwigzanych z biznesem czy
ogblnie biznesowej racjonalno$ci i wypierania pozytywnie konotowanych stow
odnoszacych si¢ do cztowieka: firma czy marka jest antropomorfizowana, zyskuje

cechy typowe dla cztowieka (np. jest wrazliwa na ceng), cztowiek za$ staje si¢ w JB
zasobem ludzkim (Kochan 2016, s. 64).

24. OD CENTRUM DO PERYFERII. ROLA KONOTACJI
| PROFILOWANIA

Na znaczenie mozna spoglada¢ z rdznych perspektyw. Wspomniatam juz o tym, ze
tworzy si¢ ono czy tez, moze bardziej, urzeczywistnia, w efekcie interakcji nadawczo-
odbiorczej. Jeszcze inaczej patrzy na pojecie znaczenia Ronald Langacker, ktory uznaje, ze
znaczenie to konceptualizacja. Znaczeniem i konceptualizacjg zarazem nazywaliby$my takie
doswiadczenie mentalne (nie leksykalne), na ktére sktada si¢ empiria sensoryczna, procesy
tworzenia nowych poje¢ oraz wiedza kontekstowa. Rozumiana na sposéb kognitywny
konceptualizacja uwzglednia zatem indukcyjny tok dowodzenia, opierajacy si¢ na analizie
kontekstow, budowie metafor lub metonimii, a takze na innych dostgpnych sposobach
obrazowania®™. Konceptualizacja poszczegolnych pojeé¢ polega zatem na wybieraniu z ich
struktury znaczeniowej konkretnych regut lub elementow. Wyszczegolnia si¢ najbardziej
istotne aspekty pojecia i w taki sposob je pojmujemy (Jedlinski 2000, za: Langacker 1988).

Jezykoznawcy kognitywisci (Lakoff G. Rosh E., Langacker R. i inni) uznaja, ze
konstrukcja semantyczna konkretnego leksemu nie bazuje dzi§ na zasadzie
reprezentatywnosci, czyli tzw. lepszych i1 gorszych przyktadéw. Semantyka kognitywna
opiera si¢ na zatozeniu, ze wszystkie znaczenia sg tak samo wazne i potrzebne, z tg r6znica,

ze niektore z nich oddalaja si¢ od centrum na mniejsza odleglosé, a inne na wigksza.

* W tym miejscu warto by odwota¢ si¢ do R. Langackera, ktory uznaje, Ze jednostka jezykowa taka jak zdanie
jest swego rodzaju ,baza” dla podstawowego procesu konceptualizacyjnego, jakim jest obrazowanie, tj.
konstruowanie sceny na wiele r6znych sposoboéw (Langacker 1988, s. 63).
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Teoria centrum 1 peryferii zdaje si¢ doskonale korespondowac z przyjetym przeze mnie
zatozeniem, ze tak zwana ,,polszczyzna konsumpcyjna” nie jest wcale nowym, dominujagcym
czy jedynym ksztalttem polszczyzny, a jedynie pewnym obszarem, wycinkiem,
reprezentujacym okreslong rzeczywistosc.

To, ze jakie$ nowe znaczenie si¢ pojawia, tworzgc innowacyjng metafore pojeciows,
wcale nie oznacza, ze znaczenie tradycyjne zanika lub traci swojg moc. Co wigcej: Peryferie
zalezq od centrum, ale centrum nie zalezy od peryferii (Lakoff 1985, s. 271). Na przestrzeni
wiekow wida¢ bowiem wyraznie, ze takie leksemy, jak zasoby czy sprzedawanie zachowuja
(przechowuja) swoje znaczenie prototypowe i takie znaczenie jest wcielane do zrodet
leksykograficznych oddalonych od siebie w perspektywie czasowej nawet o kilkaset lat.
Peryferia obejmuja natomiast nowe konteksty uzycia, nowe walencje, ktore nie tylko
pojawiaja si¢ w slownikach wraz z kolejnymi dziesiecioleciami, ale takze funkcjonuja
w zywym jezyku — ktdry to zreszta ma o wiele wigkszg dynamike w poréwnaniu z wytworami
leksykografow. W wyniku uzycia danego zwrotu w danym kontekscie dochodzi do

aktualizacji znaczenia peryferyjnego. Tak pisze o tym Ryszard Tokarski:

W semantycznym obrazie stowa pewien zespdt cech nasuwa si¢ na mysl od razu, jest
bez trudu rozpoznawany przez uzytkownikow jezyka. Tworzy znaczeniowe jadro
stowa. Natomiast inne cechy sg nie tylko rzadsze, trudniej odtwarzalne w opisie, ale
takze ich aktualizacja wymaga przywolania specyficznych kontekstow stownych. Te
elementy ,,drugiego planu semantycznego”, wtasnie konotacje semantyczne, tworza
fakultatywng otoczke pojeciowego rdzenia — znaczenia leksykalnego (Tokarski 2008,
s. 144).

Podejscie jezykoznawcze akcentujace role konotacji semantycznej to, zdaniem
Tokarskiego, ,nieSmiate przelamywanie barier strukturalizmu” 1 odejScie od
strukturalistycznej tradycji na rzecz semantyki kognitywnej, w ktorej zwraca si¢ uwagg nie
tyle na jadro semantyczne, czyli na znaczenie leksykalne, ale na siatke odniesien tradycyjnie
pomijanych, bo wilasnie na konotacjach opiera si¢ regularna metaforyzacja wyrazu,
porownania, stowotworstwo i inne powszechne procesy jezykowe (Tokarski 2008, s. 145, za:
Apresjan 1980, s. 94 — 95). Przy czym — co warto podkresli¢ — konotacja stanowi wlasciwos¢
samego jezyka, a nie $wiata pozajezykowego. Pewne konotacyjne cechy moga by¢ podobne
dla dwoéch réznych wyrazow odnoszacych si¢ do wspolnej lub bardzo bliskiej sobie kategorii.
Tokarski podaje przyktady stow pijak i alkoholik. Ten pierwszy otwiera miejsce dla ciggu
konotacji negatywnych, a ten drugi — do raczej neutralnych (alkoholik jako jednostka
chorobowa) lub wregcz pozytywnych (alkoholik to kto$, kto uznal swoje schorzenie

1 podejmuje swiadomy wysitek jego zwalczania; osoby postronne wspotczuja alkoholikowi,
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a nie pietnuja go) (Tokarski 2008). Na podobnej zasadzie, cho¢ nie wprost, funkcjonuje
pewien wycinek polszczyzny, opisywany w tej pracy. Zauwazmy, ze sprzedacé siebie za
pienigdze ma zupelie inne konotacje niz sprzedacé komus swoje zalety, cho¢ teoretycznie
w obydwu przypadkach mamy do czynienia z realizacjg metaforycznej czynnosci sprzedania
sie. Funkcjonuje w tych wyrazeniach podmiot, ktory oferuje komus$ wtasne, osobowe cechy
za jaka$ walute — niezaleznie czy chodzi o pieniadze, czy na przyklad o osiggnigcie
wspoOtpracy biznesowej (w sensie: ,,dobre zaprezentowanie si¢” prowadzi do nawigzania
korzystnej relacji — ale tak czy owak dochodzi w pewnym momencie do wymiany pieni¢znej).
Natomiast sama definicja slownikowa sprzedawaé najczgsciej nie uwzglednia tych
wszystkich zalezno$ci kontekstowych, bo musi ona z samego swojego zalozenia
koncentrowac [sie] na cechach najbardziej istotnych, w sposob maksymalnie prosty
i efektywny wyznaczajgcych referencje stowa (Tokarski 2008, s. 146). Wiasnie dlatego
kluczowe dla wnioskdéw jest przywotywanie nie tylko definicji leksykalnych, ale réwniez
potaczen widocznych w korpusie jezyka polskiego oraz w przykladach wspotczesnego uzycia.
To wlasnie na peryferiach najbardziej dynamika semantyki jest widoczna, tam jest
najwigksza.

Powr6¢my jednak do watku prototypu. Samo pojecie X mozna rozpatrywaé miedzy
innymi w odniesieniu do kognitywnej koncepcji struktur radialnych, w mysl ktorej jadrem
znaczenia jest element centralny, zwany prototypem. Prototyp rozszerza si¢ na kolejne, mniej
centralne elementy, tzw. elementy peryferyjne. Wszystkie elementy kategorii definiowane sa
za pomoca domen pojeciowych, ktdre stanowig reprezentacje pewnych obszarow ludzkiej
wiedzy. Do teorii struktur radialnych nawigzuje Renata Grzegorczykowa. Uwaza ona, zZe
wyrazy nie funkcjonujg w izolacji; uZycie kazdego wyrazu przywoluje calg dziedzing
pojeciowq, ktorej wyraz dotyczy (Grzegorczykowa, 2010, s. 93). Tak wigc, na przyktad,
marka osobista nie jest pojgciem odizolowanym. Od zawsze byto ono zakotwiczone w innym
pojeciu (marka), o podobnym, cho¢ nie identycznym znaczeniu.

Podstawowg rzecza do ustalenia wydaje si¢ sam prototyp, bo od okreslenia, ktory
element kategorii nim jest, zalezy w zasadzie zrozumienie catej kategorii. Ronald Langacker
w taki sposob wyjasnia pojecie prototypu: jest [on] typowym przyktadem kategorii, inne zas
elementy wilgczane sq do niej na podstawie podobienstwa, jakie postrzega si¢ migdzy nimi
a prototypem;, istniejq stopnie przynaleznosci oparte na stopniach podobienstwa (Langacker,
1987: 371). Elementy Kkategorii sg blizej centrum, gdy mozna z nich wyprowadzi¢ pozostate
znaczenia” (Tabakowska, 2001, s. 52).
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Rozszerzmy te rozwazania 0 kolejny pokrewny termin, jakim jest profilowanie.
Langacker uwaza, ze profilowanie t0 koncentrowanie sie i , podswietlanie” pewnegO
elementu w obrebie bazy, tak Ze element ow uzyskuje szczegolny stopien wyroznienia
(Langacker 1995, s. 167), przy czym ,baza” jest swego rodzaju tlem dla desygnatu
(Langacker 1995). W profilowaniu dochodzi wiec — zdaniem Langackera — do wysuwania
wybranych elementéw na pierwszy plan w bazie kognitywnej oraz do jednoczesnego
usuwania pozostatych elementow do tta. Z kolei profil Langacker objasnia jako uwydatnianie
jednych elementéw w bazie kognitywnej, przy jednoczesnym usuwaniu innych do tla
(Jedlinski 2000). Inny anglosaski kognitywista, John R. Taylor, pisze: Zazwyczaj w przypadku
danej konceptualizacji uwypuklone zostajq tylko niektére domeny (Taylor 2002, s. 556).
Podobnie definiuje pojgcie profilowania Jerzy Bartminski. Zdaniem lubelskiego badacza,
profilowanie to wlasciwos¢ utrwalonego jego wyobrazenia (stereotypu), ktora polega z jednej
strony na swoistym doborze i ustrukturalizowaniu aspektow, w jakich ujmowany jest
przedmiot, z drugiej zas — zalezy od typu odnoszqcych sie do tych aspektow konkretnych
charakterystyk jakosciowych. (Bartminski 1993a, s. 8). Z kolei cechy konstruujace baze
semantyczng poddaje si¢ uproszczeniom, selekcji (Bartminski 1993b). Profilowanie ma wigc
charakter subiektywny — pojecia ksztaltowane sg przez nadawceg wypowiedzi lub tekstu, przy
uwzglednieniu wszystkich czynnikow ,,wewnetrznych”, takich jak intencja komunikacyjna,
wiedza o $wiecie czy przyjety punkt widzenia. Profil pojecia to z kolei nie tyle wariant
znaczenia, co raczej wariant wyobrazenia przedmiotu hastowego (Bartminski,
Niebrzegowska-Bartminska 1998, s 217). Idac tym tropem, rézne profile, skladajgce si¢ na
ramy interpretacyjne stowa sq [...] swoistymi sposobami organizacji tresci znaczeniowej,
a nie roznymi znaczeniami (Jedlinski 2000, s. 43).

Nieco inaczej postrzega profilowanie Ryszard Tokarski, dokonujac rozrdéznienia na
profilowanie kulturowe oraz profilowanie tekstotworcze. To pierwsze ma by¢ zalezne od
kulturowo warunkowanych doswiadczen danej spotecznosci jezykowej (Tokarski 2008,
S. 157). Chodzi zatem o pewien utrwalony spolecznie wzorzec przedmiotu, obraz $wiata.
Tokarski dostrzega w tym terminie skojarzenia z teorig relatywizmu jezykowego Sapira —
Whorfa. Z kolei profilowanie tekstotworcze, zdaniem Tokarskiego, nawigzuje do kulturowo
uksztattowanego semantycznego obrazu stowa (...) UzZyte stowo jest wyborem jakiejs czgstki
z caloSciowej struktury semantycznej (Tokarski 2008, s. 157). Chodzi zatem o konotacje
wewnatrztekstowe — jesli w tekScie pojawia si¢ okreSlenie czerwieni z przypisang mu

konotacja ‘mitosci’, to bardzo prawdopodobne, ze pojawia si¢ tez inne konotacje, np.
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‘dobrych 1 intensywnych uczu¢’ oraz ‘pozadania’ (Tokarski 2008). Termin profilowania
tekstotworczego moze by¢ jednym z punktow wyjscia dla prowadzonych tutaj analiz, bowiem
wielokrotnie okazuje sig¢, ze na przyktad okreslenie marka osobista z przypisang mu konotacja
‘dobrego sprzedania si¢’, bedzie tez przywolywaé inne, pokrewne konotacje, np. ‘wlasciwe
zaprezentowanie si¢’, ‘Swiadome budowanie wtasnej $ciezki zawodowej’, ‘dazenie do
rozwoju’ itd. Wida¢ to w tekstach, bowiem niekiedy jedno poje¢cie uruchamia calg siatke
powiazanych znaczeniowo stoéw — aktualizuje si¢ wowczas baza wielu powigzanych ze sobg
odniesien; realizuje si¢ pewna rama. Na przyklad nalezy si¢ spodziewaé, ze w tekstach
o tematyce biznesowej lub okolobiznesowej (dotyczacych np. rozwoju osobistego), gdy juz
pojawi si¢ marka osobista, to wysoce prawdopodobne, ze pojawig si¢ rowniez takie
okreslenia i wyrazenia jak sprzedawac sie, wspinac¢ sie po szczeblach kariery, inwestowad
w rozwdj, posiadaé¢ doswiadczenie itd. Mamy bowiem do czynienia z pewnym wzorem,
obrazem, wtasnie z profilowaniem kulturowym — uzytkownicy jezyka wiedza o tym, ze aby
tworzy¢ marke osobistq, nalezy si¢ rozwija¢, zdobywaé doswiadczenie zawodowe lub
wyksztatcenie (albo jedno i drugie), dobrze si¢ prezentowac przed innymi, rozwija¢ swoja
kariere zawodowg itd.

Przyjmujac zatozenie wyzej wskazanych semantykoéw kognitywnych, przygladam sie
poszczegblnym leksemom, znaczenia pokazujac, jak w okreslonych uzyciach nastepuje
wysuni¢cie na pierwszy plan pewnych wybranych aspektow, elementow bazy semantycznej
danego leksemu. Nie dochodzi do ewolucyjnej transformacji znaczeniowej, rozumianej
w sposob tradycyjny. Na przyktad leksem zasoby odwotuje si¢ gtéwnie do elementow
abstrakcyjnych nicozywionych, ale w okreslonym kontekscie — dotyczy takze czlowieka
(zasoby ludzkie). Nadawca dokonuje wigc operacji profilowania, wysuwajac na plan pierwszy
te elementy znaczeniowe, ktore odnosza si¢ do pracy cztowieka, ludzkich umiejetnosci
i potencjatu oraz do jakiej§ zbiorowosci ludzi. Co wigcej, daje Sig fez zauwazyé
przemieszanie profili, wypetnianych rozng tresciq, ktora jest czerpana zarowno z wiedzy
encyklopedycznej, jak i z wiedzy potocznej (Jedlinski 2000, s. 43), natomiast Procesy
poznawcze decydujq wiec o charakterze ujecia jezykowego roznych aspektow tego samego
pojecia (Jedlinski 2000, s. 63).

Na mozliwo$¢ przesuwania si¢ dominanty znaczeniowej w polszczyznie zwracata

uwage juz w latach 70. XX wieku Danuta Buttler:

Jak wiadomo, przeobrazenia semantyczne mogg mie¢ charakter calkowity lub
czgsciowy. W pierwszym przypadku znaczenie stanowigce punkt wyj$cia ewolucji
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zanika i wyraz utrwala si¢ w funkcji wtornej. W drugim — stabilizacja odcienia
pochodnego nie ostabia zywotnosci treSci pierwotnej; nastepuje okres ich czesto

dhugotrwatego wspotistnienia, wyraz staje si¢ jednostka polisemiczng (Buttler 1978,
S. 26).

W taki sposob powstaje (i powiela si¢ w kolejnych uzyciach) zupelnie nowy obraz
jezykowy, nowa rzeczywistos¢, mimo ze nie eliminuje si¢ znaczenia tradycyjnego danego
leksemu i tradycyjnych potaczen.

Warto takze podkresli¢, ze konotacje, odnoszace si¢ do konkretnych wyrazow,
osadzonych w rzeczywistosci wspolnych odniesien 1 doswiadczen, w sposob naturalny
wynikajq z szerokiego tla poznawczego stanowigcego matryce domen, w odniesieniu do
ktorych pojecia te sq rozumiane (Taylor 2002, s. 242). I w tym miejscu nalezy przytoczy¢
jeszcze jedng teorie, kluczowa dla semantyki kognitywnej, mianowicie teori¢
wyidealizowanych modeli poznawczych (w skrocie ICM — Idealized Cognitive Model)
George’a Lakoffa (1987), ktory uznaje, ze to wlasnie ich istnienie uzasadnia fakt, ze mowiac
o ,,niezonatym me¢zczyznie”, ,kawalerze”, nie mamy na mysli papieza. Papiez nie wchodzi
bowiem do ICM-u, nie jest idealnym przyktadem, a przez to bezzasadne wydaje si¢
przypisywanie mu charakterystyki bycia niezonatym.

Od istnienia ICM-6w uzaleznia Lakoff calg semantyke:

wyrazenia jezykowe nabieraja znaczen dzigki (a) bezposredniemu utozsamieniu
z ICM-em oraz (b) temu, ze elementy ICM-u sg albo rozumiane bezposrednio
w Kkategoriach struktur przedpojeciowych wchodzacych w zakres doswiadczenia, albo
posrednio w kategoriach rozumianych bezposrednio poj¢é oraz relacji strukturalnych.
(Lakoff 1985, s. 288).

Lakoffowska teoria wyidealizowanych modeli poznawczych stoi bardzo blisko®
bardziej rozpowszechnionej w nurcie semantyki kognitywnej koncepcji prototypow, ktoére
stanowig niejako idealne, bazowe przyklady, przez ktorych pryzmat rozpatruje si¢ pozostate
znaczenia, 1 ktore zarazem stanowig punkt odniesienia dla wszelkich przesunigé
semantycznych.

Czym doktadnie jest prototyp? Jest on f#ypowym przyktadem kategorii, inne zas
elementy wilgczane sq do niej na podstawie podobienstwa, jakie postrzega sie¢ miedzy nimi
a prototypem, istniejq stopnie przynaleznosci oparte na stopniach podobienstwa (Lakoff

1987, s. 371). Warto przytoczy¢ tutaj takze wnioski Jerzego Bartminskiego, ktory w swoich

*® Lakoff w ksiazce ,,Kobiety, ogien i rzeczy niebezpieczne. Co kategorie méwig nam o umysle” uznaje ICM-y,
metonimie i metafory za tzw. efekty prototypowe (Lakoff 2011).
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pracach naukowych dotyczacych stereotypow i jezykowego obrazu $wiata odnosi si¢ —

podobnie jak Lakoff — do prototypu przyktadowego pojecia ,,matka”:

Dla wlasciwego opisu relacji migdzy stereotypem a znaczeniem stowa istotne jest
pytanie o ich pojemno$¢ tresciowa: co wchodzi w zakres stereotypu matki? Co
wchodzi w zakres znaczeniowy stowa matka? Najkrdtsza definicja stownikowa matki
(‘kobieta, ktora urodzita dziecko’), ztozona z pojecia nadrzednego (‘kobieta’) i cechy
dyferencjalnej (‘urodzita dziecko’) niewatpliwie ujmuje to, co jest jadrem znaczenia
i wystarcza do zidentyfikowania przedmiotu. Nie odpowiada jednak bogactwu cech
utrwalonych spoteczniec w jezykowo-kulturowym wyobrazeniu matki [...]
(Bartminski 2007, s. 90).

Wedhug lubelskiego badacza cechy najsilniej utrwalone tworza ,,jadro stereotypu”,
sktadajac si¢ na najbardziej typowego reprezentanta grupy obiektow (na prototyp). Stereotyp
wigze sie wigc W sposob bezposredni z prototypem. Ze wzgledu na swoja specyfike nie
obejmuje jednak catego spektrum danej kategorii.

Jednymi z wyznacznikow prototypu (co$, co Lakoff nazywa ,efektem
prototypowym”) sg modele wigzkowe, wchodzace w sktad struktury radialnej (Lakoff 2011).
Warto w tym miejscu pokrétce objasni¢ Lakoffowska teori¢. Jak juz zostalo powiedziane,
jezykowa struktura kategorii sktada si¢ z elementu centralnego, nazywanego prototypem oraz
z elementow mniej centralnych, zwanych peryferyjnymi. Element centralny stanowi jadro
znaczenia danego pojecia. Rozszerza on si¢ na pojecia mniej centralne, mniej prototypowe,
cho¢ w jakim§ stopniu powigzane z jadrem. Z kolei wszystkie elementy kategorii

definiowane sa za pomoca modeli wigzkowych, opisujacych pewne obszary ludzkiej wiedzy.
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Rysunek 1. Przyklad modeli wigzkowych w strukturze radialnej na przykladzie pojecia matka.

Jak wida¢ na Rysunku 1., w pojeciu matka funkcjonuje centralna kategoria podrzedna,
definiowana przez okre$lone modele poznawcze (model narodzin, model matzenski, model
genealogiczny itd.), a dodatkowo istniejg niecentralne rozszerzenia, czy tez warianty kategorii
centralnej (np. surogatka, macocha).

Lakoff uzywa takze terminu ,struktura reprezentatywno$ci”’, odnoszacego si¢ do
sytuacji, w ktorej im blizej prototypu znajduje si¢ dane pojegcie, tym Dbardziej
reprezentatywnym przypadkiem si¢ staje. W przyktadzie przedstawionym na Rysunku 1, im
blizej prototypu znajduje si¢ kobieta, tym bardziej reprezentatywng jest matka. Z moich badan
wynika, ze centralna kategoria podrzedna dla pojecia kobieta biznesu jest definiowana przez
model poznawczy wygladu. W analizowanych nazwach praktycznie nie wystgpuja inne
modele, np. model inteligencji, model wyksztatcenia, model temperamentu itd. Odczytujac
nazwe, widzimy w wyobrazni okreslony, arbitralnie narzucony obraz, bazujacy na stereotypie
i odnoszacy si¢ wylacznie do jednego modelu poznawczego, do pojedynczej domeny.

Innym Zréodtem efektow prototypowych u Lakoffa sa modele metonimiczne. Do
naszego obrazu mentalnego, czy tez w sklad naszej domeny mentalnej, wchodzi bowiem
pewien wizerunek, obraz, typowy wizualny przyktad. Gdy mowa o kupowaniu przed oczami
wigkszosci uzytkownikow jezyka pojawia si¢ pewna scena, realizujaca konkretne zatozenia:

mamy Kkupca i kupujacego, przedmiot kupna oraz walute, ktora kupiec zaraz wymieni za
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kupowany produkt. Ten stereotyp i ten obraz stajg si¢ centralnym elementem dla czynnosci
kupowania. Pewne wyodrgbnione cechy sag wowczas reprezentatywne dla catej kategorii.
Staja si¢ ona tym samym (tutaj réwniez stosuj¢ Lakoffowski termin odnoszacy si¢ do modeli
metonimicznych) ,typowym przyktadem”, ktory — w odniesieniu do nadawcy — jest
nieuswiadomiony i automatyczny.

Langacker formutuje jeszcze mocniejszg tezg, piszac o tym, ze struktura semantyczna
stanowi szczegblny przypadek struktury konceptualnej (Jedlinski 2000, za: Langacker 1988).
Znaczenie formuje si¢ zatem przez konceptualizacj¢ przedmiotdow w poznaniu, a to poznanie
wynika z uzywanego systemu poje¢ (Lakoff, Johnson 2011) oraz z doswiadczen fizycznych i
kulturowych. Semantyka wyrazu jest wigc — w takim uje¢ciu — subiektywna w swoim zrodle,
natomiast w procesie interakcji dochodzi do procesu konwencjonalizacji, czyli do ujawniania
sieci wzajemnie powigzanych ze sobq sensow, do ich nazywania i objasniania za pomocg
podstawowych porcji informacji (Jedlinski 2000, s. 8). Bardzo wazne jest rowniez to, ze
procesy poznawcze decydujg (...) o charakterze ujecia jezykowego roznych aspektow tego
samego pojecia (Jedlinski 2000, s. 63). To wazna konstatacja dla analiz opisywanego w tej
rozprawie zjawiska. Nadawca, postugujac si¢ okre§lonym leksemem zanurzonym
w konkretnym kontekscie lub uzywajac konkretnego ,,konsumpcyjnego” wyrazenia (jednego
z tych, ktore przytaczam w ostatnim rozdziale), wysuwa na pierwszy plan jeden z aspektow
uniwersalnego pojecia, bazujac na witasnych procesach poznawczych, ktore to procesy
uzaleznione sg od kultury, w jakiej funkcjonuje. W tym sensie dochodzi zatem do
profilowania, do pods$wietlania wybranych elementéw bazy lub struktury semantycznej
wyrazu. To profilowanie uzaleznione jest od sceny, czyli terminu najbardziej chyba ogolnego
w semantyce kognitywnej — od pewnego stereotypowego obrazu, funkcjonujgcego
w kontekscie jednostkowego doswiadczenia.

Z pojeciem prototypu wigza¢ nalezy takze proces kategoryzacji. W polskim
jezykoznawstwie odwotuje si¢ do niego miedzy innymi Ryszard Tokarski®, wskazujac na

wlasciwosci tzw. kategoryzacji prototypowej, ktora ma

negowac zatozenia o jednakowym statusie egzemplarzy danej kategorii, zamknigtosci
granic kategorii czy wreszcie przyjmujacej teze o warstwowe] strukturze pojecia z
najlepszymi przyktadami w centrum i coraz mniej typowymi w miar¢ przesuwania si¢
ku granicom peryferii (Tokarki 2008, s. 151).

*” Wsrod innych prac: Wierzbicka 1999, s. 27-48; Chlewinski 1999.
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Ot6z w takim przypadku:

1. Odrzuca si¢ istnienie w opisie kategorii cech esencjonalnych. Jest znaczenie jadrowe
oraz cechy fakultatywne, czyli konotacje o réznym stopniu utrwalenia jezykowego.

2. Egzemplarze kategorii majg nicjednakowy status i sg uzaleznione od funkcji

poznawczych sktadnikow znaczenia, np. od stereotypéw czy innych wyznacznikow

o0 charakterze kulturowym.

Granice znaczenia sg otwarte.

4. Prototypowa teoria poj¢cia ma $cisty zwigzek z mozliwosciami tworczymi danej
osoby (Tokarski 2008).

w

2.5. METAFORY POJECIOWE

Koncepcja metafory jest dla jezykoznawcoéw kognitywnych szczegdlnie istotna.
Badacze tacy jak George Lakoff i Mark Johnson popularyzuja nawet stwierdzenie, ze
metafora jest nie tylko istotng czgécig systemu jezykowego, ale wrecz stoi w jego centrum
(Lakoff, Johnson 2011). Jak pisza badacze: Jestesmy zdania, ze wigksza czes¢ naszego
zwyczajnego systemu pojeciowego ma strukture metaforyczng, co znaczy, ze wigkszos¢ pojec
daje si¢ czesciowo zrozumieé za posrednictwem innych poje¢ (Lakoff, Johnson 2011, s. 93).
To podejscie jest bliskie takze mojej perspektywie badawcze;.

Metaforag pojgciowa nazywa si¢ rodzaj rzutowania pojeciowego, ktore polega na
odwzorowaniu pomiedzy réznymi domenami pojeciowymi (Evans 2007, s. 67). Semantyka
kognitywna przyjmuje zalozenie, ze znaczenie jest uciele$nione®™ — nie za$ oderwane od
doswiadczenia jednostki. Opisywane jest wylgcznie przez odniesienie do sposobu, w jaki
ludzie funkcjonujq w Swiecie i rozumiejg Swiat (Lakoff, Johnson 2011, s. 225).

Tak referuje zatozenia Lakoffa — Johnsona Andrzej Pawelec:

(...) takie pojecia, jak ,.gora / dot”, ,,w srodku/ na zewnatrz”, ,pojemnik” czy
»przedmiot”  ksztaltuja sie¢ samoczynnie 1 stluza rdéwnie automatycznej
konceptualizacji wszystkich innych do$wiadczen. Swiadomosé jest epifenomenem —
jest nadbudowana na tym, co wykonal ,procesor semantyczny”’ czy tez
zamieszkujgcy nie§wiadomos¢ kognitywna ,,homunculus”.

% Tak tlumaczy Lakoff ,znaczenie uciele$nione”™: Prawdziwi ludzie majg umysly ucielesnione, a ich systemy
pojeciowe powstajq dzieki zywemu ciatu, sq przez nie uksztattowane i dzigki niemu posiadajq znaczenie. Sieci
neuronowe w naszych mozgach wytwarzajq systemy pojeciowe i struktury jezykowe, ktorych nie da sig
adekwatnie wyjasni¢ jedynie za pomocq przetwarzajgcych symbole systeméw formalnych (Lakoff, Johnson 2010,
S. 28). Lakoff i Johnson uznajg na dwie perspektywy ,,znaczenia uciele$nionego”. Pierwsza perspektywa to
biologiczne sieci neuronowe, wraz z systemami pojeciowymi umiejscowionymi w tzw. ,nieswiadomosci
kognitywnej” (Pawelec 2005).
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Zauwazmy w zwigzku z tym, ze ta na pozor empirystyczna wizja przeksztalca si¢
niepostrzezenie w wizje racjonalistyczng: pojecia podstawowe to wysoce
abstrakcyjne konstrukcje znane z prob formalizacji wiedzy potocznej dla celow
komputerowych (np. w koncepcji ,,ram” czy ,,skryptow”) (Pawelec 2005, s. 259).

W takiej perspektywie metafory pojeciowe stajg si¢ zatem pewnym sposobem
niemalze automatycznego ujmowania i kategoryzowania §wiata zewngetrznego, a realizacjg tej
operacji miatby by¢ jezyk mowiony, badz pisany.

Warto mie¢ na uwadze, ze metafora, rozumiana jako twor pojeciowy, a nie figura
retoryczna, moze by¢ fortunna tylko wowczas, gdy odbiorca, ktory bazuje na wlasnej wiedzy
o $wiecie, potrafi potraktowac ja i zinterpretowac jako wieloelementowe ciagi konotowanych
cech (Dobrzynska 1994). Jego zadaniem jest takze to, by skupi¢ si¢ na mozliwosci
pomyslenia doktadnie o tym, co ma na mysli rozméwca. Chodzi zatem o blisko$¢ nadawcy
i odbiorcy, ktora jest — zdaniem Teresy Dobrzynskiej — rozumiana jako zbieznosé
doswiadczen zZyciowych oraz podobne wyposazenie kulturowe: znajomosc¢ tych samych pojec
i podobne (tozsame) ich wartosciowanie, co pocigga za sobq zblizony stosunek emocjonalny
do tych poje¢ (Dobrzynska 1994, s. 80).

W metaforach zawsze zachodzi korelacja doswiadczeniowa migdzy domeng zrodiowa
a domeng docelowa. W badanych nazwach domeng zrédtowa bylaby wigc materialnose,
natomiast domeng docelowg — wartos¢ lub podmiotowos¢. Nastgpuje przeniesienie w obrebie
tych domen. Co wigcej, mamy niekiedy do czynienia z implikacjami metafory: niektore
aspekty domeny zZrodtowej, pomimo Ze nie sq bezposrednio zaangazowane w odwzorowanie
metaforyczne, dajq si¢ wywnioskowaé i rzutowac¢ na domene docelowg za pomocg
okreslonych wypowiedzi jezykowych (Evans 2009, s. 42). Na przyktad w odniesieniu do
metafory pojeciowej DYSKUSJA TO PODROZ mamy do czynienia z takimi zdaniami jak:
(1) Omowmy to zagadnienie krok po kroku oraz (2) Przejdzmy do sedna sprawy. Vyvyan
Evans pisze, ze w tym konkretnym przypadku skojarzenie domeny zZrodlowej z docelowg
sprawia, ze powstajq implikacje metafory (konieczne wnioski), mowigce nam, ze tego rodzaju
wydarzenia mogq rowniez mie¢ miejsce w domenie docelowej DYSKUSJA (Evans 20009, s.
42). W analizowanych przeze mnie przyktadach dos¢ czesto dochodzi wilasnie do takich
implikacji. Bo skoro CZAS TO ZASOB (t¢ metafore proponuje ponizej), to zdania w rodzaju
Poswiecaé swoj cenny czas Czy Nie marnuj na nig swojego cennego czasu nie s niczym

zaskakujacym.
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Na podstawie materiatu zrédtowego opracowatam przyktadowe metafory pojqciowegg,

do ktorych bede sie jeszcze odwotywaé¢ w innych czedciach tekstu, a ktére stanowig

reprezentatywng ilustracj¢ problemu. Metafory brzmig nastepujaco:

e Czasto zaséb™®

o (Czlowiek to towar

o (Czlowiek to korzys¢

o  Umyst to zasob

e Doswiadczenie to zasob
e Wiedza to towar

o Mitos¢ to towar

e Relacje miedzyludzkie to zysk

59101

Metafory ,.konsumpcyjne czesto wystepuja w kontekscie, ktory pozwala

czytelnikowi lub odbiorcy upewnié¢ si¢ w przekonaniu, ze ma si¢ do czynienia z bardzo
precyzyjnym spojrzeniem na rzeczywistos¢. Wida¢ to na przyktadzie jednego z tekstow,

w ktorym pojawia si¢ Zwrot inwestowac W siebie:

INWESTYCJA W SIEBIE TO NIE SLOGAN

... lko czynnos¢, ktora mgdrze wykonywana, sprawia, ze po pierwsze, mozesz si¢ rozwingc,
po drugie, mie¢ fajng prace, a po trzecie, zarabia¢ dobre pienigdze. I w ogole, dobrze zyc.
Inwestowanie w siebie odroznia nas od innych ludzi — na przyklad naszej zawodowej
konkurencji. Sprawia, ze mimo tego samego zawodu albo tej samej ukonczonej szkoly,
Jestesmy jedyni w swoim rodzaju.

Inwestycja nie musi by¢ kosztowna — 10 jest najlepsze. Czasami jedyne, co musisz daé, to swoj
wiasny czas.

JAK INWESTOWAC W SIEBIE?

Bezptatne sposoby:

wypozyczanie z biblioteki ksigzek z twojej branzy lub z twojego kregu zainteresowan;

branie udziat w darmowych warsztatach organizowanych w twoim miescie, np. przez dom
kultury. We Wroctawiu byt kiedys darmowy kurs pierwszej pomocy, po ktorym normalnie
dostawalo sie certyfikat ukorczeni (...)*"

% Bazowalam na metodzie Lakoffa i Johnsona (1988).
190 Ta konkretnie metafora jest juz w jakims sensie utrwalona poprzez maksyme ,,czas to pieniadz”, ktéra jako
pierwszy w jezyku angielskim wypowiedziat w 1748 roku Benjamin Franklin. Powiedzenie to funkcjonuje dzi$
w wielu jezykach.
101 pragnac uscisli¢ te rozwazania, dopowiem, Ze termin metafory pojeciowej traktuje w sposob szeroki,
natomiast niektdre z nich, ktore przywotuje¢ w niniejszej pracy, sa nie metafora, co bardziej jej konkretnym
rodzajem — metonimia: Pojecia metonimiczne powstajq z korelacji zachodzqcej w naszym doswiadczeniu miedzy
dwiema rzeczami realnie istniejgcymi (...) lub miedzy czyms realnie istniejgcym a czyms, co otrzymato
konceptualizacje metaforyczng jako cos realnie istniejgcego (np. ... INSTYTUCJA ZA ODPOWIEDZIALNA
OSOBE) (Lakoff, Johnson 2010, s. 96).
1% https://www.martapisze.pl/2016/09/jedna-rzecz-ktora-musisz-zaczac-dla-siebie-robic.html [dostep:
21.09.2020].
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Mamy tu pelng i bardzo wyrazistg realizacje metafor Czas fo zasob, Wiedza to towar
oraz Umyst to zasob. Zasobami i towarami mozna gospodarowaé, ale zasoby i towary maja
tez swoja cen¢ — moga by¢ tanie lub kosztowne. Podlegaja wymianie (w tym konkretnym
przypadku ,,zasobem” wymiennym jest czas) i mogg przynosi¢ zysk (tutaj tym zyskiem jest
wyrdznianie si¢ na tle innych ludzi).

Uwage zwraca takze to, ze uzytkownicy jezyka tworza swoje wypowiedzi na zasadzie
kojarzenia, asocjacji, jakby w odniesieniu do scen, ktére tworza si¢ w ich umysle. Skoro
posiadac¢ mozna jaka$ rzecz, to dlaczego nie doswiadczenie, dziecko czy wyksztatcenie?

Skoro zaséb to jakis zbiér materii, to zasobem moze by¢ takze czlowiek lub umiejetnosci?*®

2.6. PRZEMIANY KULTURY WOBEC ZAGADNIEN
AKSJOLOGICZNYCH

Wyjsciowa teza tego opracowania jest wskazanie na zwiazki migdzy rozwojem je¢zyka,
a jego otoczeniem. Te powigzana szczeg6lnie dostrzegato polskie jezykoznawstwo lat 90. XX
wieku. Wiagnie ten okres przyniost serie wydawnicza ,Jezyk a kultura”'® ktora zostala
powolana do zycia przez Janusza Anusiewicza'®. Publikuja w niej badacze podejmujacy
problematyke lingwistyki kulturowej w odniesieniu do jezyka polskiego oraz innych jezykow
i kultur. Poczatki tego rocznika to zarazem narodziny polskiej lingwistyki kulturowe;j. Jak
zauwazal Jerzy Bartminski w tomie otwierajacym te serig:

W kulturze — rozumianej jako wieloaspektowa cato$¢ obejmujgca normy, wzory
1 wartosci oraz czynnosci, ktore sg ich realizacja, a takze wytwory tych czynnosci —
jezyk funkcjonuje jako podstawa konsolidacji i wyodrgbniania wspolnot ludzkich,
jako czynnik modelujacy obraz $wiata i programujacy zachowania spoteczne, jako
narzedzie utrwalania i przekazywania kultury.

1% Przyrownatabym to do procesu powstawania gniazd stowotworczych czy tez kategorii leksykalnych, z tym,
ze w tym przypadku chodzitoby o semantyke wyrazu, a nawet o wyjscie poza ten obszar, dryfujac w strone
analizy tekstu lub dyskursu. To zreszta wazny problem badawczy, z ktorym usituj¢ si¢ w tej pracy zmierzy¢ —
czy chodzi wylacznie o semantyke wyrazu, czy o grupy wyrazow i ich potaczenia, czy o konkretne uzycie, czy
o tekst. Te zmagania wida¢ zreszta w strukturze dysertacji, ktora nieco ,,sztucznie” zostata podzielona na czgs¢
leksykograficzng i na czg$¢ analityczng — w tej drugiej przygladam si¢ konkretnym wypowiedziom, ale juz bez
odniesienia do semantyki leksykalnej. Mimo tego pozornego oddzielenia tych dwoch ptaszczyzn, chee pokazac,
ze te obszary si¢ ze sobg przenikajg, a zjawiska jezykowe, ktorym si¢ przygladam, sg Scisle powigzane
z przemianami kulturowymi, warunkowanymi globalizacja, nowymi mediami, a przede wszystkim
konsumpcjonizmem (ktory rozwija si¢ w i za sprawg globalizacji oraz w i za sprawg nowych mediow).
% Do tej pory (stan na luty 2021 rok) ukazato si¢ 27 toméw rocznika.

Ktoéry wlasne spojrzenie na zagadnienia z tego zakresu wylozyt w ksigzce ,,.Lingwistyka kulturowa” Wroctaw
1994,
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Jezyk jest skladnikiem kultury, a rownoczesnie kultura jest zawarta w jezyku, daje

si¢ poznawac poprzez jezyk. Jezyk jest nie tylko jej czeScia, jej narzedziem, lecz

takze kodyfikatorem (Bartminski 1991, s. 9).

Szczegbdlng uwage chce zwrdcei¢ na fragment o tym, ze jezyk ,,programuje zachowania
spoteczne”, a zarazem ,utrwala 1 przekazuje kulture”. Trzeba zauwazy¢, ze to
»przekazywanie” odbywa si¢ dzi§ w sposéb miedzynarodowy, co wida¢ chocby
w zapozyczeniach-kalkach, ale takze w strukturze semantycznej poszczegdlnych wyrazow.
Na przyktad resources, czyli anglojezyczne ‘zasoby’, odnoszace si¢ rowniez do czlowieka,
w wyrazeniu human resources, wskazujg na znaczenie ,,zbior ludzi™®. Weczesniej, a wiec
przed okresem transformacji ustrojowej, w jezyku polskim takiej struktury odniesien czgsto
nie bylo — to bezposredni wptyw amerykanskiej kultury organizacyjnej. Z kolei jesli chodzi
o ,,programowanie zachowan spotecznych”, to doskonale zdajg si¢ to ilustrowaé przyktady
zgromadzone pod koniec rozdziatu czwartego. Prezentuje tam przyktady takich wypowiedzi,
gdzie kobiety postrzegane sg przez uzytkownikow jezyka w sposob przedmiotowy.
Dehumanizujace traktowanie ich odbywa si¢ poprzez jezyk i w jezyku. Raz zastosowana
metafora pojeciowa Czlowiek to towar prowadzi do kolejnych skojarzef, otwiera si¢ nowa
przestrzen budujaca repertuar ludzkiej percepcji, a w konsekwencji takze ludzkich zachowan.
Ksztattuja si¢ nowe nawyki kulturowe. Powracajac jednak do watku zasobow ludzkich, w tym
przypadku mamy do czynienia ze zderzeniem dwoch perspektyw  kulturowych:
konsumpcjonizm i technokratyzm. Konsumpcjonizm w tym sensie, ze zasoby, odnoszace si¢
prototypowo do przedmiotdéw, terenow, ogélnie rzecz biorac, materii nieozywionej, dzi$
odnoszg si¢ do czlowieka. A przeciez pierwotnie zasobami mozna bylo obraca¢, sprzedawac

je, kupowac, gromadzi¢; mozna je bylo posiada¢, mie¢ w swoich zbiorach, na przyktad:

Wsrod roznych zasobow wykorzystywanych w dziatalnosci przedsigbiorstwo posiada rownie?
zasoby ludzkie, ktore majq decydujgcy wplyw na jego funkcjonowanie i rozwdj (...). Sq
bowiem jedynym zZrodlem innowacji i sq pierwotne w stosunku do wszelkich czynnikow
konkurencyjnosci przedsiebiorstwa™'.

Natomiast technokratyzm dlatego, ze zasoby ludzkie staja si¢ w roznych kontekstach
odhumanizowane, tracg charakterystyke zarezerwowang wylacznie dla cztowieka, a nabierajg
cech przedmiotow. Swiadcza o tym choéby takie polaczenia czasownikowo-rzeczownikowe

jak zarzgdzaé zasobami ludzkimi.

106 : : : , s c r s .
Co jednak nie wyklucza innych znaczen, np. ,,zbior przedmiotow” czy ,,zbidr surowcoéw naturalnych”.

197 Szymankowska A. (2014), Ewolucja zarzadzania ludzkimi we wspoltczesnej organizacji, [w] "Prace naukowe
Akademii im. Jana Dlugosza w Czgstochowie", z. VIII, s. 353-361.
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O Scistych zwigzkach miedzy jezykiem a kulturg przypomina takze Anna Cegieta,
piszac w drugiej potowie lat 90.: Jezyk zaczyna sie postrzegac bardziej niz kiedykolwiek
w jego reprezentacji tekstowej i swiadomosSciowej, w jego Scistych zwigzkach z kulturg
(Cegieta 1996, s. 27). Anna Cegieta pisala to zdanie, odnoszac si¢ do tworzenia si¢
dwupoziomowe] normy (wzorcowej 1 uzytkowej) i akcentowata dominujacg pozycje
elementéw pozostajacych poza jezykiem. To one staja sic wspolczesnie'® dla
uzytkownikow jezyka podstawa, baza, na ktorej tworzy si¢ ptaszczyzna porozumienia. Nie
literatura, nie stowniki, a uzycie, kontekst kulturowy — to one determinujg jezyk (i na
odwro6t, bo ta relacja jest obustronna).

Radykalne przemiany spoteczne, ekonomiczne i polityczne nie moga pozostawaé bez
wplywu na $wiat wartosci obecny w kulturze i w jezyku. Polszczyzna znajdujaca si¢ pod
wpltywem kultury konsumpcyjnej zmienia si¢ nie tylko na poziomie semantyki, ale takze
na poziomie etyki stowa. Cegiela, w pracy ,,Stowa i1 ludzie. Wprowadzenie do etyki
stowa” pisata: Normy etyczne dotyczq relacji do wartosci, ktore mogq realizowaé sie
w komunikacji (Cegieta 2014, s. 14), natomiast pierwszorzedne jest zaufanie do stowa,
ktore zapewnia rozmowcom uczestnictwo w jednej wspolnocie komunikacyjnej
respektujqcej te same wartosci (Cegieta 2014, s. 12).

Jak twierdzi Neil Postman, nowe rzeczy potrzebujg nowych stow (Postman 2004,
S. 20). Amerykanski krytyk kultury opisuje przemiany spoteczne ze wzgledu na gwattowny
rozwoj techniki, ale jego wnioski mozna oczywiscie zastosowac takze do tej pracy. Pisze on
na przyktad, ze maszyny zmieniajq zZycie ludzkie, a to, ze ludzi trzeba czasem traktowac, jakby
byli maszynami, uwaza si¢ za konieczny, a zarazem niefortunny produkt uboczny rozwoju
technologicznego (Postman 2004, s. 69). Ta mysl dostarcza wielu inspiracji. Mozna ja
bowiem w calo$ci odnies¢ do wspolczesnych przemian na gruncie organizacyjnym
1 marketingowym, co jest doskonale widoczne w artykulach branzowych z dziedziny
marketingu. Oto przykladowy fragment z tekstu pt. ,,Czlowiek jako nosnik reklamowy”

autorstwa Rafata Wojsznisa:

Czlowiek moze udostepni¢ reklamodawcy nie tylko swoje cialo. O wiele ciekawsze jest, gdy
staje sie lqcznikiem marki z innymi konsumentami. Gdy ma potencjal, by staé sie markg,

1% Czyli mniej wiecej od przelomu ustrojowego 1989 roku. Przyczyne tego stanu rzeczy mozna upatrywaé
migedzy innymi w prywatyzacji mediow, spadku czytelnictwa, malejacej roli literatury pigknej w Zyciu
publicznym, potocyzacji jezyka publicznego itd.
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zdoby¢ chocby srodowiskowq publicity, zyskuje w oczach reklamodawcow. Swoj swiatopoglad
i styl zycia otwiera na wezwanie marek'®.
W $wiecie, w ktorym coraz wigkszg wage przyktada sie do brandingu, takze cztowiek

staje si¢ wycenianym towarem, np.

Banksy stal sie markq wartq miliony dolarow, rozpoznawalng i pozgdang na calym swiecie.
O jego prace walczq na aukcjach Holywoodzkie gwiazdy, a tysigce ludzi z wypiekami na
twarzy obserwujq takie projekty jak np. 30 dni w Nowym Jorku [...] Do nowojorskiego stoiska
podchodzili ludzie nie zdajgcy sobie sprawy z tego, kto jest autorem prac i dlatego nie mialy
one dla nich wigkszej wartosci

Mocne strony marki (w znaczeniu ‘firma’) ptynnie przeplataja  si¢
z zaletami ludzkimi. Marka osobista ma by¢ dobrze wypromowana, konsekwentnie
budowana, a wreszcie zaprezentowana w sposob atrakcyjny dla otoczenia. Moze przynosic¢
straty lub zysk. Niepoliczalne i niepoddajace si¢ do tej pory urynkowieniu wartosci, takie jak
wizerunek osobisty, indywidualnosé, czy prawdomownos$¢ (w przypadku marki osobistej
utozsamiana z wiarygodno$cig 1 spojnoscig autoprezentacyjng), podlegaja gwaltownym
aksjologicznym przetasowaniom™!. Nie nalezy pomijaé w tym wszystkim zlozonego
kontekstu kulturowo-spotecznego.

Jezyk nigdy nie jest odseparowany od kultury, a $cislej mowigc — od kultury
narodowej. Badacze lingwistyki antropologicznej, cho¢ bardzo starali si¢ odnalez¢
niepodwazalne dowody na uniwersalizm j¢zykowy, nie zdolali tego uczyni¢ w petni. Wciaz
zatem w jezykoznawstwie nawigzuje si¢ do nieobalonej tezy o relatywizmie jezykowym
wigzanej z nazwiskami Edwarda Sapira (Sapir 1978) i Benjamina Whorfa (Whorf 1982).
Teoria ta glosi, ze w kazdym jezyku jest zawarte okreslone spojrzenie na rzeczywistos¢. Jezyk
moze j3 determinowac, jednak $rodowisko takze ma wpltyw na jezyk, poniewaz jezyki swiat
nie odbijajg jednego systemu pojeciowego, lecz (...) prawie kazdy z nich tworzy wlasny
system pojeciowy, zwiqgzany z Ssystemem wartosci i kulturq poprzez ten jezyk wyrazang
(Miodunka 1989, s. 161). W tym miejscu chciatabym przytoczy¢ wypowiedz Edwarda Sapira,

ktérg wyrdznia w jednym ze swoich rozdziatow Benjamin Lee Whorf:

Ludzie zyja nie tylko w $wiecie obiektywnym, nie tylko w $wiecie zwyklej
dziatalnosci spolecznej, ale zdani sa na taske jezyka, ktory stat si¢ $rodkiem
wyrazania w ich spotecznosci. (...) W rzeczywisto$ci »$wiat realny« w znacznym

% Wojnsznis R., Czlowiek jako nosnik reklamowy, https://marketingprzykawie.pl/artykuly/czlowiek-jako-

nosnik-reklamowy [dostep: 13.07.2020].
110 Ktosinski J., Jestes marka, https://klosinski.net/jestes-marka [dostep: 5.04.2020].
! Wyraznie widaé to choéby w przeprowadzonej w ostatnim rozdziale analizie jezykoznawczej.
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stopniu zostal uksztattowany przez ludzi nieswiadomie, na podstawie nawykoéw

jezykowych grupy (...) Widzimy, styszymy i w ogole doswiadczamy tak a nie

inaczej, poniewaz nawyki jezykowe naszej spolecznosci predysponujg nas do

okreslonych wyborow interpretacyjnych (Whorf 1982, s.181).

Istotne z punktu widzenia tej dysertacji wnioski poczynita rowniez Anna Wierzbicka,
ktora mocno wplyneta na mysl lingwistyczng drugiej potowy XX wieku 1 poczatku wieku
XXI ze swojag koncepcja uniwersaliow jezykowych i1 zwigzanym z tym zagadnieniem tzw.
stow-kluczy kultury (Wierzbicka 1999, 2007). Badaczka dowiodta, ze kazda kultura
narodowa obfituje w charakterystyczne dla siebie schematy j¢zykowe, ktore stanowia
odzwierciedlenie narodowych postaw i warto$ci. Ta teoria dobrze wpisuje si¢ w nurt moich
rozwazan nad jezykowa komunikacja transkulturowa, gtéwnie w kontekscie narodowej oraz
jezykowej aksjologii. Mysl Wierzbickiej wykazuje podobiefistwo z wnioskami Jadwigi
Puzyniny (Puzynina 1992, 1997), ktéra zajmowala si¢ badaniem poje¢¢ waznych dla kultury
1 jezyka polskiego. Chcialabym poszerzy¢ analizy Puzyniny o kolejne kluczowe pojecia, ktore
zyskuja na znaczeniu glownie w XXI wieku, w konsekwencji rozwoju kultury konsumpcyjnej
i rozpowszechnienia si¢ nowych mediow. Zauwazam, ze wazniejszg z punktu widzenia
filozofii jezyka role odgrywaja dzi§ nie rzeczowniki (prawda, kfamstwo, naréd — czyli
wszystkie te stowa, ktorym przygladata si¢ Puzynina), a czasowniki (posiadal, miec,
rozwija¢, budowac, sprzedawadé, kupowacé itd.).

Pytanie o wartos$ci jest powigzane z odwiecznym humanistycznym pytaniem o sens
zycia. O trudno$ciach definicyjnych moze $wiadczy¢ fakt, ze istnieje odrebna dziedzina
naukowa, badajaca wytacznie kwestie zwigzane z wartos$ciami i warto§ciowaniem — jest to
aksjologia. Od strony jezykoznawczej warto$ci 1 proces warto§ciowania przyblizali si¢ tacy
badacze™?, jak: Anna Wierzbicka, Jerzy Bralczyk, Walery Pisarek, Krystyna Pisarkowa, Jerzy
Bartminski, Anna Cegieta, Elzbieta Laskowska czy tez przede wszystkim prekursorka tzw.

lingwistyki aksjologicznej, Jadwiga Puzynina, ktéra tak moéwi 0 wartosci:

Moj wybodr pada na przedmiotowo-podmiotowe rozumienie stowa warto$¢, ktore
w jednych kontekstach ogranicza si¢ do tego, co dobre (lub — rzadziej — zte) w sensie
subiektywnym, w innych kontekstach — w sensie intersubiektywnym, kulturowym,
w jeszcze innych — transcendentnym, odniesionym do Boskiej oceny zjawisk tego
swiata (Puzynina 1997).

120 wartoéciach pisali rzecz jasna takze badacze z innych dziedzin niz jezykoznawstwo, co tez pokazuje
uwiktanie tego problemu w roézne dziedziny nauk jednocze$nie; ujawnia si¢ jego interdyscyplinarnosc.
Przyktadem niech bedzie tzw. socjologia moralnos$ci, ktéra w polskiej humanistyce wigze si¢ z nazwiskami
Marii Ossowskiej (badaczka nie podaje jednoznacznej definicji moralnosci) i Zygmunta Baumana (uwazat on, ze
nie ma obiektywnego porzadku moralnego), por. Ossowska M. (1947), Podstawy nauki o moralnosci.
Warszawa; Bauman Z. (1994), Dwa szkice o moralnosci ponowoczesnej. Warszawa.
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Tak wigc wartos¢ moze by¢ czyms$ subiektywnym (jak w zdaniu: ,,muzyka jest dla
mnie najwicksza wartoscig”), jak 1 obiektywnym (warto$ci wyzsze, takie jak: prawda,
szacunek, dobro, uczciwos$¢ itd.) jednoczesnie. Wartosci moga mie¢ charakter indywidualny
lub spoleczny113. Nie da si¢ natomiast z calg pewnoscig 1 bez dokonania jakichkolwiek ocen

14 od czego$ innego. W niektorych

stwierdzi¢, ze co$§ byloby bardziej warto$ciowe
spoteczenstwach najwigksza warto$cig moze by¢ tradycja, w innych — praca (por. Wierzbicka
1999). Mozna jednak pokusi¢ si¢ o stwierdzenie, ze warto$¢ jest czyms, co dana jednostka lub
dana zbiorowo$¢ w konkretnym czasie uwaza za wazne i dobre (rzadziej jest to co$ ztego).

Czym sg wartosci obecnie™®? Czy zmienia si¢ znaczenie leksemu ‘warto$¢’? Gdy kto$
moéwi, ze ,,X ma duzg warto$¢” zwykle ma na mysli, ze X jest czym$ cennym. Moze to by¢
wartos¢ edukacyjna, wartos¢ pienigzna, wartos¢ niematerialna. W takim ujeciu ‘warto$¢’ stoi
wigc najblizej ‘jakosci’. ‘Wartosciowy’ znaczy tez tyle co ‘cenny’. W Stowniku wyrazoéw
bliskoznacznych pod redakcja Mirostawa Banki dostrzezono to nowe znaczenie, dokonujac
rozroznienia na warto$¢ materialng i niematerialng. Synonimem ‘warto$ci (niematerialnej)’
jest ‘zaleta’. Synonimami ‘wartos$ci (materialnej)’ sg z kolei ‘cena’ oraz ‘jako$¢’. W mojej
dysertacji bede skupia¢ si¢ na takich wartosciach, jak relacje miedzyludzkie, umiejetnosci,
czas (raz dany, co$ abstrakcyjnego, nad czym nie ma si¢ kontroli — w jezyku méwi si¢
0 cennym czasie), wyksztatcenie czy praca. Staram si¢ pokazac, ze jezyk, jakim postuguja si¢
uzytkownicy wspotczesnej polszczyzny, oddzialuje na te wartosci, ktore dotychczas byly
postrzegane 1 rozumiane w inny sposob. Na przyktad dzi§ o wyksztalceniu pisze si¢
w kategoriach ,,optacalnos$ci” lub ,,szybkosci” (im szybciej skonczy sie studia tym lepiej —

por. rozdziat IV). W tym miejscu nalezaloby przywota¢ typologie wartosci Jadwigi Puzyniny,

3 Puzynina w rozprawie ,,Jezyk warto$ci” zaproponowata wiasna typologie wartosci, dzielac je na pozytywne
i negatywne, z czego kazda z tych kategorii dodatkowo dzieli si¢ na ,,warto$ci instrumentalne wyrazane
leksemami” (np. pozyteczny, doskonaly do, nieprzydatny, nic niewarty) oraz na ,warto$ci ostateczne” (pigkno,
prawda, $wigtos¢; bol, krzywda innego cztowieka, brzydota, $mierc), por. Puzynina J. (1992), Jezyk wartosci.
Warszawa. W zgromadzonych przeze mnie przyktadach rzadko kiedy mamy do czynienia z tak dualistycznym
rozréznieniem na ,dobre” 1 ,zle”. CzeSciej dochodzi natomiast do akcentowania tego, co w kulturze
konsumpcyjnej uchodzi za warto$¢, za co$ wartoSciowego.

" Inaczej jest z ,,wartosciowaniem”. Istnieja w repertuarze jezyka polskiego leksemy mogace warto$ciowac
czlowieka lub rzecz w sposob negatywny (sposrod wielu: przebiegly, specyficzny, przesadny).

15 Niezwykle interesujacych wnioskow dokonat Marek Kochan w artykule “Wartosci w jezyku biznesu: nowe
znaczenia. Analiza wybranych przyktadow” (2016). Jak pisze: W JB [jezyku biznesu — J.P.] uzywa si¢ stow
odnoszqcych sig¢ do wartosci, redukujgc je do pewnego tylko aspektu (moralnos¢ = moralnosé¢ ptatnicza,
Wrazliwos¢ = wrazliwos¢ cenowa itd.), nie istniejg w nim czy w bardzo ograniczonym tylko stopniu istniejq
znaczenia bardziej podstawowe, definiujgce wczesniej te pojecia. Zarazem te nowe znaczenia nie sq na ogot
odnotowane w stownikach, mozna wiec z perspektywy polszczyzny ogolnej mowi¢ o rozszerzeniu znaczenia tych
stow. (...) Wartosci sq w JB opisywane, a wiec rozumiane glownie w kontekscie wartosci materialnych, majq
wymiar utylitarny — traktuje si¢ je instrumentalnie. Wartosci tak pojmowane kalkuluje si¢ jako czynnik mogqgcy
zwigkszaé zyski (lub ograniczaé straty) (Kochan 2016, s. 64).
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wsrdéd ktorych, w obrebie warto$ci pozytywnych, znalazty si¢ wartos$ci instrumentalne
wyrazane leksemami takimi jak pozyteczny, przydatny, zdolny do czego, nadawaé sie do itd.
Analogicznie wérod negatywnych warto$ci instrumentalnych wyrazanych leksemami mamy
leksemy nieuzyteczny, nieprzydatnosé, niezdatny do itd. (Puzynina 1992). Badaczka
zaproponowata réwniez zbior leksemoéw wartosciujacych, np. wartos¢, wartosciowy —
bezwartosciowy, wart(y) czegos, zastugiwaé na cos itd.

Trochg¢ inaczej rzecz ma si¢ z terminem pokrewnym, czyli z warto$ciowaniem, ktore
Puzynina okre§la mianem czynnosci psychicznej, a Henryk Kurczab, za Puzynina,
doprecyzowuje: jest procesem formutowania sqdow wartosciujgcych przypisujgcych wartosci
cechom, zachowaniom, stanom rzeczy i przedmiotom (Kurczab 2012, s. 11). Warto$ciowanie
nie odnosi si¢ jedynie do raz ustalonego repertuaru poj¢é, ktore mozna roznie interpretowac
w zalezno$ci od czasu i1 kontekstu kulturowego (mam tu na mysli takie pojecia jak narod czy
rodzina). Do warto$ciowania w komunikacji dochodzi stale i moze dochodzi¢ w rézny
sposob, cho¢ — na co wskazuje sama Puzynina, ale tez Anna Wierzbicka — istniejg stowa-
klucze kultury, czyli pojecia, ktére wyrazaja cenione przez uzytkownikow jezyka wartosci.
Natomiast W sensie czynnosciowym wartosciowanie dokonuje si¢ zawsze w wypowiedziach,
w tworzeniu tekstu. Utrwala sie ono przede wszystkim w tekstach jako wytworach mowienia,
a po czesci konwencjonalizuje sie takze w jednostkach kodowych (Puzynina 2013, s. 112).
Ponadto cztowiek wartosciuje calq otaczajgcq go rzeczywistos¢, mozliwe swiaty pojawiajgce
sie w jego swiadomosci, samego siebie, swoje mozliwosci przymioty, poczytania (Puzynina
2013, s. 114). Warto$ciowanie ma wigc charakter cato$ciowy; obejmuje cale spektrum
ludzkiego $wiata. Wsrdd rodzajow wartoSci wymienia Puzynina rézne warto$ci, w tym
warto$ci spoleczno-obyczajowem, ktore sa w kontek$cie niniejszych rozwazan chyba
najbardziej adekwatne, bo wigza si¢ one z tym, jakie elementy obecne w funkcjonowaniu
spoleczenstw cenimy lub tez uwazamy za zte (Puzynina 2013, s. 112).

Jesli zatem w kulturze konsumpcyjnej przyktadowe wartosci typu czas, wyksztalcenie,
mitos$¢ czy kolezenstwo daja si¢ ,,spieniezyC¢”, to nalezy przyjaé, ze wszyscy uczestnicy tej
kultury beda uzywac¢ zwrotow jezykowych, ktore taki sposdb spojrzenia na rzeczywistos¢
podtrzymuja. Nawet, a moze przede wszystkim, w sposob nieuswiadomiony, bo przeciez nie
kazdy nadawca, mowiac na przyktad o zasobach ludzkich, ma zte zamiary i chce cztowieka
zdehumanizowacé. Po prostu taki kto$ funkcjonuje w kulturze, ktéra poniekad taki jezyk mu

narzuca, poniewaz — 0 czym przypomina Walery Pisarek — na jezyku opiera sie egzystencja

18 Jest to jeden z elementow kategoryzacji Maksa Schelera, ktore Jadwiga Puzynina rozwija w swojej rozprawie

Jezyk wartosci”.
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ludzi jako ludzi z calym doswiadczeniem. Jezyk, kumulujgc je w sobie, daje strukture
postrzegania rzeczywistosci, myslenia o niej i jej oceniania (Pisarek 1999). Ponadto — i to juz
mys$l Michata Glowinskiego — komponentem wszelkiego ludzkiego porozumiewania si¢
werbalnego jest wartosciowanie, poniewaz stuzg temu styl, stownictwo oraz zwroty
frazeologiczne, ktore majg wartosciujace konotacje (Glowinski 1986), a wigc te elementy,
ktoére fakultatywnie towarzyszg uzyciom wyrazow.

O przesunieciach semantycznych, ktore wptywaja na $wiat wartosci, warto powiedzie¢
cho¢by w kontekscie wartosci wiedzyll7. Na zatozeniu, ze wiedza jest wartoscig, bazuje cata
dziedzina nauk humanistycznych, zwana filozofig (filozofia, wedtug zrodtowstowu greckiego,
oznacza przeciez ,,umitlowanie wiedzy”), a zwlaszcza jej nurt epistemologiczny. Pragnienie
wiedzy i dazenie do niej stanowi dla filozoféw sens ludzkiej egzystencji, a Sokrates uznaje ja
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. Ksztalcenie sig, czyli zdobywanie wiedzy, wygladato réznie na przestrzeni
wiekéw. W $redniowieczu, renesansie 1 az do konca o$wiecenia praktyka wsrod mezczyzn
z wyzszych klas spotecznych byto podrézowanie po Europie i studiowanie na europejskich
uniwersytetach tylko po to, by zaznajomic si¢ z osiggni¢ciami ludzkiego umystu i owocami
kultury zachodniej oraz antycznej (Baszkiewicz 1997). Jedynie wybrane grupy zawodowe, na
przyktad medycy, teologowie 1 artysSci, traktowali wiedz¢ jako narzg¢dzie potrzebne do
wykonywania swej pracy. Patrzac jednak na ogét spoleczenstwa w tamtym okresie, wiedza
nie okreslata przysztosci zawodowej, nie wplywata bezposrednio na status materialny.
Stanowila raczej pretekst do towarzyskich dysput, byla wyznacznikiem prestizu. Sytuacja
zacze¢ta si¢ zmienia¢ wraz z rewolucjg francuska 1 klarowala si¢ w pdzniejszych
dziesigcioleciach. Gdy postepowata demokratyzacja kultury, wyksztalcenie stato sie¢
przepustka do dobrze ptatnych zawodow, w ktorych zatrudniato si¢ specjalistow. Poczawszy
od teologii, przez prawo, az do medycyny — na uniwersytetach ksztalcili si¢ przyszli liderzy,
politycy, duchowni, pisarze, tworcy kultury.

W wybranych przeze mnie przyktadach zaprezentowanych w ostatnim rozdziale'®
wiedza nie jest sama w sobie warto$cig, a raczej $rodkiem, o ktorym — CO znamienne — nie

mowi si¢ wprost. Celem jej ,,uzyskania” jest przyszta kariera zawodowa, ktéra ma by¢

dostepna dla absolwenta po ukonczeniu studiow. Samo studiowanie nie jest wigc czasem

" To zagadnienie szerzej opisane w rozdziale czwartym.

Twierdzenie Puzyniny o tym, ze warto$¢ ,,ogranicza si¢ do tego, co dobre” (Puzynina 1997), z cala pewnoscia
mozna odnie$¢ do wiedzy. Cho¢ moze by¢ ona tajemna lub zakazana, to jednak nigdy nie bywa zta. Dobrze jest
co$ wiedzie¢. Co wigcej wskazane jest, aby wiedze poszerza¢, i to na kazdym etapie zycia (Czlowiek uczy sie
przez cate zycie; By nauka nie poszia w las).
119 . ... . . . . . ,

Jezyk w nich wykorzystywany coraz czgsciej pojawia si¢ w kontekscie opisywaniu kierunkéw o profilu
praktycznym, zatem mozna juz chyba mowic¢ o pewnej tendencji, cho¢ jeszcze nie o dominacji.
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przeznaczonym na poglebiong refleksje pod okiem mistrzow teorii, ale raczej koniecznym
1 wymuszonym instytucjonalnie etapem przejsciowym na drodze do czego$ lepszego, bardziej
przydatnego (staz w firmie 1 pdzniejsze zatrudnienie). W tym sensie wiedza jest wigc
,skutkiem ubocznym” studiowania®°. Te¢ tezg¢ postaram si¢ zresztg udowodni€, opierajac si¢
na autentycznych 1 aktualnych przyktadach jezykowych. Przyjmuje¢ zalozenie, ze wiedza —
w znaczeniu waskim — jest utozsamiana z naukg, w opozycji do wiedzy rozumianej szeroko,
jako zbior rozmaitych wiadomosci uzyskanych w dowolny sposob, niezweryfikowanych
i nieuporzgdkowanych nalezycie (Sztumski 2004) . Zajmujacy si¢ problematyka konsumpcji
amerykanski politolog Benjamin Barber, w swojej ksigzce ,,Skonsumowani. Jak rynek psuje
dzieci, infantylizuje dorostych i1 polyka obywateli” pisze miedzy innymi
o przemianach mentalnych i spolecznych, ktore dotknely publiczng edukacje (takze wyzsza)
w perspektywie globalnej. Wedlug badacza warto§¢ ma obecnie nie tyle sama wiedza, co
szybko$¢ jej przyswajania i rownie szybkie korzystanie z niej. Chodzi¢ mialoby wylacznie
0 ,,szybka reakcj¢ neuronow” i ,,natychmiastowa odpowiedz na bodzce” (Barber 2008): Jesli
ktos chce uchodzi¢ za bystrego, musi szybko si¢ uczyc¢, blyskawicznie wyciggac wnioski, nie
zastanawiaé si¢ (to takie nudne) i potrafi¢ dotkngé do Zywego (Barber 2008). W obecnej
rzeczywisto$ci akademickiej nie ma wedlug niego miejsca na uwazng mys$l lub rozwinigta

analize'".
Polska kultura a negatywizm

W polskiej kulturze dominujg takie wartosci jak rodzina, praca, religia, narod.
Wskazywali na nie badacze z szeroko pojetej humanistyki aksjologicznej'??. Wynika to takze
z przeprowadzanych regularnie badan GUS oraz instytutu CBOS. To, co szczeg6lnie jednak
zwraca moja uwage, w kontekscie tematu mojej dysertacji, to stosunek Polakéw do $wiata
w ogole. Konkretnie, chodzi o wartoSciowanie negatywne. O tak zwanej ,kulturze
narzekania” narzekania mowit i pisal miedzy innymi psycholog Bogdan Wojciszke. Wedtug

niego Polacy to nardd, ktory uporczywie koncentruje si¢ na pustej czesci szklanki. O wiele

% Innym takim ,skutkiem ubocznym” jest prestiz, o czym pisze D. Rosiak w ksigzce ,,Oblicza Wielkiej

Brytanii: skad wzial si¢ brexit i inne historie o Wyspiarzach”: kazdy demokratyczny kraj ma swoje elity, kazdy
produkuje je na specjalnie wyselekcjonowanych uczelniach (...) (Rosiak 2018, s. 94) — celowo wybratam ten

fragment, by zwréci¢ uwage na ciekawe okreSlenie ,,produkowanie elit” — metaforycznie rozumianym
producentem jest tu uczelnia.
Lstanowi to kolejny trop w kierunku rozwazah nad kultura instant”, sygnalizowana

niegdys$ przez Zbyszko Melosika (Melosik 2004).
122 por. Jasinska-Kania 2012; Nowak 2011 i inni.
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wazniejsze jest dla nas to, co zle, niz to, co dobre (Wojciszke 2004, s. 62). Negatywizm
narodowy puentuje takze Michat Parzuchowski: (...) wypada nam opisywac swiat w ciemnych
kolorach, co precyzuje norma negatywnosci swiata spotecznego (Parzuchowski 2005, s. 39).
| dalej: Polacy uwazajg, zZe swiat jest niesprawiedliwy i czujg sie krzywdzeni przez
abstrakcyjne osoby i instytucje: bogacqgcych sie, rzqd czy prezydenta (Parzuchowski 2005,
s. 39, za: Baryta, Wojciszke, 2000). Ponadto: Polakom wypada mowié zZle o w wiasnych
doswiadczeniach i Zle sie z nimi czué, do czego zobowiqzuje nas norma negatywnosci stanow

emocjonalnych (Parzuchowski 2005, s. 39).

Polska kultura a kult skromnos$ci

Wspomniany negatywizm warunkuje takze spojrzenie na czyj$ i wtasny sukces. Skoro
pozytywnie warto$ciowane jest narzekanie i ujmowanie czego$ w ,.ciemnych barwach”, to
jakiekolwiek przejawy zyciowego powodzenia musialyby by¢ postrzegane zle, a czyms$
dobrym  byloby pozostanie skromnym, ,nie wychodzacym przed szereg”.

Pozytywnie warto$ciowana jest w Polsce skromnos¢ — §wiadczy o chociazby tym
wiele polskich frazeologizméw'?, ,,Ideatem” jest natomiast osoba Wywazona, ktora potrafi
przede wszystkim milcze¢ i nie wyr6znia si¢ z thumu. Wynika to nie tylko z tradycji
narodowej, ale takze z wplywow religii katolickiej, ktora szczegdlnie akcentuje takie
warto$ci, jak pokora, cnota, czysto$¢, umiarkowanie itd. W Ewangelii Mt 20,1-16 mozna
przeciez przeczytaC, ze ostatni bedg pierwszymi, a pierwsi ostatnimi. Méwi si¢ tez o tym, ze
kto$ dzwiga swoj krzyz lub godnie przezywa cierpienie — najcze$ciej takie zwroty pojawiaja
si¢ w kontekscie ludzkich tragedii, niemniej tez $wiadcza one o tym, ze pewien rodzaj

martyrologii spolecznej i indywidualnej jest powszechnie akceptowany, a nawet chwalony.

12 przyktady:

Dwa stowa mniej, a ggba cata,

[Ktos] pozjadat wszystkie rozumy,

Lepiej trzymac¢ jezyk za zgbami,

Kogut myslat o niedzieli, a w sobote teb mu scigli,
Nie chwal dnia przed zachodem stonca,

Nie mow hop, pdki nie przeskoczysz,

Nie dziel skory na niedzwiedziu,

Nie badz w goracej wodzie kapany,

Nie wywotuj wilka z lasu,

Nie badz taki do przodu, bo ci z tytu zabraknie,
Mowa jest srebrem, a milczenie ztotem,

Siedz w kacie, a znajda cig,

Pokorne cielg dwie krowy ssie.
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Polska kultura a kult pracy

W Polsce widzi si¢ warto$¢ nie tylko w skromnosci, ale takze w cigzkiej pracy,
w odpowiedzialno$ci (za wlasne czyny) i zaradnosci. Z badan Aleksandry Jasinskiej-Kani
wynika, ze praca jest drugg najwazniejsza, po rodzinie, wartoscig dla Polakow. Co ciekawe,
w tym wzgledzie wyr6zniamy si¢ dodatnie na tle innych panstw europejskich. Od roku 1989
do 2005, wsrod ankietowanych niemal niezmiennie dominowat poglad, ze praca jest ,,bardzo
wazna”. Ale — co rOwnie interesujgce — wraz z uptywem lat, a wiec rownolegle z rozwojem
kapitalizmu po 1989 roku, zwiekszato si¢ znaczenie czasu wolnego. Jak pisze Jasinska-Kania:

Zmiany Polakoéw wobec pracy nastepowaly pod wptywem — z jednej strony —
przemian  ustrojowych, przeksztalcajacych  stosunki miedzy pracodawca
a pracownikiem i sytuacj¢ na rynku pracy, a z drugiej — proceséw globalizacyjnych w
czasach poznej Iub ,plynnej” nowoczesnoSci, kiedy dokonuje si¢ rozpad
dotychczasowej ideologii pracy, a dominujaca staje sie ideologia konsumpcjonizmu
(Jasinska-Kania 2012, s. 329).

Ze wspomnianych badan wynika ponadto, ze Polacy — mimo ze postrzegaja prace jako
wazng — nieszczegodlnie sa zadowoleni zarowno ze swoich stanowisk, jak i z miejsca,
w ktorym wykonuja obowiazki zawodowe. Odczuwaja niekiedy problem braku decyzyjnosci,
braku mozliwos$ci rozwoju itd.

Na zadowolenie z pracy maja jednak wptyw takie czynniki jak wyksztatcenie,

59124 Wynika,

zajmowane stanowiska oraz wiek. Z badan CBOS z 2013 roku ,,Warto$ci i normy
ze praca jest wartoscig deklarowang najczesciej przez osoby w §rednim wieku, a takze przez
bezrobotnych i pracownikow niewykwalifikowanych. Duza zmian¢ wida¢ u przedstawicieli
pokolenia Y, tzw. Millenialsoéw. Katarzyna Wlodarczyk i Joanna Sikorska przytaczaja
w swoim artykule ,,Aspiracje zawodowe mlodych os6b na polskim rynku pracy” wyniki
badania ankietowego pt. ,,Millenialsi na rynku pracy”, przeprowadzonego w 2016 roku wsrod
studentow Wydzialu Nauk Ekonomicznych 1 Zarzadzania Uniwersytetu Szczecinskiego.
Wsrdéd najwazniejszych priorytetéw na drodze zawodowej mtodzi ludzie wymieniali
wysokos$¢ wynagrodzenia (77%), mozliwos¢ rozwoju (55%) oraz przyjazng atmosfere pracy
(47%) (Sikorska & Wtodarczyk 2017). Wartym odnotowania jest to, ze zadne z tych trzech
kryteriow nie odnosi si¢ do pracy samej w sobie, do waznosci jej wykonywania, a nawet do
prestizu czy zadowolenia z wykonywania obowigzkow za pienigdze 1 — w ten sposob —

samostanowienia. Wymieniono wylacznie czynniki ,,pragmatyczne” oraz takie odnoszace si¢

2 https://www.chos.pl/SPISKOM.POL/2013/K_111_13.PDF [dostep: 10.03.2021].
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do indywidualizmu oraz dobrego samopoczucia. Z tego samego artykulu Wtodarczyk
i Sikorskiej wynika, ze praca ma dla mtodego pokolenia witasnie znaczenie praktyczne, to
znaczy jest $rodkiem do celu — do otrzymania odpowiedniego, satysfakcjonujacego
wynagrodzenia, oraz do rozwijania si¢. Je$li w danej firmie i na danym stanowisku nie
zarabia si¢ tyle, ile by sie chciato, lub jesli dostrzega sie brak perspektyw, po prostu zmienia
si¢ miejsce zatrudnienia i poszukuje si¢ dalej — analogicznie do poszukiwania produktéw na

rynku, ktore najbardziej beda odpowiadac potrzebom danego konsumenta, nawet jesli

nieuchronno$¢ rozpoczynania wcigz od nowa powoduja fragmentaryzacje
doswiadczenia i sprawiaja, ze nie sposob zbudowad na jego bazie zadnej spojnej
narracji biograficznej. (...) Pracowanie jako forma dziatlania zaczyna mocno
konkurowa¢ z innymi sferami aktywnos$ci, wyznaczajacymi status spoleczny i relacje
wladzy w spoteczenstwie, takimi chociazby jak konsumpcja (...) W efekcie
wszystkich tych przemian erozji podlega dotychczasowy ,.etos pracy” (Marody,
Lewicki 2010, s. 101 — 102).

O podejsciu Polakéw do sukcesu zawodowego ciekawie pisze Maja Wolny-Peirs —

zestawiajgc ze sobg dwa pokolenia okresu przed- i potransformacyjnego:

Dla Polakoéw zyjacych w PRL idea sukcesu zawodowego nie byla jednoznacznie
pozytywna — profesjonalne zaszczyty mogly kojarzy¢ si¢ z konformizmem wobec
wladzy. Stopniowe zdobywanie wyksztalcenia, wytezona praca, Czy nhowe
doswiadczenia zawodowe nie zawsze kumulowaly si¢ w nagrode. (Wolny-Peirs,
2005, s. 90).

Ale juz mlodzi ludzie, wychowujacy si¢ w pierwszych dekadach III RP maja wobec sukcesu
zupelie inne nastawienie niz ich rodzice. Ciekawie ilustruja to wnioski plynace z pracy
Barbary Fatygi'?, ktora referuje Wolny-Peirs. Ot6z ludzie dzialajacy zawodowo po roku
1989 z jednej strony kultywuja etos inteligencki (to pierwsza grupa), a z drugiej strony sg
,hormalsami”, ktorzy sg pragmatyczni, stawiajg na kariere¢ i profesjonalizm (Wolny-Peirs,
2005, za: Fatyga 1996). Dlaczego akurat w latach 90. w Polsce zmienito si¢ postrzeganie
sukcesu i profesjonalizmu zawodowego? To efekt przemian gospodarczych, w wyniku
ktorych Polska otwarta si¢ na wplywy zachodnie, a przeciez juz wowczas tam dominowaty
idee wolnorynkowe, a reklama i marketing na state wkroczyly do codziennos$ci. Tak wigc to,
ze komu$ si¢ ,,powiodlo”, bylo wartosciowane od tej pory raczej pozytywnie (choc

niewatpliwie otwarla si¢ tez nowa przestrzen do powstawania krzywdzacych stereotypow,

12> Chodzi tutaj o jej prace po$wiecona stylom zycia polskiej mtodziezy w okresie transformacji ustrojowej, pt.

»Wspotczesni dzicy w konteks$cie kulturowym, (w:) M. Buchowski (red.), ,,Oblicza zmiany. Etnologia
a wspolczesne transformacje spoteczno-kulturowe”, Miedzychod, 1996, s. 52 — 65.
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bazujacych na przekonaniu, ze jesli kto§ ma pienigdze, to znaczy, ze je ukradl, zdobyt
nielegalnie). Swiadczylo bowiem o przedsigbiorczosci i zaradnosci. By¢ moze o sukcesie nie
mowilo si¢ — i wcigz si¢ nie mowi — wprost, ale dazylo si¢ do niego wszystkimi decyzjami
1 dziataniami o charakterze zawodowym, bo po prostu pojawily si¢ nowe mozliwosci.

Skoro uznalam juz, ze wartosci bywaja subiektywne, to czy w takim razie mogg
ulega¢ przeksztatceniom? Stowo ,,przeksztalcenie”, w tym sensie, odnositoby si¢ do przemian
zachodzacych w spotecznych warto$ciach w obrgbie do$¢ rozmytej kategorii, jaka jest kultura
Zachodu. Nie chodzi o to, by jednoznacznie okresla¢, ktore konkretnie wartosci wchodza
w obreb tej kultury, a ktore do niej nie nalezg. Europa 1 Stany Zjednoczone tworza bowiem
coraz bardziej urozmaicong mozaik¢ réznych wierzen, réznych stylow zycia i réznych
przekonan. Nie da si¢ jednak przej$¢ oboj¢tnie wobec zmian, jakie zaszly w spoleczenstwach
reprezentujacych te kultur¢ w wyniku rozwoju kapitalizmu i sukcesywnego wzrostu
konsumpcji. Te przemiany zachodzg w upowszechniajacych si¢ potaczeniach wyrazowych,
co zaprezentowalam w rozdziale ostatnim. To wszystkie te zdania, ktéore wskazuja na
inwestowanie w siebie, cenny czas (w konteks$cie maksymalnego jego wykorzystywania dla
osiagniecia zysku), na oplacalne relacje itd. — to wtasnie w takich zdaniach wida¢, ze bardziej
niz skromno$¢ czy negatywizm cenimy sobie dzi§ sukcesywne dazenie do celu, ze mit
osiggania sukcesu staje si¢ wazniejszy od utrzymywania ,bezinteresownych” relacji
miedzyludzkich itd. Jest to rezultat funkcjonowania w kulturze konsumpcyjnej, a takze

kontaktu z amerykafiskimi wzorcami spolecznymi, ukierunkowanymi na rynkowy sukces.

Amerykanska kultura w kontekscie trendu osiagania sukcesu

Typowo polskie skromnos$¢ i negatywizm zdaja si¢ kompletnym przeciwienstwem
tego, co jest wartoscig w kulturze amerykanskiej. Punktem stycznym migdzy obiema tymi
kulturami bylby natomiast etos pracy, w Polsce kojarzony z pracowitoscig i1 zaradnoscia,
w USA — jak to zostato juz pokazane wczesniej z przedsigbiorczoscia (por. rozdzial pierwszy;
etos pracy w perspektywie protestanckiej).

Najbardziej znanym chyba i1 reprezentatywnym powiedzeniem, ktére utrwalito sig
w amerykanskiej normie, jest Sky is the limit (ttum. Nie ma granic), odnoszace si¢ w sposob
metaforyczny do braku ograniczen. Zgodnie z ta ideg nic nie jest niemozliwe, o ile si¢ do
czego$ dazy 1 bardzo tego pragnie. W polskiej frazeologii takim odpowiednikiem byloby
,Kazdy jest kowalem wilasnego losu”. Jednak to odpowiednik amerykanski znajduje

realizacj¢ w wielu publikacjach z obszaru rozwoju osobistego lub biznesu. Poniewaz
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publikacje tego typu ,,przyszty” do nas zza Oceanu, to, naturalnie, w obrgb naszego jezyka
weszly rowniez wszystkie te schematy zwigzane z ideg osiggania sukcesu, z przekraczaniem
wlasnych barier, z wychodzeniem z wlasnej ,,strefy komortu” (ang. comfort zone). Polskie
wartosci musiaty wiec, od poczatku lat 90. XX wieku, a wigc wraz z rozwojem kapitalizmu
(rozumianego na wzor USA), zderzy¢ si¢ z tym, co mialy do zaoferowania warto$ci typowo
zachodnie, amerykanskie. Jedng z tych wartosci byt wtasnie kult sukcesu, o ktorym tak pisze

Andrzej Wilk:

Jednym ze skutkow amerykanskiej mitologii narodowej jest fakt, ze wielu Amerykanow sqdzi,
iz bezrobocie, brak wyksztalcenia i bieda to skutki lenistwa i pijanstwa. Jednym stowem
biedacy sq sami sobie winni. Inny skutek-to niechec¢ do przyznawania sie do niepowodzen.

Amerykanin, ktory stracit prace, czesto utrzymuje, ze sam
z niej zrezygnowal, gdyz grozi mu popadniecie w rutyne, a w nowym miejscu rozszerzy swoje
doswiadczenie zawodowe. w kraju wielkich mozliwosci nikt nie

chce uchodzié za nieudacznika lub pechowca.

Obiektem powszechnego zainteresowania sq ludzie sukcesu. Zwlaszcza ci, ktorzy zaczynali
,od zera”, czasami nie majgc formalnego wyksztatcenia, albo tez zdobywajgc to
wyksztalcenie w trudnych warunkach™.

To klasyczny mit ,,od pucybuta do milionera”. W USA kazdy ma szans¢ ,,sta¢ si¢

kims$”, o ile tylko odpowiednio na to zapracuje'?’, poniewaz

ciezka praca, dyscyplina i upér musza da¢ rezultaty. Powiedzenia typu ,,eyes on the

prize” maja je zmotywowa¢ do pokonywania przeciwnosci i skupienia si¢ na

osigganiu celu. kazdy ma szanse na sukces przy odrobinie determinacji i dobrym

planowaniu. Na tym przeciez opiera si¢ magia amerykanskiego snu — ,,from rags to

riches” (Rodewald 2009, s. 99).

O tym wszystkim $wiadczy rowniez czgsto uzywany w kulturze popularnej zwrot jak
,amerykanski sen” (ang. American dream). To Spelnienie marzenia o stawie, bogactwie
i szeroko pojmowanym sukcesie na wielkg skale — zwlaszcza w kontekscie przemystu (sicl)
rozrywkowego. Towarzyszy¢ ma temu przekonanie, ze kazdy czlowiek jest wolny, moze

samodzielnie decydowa¢ o swoim losie i wszystko jest mozliwe, a jedyna przeszkoda jest

wlasna wyobraznia, nastawienie, motywacja.

126 Wilk A. (2018), Amerykanski kult sukcesu, https://trybuna.info/opinie/amerykanski-kult-sukcesu/ [dostep:
25.06.2020].

had Wystarczy poczyta¢ wywiady ze stawnymi osobistosciami, ktére mowig o tym, ze przyjechaty do Standow
Zjednoczonych nie majac nic, ale osiggnety sukces dzieki whasnej determinacji. To migdzy innymi na tym micie
opiera si¢ tozsamo$¢ Amerykandw — narodu zréznicowanego pod wzgledem etnicznym, ktory faczy poczucie
,,Wspolnoty mozliwosci”.
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Pewna blogerka opisujgca zycie w Ameryce tak pisze o amerykanskiej mentalnosci:

Ameryka to kraj self-made millionaires, na ktérych to opiera sie cala magia
amerykanskiego snu — from rags to riches czyli od pucybuta do milionera. Taki self-
made man, ktory realizuje swoje marzenia, zaczynajgc od nowa pomimo porazek
i przeciwnosci losu jest dla Amerykanow wzorem do nasladowania. Dopiero kiedy
zaczynasz pracowaé¢ na swoj sukces Amerykanie zaczynajq Ci pomagac. A kiedy
odnosisz sukces — zaczynajq Cig naprawde wspierac. Twoj sukces to powod do
optymizmu i radosci. Twoj sukces jest dowodem, ze im tez moze si¢ udac. Oczywiscie,
z drugiej strony, to ich przekonanie, ze ,,jestes kowalem swojego losu” powoduje ze
mniej chetnie pomogq jezeli sobie nie radzisz. Amerykanie holdujg zasadzie ,,sink-
or-swim”, metaforycznemu okresleniu, ze albo sam nauczysz sie ptywac¢ w oceanie

zycia, albo  utoniesz i nikogo nie bedg obchodzily  Humaczenia

dlaczego; ostateczny rezultat zalezy tylko od Ciebie.'?.

»delf made man”, czyli ‘czlowiek, ktory stworzyl samego siebie’ to catkowite
przeciwienstwo cichej 0soby, wpisujacej si¢ w warto$¢ skromnosci. Taka osoba glosno mowi
o swoich mozliwosciach, umiejetnos$ciach, talencie i wiedzy. Nie obawia si¢ tego, ze ze
wzgledu na te cechy osiagnie sukces, wrecz przeciwnie — usilnie do niego dazy, bo jest to,
w pewnym sensie, sens jego egzystencji. Sukces warunkuje nie tylko szczeSliwe Zycie
1 poczucie spehnienia, ale takze okreslone korzys$ci materialne. Im kto$ jest bardziej zaradny,
tym ma wigcej pieniedzy i tym wigcej konsumuje, a to si¢ chwali. Mamy zatem do czynienia
z jednej strony z bazowaniem na etyce protestanckiej, ktdra pozytywnie wartosciowata ludzka
prace, z drugiej za$ strony — z dazeniem do tego, by praca nie byla warto$cig sama w sobie,

., : 129
a raczej srodkiem do celu

. Tym celem bylby sukces: zawodowy, osobisty, finansowy. Cheé
maksymalizacji zysku, na r6znych poziomach (takze gdy mowa o optymalizacji pracownikow
— por. zasoby ludzkie) staje si¢ w takim kontekscie zupetie zrozumiata. To efekt wyznawania

okreslonych warto$ci. Wartos$ci, ktére staja si¢ miedzynarodowe, bo przeciez amerykanska

28 Jak Amerykanie podchodzg do sukcesu?, https://www.littletownshoes.com/2016/05/15/jak-amerykanie-

podchodza-do-sukcesu/ [dostep: 25.06.2020].

% Dodam, ze jest to cel okupiony niekiedy tragiczna ,.ceng”. Jak pisze Iwona Kabzinska: By¢ moze kiedys$
zapanuje w Polsce ,,wzor amerykanski", zgodnie z ktorym ,nalezy by¢ zadowolonym i szczes§liwym,
a przynajmniej na takiego wyglada¢", albo angielski sposob zachowania, ktory ,wyklucza bycie
nieszczesliwym" (Wojciszke 2004, s. 42), czy jednak nasladownictwo tego typu wzoréw bedzie oznaczato, ze
staliSmy si¢ spoteczenstwem naprawd¢ zadowolonym, radosnym? Czy umiej¢tne ,,zarzadzanie kacikami ust”
moze zastapi¢ szczery usmiech albo rzeczywiscie ukry¢ smutek i niezadowolenie? Czy jest to wylacznie jeden
z elementdw autokreacji i strategii polegajacej na robieniu dobrego wrazenia (na ten temat patrz: Podgorska
2004; cyt. s. 9). Autorka zwraca uwage, ze obowiazujacy w krajach anglosaskich styl bycia, polegajacy na
,,okazywaniu nieustajagcego entuzjazmu, tryskaniu optymizmem, symulowaniu sympatii i zaangazowania", ma
tam zaréwno zwolennikow (60%) jak i przeciwnikow (40%). Tego typu zachowania, cze¢sto postrzegane jako
sztuczne, majg rowniez swojg cene. Jest nig ,,wypalenie, depresja, zanizona samoocena, mniejsza odpornos¢ na
stres i zwigkszona podatno$¢ na choroby" (Podgorska 2004, s. 7). Trzeba réwniez pamigta¢ o tym, ze
w przypadku wielu Amerykanoéw zachowanie postawy zgodnej z wzorcem keep smiling nie jest efektem
naturalnych mechanizméw, czy pracy nad soba, lecz wynikiem stymulowania moézgu przez odpowiednie $rodki
farmakologiczne o dziataniu antydepresyjnym (Kabzinska 2005, s. 94).
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kultura organizacyjna rozprzestrzenia si¢ na caly S$wiat za sprawg ponadnarodowych
korporacji, ktére narzucaja pewne wzorce postepowania, pewien jezyk (por. ,,.korpomowa”),
Zupelnie te same, typowo pragmatyczne, motywacje, przyswiecaja przedstawicielom
mtodszego pokolenia Polakéw, co zaprezentowatam na wczesniejszych stronach. Wida¢ wigc

wplyw nowego podejscia do wartoSci pracy i jest to efekt globalizacji kultury.

Narodowa aksjologia: wnioski

Whnioski, ktore prezentuje w tej czesci, sg zaledwie utamkiem szerokiego obszaru
badawczego mieszczacego si¢ w relacji jezyk — Kultura narodowa. Sg jednak reprezentatywne
i stuzg zilustrowaniu pewnej tezy. Otdz to, w jaki sposob podchodzi si¢ w danej kulturze do
konkretnych wartosci, jest warunkowane poprzez jezyk: przez frazeologizmy (co pokazatam
na niewielkim wycinku), ale tez przez leksyke, kompozycje zdan, tworzenie tekstu.
| odwrotnie — na podstawie tego, co w jezyku, mozna wykazac, jakie wartosci, jakie stany
rzeczy, sg istotne dla danej kultury (nawet, jesli pierwotnie o takiej kulturze wie si¢ niewiele)
i wlasnie to mieli przeciez na mysli Sapir — Whorf. W przekazie socjalizacyjnym, spotecznym
wraz z jezykiem przekazuje si¢ oceny i wartosci.

W przypadku kultu sukcesu jednostkowego mamy do czynienia z przeniesieniem
kultury amerykanskiej, ktéra w kapitalizmie rozwija si¢ od stosunkowo niedawna, w obreb
kultury polskiej, ,,obarczonej” negatywizmem. Podobne przeniesienie wzorcéw dotyczy takze
kultury konsumpcyjnej, ktora wkrada si¢ do jezyka polskiego, sprawiajac, ze co$, co mogtoby
by¢ jedynie indywidualizmem jezykowym, wchodzi do powszechnej i uniwersalnej siatki
odniesien, wchodzi do dyskursu, buduje go. A uzytkownicy jezyka, chcac nie chcac, w tymze
dyskursie uczestniczg.

Tu postuze si¢ cytatem z Lakoffa i Johnsona: Najbardziej podstawowe wartosci
w danej kulturze sq koherentne z metaforyczng strukturq najbardziej podstawowych pojec
wystepujgcych w danej kulturze (Lakoff, Johnson 2011, s. 51). Zatem jesli w jezyku zaczynaja
pojawia¢ si¢ pewne tendencje, ktore nazywam ,konsumpcyjnymi”, to warto przyjacé
perspektywe lustrzang: skoro cztowiek i ludzkie mozliwosci oraz wytwory ludzkiego umystu

stajg si¢ w jezyku ,,utowarowione”, to znaczy, ze istnieje akceptacja dla takiego stanu rzeczy.
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Oznacza to, ze reprezentanci danej kultury (dzi$: zglobalizowanej, ale tez
zindywidualizowanej itd.) dopuszczajg taki obraz w swojej siatce aksjologicznej, uznaja go za
norme. | to nawet wowczas, gdy postuguja si¢ metaforami, bo przeciez — co pokazujg Lakoff
i Johnson — ,,nicuswiadomione” metafory jezykowe stanowig odzwierciedlenie tego, co tkwi
w naszych umystach, co i w jakich kategoriach postrzegamy.

Kazimierz Oz6g wymienia jego zdaniem najwazniejsze czynniki, majace wpltyw na
ksztalt wspolczesnej polszczyzny. Sg to: tendencje postmodernistyczne, konsumpcjonizm,
rewolucja informatyczna, medialnosé, oraz amerykanizacja jezyka i kultury (0zdg 2008,
s. 322-323). Takie proponuje natomiast Malgorzata Bogunia-Borowska: globalizacja, procesy
konsumpcyjne, negocjowanie historii, reinterpretowanie przesztosci, zanik jednolitej narracji,
hegemonia wartosci ekonomicznych i rynkowych, ostabienie znaczenia religii (Bogunia-
Borowska 2015, s. 16). Zgadzajac si¢ z oceng Ozoga i Boguni-Borowskiej, szczeg6lnie
chciatabym podkreslic tu trzy z czynnikéw, mianowicie konsumpcjonizm (procesy
konsumpcyjne), globalizacj¢ oraz amerykanizacj¢ jezyka i kultury. Amerykanizacje jezyka
wida¢ w zapozyczeniach, ktérych frekwencja stale i rownomiernie wzrasta mniej wigcej od
lat 90. XX wieku. Mniej wigcej w tym samym okresie, a wigc po przemianie ustrojowej, do
polskiej kultury stopniowo zaczety takze przenika¢ wzorce amerykanskiej kultury, wyrazane
nie tylko poprzez produkty czy wytwory rozrywkowe, ktore dzi§ okre$la si¢ mianem
,,kultowych”m, ale takze poprzez organizacj¢ pracy, wzrost znaczenia sektora
marketingowego w polskich firmach, podkreslanie wagi sukcesu w zyciu prywatnym
i zawodowym, rozwoj coachingu i rozwoju osobistego. To wszystko wspiera z kolei
konsumpcjonizm, bo przeciez czas to pienigdz, a kazdy moze by¢ kim chce — czgsto ,,tym
kim§” staje si¢ dopiero po zgromadzeniu okreslonych dobr swiadczacych o statusie
materialnym. Ten watek zostat szczegdtowo ujety w rozdziale pierwszym, ale sadze, ze jest

warto przywolania raz jeszcze, tym razem w kontekscie globalizacji.
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Na przyktad Coca-Cola czy filmy typu ,,Dirty Dancing” czy ,,Pulp Fiction”.
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Rozdzial 111

Konsumpcjonizm we wspolczesnej polszczyznie

Czas przemija, wypowiedziane stowo pozostaje.

Lew Tolstoj

3.1. WSPOLCZESNA POLSZCZYZNA WOBEC ZMIAN
KULTUROWYCH

Zeby zrozumie¢ powod, dla ktérego polszczyzna przechodzi obecnie przez gwattowne
przemiany w obrebie semantyki, trzeba najpierw przyjrze¢ si¢ rzeczywistosci pozajezykowe;.
Kluczowa cezurg jest rok 1989, a wiec czas wyjscia Polski z rzeczywistosci PRL-u
i wkroczenie na droge kapitalizmu. To wtasnie lata 90. XX wieku s3 dla uzytkownikow
jezyka polskiego przelomowe™', pojawily sie nowe wynalazki ,,nowoczesnego $wiata”,
a zatem 1 nowe zapozyczenia z jezyka angielskiego itd. Wsrod tych ,,wynalazkéw”
znajdowaty si¢ jednak nie tylko przedmioty materialne, takie jak komputer, router do
pofaczenia internetowego czy telefon komérkowy. Do naszej rodzimej rzeczywistosci zaczety
rowniez przenika¢ ustugi, a takze nowe sposoby zarzadzania 1 organizacji pracy,
charakterystyczne dla tzw. §wiata zachodniego. Dotychczasowe sposoby produkeji 1 metody
wykonywania obowigzkéw zawodowych, wraz z calo$ciowa struktura ,,zakladow pracy”
musiaty zatem ustapi¢ zasadom korporacyjnym. Produkcja i przemyst odgrywaly od tej pory
mniejsza role niz sektor ustug i praca umystowa, biurowa. A te trzeba bylo zaplanowac
w nowy sposob. W tej odmienionej rzeczywistosci trzeba bylo si¢ odnalez¢, a przeciez do
metaforycznie pojmowanej organizacji ludzkiego $wiata nic nie stuzy tak dobrze jak
podstawowe narzedzie komunikacji, czyli jezyk.

O tej specyficznej przemianie ustrojowej i gospodarczej pisze ekonomista Jakub

Sawulski w ksigzce ,,Pokolenie *89. Mtodzi o polskiej transformacji”:

13 Zjawisko ,.ekspansji potocznosci” jest uzasadniane i rozwijane wérod przedstawicieli tzw. katowickiej szkoty
socjolingwistyki, por.  Skudrzyk A., Warchala J. (2020), Katowicka szkota socjolingwistyki. Od
mikroobserwacji do uj¢¢ dyskursywno-komunikacyjnych.
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(...) zagraniczne przedsicbiorstwa, poza technologia, przenioslty tez do naszej
gospodarki zachodnig kulture¢ organizacyjng. Dodatki pozaptacowe, wycieczki
integracyjne, szkolenia, bonusy okolicznosciowe, $ciezki kariery, podejécie do
macierzynstwa, ocena pracownicza — mozna si¢ z niektorych rzeczy nasmiewac, ale
one sg $wiadectwem tego, ze nasz rynek pracy staje si¢ coraz bardziej zachodni
(przynajmniej w $rednich i duzych firmach) (Sawulski 2019, s. 114).

Duze firmy, ktorych siedziby tworzg ogromne skupiska w duzych polskich miastach,
takich jak Warszawa, Poznan, Wroctaw czy Katowice, nie wytwarzaja dobr materialnych, bo
te produkuja dzi§ kraje rozwijajace si¢. W biurowcach tworzy si¢ natomiast inng warto$¢ —
raporty sprzedazy, strategi¢ biznesowq i strategi¢ marketingowa (Sawulski 2019). Chce
skupi¢ si¢ zwlaszcza na tym ostatnim. Otéz wiasnie w tym nowym, szeroko pojmowanym
obszarze zawodowym, marketing zaczal odgrywa¢ kluczowa role. Aby utrzymaé si¢ na
rynku, wyr6zni¢ si¢ na tle konkurencji, nie trzeba dzi$ produkowaé najlepszych przedmiotow.
Najbardziej znaczaca jest sama swiadomo$¢ marki, wizerunek.

ROZW(')j132 marketingu ustanowit w Polsce poniekad nowg przestrzen lingwistyczno-
mentalng. Chodzi mianowicie z jednej strony o specyficzng nowomowe, a z drugiej —
0 powigzanie sprzedazy z rozwojem osobistym i trendem osiggania sukcesu. Postugiwanie si¢
jezykiem specyficznym dla polskich filii miedzynarodowych korporacji wlacza jego
uzytkownikéw nie tylko w okreslong spotecznos$¢ socjolektalna, ale nie pozostaje bez wptywu
na sposob myslenia o $wiecie, na sposob jego konceptualizacji. Mowa korporacyjna to
uzywany wewngtrz polskich filii miedzynarodowych korporacji, rodzaj slangu, jakim
postugujqg sie na co dzien pracownicy tych firm. Jego znajomosé jest niezbedna, by moc
porozumiewac sig ze wspotpracownikami | wykonywacé powierzone zadania (...) (Kochan
2016, s. 47). Taki zargon, w wigkszo$ci przypadkow, jest po prostu spolszczong
angielszczyzna, ktorg trzeba bylo sztucznie przystosowaé do zasad polskiej gramatyki — i by¢
moze wiasnie dlatego jest ona niekiedy obiektem zartow 1 drwin. Ten aspekt ,,strukturalny”
nie jest jednak jedynym obliczem korpomowy, bowiem ma ona roéwniez wymiar etyczny.

k133

Taki jezy bywa bowiem dehumanizujacy. Jak pisze Dan Lyons, autor ksigzki-felietonu

o pracy w miedzynarodowej korporacji:

132 Rozwéj w tym sensie, ze obecnie mamy do czynienia z licznymi podkategoriami/specjalizacjami w obrebie
marketingu, np. aromamarketing, content marketing, digital marketing, marketing turystyczny i wiele innych.

33 Uzywam terminu ,,jezyk korporacyjny” lub ,korpomowa” na zasadzie analogicznej do ,jezyka reklamy”,
,J¢zyka mlodziezy”, ,,jezyka mediow”.
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Jako handlowcy internetowi wymysliliSmy sporo eufemizmoéw, zeby praca, ktdra
wykonujemy, brzmiata mniej ohydnie. Przykladowo styszymy, ze nasze kampanie
mailingowe nie wymagaja nekania ani nagabywania ludzi, a raczej ,,pozyskiwania”
ich. ,,Zdobywanie nowych klientéw” to w $§wiecie marketingu internetowego wazna
sprawa. Je$li kto§ nie otworzy pierwszego e-maila od nas, znéw sprobujemy go
pozyska¢ i bgdziemy tak probowac, az w koncu si¢ ugnie i co§ kupi (Lyons 2017,
S. 71).

Trzeba jednak podkresli¢, ze zjawisko mowy korporacyjnej jest obecne we wszystkich
tych krajach, w ktorych funkcjonujg i rozwijaja si¢ ponadnarodowe korporacje, w ktérych
dominujacym jezykiem jest jezyk angielski. Przy czym wcigz mamy do czynienia z pewnym
zargonem, a wiec odmiang socjolektalnie charakterystyczng dla mikrospoteczno$ci pracujacej
w  konkretnych obszarach gospodarki, w konkretnym otoczeniu biznesowym,

59134

w ,.korposwiecie” ™. Marek Kochan pisze natomiast, ze

o wiele wigkszy wplyw na zwyczaje jezykowe ogotu Polakéw moze mieé Szerzej
rozumiany jezyk biznesu, ktorym postuguja si¢ przedsigbiorcy, menedzerowie czy
eksperci. Wypetlnia on tamy zaréwno fachowych pism biznesowych, jak
1 poswigcone biznesowi dzialy czy programy mediow ogoélnych (Kochan 2016, s. 50
—51).

Dlaczego taki jezyk ma ogromny wplyw na polszczyzne ogodlng, oczywiscie poza
samg powszechno$cig jego wystepowania? Otéz firmy, postugujac si¢ takim jezykiem,
podchodza w sposob instrumentalny do bardziej ogdlnych wartosci. Mowi si¢ o nich jako
o Srodku umozliwiajgcym realizacje innych, implicite zawartych w tekscie, wartosci
skupiajgcych sie wokol efektywnosci przedsiebiorstwa (sukces, zyskownosé, swietlana
przysztosé) (Kochan 2016, s. 52).

Transformacje semantyczne, opisywane w rozdziatach badawczych mojej dysertacji,
to efekt jeszcze innych nachodzacych na siebie zjawisk jezykowych i pozajezykowych, ktore
sa w polszczyznie szczegolnie widocznie mniej wigcej od lat 90. XX wieku. Wymienia
1 opisuje je Ewa Kotodziejek. Wskazuje ona migdzy innymi na ekspansj¢ zapozyczen z jezyka
angielskiego, na wulgaryzacj¢ polszczyzny, na mode¢ jezykowa (w ramach ktorej rowniez
manifestujg si¢ stowa obcego pochodzenia) oraz — co szczegolnie dla mnie wazne — na wplyw

kultury konsumpcyjnej (Kotodziejek 2019).

3* To okreslenie pojawia si¢ w tytule polskojezycznego wydania ksigzki z 2016 roku autorstwa Dana Lyonsa.
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Fascynacja angielszczyzng ma [...] glebsze przyczyny, zwigzana jest bowiem
z amerykanizacja kultury, globalizacja wzorcow kulturowych i konsumeryzmem jako
nowym sposobem uczestnictwa w kulturze. Przedmiotem konsumpcji jest dzi$
wszystko: od pozywienia, przez wyroby przemystowe, do zachowan spolecznych
(Kotodziejek 2019, s. 38).

Jadwiga Puzynina w latach 90. XX wieku pisata o stownictwie okresu przemiany
ustrojowej. Odwotywata si¢ migdzy innymi do wszechobecnego woéwczas w spoteczno-
medialnym dyskursie jezyka walki, opisujacego przede wszystkim wydarzenia polityczne
(Puzynina 1997). Wydaje si¢, ze obecnie mamy do czynienia z dominujacym jezykiem
sukcesu. Jest to pewien specyficzny sposOb prezentowania rzeczywistosci. Uczestnicy
postugujacy si¢ jezykiem sukcesu wspolnie zaktadaja — lub maja taka wiedzg wspolng — ze
glownym pragnieniem i celem ludzkich dziatan jest dazenie do sukcesu, zdobywanie
osiggni¢¢ 1 rozwoj 0sobowy.

W jezyku sukcesu dominuje metaforyka wzrostu i sity. Mowi si¢ na przyklad
0 tym, by wspinaé¢ si¢ na wyzyny swoich mozliwosci, pokonywaé bariery, przetamywaé
staboSci,  przekraczaé  strefe  komfortu, zyskiwaé wiecej. Ow  jezyk  operuje
charakterystycznymi stowami-kluczami. W kontekscie szkolnictwa wyzszego (por. rozdziat
IV) to na przyktad: rynek edukacyjny, unikalne kompetencje, podejscie interdyscyplinarne,
praktyczny program nauczania, atrakcyjne kierunki. Jesli przywota¢ Jerzego Bralczyka, ktory
pisze w odniesieniu do reklamy o ,stowach-sygnatach”, czyli = wyrazeniach silnie
perswazyjnych i dobrze kojarzacych sig, ,,uwodzacych” odbiorce (Bralczyk 2004), w tym
kontekscie bylyby to: unikatowosé¢, kompetencje, szanse, zysk, wzbogacenie, oszczednosé,
zainwestowac. Juz samo wyliczenie tych stow-sygnatow wywotuje skojarzenie z dyskursem
marketingowym, ekonomicznym.

Co jeszcze miato wplyw na jezyk polski po 1989 roku? Czynnikom tym przygladaja
si¢ Eliza Grzelakowa i Monika Rzeszutek:

Otwierajac granice i poszerzajac kontakty zaczeto odchodzi¢ od odziedziczonych po
ojcach wzorcow i zachowan, w tym takze jezykowych. Przejawiato si¢ to nie tylko
rosngcg w zastraszajagcym tempie liczbg zapozyczen. Znacznie wiecej niepokoju
budzila narastajgca agresja, brutalizacja, obnizanie si¢ poziomu kultury wspotzycia
miedzyludzkiego, zjawiska ujawniajace si¢ rowniez na poziomie jezyka (Grzelakowa
& Rzeszutek 2002, s. 87).

Ale te negatywne glosy o ksztalcie wspdiczesnej polszczyzny wcale nie sg

odosobnione. Zewszad dochodza pelne niepokoju konstatacje jezykoznawcow, ktorzy
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krytykuja takie zjawisko jak moda je;zykowa135 czy anglicyzacja jezyka polskiego. Nie sg to
jednak jedyne aspekty naszej rzeczywisto$ci. Zmiany wychodza znacznie poza poziom Stricte
jezykowy 1 zaczynaja obejmowac takze sfer¢ kognitywna czlowieka. To, co szybkie i fatwo
przystepne, dominuje dzi$ nad tym, co skomplikowane i ztozone. Najwickszy wplyw na taki
stan rzeczy ma rozwoj technologii oraz ekspansja nowych mediow — ludzie majg problemy
z koncentracja, dtuzej przetwarzaja informacje, buduja coraz krétsze i bardziej syntezujace
niz niegdy$S wypowiedzi. Nowe technologie, a zwlaszcza Internet, catkowicie modyfikuja
sposoby myslenia i porzadkowania informacji:

Spokojny, skoncentrowany, niezmacony umyst linearny**® zostaje odsunicty na bok
przez nowy typ umystu, ktory chce i musi przyjmowac oraz oddawaé¢ nowe
informacje w porcjach krotkich, chaotycznych i czgsto pokrywajacych sie
zawartoscig — im szybciej, tym lepiej (Carr 2013, s. 21).

Wiedza zostata sprowadzona do roli ,,pakietu przydatnych kompetencji” (Baudrillard
2006: 123), o czym $wiadczg liczne przyklady jezykowe (posiadam wiedze
i doswiadczenie™®'; nabycie praktycznych umiejetnosci niezbednych na rynku pracyl38 itd.).
Mitos¢ — w ujeciu konsumpcyjnym — jest pozbawiona swojego sensu, opierajacego si¢ na
trosce 1 szacunku do drugiego czlowieka, bedac Srodkiem do realizacji
indywidualistycznego™® celu rozwojowego (Zréb to a bedziesz mial seks z kobietq; Przed
maltzenstwem patrzylismy na siebie i ciggle zastanawialismy si¢ czy warto, czy warto w to
inwestowac). Czas stat si¢ towarem i zasobem (zarzqdzac czasem, traci¢ czas, nie marnowac
czasu), jest we wiadaniu cztowieka i nalezy robi¢ wszystko, by umiej¢tnie z niego korzystac,
bo inaczej straci si¢ sens istnienia — polegajacy miedzy innymi na przyswajaniu jak
najwigkszej ilosci bodzcow, jak tylko to mozliwe. Pokora wobec czasu nie ma miejsca

w kulturze konsumpcyjnej 1 w jezyku naznaczonym przez konsumpcjonizm. Tak wiec jezyk,

1 powtérzg to po raz kolejny, jest $cisle powigzany z tym, co dzieje si¢ poza jezykiem.

5 Przyktadem niech bedzie wypowiedz Bogdana Walczaka: Jesli natomiast ktos z takiego szeregu

wybiera zawsze modny wyraz obcy, rezygnuje tym samym z subtelnego cieniowania mysli i uczué. Przypomina to
pianiste, ktory majgc do dyspozycji bogatq klawiature fortepianu, pozwalajgcq na odtworzenie najbardziej
ztozonych melodii - uderzatby wcigz w jeden klawisz. Bo jezyk to nie jeden klawisz, lecz cata klawiatura
(Walczak 1987, s. 68 — 69).
136 Charakteryzujacy si¢ zdolno$cia do zrozumienia dluzszych, pelnych niuanséw wywodoéw, do zanurzenia si¢
w lekturze poruszajacej ztozony problem itd. (Carr 2013).
Y7 4dam Cebula: "Posiadam wiedzg i doswiadczenie", online: http://www.siemianowice.pl/aktualnosci/adam-
cebula-posiadam-wiedze-i-doswiadczenie.3039/, [dostep: 9.09.2019].
B8 Staze dla wzmocnienia kompetencji zawodowych, mobilnosci i wzrostu konkurencyjnosci na rynku pracy,
online: https://pb.edu.pl/brpm/fundusze-strukturalne/projekty-zrealizowane/staze-dla-wzmocnienia-kompetencji-
zawodowych-mobilnosci-i-wzrostu-konkurencyjnosci-na-rynku-pracy/ [dostep: 9.09.2019].
% Nawigzuje tutaj do indywidualizmu rozumianego na sposéb zaproponowany w ksigzce Matgorzaty Jacyno
»Kultura indywidualizmu” (Jacyno 2007).

106



Wspoltczesna polszczyzna jest warunkowana rozwojem kapitalizmu. Ale nie tylko, bo jest tez
ona efektem ekspansji nowych mediow, a co za tym idzie — nowych sposobow i mozliwosci

komunikowania si¢ (por. Skudrzyk 2013).

3.2. CHARAKTERYSTYKA PRZESUNIEC
ZNACZENIOWYCH W KULTURZE KONSUMPCYJNEJ

Rozwazania, ktorych si¢ podejmuj¢, mozna oprze¢ na teorii Danuty Buttler, ktora
W swoim obszernym opisie rozwoju znaczeniowego wyrazow polskich (Buttler 1978) podata
przyczyny przeobrazen semantycznych polszczyzny. Wskazywala ona na powody
wewngtrznojezykowe oraz zewngtrznojezykowe. Obydwa typy odnosza si¢ nie tyle do
przesunie¢ semantycznych (ktore opisuje w niniejszej pracy), a raczej do tradycyjnie
rozumianych zmian znaczeniowych'®®. Stanowia one jednak dla mnie swego rodzaju
inspiracj¢, zwlaszcza gdy chodzi o powody zewnetrznojezykowe. Sa miedzy innymi
internacjonalizacja  stownictwa, wpltyw nowych tendencji kulturowych, zmiany
w wartosciowaniu zjawisk spotecznych itd. (Kotodziejek 2019, za: Buttler 1978).

Jednym z wazniejszych procesOw rozwoju semantycznego konkretnych wyrazow jest
rozszerzanie znaczenia, co — zdaniem Andrzeja Markowskiego — ma prowadzi¢ do
ubogacania polszczyzny, ale takze do zaprezentowania podobiernstw nowych i starych zjawisk,
procesow czy rzeczy (Markowski 2005, s. 187 — 188).

Opisywane przeze mnie przemiany, Buttler natomiast zdefiniowata jako
»przesuniecie dominanty (centrum) znaczenia wyrazu” (Buttler 1978, s. 87). Jak opisuje
to zjawisko: przesunigcie dominanty jest procesem stopniowym i dlugotrwalym,
gromadzeniem si¢ drobnych modyfikacji rozumienia i uzycia wyrazu, a wiec przebiegiem
odzwierciedlajgcym rozwdj samego pojecia oznaczanego danym stowem (Buttler 1978, s. 87).
Tym roznityby si¢ zatem ,,przesunigcia semantyczne” od ,,zmian znaczeniowych” — te
pierwsze s3 drobnymi modyfikacjami, ktore zachodza w dtuzszej perspektywie czasowe;.

Droga pozyskiwania materialu wyglada nastepujaco: wychodzg od utrwalonej,
skodyfikowanej normy jezykowej, definiowanej przez Andrzeja Markowskiego jako zasob

wyrazow, ich form i polgczen oraz inwentarz sposobow ich tworzenia, tgczenia, wymawiania

"0 Pprzykladem tego jest melioracja, degradacja, specjalizacja, generalizacja znaczen. Nastepowato tez

w ubieglych wiekach wydzielenie wyrazu z kontekstu, do ktorego do danej pory byl przypisywany w taki
sposob, ze stal sie samodzielny, a przez to zmienit swoje pierwotne znaczenie — chodzi na przyktad o rzeczownik
kraj, ktory w staropolszczyznie oznaczal 'brzeg, skraj, kraniec, krawedz'. Nastgpnie, wchodzac w nowe
potaczenia, zmienit catkowicie swoja pierwotng semantyke i dzi§ oczywiscie wystgpuje w innym znaczeniu
(Buttler 1978, s. 168).
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i zapisywania, ktore sq pewnym okresie uznane przez jakqs spolecznos¢ (...) za wzorcowe,
poprawne albo co najmniej dopuszczalne (Markowski 2005, s. 21), a w innym miejscu jako
wewnetrzny sktadnik jezyka, jako wybor srodkow jezykowych, zaaprobowanych spotecznie
(Markowski 2005, s. 28). Wskazuje zatem na definiensa i definiendum w stownikach ogélne;j
polszczyzny w odniesieniu do utrwalonych znaczen — stosujgc podejscia diachroniczne.
Siggam jednak — a moze przede wszystkim, do wspolczesnej normy uzytkowej i analizuj¢ ja
na podstawie stownikoOw polszczyzny najnowszej — wynika to z zalozenia, Zze to w uzusie
nastepujg dynamiczne zmiany jezyka, a stowniki notujg juz utrwalony poziom tej normy.
Najbardziej dynamike jezyka dostrzegamy w jego wspotczesnym uzyciu, w uzusie.

Nowe media daja dostep do tej sfery komunikacji, dlatego analizuj¢ Zrodta najnowsze
i przygladam si¢ jezykowi obecnemu w réznego rodzaju mediach: na blogach, w ksigzkach
typu ,,poradnik” i ,literatura faktu”, w mediach spoteczno$ciowych (do ktorych — poza
oczywistymi — zaliczam takze YouTube).

Materiatem badawczym z obrebu normy uzytkowej, ktory prezentuje w czesci
poswigconej wspotczesnym przyktadom uzycia, bylyby wszystkie te wypowiedzi, w ktorych
z jednej strony obecne sa polisemiczne i niejednoznaczne™ leksemy, a z drugiej te,
w ktorych zawieraja si¢ nowe, nietypowe, a niekiedy wregcz zaskakujace potaczenia wyrazowe
(np. posiadaé kobiety). Chce pokazaé, ze material zrodtlowy nie funkcjonuje w prozni, ale
w ramach kultury konsumpcyjnej i wraz z takimi uwarunkowaniami dodatkowymi jak
globalizacja, rozw¢] nowych mediow, indywidualizacja, ekspansja potocznosci itd.

Materiat stownikowy pokazuje znaczenia juz utrwalone, zauwazone zmiany,
dopelnienia, poszerzenia itd.; ale moje badanie ma takze zilustrowa¢ proces (wptyw), czyli
»dzianie si¢” tego wptywu konsumpcjonizmu na jezyk. Konieczne jest wigc siggniecie do
materiatu zywego, aktualnego, cho¢ nieutrwalonego slownikowo (NKJP, internet, literatura
poradnikowa). Jedynie ten biezacy material moze zwizualizowa¢ proces.

Zebrane przeze mnie przyklady wypowiedzi, w ktorych zawierajg sie
charakterystyczne stowa-klucze, wystepujace w okreslonych kolokacjach, uwypuklaja to, ze
dzi$§ niemal wszystko podlega relacjom handlowym.

Polszczyzna zmienia si¢ w czasie, a zmiany te warunkowane sg kulturg. Chce wskazaé

na sygnaly tych zmian, prezentujac i komentujac analiz¢ leksykograficzng wybranych

YL W tym sensie niejednoznaczne, ze zalezne od kontekstu uzycia. Zaleznie od tego, jakie intencje przy$wiecaja

nadawcy i co on rozumie przez dane stowo, na pierwszy plan wysuwaja si¢ konkretne elementy znaczenia. Na
przyktad posiadaé doswiadczenie nie odnosi si¢ do prototypowego, stownikowego posiadania, ale odnosi si¢ do
niego, czerpie zen. Zostalo to dokladniej opisane w podrozdziatach poswigconych semantyce kognitywnej
(rozdziat II).
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lekseméw oraz analize korpusowa. Wybrane do analizy cztery leksemy nie sg — CO 0czywiste
— reprezentatywne dla catej polszczyzny. Sa natomiast, poslugujac si¢ metafora, pewnym
laboratoryjnym wycinkiem, ktéory moze postuzy¢ do konstruowania szerszych wnioskow
o catym ekosystemie. Ten ekosystem, a wigc wspotczesna polszczyzna, korzysta bowiem

z nowych potaczen, a zatem i z nowego typu myslenia.

3.3. WYBRANE SLOWA KLUCZOWE A POLSZCZYZNA
KONSUMPCJI - WPLYW KULTURY KONSUMPCYJNEJ NA
SEMANTYKE LEKSEMOW

Podstawowe zatozenie, ktore przyjetam przy analizie materiatu leksykograficznego
i korpusowego, dotyczy pordwnywalnej ich wagi (wazno$ci) badawczej: z jednej strony
bowiem umozliwia spojrzenie na material z perspektywy juz utrwalonych i skodyfikowanych
znaczen (przemiany semantyczne odnotowywane na przestrzeni wiekow w stownikach),
z drugiej za$ pozwala dostrzec przemiany semantyczne w uzyciu (w tekstach korpusu).

Proces przesuwania si¢ dominanty znaczeniowej (por. Buttler 1978, s. 87). wybranych
leksemow probuje przedstawi¢ na podstawie analizy zawarto$ci hasel stownikowych
polszczyzny oraz korpusu jp. Diachroniczng analiz¢ stownikowa ograniczam do wybranych
lekseméw: POSIADAC (podstawowa czynno$é cechujaca kulture konsumpcyjna,
analogicznie do ,,Mie¢ czy by¢” oraz czynnosé z zakresu relacji handlowej), SPRZEDAWAC
(czynnos¢ z zakresu relacji handlowej), KUPOWAC (czynnos¢ z zakresu relacji handlowe;),
ZASOBY (rzeczownik charakteryzujacy wartosci materialne i niematerialne). Bralam pod
uwage mozliwo$é wystepowania form mnogich (np. zamiast ZASOBY — ZASOB), ale nie
analizowatam szczegotowo poszczegdlnych gniazd stowotworczych, poniewaz niewiele
wnosilby do meritum tego podrozdzialu. Przygladam si¢ bowiem semantyce, a nie np.
zmianom morfologicznym danego leksemu. Nie oznacza to jednak, ze catkowicie odcinam si¢
od lekseméw pokrewnych. Jesli uznaje, ze co$ jest warte dopowiedzenia, to pojawia si¢
w tekscie' %,

Dobor tych wtasnie czterech leksemow jest uzasadniony problematyka konsumpcji: sa
to zwiazane z nig czynnosci (POSIADAC, KUPOWAC, SPRZEDAWAC) oraz rzeczownik
okreslajacy  przedmiot tych  dziatan (ZASOBY), pokazujacy najwigksza dynamike

semantycznych przesunigc.

142

Tak jest na przyktad w przypadku leksemu SPRZEDAWAC, gdzie zwrocitam uwage na wystgpowanie stowa
sprzedawczyk, ktore ma znaczenie w kontek$cie badania przeksztatcen semantycznych.

109



Analizy znaczen i kolokacji wspomnianych wyzej jednostek leksykalnych dokonam
na podstawie wszystkich uznanych przez leksykografie wydawnictw, poczawszy od
»Stownika polszczyzny XVI wieku”, ktory jest stownikiem uwzgledniajacym znaczenia
najstarsze. Do badan wigczytam uznane przez leksykografow kompletne (ukonczone)
stowniki  jezyka polskieg0143, z  pominigciem  wydawnictw  poswig¢conych
jezykowi konkretnych tworcow literackich oraz stownikow etymologicznych
I frazeologicznych.

W kolejnym etapie badan nad powyzszymi leksemami zajetam si¢ analizg rekordow w
Narodowym Korpusie J¢zyka Polskiego (www.nkjp.pl/poligarp). Cz¢s¢ korpusowa ma
ukazywac skonwencjonalizowane, ale takze przynajmniej wystepujace w uzusie potaczenia,
ze szczegblnym wskazaniem na potaczenia mogace $wiadczy¢ o wplywie kultury
konsumpcyjnej na jezyk. Badania korpusowe maja charakter ilosciowo-jako$ciowy. Biore
w nich pod uwage reprezentatywng liczbe 1000 rekordow dla kazdego leksemu (the full
NKJP corpus 1800M segments + ZAPYTANIE , leksem”)'*. Uzasadnienie uwzgledniania
korpusu formutuje Mirostaw Banko w ksigzce ,Z pogranicza leksykografii
1jezykoznawstwa”, gdzie wykltada miedzy innymi metodologi¢ pracy nad ,,Innym stownikiem
jezyka polskiego”, ktorego jest redaktorem, i ktéry opiera si¢ na analizie taczliwosci
leksykalnej i gramatycznej wyrazow. Banko mowi o tym, ze dla wspolczesnej leksykografii
naturalne jest to, ze najpierw analizuje si¢ cytaty 1 z nich wyprowadza si¢ definicje, bez
faworyzowania tekstow ,,lepszych”. Rownorzgdne sg zatem teksty literackie, ale takze zdania
wypowiadane w jezyku potocznym (Banko 2001).

Nalezy pamieta¢ o tym, ze eksplikacja slownikowa nie jest tym samym co
definiowanie™*. Przed leksykografami zawsze stoi trudne zadanie objasnienia, opisania
leksemu, w odniesieniu do aktualnej dla nich rzeczywistosci. Osoby zaangazowane

w tworzenie haset stownikowych musza odrzuci¢ kryterium subiektywne i skupi¢ si¢ na

3 Podczas badan przygladatam sie takze hastom opisanym w Stowniku polskich lekseméw potocznych (2006),

pod red. E. Kurylo i W. Lubasia, natomiast tamtejsze wyniki tylko potwierdzaja to, co zaobserwowalam
w Narodowym Korpusie Jgzyka Polskiego.
** Tabele w podrozdziatach ,,Analiza korpusowa” ilustruja podziat tematyczny w zakresie walencji leksemu X.
Analizie i1 kategoryzacji poddatam kazdorazowo 1000 rekordow (odpowiedzi na zapytanie: ,X) we
wspotczesnym korpusie jezyka polskiego.
Y5 Te zalezno$¢ opisuje wyczerpujaco dr Katarzyna Mokros w swoim niepublikowanym doktoracie,
,Definiowanie potoczne. Ujecie pragmalingwistyczne”, przywolujgc stanowisko Gabriela Falkenberga:
[d]efinicje sq Srodkami (wyrazajgcymi czyjgs intencje) rozszerzania leksykonu przez wprowadzanie nowych
wyrazen do dyskursu w sposob systematyczny (...). Definicje sq arbitralne w tym sensie, zZe jestesmy wolni w
wyborze naszych definiendow, podczas gdy nasze eksplikanda sq wyrazeniami juz uzywanymi. Eksplikacje sq
Srodkiem opisu funkcji leksemow w jezyku istniejgcym poprzez eksperymentalny wybor z dyskursu istniejgcych
wyrazen w sposob systematyczny (...) (Falkenberg 1993, s. 64-65).
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opisie maksymalnie obiektywnym, niebudzagcym powszechnego sprzeciwu uzytkownikow
jezyka. Trzeba jednak mie¢ na uwadze, ze ten opis stanowi pewna podlegajaca dyskusji
propozycje. W chwili, gdy zachodzi konieczno$¢ polemiki z poprzednio ustalonym
I zapisanym znaczeniem; tworzg si¢ nowe stowniki. Kluczem do interpretacji najwazniejszych
w danym czasie znaczen sg m.in. najczgstsze potaczenia wyrazowe, frazeologizmy, przyktady
uzycia z literatury i jezyka potocznego. W ten sposob tworzy si¢ norme skodyfikowana, ktorej

wyjasnienie referuje Andrzej Markowski za Danuta Buttler:

Norma skodyfikowana jest ksztattowana =z udzialem refleksji jezykowej
i $wiadomego odwotywania si¢ do tradycji oraz znajomosci systemu jezykowego.
(...) Przestrzega si¢ jej z wyboru i z potrzeby wewnetrznej lub spolecznej
(Markowski 2005, s. 30, za: Buttler 1985).

Interpretacja zachodzi miedzy innymi przez kontakt z kontekstem jezykowym.
Konieczno$¢ jego uwzgledniania widzi Mirostaw Banko, piszac o metodzie tworzenia haset
stownikowych. Jego zdaniem, duzy problem wspélczesnej**® leksykografii polega na tym, ze
pojawia si¢ zbyt wiele definicji bezkontekstowych. Nalezy wigc zadba¢ o definicje innego
typu i nastawié¢ sie na obserwacje uzy¢ wyrazu hastowego w kontekstach — 1 to nie tylko
w statych wigzkach wyrazowych (frazeologizmach) i w zwigzkach tgczliwych (kolokacjach)
(Banko 2001, s. 80), poniewaz kontekst czestokro¢ stuzy jako wyraziste kryterium
rozroznienia znaczen. Z drugiej strony bez kontekstu samo wyodrebnienie jednostek
leksykalnych , ktore powinny podlegac opisowi w stowniku, bywa niemozliwe (Banko 2001,
s. 79 — 80). Mirostaw Banko przedstawia swoje stanowisko, postugujac si¢ metoda
podstawialnosci, uznajac, ze roznym znaczeniom czasownika odpowiadajq definicje z roznym
kontekstem po lewej stronie (Banko 2001, s. 82). Sposrod wielu zdan i kontekstow tylko
jedno moze by¢ zgodne z kontekstem konkretnego czasownika. Obiekt czynno$ci nazywanej
przy pomocy danego czasownika nalezy do okreslonej klasy semantycznej, a informacja o tym
jest presuponowana przez ten czasownik (Banko 2001, s. 83). W mojej analizie badam zatem
znaczenie wyrazu w kontekscie, w jakim jest ono wyrazane. To kontekst mialby by¢ de facto
,Wyrazicielem” znaczenia, czym innym jest bowiem sprzedawanie towaru, a czym innym
sprzedawanie siebie. Te wyrazenia nie mogg raczej funkcjonowaé w takich samych zdaniach,
bo odbiorca komunikatu najprawdopodobniej nie bylby w stanie rozszyfrowaé sensu, na

przyktad:

1% Jego ksigzka ,,Z pogranicza leksykografii i jezykoznawstwa” zostata wydana w 2001 roku, zatem jest wciaz
spetione kryterium wspolczesnosci, umownie przyjmowane przez historykéw na okres 25 lat.
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a. Podjgtem decyzje i jutro sprzedaje towar.
b. Podjglem decyzje i jutro sprzedaje siebie.
C. Trzeba sprzedac towar, by si¢ nie zmarnowat.
d. Trzeba sprzeda¢ siebie, by sie nie zmarnowac.

Zauwazalne jest, ze zdania b. i d., cho¢ mozliwe do zrealizowania na poziomie
gramatycznym, na poziomie semantyki czy pragmatyki sa niedopuszczalne i sprzeczne. Ten
problem stowniki starajg si¢ rozwigza¢, proponujac kilka znaczen konkretnego leksemu
i w tych kolejnych znaczeniach podawane sg juz mniej typowe, mniej prototypowe przyktady
polaczen, ktore miatyby takie znaczenie realizowaé. Wcigz potwierdza to jednak teze, ze
kontekst jest kluczowy, co wida¢ takze w analizie korpusowej 1 wtasnie dlatego za najbardziej
przydatny uznatam tam podziat na kategorie semantyczne™*’.

Nie jest moim zadaniem udowadnianie zmiany znaczenia poszczegdlnych wyrazow,
ale raczej wskazanie nowych dla danego okresu propozycji znaczeniowych przy zalozeniu, ze
innowacyjne w konkretnym czasie historycznym potaczenia wyrazowe czy formulowane
kolejne znaczenia, dopisywane sa przez leksykografoéw na dalszych miejscach — juz po
definicji pierwotnej, najwczesniejszej, wyjsciowej. Przykladowa struktura wyglada zatem
W ten sposob:

WYRAZ + «definicia» + [polgczenie wyrazowe]l + [Przyklad uzycia*®]

Elementy ujete w nawiasach kwadratowych sg fakultatywne, to znaczy moga, ale nie

muszg wystepowac jednoczesnie.

Powyzsza struktura'®® nie jest jednak jedyna, ktora pojawia si¢ w stownikach, bo

z punktu widzenia tej dysertacji istotng role odgrywa rowniez nastgpujaca:

" Termin ,kategorie semantyczne” przyjetam za opisem w ,.Encyklopedii jezykoznawstwa ogdlnego™ (2003)

pod red. K. Polanskiego: Wyrazy nalezgce do poszczegolnych pol semantycznych tgczq pewne wspolne wartosci
semantyczne Wyrdzniono m.in. takie kategorie semantyczne, jak nazwy pokrewienstwa, nazwy barw, nazwy istot
Zywych, nazwy narzedzi, nazwy zawodoéw i in. (...) (EJO 2003, s. 292).
148 Zdanie lub fragment zdania — z literatury lub z jezyka potocznego.
9 Wszystkie elementy tej i innych struktur majg charakter ptynny, a poszczegélne sktadowe moga ulegac
modyfikacji, tj. jakie$ znaczenie leksemu moze by¢ pozbawione definicji, ale mie¢ przyktad uzycia, a w innym
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WYRAZ + «definicja 1» + [polgczenie wyrazowe 1] + [Przyktad uZycia I]
WYRAZ + «definicia 2» + [polgczenie wyrazowe 2] + [Przyktad uzycia 2]

W tym przypadku mamy do czynienia z typowym polisemem, a pierwszy fragment,
wyboldowany, uznaj¢ za prototyp. Kolejne znaczenia ujawniajg si¢ w czasie, a wigc sg
zalezne od kontekstu historyczno-jezykowego, w ktorym powstaje dany stownik. Doskonale
wida¢ t¢ zalezno$¢ w ,,Innym stowniku jezyka polskiego” (Banko) i w ,,Wielkim stowniku
jezyka polskiego” (Zmigrodzki), w ktérych czesto pojawiaja sic nowe znaczenia leksemow,
nieobecne w stownikach pochodzacych z wczesniejszych epok, poprzedzajacych je. Autorzy
tych dziet leksykograficznych szczegdlng wage przyktadaja zatem do wieloznacznosci danego
leksemu, jednak takze w tym przypadku prototyp zawsze pozostaje niezmienny, czerpie
z tradycji, jest przepisywany.

Chce takze wyjasni¢, w jaki sposob rozumiem znaczenie wyrazu. Uznajg, rzecz jasna,
ze jest to zakres znaczeniowy wyrazu: wszystkie przedmioty czy zjawiska, ktore tym
wyrazem moga by¢ nazwane. Tre$cig znaczeniowa jest zas zbior cech (charakterystycznych
1 stereotypowych) taczony przez ludzi postugujacych si¢ danym jezykiem z przedmiotami czy
zjawiskami wchodzacymi w zakres tego wyrazu™°. Odchodze jednak od strukturalnej tradycji
semantycznej, w ktorej dowodzono obecnosci lub nieobecnosci okreslonych semow. Zamiast
tego, przygladam si¢ otoczeniu wyrazu, a wigc kontekstowi wewnatrzjezykowemu, w jakim
dany leksem funkcjonuje. To pozostate elementy zdania wskazuja bowiem na to, jak trzeba
rozumie¢ konkretne stowo, z czym si¢ je kojarzy, jakie sceny si¢ wowczas aktualizujg. Sama
definicja, w tym sensie, jest wskazowka niewystarczajgca, acz konieczng. Jak przypomina
Pawel Nowak, nawigzujac do lubelskiej szkoly lingwistyki kognitywnej: W jezykowym
obrazie swiata (...) liczy sie znaczenie nie pojedynczego stowa, ale sens catych wypowiedzen
i tekstow (Nowak 2020, s. 98).

Dla przyktadu, przytoczmy raz jeszcze podjeta wyzej mysl, gdy pokazuje roéznice
miedzy wyrazeniami sprzedawac nieruchomosé¢ a sprzedawaé umiejetnosci. \WW obu
przypadkach mamy do czynienia z realizacja definicji «odstgpi¢ komus cos za pienigdze,
zrzec sie prawa wlasnosci do czego$, najczesciej za jakas sume pieniedzy»™®", ale widaé, ze

oba te potaczenia sg od siebie semantycznie oddalone. W tym pierwszym przypadku realizuje

przypadku ma si¢ do czynienia jedynie z przyktadem uzycia lub z potaczeniem wyrazowym, ale bez definicji itd.
Zaprezentowany uktad ma wigc charakter ilustracyjny, umowny.

50 nor. sfera desygnacyjna i sfera konotacyjna znaczenia.

51 Wybratam tu przyktadows z analizowanych stownikow, jedna z tych, ktora pojawia sie na pierwszym miejscu
przy hasle. Tu akurat definicja pojawiajaca si¢ w SJPWN i w SJPSzym.
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si¢ prototyp — najcze$ciej w zrodtach leksykograficznych, pojawia sie sprzedawanie
przedmiotow materialnych, a nieruchomo$¢ z pewnoscia do takiej grupy si¢ zalicza.
Nieruchomos$¢ jest namacalna, dostowna, a sama czynnos$¢ sprzedawania, ze stereotypowo
wystepujacymi elementami sceny (sprzedajacy, kupujacy, przedmiot sprzedazy, cena), moze
si¢ realizowa¢ doktadnie tak, jak sobie to wyobrazamy. Nie sposob w ogdle traktowac
wyrazenia sprzedawac¢ nieruchomosé¢ W sensie metaforycznym, umownie. Inaczej jest ze
sprzedawaniem doswiadczenia — trudno bowiem zwizualizowaé sobie taka scen¢. Pojawiaja
si¢ watpliwosci: czy sprzedajacy sprzedaje siebie, czy swoja ustuge? Co wilasciwie,
konkretnie, otrzymuje kupujacy? Czy doswiadczenie ma swojg cene, czy jest oferowane za
darmo (skoro nie jest typowym przyktadem towaru)? Doswiadczenie jest nienamacalne,
a — co wiecej — jest cechg ludzka, a cztowiek, z samego zalozenia, nie podlega transakcji
kupno — sprzedaz. Takiej transakcji nie podlegaja roéwniez, prototypowo, wartoSci.
W powiedzeniu ,,wszystko jest na sprzedaz” kryje si¢ ocena — jest ono wypowiadane zawsze
wtedy, gdy uznajemy, ze nawet najwicksza Swietos¢ da si¢ spieniezy¢. Tak wiec takie
polaczenia jak sprzedawac prawde czy kupowaé czyjgs przychylnosé od razu jawia si¢ jako
niezgodne z wiedzg o $wiecie, z ludzkim do$wiadczeniem. Zreszta $wiadczy¢ o tym moze
fakt, ze wiele takich wyrazen pojawia si¢ w korpusie i1 w pozostatych przyktadach
w cudzystowie, czyli w metatekstowej obudowie sugerujacej dystans. Jest to dowdd na to, ze
uzytkownicy jezyka traktuja takie zwroty w sposob metaforyczny, jakby odczuwali, ze to
pofaczenie jest niestosowne, a przynajmniej nietypowe.

W wielu badanych zrodtach leksykograficznych pojawiaja si¢ kwalifikatory, takie jak
»pot.” (,,potoczne”) czy ,,przen.” (,,przenosnie”) czy ,,fig.” (,,figuratywne uzycie jezyka”). Po
wyczerpujacej analizie istoty potoczno$ci wiadomo, ze powszechne jest przekonanie
0 obrazowosci jezyka potocznego, o jego nasyceniu metaforg (por. Lakoff, Johnson 2011).
W analizowanych przeze mnie stownikach zachodzi jednak wyraZne rozrdznienie. Rozumiem
to w ten sposdb, ze postugujac si¢ wyrazeniem przenosnym, leksykografowie traktujg je
w sposob metaforyczny, ,,biorg je w cudzystow”, a wigc dziatajg asekuracyjnie 1 nie do konca
zgadzaja si¢ na ustalong relacje migdzy desygnatem a znakiem. Oczywiscie nowe potaczenia,
a wigc nowe znaczenia okreslonych leksemow, moga by¢ réwnie artykulowane w korpusie
(tzw. sa uyymowane w cudzystow, albo nie).

To, ze wyrazy moga zmieniaé swoje znaczenie w czasie, jest wnioskiem wrecz
banalnym. Nie zawsze jednak ta zmiana jest wyrazna 1 rewolucyjna. Duzo czescie;j,

przynajmniej w odniesieniu do nizej badanych leksemdw, przebiega ona ewolucyjnie,
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niekiedy wrecz niezauwazalnie; jest rozlozona w czasie. Te drobne przesunigcia,
newralgiczne punkty zaczepienia, subtelno$ci semantyczne ukazuja si¢ nie tyle w definicji
jakiego$ leksemu, ale w przyktadach uzycia, w nowych potaczeniach wyrazowych, we
wskazywaniu na nieobecne gdzie$ indziej typy wyrazen. Takie przesunigcia semantyczne
moga by¢ sygnalizowane za pomoca prostej operacji lokalizacyjnej — im dalej od pierwszego
wiersza objasnienia leksykograficznego si¢ one znajduja, tym sa one mniej zauwazalne
W jezyku, poboczne, indywidualne (mniej skonwencjonalizowane). Jesli podaza¢ za ta teza,
nalezatoby uznaé, ze im dalej od definicji 1 od pierwszego przyktadu uzycia lub pierwszego
wskazywanego polgczenia znajduje si¢ dane objasnienie leksemu, tym mniejsza jest jego
waga semantyczna i zarazem mniejsza jest obecno$¢ w jezyku. Jesdli jednak nowe, mniej
prototypowe znaczenie si¢ pojawia, to nie nalezy go pomija¢ w analizach, a wrecz przeciwnie
— warto zastanowic si¢, dlaczego w ogole si¢ tam ono znalazlo i jaki to ma zwigzek z czasem
historycznym, w ktorym stownik zostal napisany. Innym tropem moze by¢ obecnosé
wspomnianych kwalifikatorow lub ich brak — okreslenia, czy jakie§ wyrazenie jest przenos$ne,
czy dostowne.

Zalozeniem badawczym jest w niniejszym opracowaniu nie wskazywanie na zmiany
znaczeniowe leksemow posiadaé, kupowaé, sprzedawadé i zasoby, ale na podswietlanie tych
elementow, ktore ukazuja nowy typ myslenia o niektérych interakcjach, przedmiotach,
wartosciach. Ten typ myS$lenia warunkowany jest kulturag konsumpcyjng, w obrebie ktorej
wspotczesna polszczyzna sita rzeczy funkcjonuje, poniewaz na transformacje znaczeniowe
maja wpltyw przerozne czynniki ekstralingwistyczne. Wraz z uptywem czasu poszczegdlne
zmiany si¢ utrwalajg, wchodzac w zakres systemowego znaczenia leksemow. Nastepuja
rownoczesnie przemiany w konotacji, co pozostaje nie bez wptywu na caly system leksykalny
polszczyzny (por. Bartol-Jarosinska 1998).

Bardzo istotne, po analizowaniu definicji i objasnien leksykograficznych (przyktady
uzycia) dla konkretnych stow, sa dla mnie kolokacje, definiowane jako nazwa odnoszgca sie
do roznorakich zwigzkow wyrazowych (syntagmatycznych), w ktore wchodzi w tekstach dany
wyraz hastowy (Przybylska 2020, s. 44). Przyktadem dobrze ilustrujacym sens tego terminu
jest ten zaproponowany przez Johna Lyonsa, ktory powoluje si¢ na prace Johna R. Firtha:
jednym ze znaczen wyrazu NOC jest oczywiscie jego polqczenie z wyrazem ciemna (Lyons
1984, s. 225, za: Firth, 1957). Jak pisze Renata Przybylska: Pojecie kolokacji wigze sie
z pojeciem stopmia sity/mocy przyciggania sie wyrazow nawzajem, czyli ich {gczliwosci

(Przybylska 2020, s. 44). W internetowej wersji Stownika jezyka polskiego PWN czytamy
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natomiast, ze kolokacja to «cze¢sto spotykane potgczenie wyrazow, ktorego znaczenie wynika
ze znaczenia jego sktadnikow» (SJPWN). Zatem zachodzi relacja dwutorowa: kolokacja
wplywa na znaczenie (bo tworzy si¢ potaczenie wyrazowe na styku znaczeh obydwu
sktadnikow), a znaczenie oddzialuje na kolokacje (poniewaz wybdr okreslonego sktadnika
musi by¢ motywowany jego znaczeniem; wyrazy muszg si¢ ze sobag laczy¢ w sposob
sensowny semantycznie, a nie przypadkowy). Jesli kolokacja jest sprzedawacé¢ mitos¢, to
wnioskuje, ze jednym ze znaczen sprzedawania jest ‘oddawanie za pienigdze jakiejs
wartosci’. Moze to by¢, i1 raczej jest tak na pewno, znaczenie peryferyjne, poboczne, ale
jednak istnieje i jest aktualizowane w warunkach kultury konsumpcyjnej. Mnogosé¢
wystepujacych we wspotczesnej polszezyznie kolokacji z czasownikami i rzeczownikami
typowo ,konsumpcyjnymi”, czy tez ,handlowymi” (zaprezentowanymi w niniejszym
rozdziale) prowadzi do wniosku, ze dzi$ praktycznie nie ma rzeczy, wartosci lub podmiotow,
ktérych nie datoby si¢ kupié, sprzeda¢, zarzadza¢ nimi. A kazde z nich mozna posiada¢ jak
zasoby.

Ale co wlasciwie méwi nam taczliwo$¢ o danym wyrazie i czy mozna przypisac jej
jakas wazna rol¢ w kontek$cie analiz semantycznych? Moim zdaniem tak, a opieram si¢
miedzy innymi na wnioskach Danuty Buttler, ktéra w swojej pracy zbiorowej ,,Kultura jezyka
polskiego” (1982) wskazywala na konieczno$¢ opisywania wyrazu mi¢dzy innymi poprzez
peten opis jego laczliwosci. Badaczka dokonata rozréznienia na taczliwos¢ kategorialng
(systemowa), polegajaca na tzw. zgodzie semantycznej migdzy wyrazami, wynikajacej wprost
z ich znaczenia, a takze na laczliwo$¢ normatywna (zwyczajowa, indywidualng), ktéra jest

obecna w uzusie (Buttler 1982).

3.3.1. Posiadaé

Analiza slownikowa (ujecie diachroniczne)

W Stowniku polszczyzny XVI wieku leksem posiadaé odnosit si¢ w zdecydowane;j
wigkszosci przypadkow do wiadania terenami lub krainami, za§ czlowiek posiadajgcy mogt
realizowa¢ posiadanie na rozne sposoby, co wida¢ w takich polaczeniach jak: jawnie
posiadaé, posiadac dzielnoscig swq, posiadac stownie, posiadac podstepem. Mozna byto tez

wejs¢ w posiadanie czegos (SPXVI, b.d.). Posiadato si¢ zarowno wlasno$¢ publiczng, jak
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1 prywatna, ale w tym drugim przypadku chodzito oczywiscie o ziemig, majatek rodzinny152.
Na marginesie warto tutaj wspomnie¢ rowniez o tym, ze Aleksander Briickner pisze w swoim
Stowniku etymologicznym, iz dawnym synonimem slowa posiadanie byto dzierzenie, CO
rowniez wywoluje okre$lone konotacje (Briickner, 1985). Wiestaw Bory$ odnotowuje

nastepujace znaczenie leksemu: ,,od XV. w. ‘wlasciciel’. Nazwa wykonawcy czynnosci od

L9

posiada¢ od XV w. ‘mie¢ co$ do uzytkowania albo na wlasnos¢’” (SBo). Kontynuujac ten
watek, w SPXVI wieku jako jedng z eksplikacji dla posiadania jest przywlaszczac.

W Stowniku staropolskim posiadac 10 «mie¢ cos do uzytkowania a. na wlasnosc (...)»
(SSP). Ten, kto posiada, jest posiadaczem. A to, co jest posiadle, jest — innymi stowy —
zasiedlone, ,,okupowane” przez kogo$. Interesujacy jest takze pojawiajacy si¢ w Stowniku
staropolskim archaiczny leksem posigc, majacy wspolne konotacje semantyczne z posiadac
(cho¢ samemu leksemowi posiada¢ w tym stowniku nie poswiecono zbyt duzo miejsca).

Znaczenie to ilustruje Rysunek 1.

Posige, Posiegnaé “przywlaszczyé sobie, objaé
w posiadanie, suum facere aliquid, in possessio-
nem alicuius rei venire, occupare’: Sibi vindicat
Venus poszyagla XV p. pr. R XVI 340; Quia
tu... superequitasti violenter super domo et |13
curiam ipsius Streptow ibique exusisti sibi al.
posyaglesz stabulum al. staynye cum tribus
equis 1454 AGZ XIV 423; Que Heduigis fuit
propinquior possidere al. possyzgnacz post ma-
num mortuam matris ipsius Anne 1474 AGZ | 20
XVIII 81; Quod Dorothea in eisdem sexaginta
marcis debuit dare intromissionem... in parte
sua, in qua successit al. posszanyla (pro po-
sszangla) iuxta dotalicium suum al. podlug vyana
yey 1478 AGZ XVII 161; Decius tacite ingres- | 2s
sus, pothagemnye, ipsum interfecit et imperium
sublimatus posyagnal XV p. post. R XXV 180;
~ dubium: Polyeczy my pyecz y masz posszyag-
nacz albo czo masz y wzyandz DILB 111 354.

Rysunek 2. Znaczenia leksemu posigc w Stowniku staropolskim (SSP).

W Stowniku Lindego czytamy: ,,posiada¢ kogo, wyzej niego osiada¢”, z cytatem: ,,Po
tej stronie, gdzie biata ple¢ siedziata, krolowa Wegierka posiadla matke, gdyz krolestwo
Wegierskie przed Polskim ma miejsce” (SLin). Posigs¢ si¢ miatoby natomiast oznaczaé

»przesiadz si¢”: ,,Usiadz na posledniejszym miejscu, to rzeka tobie: posiadz si¢ wyzej”. Linde

%2 Ma to oczywiscie zwiazek z kwestiami historycznymi, gdyz w wieku XVI bogactwo cztowieka byto
wyznaczane przez posiadanie ziemi i cennych ruchomosci, rzadziej byty to przedmioty uzytku osobistego.
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wskazuje takze na bliskie zwiazki ,,posiadac” z ,,osiada¢” (w znaczeniu wspolczesnym, a wigc
‘0sig$¢ na terenie’). Zatem wyrazenie posadzi¢ kogos oznaczatoby tyle, co ‘wskaza¢ mu
miejsce przy stole’ — jest to zatem znaczenie zwigzane z siadaniem, siedzeniem. Ale juz
posiadac co jest utozsamiane z podbija¢ sobie, przywlaszczac: ,,(...) posigdzie wszystkie
Litwe, jesli jego rady stuchac bedzie” (SLin). W tym znaczeniu posiada¢ odnosito si¢ gldwnie
do zagarniania jakich§ obszaro6w geograficznych, terenéw, panstw, ale takze do pozyskiwania
dziedzictwa, dobr, majatku. I dalej: Posiadac co, w dzierzeniu czego byc¢, panem tego by¢
(SLin). Trzeba tez zwr6ci¢ uwage na leksemu pokrewne posiadacz/posiadto (,ktory co
posiada”) czy posiadlca (w tym przypadku akcentuje si¢ takze motyw przemocy, a wiec taka
osoba jest warto$ciowana negatywnie: ,starajacy si¢ posiadaé cudze, przywlaszczyciel,
napastnik’) (SLin) — w tym drugim przypadku analogiczne znaczenie zaproponujg autorzy
stownika wilenskiego (SWil). Pojawia si¢ tez u Lindego zwrot ,,Nie posiadam si¢ z rado$ci”,
tlumaczony jako: nie jestem panem swojej radosci™>, bo w tym ujeciu posiadanie odnosi si¢

w sposob bezposredni do cztowieka jako wilasciciela czegos.

Posiadac, al, a, A) scz. nd. (oznacza trwanie w cza-
sie), Posiasd, (v. prze Posiesc), siadl, siedazle, dk.
1) miéé co wswojém posiadaniu, traymaé w swém reku;
ak. odzierzé¢, owladad, opanowaé. Posiada wielkie dobra,
wielki majgtek. Posiadac sprawiedliwie, niesprawiedliwie.
Posiadat praiymioty, zdolnosci. Posiadad szlachetne serce.
Posiadud kogo; mié¢ go w swym domu. Posigdad serce
czyje v. osobg. fig. Posiadam jezyk grecki, lacinski. Glin-
ski prazyrzekt Bazylemu ie posigdzie wszystkg Litwe. Po-
sigdziem te skarby. 2)=kogo; krok przed kim, siadaé wyzéj
niego. Dziwnoby byto goscia posizsé. B)= sn. dk. usigéé
wszystkim, zabra¢ miejsce. Posiadali rigdem. Posiadad
sie, siz. nd. (uiywa si¢ tylko = przeczeniem) nie byé -
panem swoich wzruszen, sklonnosci. Nie posiadam sig
s radosci. Nie posiada sig ze ztosci. Posiasd sie, sis. dk.
| prze. posunyc sig, zajyé wyisze miejsce. Usigds na po-
' Sledniejszém miejscu, to rzekg tobie: posigdz sie wyiéj.

Posiadanie, a, bim. n. wladanie c2ém, uzywanie
czego. Byd, zostawad w posiadaniu jakiéj rieczy. Wejéé
w posiadanie czego. Posiadanie w dobréj wierze, praw. t. .
nie podstepne, nie przeciwprawne.

Rysunek 3. Znaczenia leksemu posiadaé¢ w Stowniku wilenskim (SWil).

%3 W rozumieniu wspotczesnym 6w zwrot ma charakter raczej symboliczny, metaforyczny i traktowany bardziej

jako figura stylistyczna niz dostlownie, wobec czego zagubito si¢ pierwotne znaczenie.
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Ciekawe znaczenia przynosi datowany na drugg potowe XIX wieku Stownik wilenski,
ktory uwzglednia juz nowy wymiar posiadania, czyli bycia wiascicielem czego$. Jak si¢
okazuje, posiada¢ mozna szlachetne serce, ale takze przymioty, serce, zdolnosci, a nawet
jezyki obce (SWil).

W poézniejszym Stowniku warszawskim posiadaé [co] 0znacza «mie¢ co, wladaé
czym, mie¢ co w swym majqtku, by¢ panem czego, by¢ w posiadaniu czegoy. Jesli chodzi
o przedmioty podlegajace czynno$ci posiadania, wymienia si¢ m.in. ,,dobra”, ,pienigdze”,
,rzecz”, ,rola” (synonim ,ziemi uprawnej”’). Kolejne ilustracje uzycia badanego leksemu
pokazuja, ze posiada¢ mozna takze dobra niematerialne.

Posiadaé, a, al |. ez ni. dok. usiadé kolej-
no, geden po drugim, pousiaded. 2. €z. CZYL.
nied. P. eo = mied co, wladad czym, mieé co
w swym- majgtku, byé panem . czego, byc w po-
siadaniu czego: Lepsze jedno posiadane, jak
tam dziesigl spodziewane. L. Czgsto posiada
zbrodzien, co nalezy enocie. L. JuZ nie on pie-
nigdzmi wiadal, lecz go wlasny zbidr pesiadal.
Jak. W, Tak Bion przeméwil takomemu skne-
rze: nie on posiada dobra, ale dobra. jego po-
siadajy. Pileh. Nie zna miary, ani wodzy elerpi,
kogo gniew posiada. L. Kto ze zta wiarg cudzy
rzecz posiada, prozno & dawnodeia skiada. Kras.
A. Sam nie nie posiadal, préez kawalka roli.
Mielk, P. stosunki, znajomosei, wprawe, nanke,
wiele wiadomo&ei. Niedobrze 8. mowi: P. rozum,
P. slawe, talenta, duweip, sekret; bo &. lepie]
u Polaka gruntowe dobra, ni% uinystowe posia-
dajg. Gol. P. ezyje zaufanie, milofé (= cieszyd 4.
niemi). P. jezyki = wladad, mowié niemi, znaé je.
Bohatyr ten mezny  jezyk Arabdéw posiadal
Przyb. 3. p. Posigsé. P. §.: Nie P. 8. z radosei,
z gniewu =nie Iyé panem siebie, nie panowad nad
sobq; uniedd ¢.;: Kiedy ona z radoSei ledwie &
posiada. Fred. A. Hanem & nie posiada (z rado-
gei). Jez. 'W najwyiszym stopnin swoieh Zyezen
nie posiada & z swai(-{ poruszel. Stasz. <Po--
Siadaé >

Rysunek 4. Znaczenia leksemu posiada¢ w Stowniku warszawskim (SWar).

W  hasdle znajdziemy polaczenie leksemu posiada¢ z pienigdzmi, dobrami
(materialnymi), rolg (ziemig uprawng). Wskazano rowniez na potaczenie posiadac jezyk, CO
oznacza¢ ma wladanie jezykiem obcym — w tym sensie posiadanie jest roéwnoznaczne
Z wladaniem. Podobnie jak w SLin, takze w SWar zaakcentowano potaczenie posiadac
[uczucie] — w tym przypadku jest to gniew. Jak mozna przeczyta¢: Nie zna miary, ani wodzy
cierpi, kogo gniew posiada (Swar). Gdy spojrze¢ na kolejne wiersze, a konkretnie na
znaczenie 3. posiada¢ si¢ z radosci, z gniewu, thumaczone jest to w ten sposob: «nie by¢

panem Siebie, nie panowaé nad sobg uniesé» (Swar).
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W Stowniku jezyka polskiego pod redakcjag Witolda Doroszewskiego (SJPDor)
posiadac 0znacza : «miec¢ co jako swojg wiasnoscy. Wsrod pierwszych potaczen z leksemem
wymienia si¢ takie elementy jak pieniagdze, meble, wiktualy, dobra, grunt, dziedzictwo, berto
wegierskie. Pojawia si¢ rowniez frazeologizm: posiadac kobiete oznacza tyle, co wspolzyc
z nig plciowo lub mie¢ ja za kochanke. W znaczeniu przeno$nym: Mitos¢ tak juz byla

posiadta dusze mtodego akademika, ze juz w zZaden sposob nie mogt sobie dac¢ rady (...)

(SJPDor).

2. dzi$ zwykle dk «nauczyc si¢ czego, opanowaé
co (jako umiej¢rnosé), poznaé»: Pilnie si¢ uczyli,
aby posig$é wiedze, ktéra by im zapewnila za-
robek w ojczyznie. Kot Zfot. 52. Gondzilt przed
niedawnym dopiero czasem posiadi sztuke ta-
neczng i po raz pierwszy odwazy! si¢ popisywac
nig publicznie. NAtk. Z. Romans 107. Kiedy ak-
tor posiedzie juz tajniki swojej sztuki — wow-
czas odmawia mu postuszefstwa pamigé, stuch
i miodos§é... OWER. Ramp. 403. Uczylem go przez
cale lata. Posiadl juz cala moja madros¢. STRUG
Wspom. 221. Czlowick wiele zdobyé moze, ale
nie posigdzie nigdy bezwzglednej prawdy.
OrzEesz. Argon. 99. Maciej byt w tym, azeby
panicz posiadl wszystkie tajemnice celnego
strzalu. Dvyacas. Piszcz. 11, 96. Posiadajac sam
do$¢ dobrze medycyne 1 patrzac na siebie bez
za$lepienia, wiem, ze wkrotce Bogu ducha od-
dam. Szryrwm. Katalept. I1,218.

0 fraz. Posiadaé jaki§ jezyk, posiadaé znajo-
mo$é jakiego$ jezyka «znal jakis jezyk, wiadaé
jakim$ jezykiem»: Jezyk grecki posiadal Orze-
chowski gruntownie. MecH. Wym. I, 416. Znaj-
duje sie¢ tu w Wilnie Sobolewski, cztowiek nie-
mliody i1 majgcy wiele wiadomosci, posiadajacy
kilka jezykéw. LeL. Listy I, 63. & tylko dk Po-
sig§¢ wszystkie rozumy «byé bardzo madrym,
wiele umieé; w uzyciu ironicznym: by¢ prze-
madrzalym»: Mysz, dlatego, ze niegdys calg
ksigzke zjadla, rozumiala, iz wszystkie rozumy
posiadla. Kras. Bajki 4.

Rysunek 5. Jedno ze znaczen leksemu posiadaé w Stowniku pod red. W. Doroszewskiego (SJPDor).

Na Rysunku 5. przedstawitam fragment opisu leksykograficznego z SJPDor,

dotyczacego drugiego znaczenie leksemu posiadac, odnoszacego sie do wiadania rdéznego
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typu umiejetnosciami. Jest na przyktad wyrazenie Posiedzie juz tajniki swojej sztuki. W takim
ujeciu posiada¢ mozna wiedze, madros¢, tajemnice, dziedzing nauki (tu: medycyne), sztuke
(tu: taneczng) (SJPDor). W tym samym stowniku odnotowuje si¢ rdwniez znane juz
potaczenie posiadac jezyk, ktore autor uznaje juz za potaczenie sfrazeologizowane.

W stowniku Mieczystawa Szymczaka (SJPSzym) posiadaé definiowane jest jako
«mie¢ cos jako swojg wilasnos¢, byé wiascicielem czegos, zwykle majgcego duzg wartosé
materialng, np. nieruchomosci, ziemi, zasobow pienigznych itp.; pot. miec» (SJPSzym).
W drugim znaczeniu posiadacé t0 «nauczy¢ sie czegos, opanowaé jakqs dziedzine wiedzy,
przyswoi¢ sobie jakgs umiejetnosé, dobrze cos poznacéy (SIJPSzym). Chodzi o posiadanie
sztuki, ale tez tajnikow rzemiosta czy jezykdw obcych. Zwracam uwagge na okreslenie
opanowac, ktore — podobnie jak w poprzednio analizowanych zrédlach — odnosi si¢ do
wiadzy, sprawowania nad czyms kontroli.

Bogatych wnioskow na temat leksemu posiadaé¢ dostarcza Praktyczny stownik

wspotczesnej polszczyzny, przedstawiajacy  definicje zilustrowane  ponizej.
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e | . + CZas. nledo-
onany; posiadam, Posiadasz, Posiadaj, :;E-

siadal, posiadaligm
Yy [posiadali$my], -
daliby$my [posiadaliby$myy], pgsﬂa%ﬁ;

rzecz. posiadanie; dolonan L
siadac¢ co, kogo; AN

~mie¢ coS na ﬁlasnoéé. by¢ posiadaczem
czeggf, korzystaé z czegos na prawach wias-
nosci’: Tomasz posiadat wcale niemala ko-
lekcje znaczkéw pocztowych. Mecenas po-
siadatl luksusowy jacht, wille w Nicei i plan-
tacje cytruséw na potudniu Wioch. Polgcze-
nia: e Posiada¢ mieszkanie, samochdd,
dom, majatek, pieniadze. Przystowia: m Kto
posiada, ten tez wlada 'wladzg ma ten, kto
ma pieniadze, jest bogaty’. m Nie znamy, co
posiadamy, az postradamy ‘wartos¢ posia-
danych débr poznaje si¢ d?Piem po ich utra-
cie’. Bliskoznaczne: mieé;, byc wiaScicie-

lem, dysponowac, rozporzadzaé, mie¢ do dys-
pozycji, wada¢. .

Rysunek 6. Znaczenie leksemu posiadaé w Praktycznym stowniku wspolczesnej polszczyzny (PSWP).

W tej pracy leksykograficznej prozno szuka¢ znaczen odnoszacych si¢ do ludzkiej
podmiotowosci lub umiejetnosci cztowieka. Posiadanie taczy si¢ tu raczej z przedmiotami
materialnymi, z wtadza, z bogactwami r6znego typu.

W Stowniku wspolczesnego jezyka polskiego pod redakcja Bogustawa Dunaja
pojawiajg sie trzy znaczenia leksemu posiadac.

1. «miec cos na wlasnos¢, by¢ wiascicielem czegos »
2. «miec opanowana jakqs dziedzine, umie¢ cos robié, znac sie na czyms»
3. «0 wielu osobach lub zwierzetach: usigs¢ kolejno jeden po drugimy» (SWJP)

Ilustrujac drugie znaczenie, wskazujg autorzy stownika na polgczenia: Posiadaé
rozleglq wiedze z zakresu archeologii. Posiadac¢ znajomosé jezyka obcego (SWJIP).

W Innym stowniku jezyka polskiego leksem posiadaé przedstawia si¢ nastepujaco:
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. L] . ERAT T e T AR, ul.EuUILUl..I.HII;I"' .' k
P[:]:ifddaé, -da. Slowo nieco ksiazkowe. 1 Jesli czrcn DK
P amy co§, zwykle co$ wartoéciowego, to 8
JesteSmy wiascicielami tego. Im wigcej ludate po. =™
siadajgq débr, tym mniei maic J ‘udzie po-
. T Lym mniej majq czasu na korzystanie
z nich... Nie posiadat zadnego majathu i cale svei
. . . yele
musiat ciezko pracowaé.. Rosja posiada ogromne
bﬂgr:wtwa naturalne.. Gminy nie posiadajq na ten
ce.:f zadnych srodkéw. » W odniesieniu do przed-
miotéw _drubnych naturalne jest uzycie tylko imie-
stowu biernego i gerundium, poniewaz sa to formy,
ktérych nie ma synonimiczny czasownik ,mie¢”.
Drzqeymi rekami zaczql wyjmowaé posiadane dro-
biazgi.. ..zezwolenie na posiadanie broni.
2 Jedli posiadamy jakas umiejetnosé, wiedze, czrem nox
znajomo$é czego$ itp., to mamy ja. Posiadal tez [€l
rzadkq umiejetnos$é ukladania sokoléw do polowari..
.rozlegla wiedza, ktérq posiadat wédz Trakdw..
Niewielu bylo wéwczas ludzi posiadajgcych sztuke
czytania [ pisania.
8 Jesli jaka$ rzecz posiada jakies czesci, to skla- E:Bz] NDK
daja sie one na nia. Salon posiadal szerokie, dwit s
skrzydlowe drzwi, dzielgce go od holu. ¢ ox
4 Jesli posiadamy rodzine, przyjaciél itp. tofiv
istnieja osoby, ktére mozemy ogrqél;ézmiﬁ;:ﬁ = miet
naszej rodziny lub naszych przyjaci6l. zas

Rysunek 7. Znaczenie leksemu posiadaé w Innym stlowniku jezyka polskiego (InnySJP).

Podejscie leksykograficzne, zaprezentowane w Innym stowniku jezyka polskiego,
dobrze wpisuje si¢ w problematyke samego leksemu. Jak slusznie zauwazajg autorzy
stownika, konieczne jest uzywanie formy posiada¢ na opisanie czynnosci mie¢. Nie ma
bowiem w jezyku polskim mienia przedmiotu, za to jest posiadanie przedmiotu. A przeciez
mie¢ mozna nie tylko rzecz, ale rowniez (co wida¢ w drugim 1 czwartym znaczeniu)
umiejetnosci, a nawet bliskie osoby (!) — polszczyzna przetomu wieku XX i XXI przynosi
zatem nienotowane wczesniej znaczenie posiadania — dysponowania jakas relacja rodzinng
lub przyjacielska, ,kolekcjonowania” o0séb, ktore darzy si¢ miloscia, sympatia,
przywigzaniem.

Uniwersalny stownik jezyka polskiego przynosi sze$¢ znaczen leksemu posiadaé. Po
pierwsze jest to: «mie¢ cos na wlasnosé¢, by¢ wilascicielem czegos, zwykle majgcego duzg
wartos¢ materialngy (bogactwa naturalne, majatek, zasoby pieniezne, zezwolenie na bron).

Po drugie: «mie¢ wiedze w jakiejs dziedzinie, umiejetnosci w jakims zawodzie, dobrze cos
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znacy (Posiadaé  rozleglq wiedze. Posiadaé wyksztalcenie prawnicze). PO  trzecie:
«charakteryzowaé si¢ czyms» (Posiadata umiejetnos¢ stuchania innych. Cichy zakqtek
posiadal wiele uroku; takze frazeologizm: Nie posiadaé czegos ani za grosz). PO czwarte:
«mie¢ jakies mozliwosci, dysponowaé czymsy (Posiada¢ rozlegle kontakty. Posiadacé zgode na
publikacje ksigzki). Po pigte: «mie¢ cos jako czes¢ sktadowaq, by¢ w czyms wyposazonymy
(Sejf posiada wiele zabezpieczen). Wreszcie, po szoste (Pot.): «o wielu: usigs¢ kolejno, jeden
po drugimy (UniwSJP).

W Wielkim stowniku jezyka polskiego pod redakcja Piotra Zmigrodzkiego mamy

nastepujace typy/grupy znaczen leksemu posiadac:

majatek

wiedze

trzy pigtra
dowody

przy stole

o0 ptakach (WSJP)

ogakrwhdE

Z punktu widzenia tej analizy najbardziej interesujace bedzie znaczenie drugie («mieé
Jjakqgs wiedze lub umiejetnosci»), natomiast ze wzgledu na kontekst chce opisaé takze
znaczenie prototypowe, czyli pierwsze («mieé¢ na wiasnosé cos cennego lub waznegoy), oraz
znaczenie o charakterze abstrakcyjnym/metaforycznym, czyli czwarte («dysponowaé czyms,
co umozliwia istotne dziatania»). Odnoszac si¢ do znaczenia pierwszego, kwalifikacja
tematyczna wyglada w ten sposob: CZEOWIEK W SPOLECZENSTWIE - Finanse =
wlasno$¢ (WSIJP). Najczestsze polaczenia nawigzujga do posiadania akcji, dochodow,
nieruchomosci, zasoboéw, gotowki, majatku, zwierzat, urzadzen, ale — co wazne — takze do
cechy, sity, warto$ci czy dziecka. Zatem odnoszac si¢ do definicji tego znaczenia, «mie¢ na
wlasnos¢ cos cennego lub waznegoy, mozna doj$¢ do wniosku, Ze na wlasno§¢ mozna mie¢
wlasnie cechy, site, warto§¢ lub dziecko. Co jeszcze bardziej interesujace to fakt, ze te
»podmiotowe” lub majace ,,sitle aksjologiczng” leksemy, wlaczone sg do grupy rzeczy
materialnych i majatku. Znaczenie czwarte («dysponowaé czyms, co umozliwia istotne
dziatania») przypisane jest do kwalifikacji tematycznej okreslanej jako ,,ATEMATYCZNA”.
Przyktadowe potaczenia to: atest, certyfikat, dokument, dowody, dyplom, koncesje, licencje,
monopol na co$, obywatelstwo, pozwolenie, prawo do czego$, uprawnienia, zezwolenie, zgodg
(WSJP).
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Znaczenie drugie (wiedze;, «mieé¢ jakgs wiedze lub umiejetnosci») ma nastgpujaca
kwalifikacj¢ tematyczng: CZLOWIEK JAKO ISTOTA PSYCHICZNA -> Usposobienie

cztowieka (WSJP). Przyktadowe polaczenia z leksemem posiada¢ W tym znaczeniu to: atut,

dar, informacje, kompetencje, kwalifikacje, talent, umiejetnosci, wiedze, wyksztalcenie, zalety,

zdolnosci (WSJP). Zatem posiadanie odnositoby si¢ bezposrednio do cztowieka, ktory

obdarzony jest okre§lonymi cechami lub predyspozycjami. Te cechy i predyspozycje mozna

wykorzystywac na wlasny uzytek, wlada¢ nimi.

Dla moich rozwazan wazne jest odnotowanie, ze slownik opisujagcy najnowszg

polszczyzne, znaczenie zwigzane z predyspozycjami czlowieka umieszcza na drugim

miejscu, co pozwala uznac je za do$¢ powszechne — najwczesniej ta tendencja semantyczna

ujawnita si¢ w SJPDor, a wigc w 2. polowie XX wieku.

Analiza korpusowa

Kategoria semantyczna™’

Przyklady walencji

Przedmioty i wyroby

Rowerzysci  zobowigzani sq  posiadaé¢  dowod
tozsamosci, (...) nie muszq posiadaé gotowki,
Uczestnicy  konkursu muszq posiadaé  wlasne
materialy plastyczne; (...) kazdy z nich musi posiadaé
kontener na smieci (...).

Wiedza i umiejetnosci

Kazdy bohater moze posiadaé szereg umiejetnosci
(...);, Kandydaci powinni takze posiadaé duzie
umiejetnosci organizacyjne (...); Trzeba posiadaé
fachowq wiedze dotyczqgcq wielu dziedzin; (...)
posiadac¢  pewnq wiedze i predyspozycje; Musi
posiadaé sprawdzone osiggniecia w kierowaniu (...);
(...) procz wiedzy merytorycznej muszq takze
posiadac odpowiednie przygotowanie praktyczne (...)

Uprawnienia

Posiadaé kwalifikacje zawodowe (...); zarzgdca musi
posiadaé¢ ubezpieczenie odpowiedzialnosci cywilnej;
Osoby  niepetnoletnie  muszq  posiadaé  karte
plywackq; Kto chcial wejs¢ do kasyna, musial
posiadaé specjalne zaproszenie; Firma musi posiadaé¢
pozwolenie na wprowadzenie gazow (...); Rowerzysci
zobowiqgzani sq posiadaé dowéd toisamosci ; (...)
powinni pesiadaé¢ dyplom filologii lub lingwistyki;
(...) posiadaé zgode rodzicow lub kierownika ekipy
(...); (...) nie mozna posiadaé tytutu prawnego do
innego lokalu; (...) musi posiada¢ REGON i konto

154

Rozumiana za definicjg przywotang w ,,Encyklopedii jezykoznawstwa ogolnego”: Klasy pojeciowe wyrazow,

znane jako = pola semantyczne lub pola pojeciowe. Wyrazy nalezace do poszczegdlnych pol semantycznych
facza pewne wspodlne wartosci semantyczne. Wyrdzniono m.in. takie k.s. jak nazwy pokrewienstwa, nazwy
barw, nazwy istot zywych, nazwy narzedzi, nazwy zawodow i in. (Polanski 2003, s. 292).
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bankowe,; Ubiegajgcy sie¢ muszq posiadac stale
zameldowanie na obszarach wiejskich; Producent
musi posiadaé¢ osobowos¢ prawng (...); (...) posiadaé
numer agencyjny (...); (...) osoby te powinny
posiadaé od lekarza potwierdzenie (...).

Cechy osobiste

Jedyne, co nalezy niezbednie posiadaé, 10 poczucie
humoru  (...);  Kandydaci  muszq  posiadac
odpowiedniq wydolnos¢ organizmu (...); Przede
wszystkim powinien posiadaé pitkarskq charyzme;
(...) jakie cechy powinien posiadaé¢ dobry ksiegarz;
(...) posiada¢ dobry stan zdrowia, Aby mogt byé
dobrym  telepracownikiem,  powinien  posiadac
okreslone cechy; (...) posiadac¢ tez zdolnosci
manualne (...); (...) posiadaé¢ , nieskazitelny
charakter”; Oprocz precyzji tlumaczenia tHumacze
muszq posiadaé¢ pewne dodatkowe przymioty; (...)
posiadaé  dobrq dykcje (...); (...) posiadaé
umiejetnos¢ zjednywania sobie drugiej strony (...);
(...) Wrazliwosé posiada¢ musi; Zdaniem popularnej
artystki cechy Odysa jakie kazdy z nas powinien
posiada¢ to0 wytrwalos¢ w dgzeniu do celu i silna
wola; Prawdziwy poeta, ktory tworzy, nie pisze,
powinien posiadacé trzy gtéowne rzeczy: natchnienie,
przezycia i dlugopis.

Finanse

Trzeba posiadaé kapitat zalozycielski (...); Na kazdy
dzien pobytu posiada¢ takze trzeba 50 dolaréw (...);
(...) powinny posiadaé Srodki pieni¢ine na realizacje
zadan;, (...) aby posiadaé¢ aktywa w wysokosci (...); W
wyjgtkowych przypadkach klient moze posiadaé mniej
niz 20% srodkow (...); Pamigtam firme, ktora miata
posiadaé kapital amerykanski.

Nieruchomosci

Szkota  oprocz  pracowni  komputerowej  bedzie
posiadac pracownie logopedyczng (...); Po remoncie
centrum ma posiadaé porzqdne zaplecze sceniczne
(...); (...) matzonek i dzieci nie mogq posiadaé
nieruchomosci poza granicami Danii: Nowoczesna
hala sportowa bedzie posiadaé odpowiednie zaplecze
socjalne (...); (...) posiadaé¢ odpowiednie warunki
lokalowe; (...) posiada¢ wlasny kgt

Podmiotowos$¢

Musi posiadaé dwa samochody i dwoch kierowcow;
(...) nie wolno jej posiadaé wlasnego zdania (...);
(...) posiadac trzech poreczycieli.

Byty abstrakcyjne

(...) musi jednak posiadaé dowaod na to, ze (...); (...)
musi posiadaé odpowiedniq wielkosé; (...) do osob,
ktore moglyby posiadaé¢ informacje na temat wyzej
wymienionych (...); Podstawa trzonu moze posiadaé
cechy nmiezbedne do identyfikacji grzyba (...);
Najczesciej wnioskodawcy muszqg posiadaé wlasny
udzial; (...) a w papierach posiadaé nazwisko po
mezu, Prawdziwy poeta, ktory tworzy, nie pisze,

126




powinien posiadaé trzy glowne rzeczy: natchnienie,
przeiycia i dlugopis; Skarzgca firma powinna
posiada¢ mocne dowody na W dzisiejszych czasach
powinien on by¢ partnerem biznesowym zajmujgcym
kluczowg pozycje w zarzqdzie i posiada¢ moZliwosé
ksztattowania strategii firmy.

Wartosci (...);(...) mogq one posiada¢ znacing wartosé¢
historyczng; (...) musi posiadac nienaganng opinie.
Zwierzgta W tym kraju nie mozesz nawet posiadaé takiego
psiaka (...).
Przedmioty materialne Chcgc posiadaé sprzet emitujgcy dzwigk (...); Drzwi

powinny posiadaé trzy zawiasy; Zespoly muszq
posiadaé  stroje pitkarskie (...); kazdy uczestnik
powinien posiadaé busole lub kompas (...); Kierowca
musi posiadac¢ odpowiedniq ilosé sprawnych gasnic;
Uczestnicy  konkursu muszqg posiadaé¢ wlasne
materialy plastyczne (...); (...) trzeba posiadaé
specjalne zbiorniki (...); Pies powinien posiadaé
kaganiec.

Natura i bogactwa naturalne Posiadac lokalne Zrodla energii (...); (...) nie mogq
posiadaé wyrosnietych lisci i korzeni,

Tabela 4. Kategorie semantyczne i ich przyklady dla polaczen z leksemem posiadaé (Zzrodlo: NKJP).

Z analizy 1000 rekordow wynika, ze 73 przyktady dotyczg kategorii semantycznych
odnoszacych sie bezposrednio do cztowieka'®:

e przyktadow wilaczanych do kategorii ,, Wiedza i umiejetnosci”,
e przyktadow wlaczanych do kategorii ,,Cechy osobiste”,
e przyktadow wlaczanych do kategorii ,,Podmiotowos¢”.

Te przyktady stanowia wigc 7,3% catosci. Oceniam, Ze to stosunkowo duza warto$¢,
bioragc pod uwage mnogos¢ kategorii semantycznych dla opisywanego leksemu 1 fakt, ze
walencja posiada¢ = [Hum] nie nalezy do prototypu, ale jest ulokowana na peryferiach
semantycznych. Z punktu widzenia podjetego tematu wazna jest rowniez kategoria
semantyczna ,,Byty abstrakcyjne”, w ktérej zawieraja si¢ potaczenia odnoszace si¢ na
przyktad do zasoboéw informacyjnych, do cech [przedmiotu], dowodoéw, nazwisk, mozliwosci.
W tym przypadku wida¢ wigc, ze czynno$¢ charakteryzujaca postawe konsumpcyjna,
czynno$¢ posiadania, jest taczona nie tylko z elementami materialnymi, przeznaczonymi do

nabycia, gromadzenia i wymiany, ale réwniez z rzeczami nieuchwytnymi, z zasobami

5 W tym sensie, ze dochodzi do paradoksu posiadania SIEBIE, a wigc ludzkich cech, umiejetnosci,
podmiotowosci.
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o abstrakcyjnym 1 bardziej ogdlnym charakterze. Ten wniosek wzmacniajg liczne przyktady

stownikowe, opisane w czeéci leksykalnej dla leksemu posiadac™®.

Whioski

Najwczesniejsze zrodta korpusowe wskazuja na to, ze XVI-wieczne posiadanie
odnosito si¢ do zagarniania terendw, do przejmowania na wilasno$¢ krolestwa, narodu,
dynastii — czgsto przemoca, sitg lub dzigki wrodzonym predyspozycjom przywodczym.
Glowng cecha semantyczng leksemu posiada¢ w XVI-wiecznej polszczyznie byla wigc
‘wladczose’.

Taki stan rzeczy ma oczywiScie swoje uzasadnienie historyczne. Warto tutaj zwrocié
szczegdlng uwage na kwestie spoteczno-gospodarcze. Posiadanie przez chlopow terendéw
mialo bezposredni wptyw na gospodarke calego kraju — im wigksza ziemi¢ otrzymata dana
grupa, tym lepsze panowaty nastroje i tym mniejsza sklonnos$¢ do wywotywania konfliktow
(Matowist, 1973). Takze ilo$¢ i ranga posiadanych ziem warunkowaly prestiz, status
spoteczny i jakos$¢ bytu szlachcica, calej rodziny lub grupy spoteczne;.

Zasadniczo da si¢ zauwazy¢, ze w ciggu dwoch wiekow rozwoju jezyka struktura
pojeciowa posiadac zasadniczo nie ulegta znacznym rozszerzeniom w poréwnaniu z wiekiem
XVI. W warstwie podstawowej posiadanie wcigz odnosito si¢ bowiem do dobr materialnych,
cho¢ juz z mniejszym naciskiem na ziemi¢ i1 tereny, a bardziej na bogactwo, pieniadze.
W XVIll-wiecznych zrédtach taczliwos¢ leksykalna obejmowala takze pelnienie jakiego$
urzedu, a wigc w obreb profilowanego zbioru modeli kognitywnych (Evans, 2007) wszedt
takze schemat wiedzy zwigzany z administracja i politykg. W Stowniku Lindego rowniez
znajduja si¢ podobne znaczenia leksemu posiadaé. Posiadacé co, w dzierzeniu czego byc¢,
panem tego by¢ (SLin).

Pierwsze znaczace przemiany widoczne sg w stowniku opisujgcym stownictwo drugiej
potowy XIX wieku, a wigc w Stowniku wilenskim, w ktorym zaczyna ujawnia¢ si¢
,konsumpcyjne” znaczenie posiadania. Dzierzy¢ w posiadaniu mozna bowiem szlachetne
serce, ale takze przymioty, zdolnosci, a nawet jezyki obce (SWil) — analogicznie,
wspolczesnie, posiada si¢ przeciez doswiadczenie, umiejetnosci oraz kwalifikacje. Opis
leksykograficzny dla polszczyzny  XIX-wiecznej w  kontek$cie tego leksemu

o ,konsumpcyjnym” potencjale po raz pierwszy wysuwa na plan pierwszy te aspekty

156 . I .. . e
W powszechnej $wiadomosci nasilenie frekwencji wyrazu ,,posiada¢” wigzemy z wplywem polszczyzny

urzgdowe;j z oficjalnosciag wypowiedzi. Czym innym jest jednak zmiana taczliwosci.

128



znaczenia, ktore wskazujg na ,,bycie wiascicielem” innego typu — wiascicielem predyspozycji,
cech, zdolnoS$ci. Jest to tym bardziej interesujace, jesli wezmie si¢ pod uwage perspektywe
historyczno-kulturowa — wiemy przeciez, ze koniec XIX wieku to czas industrializacji
i wlasnie rozwoju kultury konsumpcyjnej. Podobnie jest zresztg takze w Stowniku
warszawskim, w ktorym do przedmiotow podlegajacych czynnosci posiadania, zaliczane sg
na przyklad zaufanie, mitos¢, stawa czy talenta (SWar) — te pierwsze dwa potaczenia mowia
juz o kolejnym wymiarze posiadania, a wigc o posiadaniu uczué. W tym opracowaniu
leksykograficznym meja-szczegolng uwage zwrdcity rowniez polaczenia posiadaé stosunki,
znajomosci, wprawe, nauke, wiele wiadomosci (...) rozum, stawe, talenta, dowcip, sekret
(SWar). Wynika z tego, ze ludzkie cechy i przymioty miaty by¢ podmiotami, podlegajacymi
ludzkiej wtadczosci, sprawczosci, kontroli. Ale przeciez w taki sam sposob mowi si¢ (i pisze)
o pienigdzach, majatku, ziemi. Ta réwnorzedno$¢, nawet jesli w przypadku ,,ludzkich”
przedmiotow podlegajacych czynnosci posiadania mamy do czynienia z metaforami
i kreatywnymi zabiegami stylistycznymi, jest wyraznie widoczna. To takze dowdd na to, ze
w pierwszych dekadach XX wieku w polszczyznie ewidentnie pojawiaty si¢ Slady mniej
typowych polaczen. Kolejne dowody na t¢ tez¢ znajduja si¢ w Stowniku Doroszewskiego
z drugiej potowy XX wieku. Leksykografowie tego wydawnictwa pisali bowiem o posiadaniu
odnoszacym si¢ do wtadania jakimi$ umiejetnosciami (por. Rys. 3.), np. Posiedzie juz tajniki
swojej sztuki (SJPDor), a takze jezykami obcymi — to znaczenie, zreszta na wysokim miejscu
w stowniku, utrzymato si¢ az do najnowszego stownika pod redakcja Piotra
Zmigrodzkiego™’, na przykltad przez kolejno SWIP™® i UniwSJIP™®. W ostatnim
z omawianych stownikow zwraca tez uwage kwalifikacja tematyczna: CZLOWIEK JAKO
ISTOTA PSYCHICZNA -> Usposobienie cztowieka (WSJP).

W Innym stowniku jezyka polskiego leksykografowie pisza nie tylko o posiadaniu

cech, ale takze rodziny. Praca leksykograficzna rejestrujaca rozwoj polszczyzny na przetomie

" W najnowszym Wielkim stowniku jezyka polskiego pod redakcja Piotra Zmigrodzkiego posiadaé
W znaczeniu «mie¢ jaka$ wiedz¢ lub umiejgtnoéci» wystepuje na drugim miejscu klasyfikacji na sze$¢
mozliwych.
8 W Stowniku wspotczesnego jezyka polskiego pod redakcja Bogustawa Dunaja znaczenie «mie¢ opanowana
jaka$ dziedzing, umie¢ co$ robi¢, znaé¢ si¢ na czyms» (SWIP) znajduje si¢ na drugim miejscu klasyfikacji (na
trzy miejsca) i w tym miejscu autorzy stownika przytaczajg nastepujace walencje: Posiada¢ dziatke budowlana,
oszczgdnosci w banku (SWIJP); Posiada¢ rozlegta wiedze z zakresu archeologii. Posiada¢ znajomos$¢ jezyka
obcego (SWJP).

® O wspomnianych dwoch znaczeniach posiadania przypominaja zreszta takze autorzy pozniejszego
Uniwersalnego stownika jgzyka polskiego («mie¢ wiedz¢ w jakiej$ dziedzinie, umiejetnosci w jakims zawodzie,
dobrze co$ znaé» to drugie znaczenie leksemu , a «charakteryzowac si¢ czyms» to znaczenie trzecie).
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wiekow XX i XXI wskazuje zatem na zupelnie nowy obszar znaczeniowy — po raz pierwszy
pojawia sie tutaj posiadanie podmiotowosci, relacji miedzyludzkich®.

Poczawszy od Stownika wilenskiego, a skonczywszy na Wielkim stowniku j¢zyka
polskiego i z wylgczeniem Praktycznego stownika wspoélczesnej polszczyzny, widaé, ze
posiadanie gczy si¢ nie tylko z dzierzeniem i panowaniem nad rzeczami materialnymi, ale
takze z ludzkimi umiejetnosciami, cechami czy nawet z innymi podmiotami. Pierwsze
przesunigcia zaczely zatem by¢ widoczne w pracy leksykograficznej datowanej na rok 1861,
a wigc na drugg potowe XIX wieku. Jednocze$nie jednak posiadaé [umiejetnosci], posiadac
[wiedze], posiadaé [cechy osobiste] oraz posiadac [cztowieka] nie wyeliminowaly jednak
najbardziej tradycyjnego potaczenia, jakim jest posiadac [rzeczy].

W stownikach od drugiej potowy XIX wieku do wspotczesnosci widaé realizacje
metafor pojeciowych:

o  Umyst to zasob

e Doswiadczenie to zasob
e Wiedza to towar

e Czlowiek to towar

e Mitosé to towar

1% Jest to zauwazalne po dzi§ dzien, czego przyktadem jest funkcjonujace powszechnie w polszczyznie

wyrazenie posiadac dzieci.
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Peryferia Kategorie Realizacja metafor
Centrum (znaczenia Stownik semantyczne pojeciowych
(prototyp)*®* alternatywne, inicjalny'®® $wiadczace o
dodatkowe)*®? przesunieciu'®
e Wiedzai o Umyst to zaséb
umiejetnosci e Doswiadczenie to
posiadanie (np. zaséb
[umiejetnosci], wyksztalcenie, e  Wiedza to towar
posiadaé posiadanie doswiadczenie) o Czlowick to towar
[rzecz], [wiedzy], ) e Cechy osobiste o Milo$é to towar
posiadaé posiadanie [cech SWil (1861) (np. talent)
[teren] osobistych], e Relacje
posiadanie migdzyludzkie
[cztowieka] (np. rodzing)
e Uczucia (np.
mito$¢)

Tabela 5. Podsumowanie analizy leksykograficznej dla leksemu posiadaé.

Wspolczesne przyklady uzycia

W  ostatnich dziesigcioleciach szczegdlnie widaé, Ze przesunigcia Semantyczne
w obrebie tego konkretnego leksemu, stanowia ilustracj¢ przemian mentalnych i spotecznych,
szczegolnie w obrebie tzw. cywilizacji zachodnie;j.

Erich Fromm pisze, ze przemiany semantyczne zwigzane z leksemem posiadac t0 nie
tylko zjawisko czysto lingwistyczne, ale tez filozoficzne, socjologiczne. Cho¢ jego wnioski
odnosza si¢ do jezyka angielskiego, to jednak ten sam wzorzec wystgpuje w polszczyZnie.
Coraz cze¢$ciej posiadanie zastgpuje bycie, a codzienne wypowiedzi stanowiag zwierciadto,
w ktorym odbija si¢ ta powszechna tendencja. Cytujac za Frommem: Chodzi mi [...]

mianowicie o dwa modi egzystencji, dwa odmienne rodzaje odniesienia do siebie i swiata,

161 Wyznaczany na podstawie pierwszej definicji pojawiajacej si¢ w opisie leksykograficznym oraz na podstawie
pierwszego przyktadu uzycia w stlowniku. Proponowana w tabeli walencja jest autorstwa wlasnego i powstala na
podstawie wczesniejszej analizy stownikowe;.

162 Ujmowane sa wytacznie peryferia poswiadczajace teze badawcza. Moga wystepowaé przy danym leksemie
peryferia inne, niepowigzane z tematem dysertacji, jednak ze wzgledow praktycznych nie sg one brane pod
uwage, poniewaz nie wnoszg do analizy istotnych wnioskow.

193 Gdzie po raz pierwszy pojawily si¢ znaczenia peryferyjne.

Ujecie wspotczesne — na postawie analizy NKJP.
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dwa rozne typy charakteru, ktore [...] okreslajg odpowiednio calos¢ ludzkiego myslenia,
odczuwania i dziatania (Fromm, 1976, s. 42)165.

Wspotczesnie, co pokazuje korpus i przyklady zamieszczone w ostatnim rozdziale,
posiadanie nie odnosi si¢ wylgcznie do przedmiotow, terendw, cech biologicznych i pojeé
abstrakcyjnych (takich jak wtadza), ale takze bezposrednio do samego czlowieka — zaréwno
w rozumieniu jednostkowym, jak i spotecznym. Posiada si¢ cechy, ktore definiujg wartos$¢
jednostki na rynku pracy, podobnie jak urzadzenia (np. telefony komodrkowe) posiadajg
pewne funkcje, wyrdzniajace je sposrdd innych, podobnych produktow elektronicznych.
W wielu wpisach blogowych na temat dzietno$ci terminy opieka nad dzieckiem lub
rodzicielstwo wystepuja zamiennie z posiadaniem dziecka. Podobnie ma si¢ rzecz z wiedza
oraz z informacjg. Fromm pisze w swoim stynnym dziele: Zasadniczy cel naszej edukacji
polega na wyszkoleniu ludzi, by traktowali wiedze jako wtasnosé¢ (Fromm, 1976). W innym
miejscu:

Roéznice miedzy modus posiadania i modus bycia w sferze wiedzy wyrazaja dwa
sformutowania: Posiadam wiedz¢ oraz Poznaje. Posiadanie wiedzy oznacza
zdobywanie i zachowywanie informacji, poznawanie za$ jest czyms funkcjonalnym,
elementem procesu tworczego myslenia (Fromm, 1976).

Szeroko zakrojone badania nad szczesciem wykazaty, ze posiadanie dzieci nie uszczesliwia

ludzi®®®,

Pracodawcy nie oczekujq od absolwentow juz tylko wiedzy teoretycznej, bowiem w ich opinii

samo jej posiadanie nie Jest gratyfikacjg samq w sobie'®’.

Idealy jak wiadomo powszechnie nie istniejq, jednak prawdg jest, zZe kazda organizacja

chcialaby mie¢ w swoich strukturach pracownika posiadajgcego najlepsze kwalifikacje na
rynku'®.

[...] Rekruter musi si¢ dowiedzie¢ nie tylko co kandydat moze zaproponowa¢ firmie ze swojej
strony od zaraz - a wiec jakie posiada umiejetnosci i wiedze [..]*.

Zajecia teoretyczne i praktyczne szkolenia ratownikow wodnych prowadzi ratownik wodny,
posiadajgcy co najmniej trzyletnie doswiadczenie W wykonywaniu dziatan ratowniczych

[.JM

1% Takie podejécie zbiezne jest zreszta z zalozeniami semantyki kognitywnej, ktérej obiektem zainteresowania
sa tylko pojedyncze wrazenia, ale cato$¢ ludzkiego do§wiadczenia.

106 “pawlak M., 2016, Posiadanie dzieci nie czyni ludzi szczesliwymi, 14.12.2016. Dostep online:
parenting.pl/posiadanie-dzieci-nie-czyni-ludzi-szczesliwymi [dostep: 04.11.2018].

%7 Donaj A., Nowa definicja doswiadczenia zawodowego, 4.07.2017. Dostep online:
hrownia.pl/artykuly/blog/Anna--Donaj-/nowa-definicja-doswiadczenia-zawodowego [dostep: 04.11.2018].

168 Tamze.

19 Tamze.

"0 Krajowa Rada Sportu i Ratownictwa, Jak rozumie¢ doswiadczenie kadry szkoleniowej? Dostep online:
http://www.krsir.pl/nasze-publikacje/dzis-pytanie-dzis-odpowiedz/47-jak-rozumiec-doswiadczenie-kadry-
szkoleniowej [dostep: 04.11.2018].
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Zasadne jest postawienie pytania skqd Pan Ireneusz Stachowiak posiada informacje

Z postepowania przygotowawczego /...J 1

Byly klopoty, a jest dramat. Barcelona posiada tylko dwdch stoperéw. Kataloviskie media
oszalaly na punkcie Krzysztofa Pigtka. Ba, podobno dziatacze Barcelony powaznie myslq

o zakupie Polaka... Pewnie ten transfer bylby bardziej realny, gdyby nasz rodak byt stoperem,

a nie napastnikiem*’?,

Powyzsze cytaty ujawniajg specyficzny wzorzec komunikowania si¢, przekazywania
tresci, czy tez ukazywania — za pomocg jezyka — wewngtrznego §wiata nadawcy. Jak widaé
na zatgczonych przyktadach, posiadanie moze odnosic¢ si¢ do pojgc abstrakcyjnych, bedacych
zarazem wartos$ciami (wiedza, dos§wiadczenie — cztowiek madry i do§wiadczony jest przeciez
szanowany, ceniony), ale rowniez do ludzkiej podmiotowosci. Znalezione w zrodlach cytaty
nie s3 zreszta jedynym wyznacznikiem tego, ze doszlo do przesuni¢¢ znaczeniowych
w obrebie leksemu posiadaé. Duzo lepiej ilustruje to korpus NKJP.

Chciatabym uargumentowa¢ wage 1 zakres przesuni¢¢ semantycznych w obrebie
leksemu posiadaé na przyktadzie posiadaé wiedze. Uznaje, ze skoro uzytkownicy jezyka
faktycznie traktuja wiedze jak przedmiot, to powinny istnie¢ rowniez inne $lady tej zaleznosci
i takie rzeczywiscie istniejg. Jesli wiedze¢ mozna mie¢ na wilasno$¢, to mozna ja takze —
podobnie jak w przypadku dobr materialnych — sprzeda¢, kupi¢ lub si¢ nig wymienié.
Wspolczesne znaczenie tego leksemu oczywiscie takze uwzglednia — by zndéw postuzy¢ si¢
terminem z zakresu jezykoznawstwa kognitywnego — pewien scenariusz czy tez skrypt,
a konkretniej scenariusz zdarzenia handlowego. Wystepuja bowiem, zwtaszcza w dyskursie
marketingowym i coachingowym, takie potaczenia leksykalne, jak: sprzedawaé wiedze (czyli
przekazywac ja na szkoleniach), wymieniac¢ sie wiedzq i doswiadczeniami, kupowac wiedze
(czyli inwestowac¢ w ksigzki i szkolenia) itd.

Zasadniczo, gdyby realizowa¢ Frommowski modus bycia, nalezatoby dokona¢ pewnych
przeksztalcen strukturalnych. Zamiast posiadam dzieci, powiedzie¢: jestem rodzicem®’;

zamiast posiadam wyksztatcenie wyzsze, powiedzie¢ jestem wyksztalconym czltowiekiem;

L Fijatkowski D., Jacek Olech pyta: - Skad pan Ireneusz Stachowiak posiada informacje z postepowania
przygotowawczego?, 11.09.2018, ,,Gazeta Pomorska”. Dostgp online: pomorska.pl/jacek-olech-pyta-skad-pan-
ireneusz-stachowiak-posiada-informacje-z-postepowania-przygotowawczego/ar/13484917 [dostep: 04.11.2018].
?Burzynski B., Byly klopoty, a jest dramat. Barcelona posiada tylko dwoch stoperow, 17.10. 2018. Dostep
online: http://weszlo.com/2018/10/17/byly-klopoty-a-dramat-barcelona-posiada-dwoch-stoperow/ [dostep:
12.04.2020].

13 Oczywiscie trzeba rowniez wziaé pod uwage kwestie zwiazane ze stylem i stylizacja. Wsrod badaczy
jezykoznawstwa, w dyskusji pod wygloszeniu referatu, pojawity si¢ glosy, ze posiada¢ zamiast mie¢ nie jest
przejawem mentalnej przemiany (przejscie od by¢ do miec€), a raczej pozostaloscia po stylu kancelaryjno-
urzgdowym, gdy leksem posiada¢ zdaje si¢ brzmie¢ bardziej doniosle i powazniej niz mie¢, na zasadzie
analogicznej do stynnego pleonazmu miesigc marzec.
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zamiast posiadam opinie, powiedzie¢: uwazam, Ze itd. Idac dalej, wiedza lub doswiadczenie
nie sg wigc czyms, co charakteryzuje byt danego czlowieka, ale co stanowi o jego zasobach —
sg one oddzielone, odseparowane od jednostki. Z kolei posiadanie dziecka stanowi pewna
aktywnos$¢, z ktorej mozna czerpa¢ przyjemnos¢ lub nie, 1 ktorg mozna podejmowac lub
zZ niej $wiadomie rezygnowac.

Wréémy do watku posiadania osob: czy mozna uznac, ze w jezyku stopniowo zaznacza
si¢ pojeciowa dehumanizacja, odczlowieczenie podmiotu? W ograniczonym wcigz stopniu,
ale wydaje sie, ze tak. Wystarczy przyjrze¢ si¢ ponizszym zdaniom, ktéore — co warto

zaznaczy¢ — pochodzg takze ze zrddet naukowych:

Zapewne wielu pracodawcow nie posiada pracownikow, ktorzy potrafiliby dokonaé
fachowego i wiasciwego wyboru. Jak wspomniatam wczesniej, zaledwie 7% firm posiada
dzialy personalne*™.

Ponad poltowa sposrod badanych placowek [...] w ogodle nie posiada pracownikow
etatowych'"”.

Najbardziej skrajnie przedstawia si¢ ten przyktad:

Posiadamy pracownikéw wykwalifikowanych i nie wykwalifikowanych pod wynajem®’.

Wielki stownik jezyka polskiego pod redakcja Piotra Zmigrodzkiego faktycznie

ol (jest to 3. znaczenie na 3 uwzglednione

wskazuje na polaczenie wynajmowac fachowcow
przy tym leksemie), niemniej przeciez pod wynajem kojarzy si¢ raczej z nieruchomosciami,
przedmiotami lub pojazdami, a nie z ludzmi (por.. kawalerka pod wynajem lub baner
reklamowy pod wynajem). Wyrazenie pracownicy pod wynajem, jeszcze w zestawieniu
z obecnym w tym samym zdaniu potaczeniem posiadac¢ [+Hum], brzmi dehumanizujaco.
Whiosek: wspotczesnie rozumiane i wykorzystywane w jezyku potocznym i oficjalnym
posiadanie nie odnosi si¢ wylacznie do sfery materialnej, ale takze niematerialnej, zwigzanej

w sposOb bezposredni z cztowiekiem oraz z jego sferg ,,by¢”. Potaczenia leksykalne wskazuja

wrecz w stopniu umiarkowanym na tendencj¢ do stopniowej dehumanizacji czlowieka na

174 Wactawska P., Jak dobra¢ bezblednych pracownikéw: czyli minimalizowanie ryzyka osobowego na etapie

poprzedzajgcym nawigzanie stosunku pracy, Warszawa 2008, s. 129.

> L achiewicz S., Matejun M., Wspolczesne koncepcje zarzadzania produkcja, jakoscia i logistyka, £6dz 2010,
s. 332.

178 |okalneoferty.pl/firma-posiada-pracownikow-pod-wynajem,08889 [dostep: 04.11.2018].

Y7 https://www.wsjp.pl/index.php?id_hasla=21338&id_znaczenia=5035334&1=27&ind=0 [dostep: 04.11.2018].
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plaszczyznie j@zykowejm. Przez ,,dehumanizacj¢” rozumiem odejscie od humanistycznego
spojrzenia na cztowieka oraz — posrednio — na wytwory jego umystu. Dehumanizujace jest
»posiadanie” pracownikdw 1 dzieci. Ponadto w dzisiejszej rzeczywistosci jezykowej
»posiadamy” mitos$¢, czas, umiejetnosci, wiedzg, a wiec wszystko to, co w poprzednich
wiekach nie bylo uymowane w umystowe ramy ,,posiadania”. Realizuje si¢ w moim odczuciu
teza Sapira-Whorfa, odnoszaca si¢ do relatywizmu jezykowego powigzanego z jezykiem
grupy spolecznej — w tym przypadku grupy, ktérag wielu badaczy kultury (Baudrillard,
Bauman i inni) nazwato ,,spoteczenstwem konsumpcyjnym”. Dowodéw na odcztowieczanie
mozna doszukiwa¢ si¢ nie tylko w przestrzeni badan lingwistycznych, ale takze w innych
naukach humanistycznych.

Rozwazania te mozna poszerzy¢é o kwestie natury stylistycznej. Interpretacja
zebranego materialu badawczego moze bowiem opierac si¢ takze na opozycyjnym zatozeniu,
ze posiadanie to po prostu wyraz modny, rodem z tekstow urzgdowych, czesto naduzywany
nie tylko w jezyku oficjalnym, ale takze w odmianie potocznej'’”®. Oto stanowisko Rady
Jezyka Polskiego z 2001 roku odnosnie do wyrazu posiadaé¢. Przytaczam je w catosci,

180

uznajac, ze tylko taka forma cytatu™ w sposob wyczerpujacy ukazuje jezykowe subtelnosci

wokot tego czesto wystepujacego w polszczyznie stowa:

Na watpliwosci pewnego biura ttumaczen, dotyczace rdznicy znaczenia i zakresu
uzycia wyrazow mie¢ i poSiadaé, sekretarz Rady odpowiedziala nastepujgco:
Posiada¢ znaczy 'by¢ wiascicielem czego$, co ma duza warto§¢ materialng, np.
nieruchomosci, ziemi, zasobow pieni¢znych itp.” Ma w zwigzku z tym $cisle
wyznaczony zakres taczliwosci leksykalnej — wymaga podmiotu osobowego
i dopelnienia, ktore jest nazwa rzeczy majacej duza warto$¢ materialna. Jest
zatem uzyty poprawnie tylko wowczas, gdy mozna go zastapi¢ zwrotem by¢
posiadaczem (np. Adam posiada dom, pole, majqtek ziemski = Adam jest
posiadaczem domu, pola, majgtku ziemskiego). Jako dopetienia tego czasownika nie
powinny wystepowac ani rzeczowniki abstrakcyjne (*Nie posiadam natogow, *Ten
uczen posiada wiele zalet), ani takie rzeczowniki konkretne, ktdre nie nazywaja
rzeczy majacych duzg wartos¢ (*Posiadam zeszyt w kratke). Podmiotami zdan

8 Wniosek ten, cho¢ arbitralnie brzmigcy, ma uzasadnienie takze w innych badaniach, ktore prowadze
w ramach przygotowywania rozprawy doktorskiej, poswigconej zjawisku polszczyzny konsumpcyjnej. Okazuje
si¢, ze podobne wnioski mozna wysnuwac takze w odniesieniu do innych leksemow, takich jak na przyktad
zasoby (przejscie od zasobow materialnych do zasobow ludzkich).
179 . ;. . . S r r . . .
Stowo posiadaé jest o tyle problematyczne, ze moze $wiadczy¢ zarowno o wpltywie kultury konsumpcyjnej
na jezyk, jak i o tym, ze nadawca chce zaprezentowaé si¢ jako osoba biegle dysponujaca odmiang oficjalng
polszczyzny, poshugujaca si¢ ,lepszym”, bardziej dostojnym jezykiem (do glosu dochodzi zatem aspekt
autoprezentacyjny). To zjawisko analizuje Pawel Nowak: Zabieg ten wykorzystuje z reguty zgodnosé¢ jqdra
semantycznego kilku wyrazow, ktore zresztq sq zazwyczaj plezjonimami albo dubletami semantycznymi, lub
wiedza o nich ewentualnych roznicach w znaczeniu stownikowymi w uzyciu w tekscie w zaleznosci od kontekstu
kulturowego czy sytuacyjnego wymaga od nadawcy i odbiorcy znajomosci normy wzorcowej. Nadawca wybiera
wtedy slowa ,,dostojne”, ,,powazne” (...) (Nowak 2020, s. 108).
180 . .
Wyboldowanie wiasne, kursywy oryginalne.
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Z posiada¢ nie powinny by¢ rzeczowniki nieosobowe (* Ulica posiada dobrg
nawierzchnig). [...] Naduzywanie czasownika posiada¢ powoduje rozmywanie si¢
jego znaczenia, a co za tym idzie — prowadzi do szablonizacji wypowiedzi, np.
w zdaniach *Ten klocek posiada 30 m® surowca, * Autobus posiada 30 miejsc
siedzqcych, *Samochod posiada poduszke powietrzng, *Ludzie ci posiadali
schorzenia gornych drog oddechowych, *Napastnik posiadat dobrq pozycje zastgpuje
on nie tylko czasownik mieé, lecz takze inne wyrazy i1 konstrukcje (Klocek zawiera 30
m® surowca, W autobusie jest 30 miejsc siedzgcych, Samochdd jest wyposazony
w poduszke powietrzng, Ludzie ci cierpieli na schorzenia gornych drog oddechowych,
Napastnik zajmowal dobrq pozycje). Uzywanie posiadac¢ w zdaniach typu *Posiadam
dobrego meza, *Nie posiadam natogow, *Posiadam komplet garnkow aluminiowych,
*Moj kot nie posiada pchel jest nie tylko niepoprawne, ale tez pretensjonalne.
Dlatego goraco zachgcam do bardzo oszczgdnego postugiwania si¢ tym
czasownikiem (RJP1, s. 79 — 80).

Rada Jezyka Polskiego w sposob jednoznaczny krytykuje uzywanie leksemu posiadac

W innym znaczeniu niz zaproponowane, mianowicie znaczy 'by¢ wilascicielem czego$, co ma

duza warto§¢ materialng, np. nieruchomos$ci, ziemi, zasobow pieni¢znych itp.” Inne

polaczenia przecza zatem tej rekomendacji 1 przyczyniajg si¢ do rozmycia semantycznego,

o ktorym mowa w stanowisku. Niewatpliwie, dochodzi we wspodlczesnej polszczyznie do

transformacji znaczeniowej w obrgbie tego stowa i1 pokazuja sie, w dodatku do$¢ czesto,
taczliwosci leksykalne nie nawigzujace do wspomnianej tradycji jezykowe;.

Proponowane znaczenie'® leksemu posiadaé w kulturze konsumpcyjnej: posiadaé

to ‘czynnos$¢ zmierzajaca do maksymalizacji zyskow osiaganych z wartosci, ludzi

i wlasnych cech’.

3.3.2. Sprzedawad
Analiza slownikowa (ujecie diachroniczne)
Przyjmuje, Ze najpopularniejsze, najczescie] wystepujace we wszystkich stownikach,

niezaleznie od czasu powstania, znaczenie sprzedawania uwzglgdnia czynno$¢ wymiany

czego$ za pieniadze.

'8! Taka propozycja podsumowujaca pojawi si¢ przy kazdym z czterech analizowanych lekseméw. Ma ona

charakter niewiazacy, jest forma autorskiego zwienczenia analizowanych znaczen i ujecia interesujagcych mnie
przesunig¢ semantycznych w swego rodzaju ,.klamre” definicyjng. Uznaje, zgodnie z tym, co zaprezentowatam
w rozdziale drugim, ze znaczenia moga by¢ nie tylko negocjowalne, ale tez uzaleznione od kontekstu
kulturowego. W kulturze konsumpcyjnej mozna mie¢ do czynienia z aktualizacja tylko niektorych znaczen dla
danego leksemu, i w takim przypadku chodzitoby o znaczenia ,konsumpcyjne”: wszystko podlega relacjom
handlowym.
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Byloby to wigc znaczenie proponowane przez wspoétczesny Stownik jezyka polskiego PWN

(dostepny online), a wigc: «odstapi¢ komus co$ za pieniagdze» (SJIPWN). Inne, proponowane

w tym stowniku znaczenia uwzgledniaja kolejno:

2. «zdradzic¢ kogos lub cos za  jakies korzysci materialney

3. pot. «wyda¢ kogos za mqz Ilub ozZeni¢ kogos dla korzysci materialnychy

4. sprzedawaé «by¢ sprzedawcg» (SIPWN).

Pierwsze, ,,prototypowe” znaczenie jest na tyle oczywiste i powszechne, ze w ponizej

analizie nie bede poswieca¢é mu szczegdlnej uwagi. Skupi¢ si¢ natomiast na innych

znaczeniach leksemu sprzedawaé, ktore ewoluowaty w czasie, rozwingly sie.

Najstarsze poswiadczenia pismienne dla leksemu sprzedawaé (W formie przedawac)

uwzgledniajg nastepujace znaczenia:

1.

2.

‘odstepowac za pienigdze, sprzedawac [...]’

[..]

‘da¢ w zamian za cos [...] (SSP)
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Widac¢ to na ponizszych przyktadach:

Znaczenia: 1. 'odstgpowal za pieniqdze,
sprzedawaé, vendere’: A nc kaszalem go na
dludze przedawacz gemu 1411 Pyzdr nr 321,
sim. 1441 StPPP 11 nr 2972; Jako potand Stro-
szyn mi obyal y vkazal, kedi mi dzedzyna Opo- |
rowo przedawal 1413 Koscian nr 488; Jszem |
czom wsal troye cony, vosz y schckira, tom
wsal w mego pana v szapuscze, gdzycsta nykt |
nye rabi, yedno czo v Brodi przedawa 1430 |
Pozn nr 1348; Wszclka wloscz... przedawana |
bedze (vendetur) BZ Lev 25, 24; Od lyvdu zem- |
skego, gysz nosze przedayne rzeczi y wszego |
ku poszitkv w dzen sobotni, abi przedavaly (ut
vendant), nye przygymaymi od nych w soboteo
a w dzen poswyetni BZ Nch 10, 31; Azaly ya
nye blysszy nany doszwyathczycz, ysz on thy |
rzeczy thagemnye przedawal? OrtMac 114; Da- |
ley, myesczanyn, czo szyedzy wlyczy (leg. w ulicy)
y przedawa chleb albo czso gynne OrtOssol 14, 1,
sim. ib. 43, 3, sim. OrtMac 50; Ony nyc maya
zadnemv czlowyekowy ortela przedacz albo
przedawacz OrtOssol 75, 3, sim. OrtMac 101;
Acz tesz na wykvpyenye oncgo, czo przedawa
(OrtMac 110: przedano), vmowa nye vczyaszi
OrtOssol 81, 3; Przedavayag vencunt (nonne duo
passeres asse vencunt ? Mat 10, 29) 1471 MPKJV
118; Yakom drew... w dgbrowye *Philopo-
wey... nye rabyly gwaltem ani w domy nasze
vozily any drugych przedawali 1489 Czrs
s. XLII; Chczeszly czso przedacz, nye przeda-
way czgnsczy dzyedzyny czebye mocznycyszemy,
ale przeday za mnyeysze pyengdze rownyey-
szemu szyebye XV p. post. R 1 s. XLV; Nalyasl
w kosczyelye przedavayacze (vendentes Jo 2, 14)
voly y oveze EwZam 304, sim. Rozm 445; Thym,
chtorzy golabycze przedavaly (vendebant Jo
2, 16), rzekl EwZam 304, sim. Rozm 210—1.
449; ~ Nye bede przedawani (non veneant)
obyczagem nyewolniczim BZ Lev 25, 42; Vy
przedavacye (vendetis) bracye nasze BZ Neh
5, 8; Przedawala narodi w nyeczistotach swich
(vendidit gentes in fornicationibus suis) BZ
Nah 3, 4; ~ Ova Krystus {w) Vye{li)ka Sroda
stoy v Betanyey,.. alye Tudasch zdraycza la-
komy stoy v Yerusalem przedavayaczy k smyer-
czy... mylosczyvego [Iesucrista Rozm S515;
O przeklaty Tudaschv, y skad czy ta okrutnoscz,
yze za tako male myto przedavasch mystrza
svego? ib. ,

2. “daé w zamian za cos$, aliquid pro aliqua re
dare': Et ideo Novi Testamenti mediator est,
vt morte intercedente, gdyby szmercz przeda-
wal, in redempcionem earum prevaricacionum,

Rysunek 8. Znaczenia leksemu sprzedawaé¢ w Stowniku staropolskim (SSP).
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Czynnos$¢ sprzedawania w jezyku sredniowiecza moze odnosi¢ si¢ do rzeczy, ale
takze do ludzi — w kontek$cie oddawania za pienigdze lub za majatek Jezusa, catego
(metonimicznie pojmowanego) narodu.

Stownik polszczyzny XVI wieku dostarcza bogatego materiatu leksykograficznego dla
leksemu sprzedawa¢ (W formie przedawacé). Szczegbdlnie imponujacy jest zbidr
przyktadowych potaczen leksykalnych, zarowno utrwalonych, jak i okazjonalnych. Na
potrzeby tego rozdzialu skoncentrowatam si¢ jednak gldwnie na warstwie semantycznej,
pomijajgc najczestsze polgczenia i wyznaczniki gramatyczne typu jak? za co? w jaki sposob?
w jakim celu? itd.

Uwage zwraca na przyklad fragment poswigcony opisywaniu rzeczywistosci
abstrakcyjnej: O abstraktach: pozbawi¢ si¢ czegos, zrezygnowaé z czegos dla korzysci
materialnych /...] przedat wolnos¢, przedal cnote, dusze [...] (SPXVI). Ponadto sprzedazy
podlegat nawet zaszczyt bycia pierworodnym: «przedaé pierworodzenstwo [...]»: By nie byt
kto wszeteczny (...) ktory za potrawe jedne przedat pirworodztwo swoje.

Juz w polszczyznie XVI-wiecznej zaobserwowano ,,niewolniczo-oddancze” znaczenie
leksemu sprzedac¢: Skazaé¢ na zatracenie, zaprzedaé w niewole [...] przedaé kogo [...]
zdradzié, zaprzedaé [...] Sprzedaé siebie [...] Przeda¢ si¢ komu [...] Przejsé, oddaé si¢ pod
inng zwierzchnos¢ polityczng [...] W funkcji strony biernej: zosta¢ sprzedanym [...] przedac
sie za ile [...]. Podobny w znaczeniu jest Zwrot: przedaé sie za drogo [...] — ktory jednak nie
odnosi si¢ on do cztowieka, a do rzeczy: Albowiem mdgt si¢ ten olejek sprzedac drozej [...]
(SPXVI). Natomiast przeda¢ si¢ ma oznacza¢ rowniez tyle co «Udac kogos, przedstawié sig
(falszywie) jako ktos [...]». Osoba przedajgca sie¢ bylaby wigc kim$ przebieglym,
nieuczciwym, fatszywym. Pokrewne znaczenie odnotowuje si¢ w przypadku pobliskiego
leksemu opisujacego cechg¢ ludzka, mianowicie przedajny, czyli ‘podlegajacy oszustwu’
(SPXVI).

W XIX-wiecznej polszczyznie leksem sprzedawac (w formie ob. przedac) tak opisuje
Linde: Przedac za pienigdze drugiemu ustgpic [...] Wezorajs przedat baranka, a dzis go masz
kupi¢ [...] Tanio kupi¢, a drogo przedaé, na tym handel stoi [...JMoja kamienica, ani
przedana, ani jest do przedania [...] Takowe puzdra jak ciepta kukietka przedawac sie bedg
[...]Dlaczego si¢ cnotliwi skarzq na fortung? iz nie umiejg swego towaru sprzedac. [...] Umie
przedawaé swojg nauke, umie siebie przedawal, dobrze przedstawiaé, pokazywaé,

popisywa¢é sie [...] Glinski przedal sie Moskiewskiej zdradliwej [...] Za Lokietka Slgskie
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ksigzeta od korony polskiej do Czechow si¢ przedaty [...] Ichmosé¢ zwykli sie przedawac
filozofami, udawac¢ za filozofow [ ...]. (SJPLin)

Wskazuje Linde rowniez na synonimy: podwacé, wydawac, wiecej nad cene dawacd,
podaniem, wydanie, zdrada, wraca¢, znowu oddawac.

Wida¢ wiec, ze sprzedawanie jest czynnoscig, natomiast przedmioty podlegajace
sprzedazy (np. kamienica, puzdra) moga dawac sie¢ sprzedaé, by¢ do sprzedania. Implikuje to
obecno$¢ podmiotu sprzedajgcego, ktérym w domysle jest cztowiek, zarzadca majatku, ktos,
kto wytwarza dang rzecz lub jest jej wiasciciclem. Linde wskazuje takze na znaczenie
sprzeda¢ ‘zdradzi¢’ oraz ‘udawac kogo$’ — obie te czynnos$ci obarczone sg negatywng oceng
moralng, bowiem zaréwno zdrada, jak i 0Szustwo, sa spotecznie nieaprobowane, potepiane.
Takie znaczenie odnotowuje zreszta takze Stownik wilenski: Sprzedataby rodzonego ojca,
gdyby sie jej z grobu wrécil, a dali co na targu (SWil) (sprzedawanie w znaczeniu ‘zdradzi¢
kogo$’, ‘sprzeda¢ kogo$ za pienigdze’, ale tez ‘sprzedawac siebie za pienigdze’). Takze
czynno$¢ udawania moze by¢ opisywana wspomnianym leksemem: okazywaé sie, chcieé
uchodzi¢ za cos (Swil). Autorzy stownika z 1861 roku ogélnie definiuja zreszta sprzedawanie
podobnie jak Linde: oddawac¢ za pienigdze, drogg przedazy (SWil).

Najbardziej interesujacy w kontekécie tematyki tego opracowania jest jednak
fragment: Umie przedawaé swojg nauke, umie siebie przedawal, dobrze przedstawiad,
pokazywac, popisywa¢é sie [...] (SIJPLin). Wida¢ tu wyraznie nowg $ciezke interpretacyjna.
W takim ujeciu sprzedawaé mozna takze swoje najlepsze cechy charakteru, umiejetnosci.
Czynnos$ci sprzedazy podlega takze wiedza, nauka — dobrze, jesli jest ona przedstawiona
w atrakcyjny sposob. Tak wiec sprzedawanie wiedzy oraz sprzedawanie si¢ [cech ludzkich]
bylo odnotowywane juz w XIX stuleciu.

W Stowniku warszawskim, oprocz tego, ze pisze si¢ o sprzedawaniu w kontekscie
towarow lub nieruchomosci, akcentuje si¢ rowniez — podobnie jak u Lindego — znaczenie
‘odda¢ siebie za pienigdze’ oraz ‘podawac si¢ za kogo$, kim si¢ nie jest’: Przyjechala
szesciorgiem koni i powozem, ale odarto, i nie znac¢ po niej wielkiego panstwa, tylko to sie
sprzedaje za cos wielkiego. [...] Czys ty si¢ sprzedal Filistynom? (SWar). Uwage zwraca tez
nastepujacy przyktad: Sprzedawacé mitos¢ — hanba kobiecie: sprzedawac piesni — hanba
poecie. (SWar). Znow podkresla si¢ znaczenie ‘odda¢ siebie za pienigdze’, choC jest ono
,dwutorowe”: mozna oddawac za pienigdze swoje ciato (mifos¢ jest tutaj synonimem
cielesnosci, seksu) lub sprzedawa¢ komus$ swoje dzieto artystyczne. W obu tych przypadkach

dochodzi do warto$ciowania negatywnego. Hanbg jest oddawa¢ swoje ciato za pieniadze, ale
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takze wystawia¢ za jaka$ cene wytwor umystu, ktory sam w sobie stanowi wartos¢, przybiera
metaforyczny charakter sacrum, a tego przeciez sprzedawaé nie tyle nie wypada, co nie
mozna.

W stowniku pod redakcjg Witolda Doroszewskiego wystepuje nastepujacy opis
leksemu sprzedawac: «rzec sie prawa wlasnosci do czego (czasem do kogo) najczesciej za
Jjakqs sume pieniedzy, odstgpi¢ komu co za pienigdze»: Wedtug praw obowigzujgcych w XVIII
wieku mozna byto poddanych bez ziemi sprzedawad [...]. (SJPDor)

Do obszarow tematycznych (przedmiotom podlegajagcym czynnoSci sprzedazy)
W znaczeniu «zrzec si¢ prawa wiasnosci do czego (czasem do kogo) najczesciej za jakag$ sume
pienigdzy, odstapi¢ komu co za pieniagdze» u Doroszewskiego zaliczaja si¢ np. drewniane
tyzki, ranga wojskowa, delia futrzana, wie$. Frazeologi¢ ilustruje Doroszewski takimi
zwrotami: Sprzedaé swoje sumienie, swojq dusze itp. komu «pdjs¢ na czyjes ustugi,
podporzgdkowaé si¢ komu dla zysku, wbrew swemu sumieniu» (SJPDor). Uwage zwracaja
jednak takze inne wyrazenia frazeologiczne, odnoszace si¢ do znaczenia «zrzec sig prawa
wiasnosci do czego (czasem do kogo) najczesciej za jakgs sume pieniedzy, odstgpi¢ komu co
za pienigdze», mianowicie: Ktos umie, potrafi Sprzedaé¢ swojq wiedze, zdolnosci itd. «ktos
umie wyciggnqc korzysci ze swojej wiedzy, ze swoich zdolnosci»: On (...) ma w glowie bardzo
duzo, tylko jakos nie potrafi tego sprzeda¢ (SJPDor). Kontekst ten uwidacznia semantyczne
przesuniecie, ktore odnotuje takze stownik Zmigrodzkiego.

W stowniku Mieczystawa Szymczaka (SIJPSzym) uzycie leksemu w tym pierwszym
znaczeniu («odstgpi¢ komus coS za pienigdze, zrzec sig prawa wlasnosci do czegos,
najczesciej za jakqs sume pieniedzy»), ilustruje taki przyktad: Ktos umie, potrafi sprzedac
swojq wiedze, zdolnosci, itp. «ktos umie WycCiggngé wnioski ze swojej wiedzy, ze swoich
zdolnosci» (SJPSzym) — podobna eksplikacja byta juz u Lindego. To ,,odstgpowanie komus za
pieniadze” miatoby wiec dotyczy¢ nie tylko rzeczy, ale takze wartosci abstrakcyjnej, wytworu
ludzkiego umystu, ludzkiej potencji.

W pracy leksykograficznej pod redakcja Haliny Zgotkowej powtarzajg sie
standardowe znaczenia sprzedawac ‘wymienia¢ co$§ za pieniagdze’ oraz ‘zdradzi¢ kogo$ lub

]

COS'.
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. czas. do-
spraedad Pl e, spricda
konan%/i w;cdans:;\y [sprzedali$my], sprze-
:g:ftfy(:i‘::{; prlsprzcdnl iby$my], sprzedany:
rzecz. sprzedanic: nledokonany SP"‘;?:’
wad; sprzedaé kogo. co. za co. koml, 22 %
1. .wymicnié co$ na pleniadze; zrzec S ckP S,
wa wiasnosci do czego$ w zamlan za 0 ;"c
long sumg pieni¢dzy™: Wezor aJ sprzedalam
towar o wartosci ledwie dwustu zlotych! Ko-
walscy juz od pét roku prébuja sprzedac sa-
mochdéd, ale zupelnie im to nic wychodzi! Za
flc sprzedaliScie mieszkanie? Polgczenla:
« Sprzedaé tanio, drogo, za pél ceny, za mar:
ne grosze, za bezeen, za pél darmo. e Sprze-
da¢ okazyjnle, po zawyzone cenie. e Sprze-
daé hurtem, hurtowo, na raty. » Sprzeda¢
dom, samochéd, mieszkanie, dzialke, ubra-
nie, bizuteri¢. o Sprzedaé dachéwki, pusta-
ki, okna.  Sprzedaé¢ zawodnika, bramka-
rza, napastnika. e Sprzeda¢ akcje, obligacje.
o Sprzedaé bilety na koncert. e Sprzeda¢
jenicéw w niewol¢. o Sprzeda¢ rodzinie, zna-
jomym. e Sprzedac za gotéwke. ¢ Sprzedaé
na aukcji, na licytacji. e Sprzedaé przez
posrednika. e Sprzeda¢ w antykwariacie.
e Sprzeda¢ na targu, na stoisku, w miescie,
na wsi, w sklepic. o Sprzeda¢ od reki.
¢ Sprzedam tanio ‘zwrot wyodr¢bniajacy
dzial ogloszen w prasic zawierajacych sprze-
daz pewnych przedmiotéw po niskiej cenie’.
+ Sprzedaé kogos, co$ za judaszowe srebrni-
ki ‘zdradzi¢, wyda¢ za pieniadze’. « Sprze-
da¢ kota w worku 'sprzedaé cos$, czego ku-
pujacy nie widzial’. ¢ Nie sprzeda¢ za zadne
picniadze ‘nie odda¢ za nic, nigdy'. « Sprze-
da¢ na wlasna reke ‘sprzedaé bez porozu-
mienia ze zwierzchnikiem, sprzedaé bez
pozwolenia’. ¢ Kto$§ sprzedalby ofca, matke
‘o kims, dla kogo nie istnieja zadne Swigtos-
ci, kto przedklada warto$ci materialne po-
nad wszystko'. ¢ Sprzedaé co§ pod lada,

Rysunek 9. Wybrane znaczenia leksemu sprzedawaé¢ w Praktycznym stowniku wspoélczesnej polszczyzny
(PSWP).

Ponadto w stowniku Zgoétkowej pojawia si¢ jeszcze nastgpujace znaczenie: «Umiec
sprzedac¢ swq wiedze, talent itp.: ‘umieC zaprezentowac sie ludziom, wykorzystaé wiedze
talent itp. do osiggniecia korzysci» (PSWP). Sprzedaé drogo mozna za$ swoja skorg, swoja
krew — oczywiscie w znaczeniu metaforycznym. W Praktycznym stowniku wspolczesnej
polszczyzny na uwage zastuguje — podobnie jak we wczesniejszych i nastepnych pracach —
leksem sprzedaé sie, ktory — w znaczeniu potocznym — zostal dostrzezony na ostatnim
miejscu: «korzystnie zaprezentowacé siebie — swoje zdolnosci i umiejetnosci; wykorzystaé¢ swoj
talent, wiedze¢» (PSWP).

W  Stowniku wspotczesnego jezyka polskiego Bogustawa Dunaja sprzedawaé
wystepuje w znaczeniu «odstgpowac komus cos za pienigdze, rezygnowac z praw wilasnosci
do czegos na rzecz kogos za zaplatg pienigzng» oraz «zdradzac, wydawad, zaprzedawac
kogos lub jakies tajemnice za korzysci materialne» (SJPDun). Z kolei sprzedawa¢ si¢ miatoby

ponownie wymiar negatywny: «by¢ postuszny komus, oddawac swoje ustugi temu, kto lepiej
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placiy, ale tez dotyczy to uprawiania prostytucji. Ostatnim znaczeniem przy wspomnianym
czasowniku bezokolicznikowym z zaimkiem zwrotnym jest «umieé efektywnie, dobrze

zaprezentowac siebie, swoje zdolnosci, umiejetnosciy (SJPDun).

W Innym stowniku jezyka polskiego z przetomu wiekow XX i XXI konsumpcyjny

wymiar sprzedawania Banko umiescit na 5. miejscu swojej klasyfikacji (na 8 miejsc):

T on ponee, S e ey

sprze-daé, da, da.d
P A2 — sprze.da waé.
l..lh sh aprzeda!lsmy komus co 2a p(.i: Je, waj,
picnigdzy, S0 dalismy mu to j dostalismy “:l& sty fr'é,'- ety
g pulhe. Na Togu praekupki sprzeduwaly kza’fman e
najomy cukiernih sprzedaje mi cj 'y kwiaty..

! ; astka po ni ]
cenie.. Nie spraedam domu 2 mnief nis .'ig((), lvs?;:;"

2 Moéwimy, ze ktog g gl
godla pienigdzy lub 133:::zrt°€:&§féll dradzil e o ey
ne z dezaprobatg. Judasz sprzgéa;- C}? s/t
traydziesci srebrnikéw.. Szajka Mranm:y:!usa -
daé _(o_dlwgo policji i zwali¢ na niege cat ; a). o
3 Jesli ktod sprzedal sie Jakiejs osobi st D
lub i 4 v Jt ’ €, OTganizaci ¢z ox-em
 Instytucji, to oddat jej swoje ustug; w ian [
za jakies korzyéci. Slowo uzywane 2 geza fggm i
Czekata go u nas kariera, ale on wolat cprzl:'daéat"
konkurencji.. Mam wrazenie, ze Edek sprzedat .:“’
:obr/rlv:r:fs!om. bl:) nie mial innego wyjseia. %
o owimy, ze ktos, zwykle kobieta, sprzedaje si
Jesli swiadezy ustugi vs‘g’ksualrze z;a pi:ll:igdze se;:::; m’%
uzywane z dezaprobatg. Nikt nie weimie za tong of "SYROWL
takiej, co sprzedawala sie na ulicy. 2
5 Mé\ynmy, ze kto$ potrafi sprzedaé swoje zalety, czocwox
np. wiedze, urode lub talent, albo ze potrafi sprze- |8
da¢ sie, jesli umie pokazaé, ze ma te zalety Jub % @™
. wykorzystaé je dla siebie. Stowo potoczne. Nie
! wystarczy co$ wiedzieé, trzeba jeszcze umieé to
sprzedaé.. Przychodzq dwaj kandydaci: jeden jest
skromny, cichy, drugi wie, jak sie sprzedaé.
6 Méwimy, ze kto§ nam sprzedatl jakis dowcip ¢z oy oxaex
albo informacje, jeéli je nam przekazal. Stowo (c+8)
potoczne. Wacek sprzedal mi dzisiaj dobrg aneg-
dote. Cheecie postuchaé?
7 Méwimy, ze kto§ drogo sprzedal (swoje) Zycie, rcz oxaex
jesli zginat w walce, do korica nie poddajgc sie.
Guwardia cesarska nie wycofala sie z pola bitwy,
drogo sprzedajqc swoje tycie.
8 Méwimy, 2e kto§ nie sprzedal tanio swojej rczocnox
skéry lub swojego zycia, jesli bronil si¢ do korica 2Ea
i nie poddal sie. Mamy jeszcze troche amunigji, to
tanio swojej shoéry nie sprzedamy.
e kto§ rodzong matke (rodzonego ojca) by
sprzedal: zob. rodzony ® sprzedaé cof za miske
soczewicy: zob. miska ¢ sprzedawaé co$ na
pniu: zob. pien. 2 e

Rysunek 10. Znaczenia leksemu spr-zedaw:lé' w Ifmym stlowniku jezyka polskiego (InnySJP).

Na trzecim miejscu Mirostaw Banko rowniez umiescil interesujgce objasnienie.
Zwraca uwage negatywny wymiar takiego sprzedawania sie, bowiem $wiadczone ustugi
spotykaja si¢ ze spoteczng dezaprobata. Sama praktyka sprzedawania sig, na przyklad
konkurencyjnej firmie, bywa potegpiana (InnySJP). Chce jednak wroci¢ do znaczenia dla tego

opracowania najwazniejszego, a wiec 5. w kolejnosci. Sprzedawanie swoich zalet, a wigc
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warto$ci abstrakcyjnych, cech osobowych, jest juz postrzegane pozytywnie. Sprzedawaé —
w takim konteks$cie — mozna tez wiedze, ktora zapewne si¢ posiada, a wiec dysponuje si¢ nig
podobnie jak przedmiotem. Idac dalej — tego typu wyrazenia (potoczne, na Co zwraca uwage
Banko), stanowig metaforyczne przejscie od materialnego przedmiotu podlegajacego
sprzedazy do czegos$ nieuchwytnego, wartosciowego, podmiotowego, mentalnego.

Z punktu widzenia tematyki tej dysertacji najbardziej znamienny wydaje si¢ opis
semantyczny zawarty w najnowszym (ukonczonym w 2018 roku) Wielkim stowniku jezyka
polskiego pod redakcja Piotra Zmigrodzkiego. Dla leksemu sprzedawaé wyrdzniaja

leksykografowie nastepujgce znaczenia:

1. mieszkanie

2. kolege

3. umiejetnosci

4. zawodnika

5. w sklepie (WSJP)

Pierwsze z nich dotyczy prototypowego znaczenia — w tym przypadku ,,rzeczg” jest
nieruchomos$¢, mienie. Drugie znaczenie odnosi si¢, rzecz jasna, do zdrady, a wigc do
znaczenia bardzo starego, notowanego juz w stowniku polszczyzny XVI-wiecznej, a potem
powielanego w kolejnych, m.in. w SWil. Bardzo interesujace jest jednak znaczenie trzecie,
objasniane w stowniku nastgpujaco: ‘prezentowaé co§ w taki sposdb, aby zostato
zaakceptowane przez innych ludzi’. Kwalifikacje tematyczng tego znaczenia zaprezentowano
w taki sposob: CZLOWIEK JAKO ISTOTA PSYCHICZNA - Ocena i warto$ciowanie >
wola, postawy, nastawienie czlowieka wobec $wiata 1 Zycia. Warte odnotowania jest to, ze
istnieje w WSJP zalezno$¢ miedzy typowo ,konsumpcyjnym” leksemem sprzedawac
a ludzka psychika, oceng i warto$ciowaniem, postawami. Znaczenie Kkolejne, czyli
sprzedawaé zawodnika jest natomiast przypisane jest do kwalifikacji tematycznej ,,czynno$ci
zwigzane ze sportem”. Zwraca uwage powszechno$¢ tego znaczenia, ktérag wida¢ chocby

w przykladach z NKJP (te cytaty przytacza si¢ w WSJP przy danym hasle).
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Analiza korpusowa

Kategoria semantyczna

Przyklady walencji

przedmioty i wyroby

Swietnie zaczely sprzedawac sie ksigiki i filmy
dokumentalne (...);(...) mogq sprzedawacé wytworzone
przez siebie wyroby dekoracyjne; (...) gdy w
przysztosci  bedziemy — sprzedawac¢ — samochod,
zaktadalismy, Ze bedziemy sprzedawaé odziez
zaprojektowang przez poznaniakow (...); (...) optaca
im sie sprzedawad bilety;

pozywienie

(...) kazano nam sprzedawaé¢ cukier po cenie
minimalnej; bedziemy sprzedawaé kawe, herbate i
kietbaski (...);Otoz napoje alkoholowe bedzie mozna
sprzedawaé w  restauracjach (...); rolnicy majg
prawo sprzedawaé mleko (...).

bogactwa naturalne

Zamiast sprzedawaé plony do miynoéw, musimy
(...);,Teraz swoje nasiona chce sprzedawac réwniez
na rynkach wschodnich (...); porywaé bydto i
sprzedawaé je na mieso, (...) zaczelo ono sprzedawaé
surowce wtorne,

surowce pozyskane

Kopalnie powinny sprzedawaé¢ wegiel wedlug zasad
(...); trzeba je mieszaé i sprzedawa¢ jako olej
napedowy, (...); (...) stacje zaczng sprzedawadé
paliwo za bony.

byty abstrakcyjne

Elektrownia w podopolskim Brzeziu twierdzi, ze przy
okazji (...) modernizacji swoich blokéw moze zaczqgé
sprzedawaé cieplo;, WORD [Wojewodzki Osrodek
Ruchu Drogowego - J.P.] jest samodzielnym
podmiotem. Mogt sprzedawacé swojg wlasnosé i tylko
nas o tym informowac,

finanse

Potem bedziemy albo akcje sprzedawaé, albo
powigkszac kapitatl; (...) w tej sytuacji syndyk moze
jedynie sprzedawaé majgtek ruchomy; obligacje
trzyletnie mozna sprzedawacé na warszawskiej GPW.

nieruchomosci

Gmina  zamierza  sprzedawaé  grunty  pod
budownictwo (...); (...) nie chce sprzedawaé
pojedynczych mieszkan w budynkach (...); (...) stara
sie sprzedawac zbedne obiekty sportowe.

podmiotowos¢

(...) klub z Konwiktorskiej musi sprzedawaé
najlepszych zawodnikow, (...) biedny jak mysz
koscielna Lech, ktory po kazdej rundzie musiat
sprzedawaé  najlepszych  zawodnikow  (...);(...)
wymieniamy pol sktadu, trzeba sprzedawad
najlepszych zawodnikow; (...) zacznie sprzedawaé
pitkarzy, by ratowa¢ finanse klubu

cechy osobiste

Buzek doskonale potrafi "sprzedawaé” sie w
mediach. Unika tematow kontrowersyjnych, ale
chetnie angazuje si¢ w spektakularne przedsiewziecia
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(...); Tusk ma zalety Marcinkiewicza, umie sig
sprzedawaé; Poza tym juz wiem, ze teraz udaje mi si¢
umiejetnie  ,,sprzedawacé” moje doswiadczenie
pitkarskie i trenerskie.

warto$ci Czy tak tanio trzeba dzis sprzedawaé wlasng
legende?; Cudzoziemki musialy sprzedawaé swoje
ciato;, Chciatbym gdzies pracowac, zarabiaé na
siebie, nie sprzedawaé swojej godnosci na raty. Ale
jesli mam wybiera¢ pomiedzy nedzq a zZebraniem, to
co to za wybor; Czasem wstydze sie za kolegow. Za
ich ekshibicjonizm, zZe potrafiq sprzedawaé swojg
prywatnos¢é — nie kryje aktor.

Tabela 6. Kategorie semantyczne dla leksemu sprzedawaé. Na podstawie: Narodowy Korpus Jezyka
Polskiego.

W tym konkretnym przypadku w analizie korpusowej (NKJP) nie bratam pod uwagg
walencji zwigzanych z formg zaptaty (za c0?), jej iloscia (za ile?), celowoscig (na co?), cho¢
niewatpliwie sg to kryteria charakteryzujace sama czynnos$¢ sprzedawania. Interesujag mnie
odpowiedzi na pytanie: kogo? co?, poniewaz to ono odzwierciedla najbardziej interesujgce
mnie relacje w polszczyznie. Obecnie obserwuje si¢ bowiem pewne przemiany w obrebie
kategorii przedmiotu podlegajacego sprzedazy. Dzi§ sprzedaje si¢ nie tylko towary
materialne, surowce i nieruchomos$ci (w tym takze ziemie, dziatki itd.), ale tez wiedze,
warto$ci oraz samego czlowieka (nawet jesli sama czynno$¢ transakcyjna nie jest rozumiana
dostownie — jako handel ludZzmi — to jednak w jezyku mozliwe jest dzi$ takze sprzedawanie
siebie).

Z analizy 1000 rekordow wynika, ze 11 przyktadow dotyczy kategorii semantycznych
odnoszacych si¢ bezposrednio lub posrednio do cztowieka, a wiec:

e przyktadow wlaczanych do kategorii ,,Podmiotowos¢”,

e przyktadow wiaczanych do kategorii ,,Cechy osobiste”,

e przyktadow wiaczanych do kategorii ,,Wartosci”.

Te przyktady stanowig zatem 1,1 % catosci, co oceniam jako warto$¢ marginalng
w stosunku do liczby kategorii semantycznych dla leksemu sprzedawac. Niemniej, sam fakt
wystepowania takich polgczen jak sprzedawaé zawodnika \ub sprzedawaé siebie nie moze
zosta¢ nieodnotowany.

Ponadto, z tej samej analizy wynika, ze 15 przykladow dotyczy kategorii
semantycznej ,,Byty abstrakcyjne”. Stanowi to 1,5% calo$ci, co rowniez oceniam jako

warto$¢ marginalng w stosunku do liczby kategorii semantycznych dla leksemu sprzedawac.
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Podsumowujac analize¢ korpusows, uznaje, ze w odniesieniu do wspomnianego
leksemu, zauwazalne jest pewne przesunigcie semantyczne, od prototypu do peryferii, jednak

jest ono niewielkie, wrgcz niezauwazalne.

Whnioski

Sprzedawanie to relacja handlowa, w ktorej dochodzi do zbycia pewnego towaru za
okreslong walute w okreslonej ilosci. To znaczenie jest w polszczyznie prototypowe,
powtarza si¢ we wszystkich analizowanych stownikach jezyka polskiego, poczawszy od
wieku XVI i zawsze wystepuje na pierwszych miejscach w klasyfikacji definicyjnej oraz
w przyktadach uzycia. Dzi$, takze w jezyku potocznym, sprzedawac cos komus, wywoluje
jednoznaczne skojarzenie z prototypem semantycznym.

Z punktu widzenia tej dysertacji, najbardziej niejednoznaczne pod katem
warto§ciowania jest potaczenie sprzedawac sie — w tym sensie, ze moze by¢ rozumiane
pozytywnie i negatywnie. Ale przeciez ,,sprzedawanie podmiotowosci” nie pojawilo si¢
w stownikach niedawno — wrgcz przeciwnie, funkcjonuje tam juz co najmniej od kilku
wiekow. Najpierw warto jednak wspomnie¢ o walencji sprzedawaé kogos, W znaczeniu
‘zdradzi¢’, notowane juz w Stowniku polszczyzny XVI wieku (SPXVI). Mamy tu do
czynienia ze sprzedawaniem podmiotowos$ci — méwi si¢ bowiem o czlowieku. Nie ma to
jednak zdecydowanie takiego samego cig¢zaru semantycznego co Sprzedawanie + [zaimek
zwrotny ,,sie” lub , siebie”]. Jest tak, poniewaz to warto$ciowane jest w wigkszosci
przypadkow pozytywnie, natomiast sprzedawanie kogos jest niepozadane, a nawet naganne.
Kto$, kto sprzedat kogos jest zdrajcg. Natomiast ktos$, kto sprzedaje siebie, osigga sukces, jest
chwalony — ale tylko pod warunkiem, ze ten sukces ma pewna subiektywnie rozumiang
warto$¢. Ta kwestia wymaga wyjasnienia. Juz w Stowniku Lindego pojawia si¢ opis: Umie
przedawac swojq nauke, umie siebie przedawac, dobrze przedstawial, pokazywac, popisywac
si¢ [...] (SJPLin). Zatem jest tu wartosciowanie pozytywne, a przeciez to wiek XIX.

Na marginesie tych rozwazan, skoro mowa o warto$ciowaniu, to interesujace jest
w tym kontekécie takze sprzedawanie cech ludzkich i umiejetnosci, ktore moze by¢
wartosciowe lub nie. Negatywnie jest to postrzegane na przyklad w Stowniku warszawskim
1 w Stowniku Doroszewskiego: Sprzedawaé mitos¢ — hanba kobiecie: sprzedawac piesni —
hanba poecie (SWar); Sprzedaé swoje sumienie, swojg dusze itp. komu «pojs¢ na czyjes
ustugi, podporzgdkowac sie komu dla zysku, wbrew swemu sumieniuy (SJPDor). Ale w tym
samym Stowniku Doroszewskiego mozna tez przeczytaé¢ o pozytywnej stronie sprzedawania
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swojej wiedzy 1 umiejetnosci: Ktos umie, potrafi sprzedac swojg wiedze, zdolnosci itd. «ktos
umie wyciggnqc¢ korzysci ze swojej wiedzy, ze swoich zdolnosci»: On (...) ma w glowie bardzo
duzo, tylko jakos nie potrafi tego sprzedac (SJPDor).

Powracajac jednak do samego sprzedawania si¢ (czyli ,,dobrego zaprezentowania
sie”’): dzi$ jest ono raczej pozytywnie postrzegang umiej¢tnoscig, szczeg6lnie przydatng
w rzeczywisto$ci marketingowej, w ktorej liczy si¢ wizerunek, atrakcyjnosé, autoprezentacja.
We wspolczesnej polszczyznie wyrazenie sprzedacé sig jest jednak — podobnie jak we
wcezesniejszych wiekach — silnie uzaleznione od kontekstu wystepowania, bo istniejg rowniez
takie warianty, w ktorych jest ono warto$ciowane negatywnielsz. Sprzedaé  sie,
W negatywnym rozumieniu, byloby wiec tym samym, co frazeologiczne, kolokwialne
wyrazenie ,,zej$¢ na psy”.

Zaskakujace jest to, ze sprzedawanie, cho¢ prototypowo od zawsze odnosito si¢ do
rzeczy materialnych, to juz w Stowniku polszczyzny XVI wieku, odnotowano takie
polaczenia: O abstraktach: pozbawié sie¢ czegos, zrezygnowac¢ z czegos dla korzysci
materialnych [...] przedat wolnos¢, przedat cnote, dusze [...] (SPXVI). Ponadto sprzedazy
podlegat nawet zaszczyt bycia pierworodnym: «przedac pierworodzenstwo [...]»: By nie byl
kto wszeteczny (...) ktory za potrawe jedne przedal pirworodztwo swoje.

Znaczace jest to, ze im nowsze zrodto leksykograficzne, tym bardziej akcentuje sig¢
sprzedawanie w znaczeniu ‘oddawanie za pienigdze umiejetnosci, wiedzy lub ludzkiej
podmiotowosci’. Pierwsze istotne przesunigcia widoczne s3 we wspomnianym juz Stowniku
Doroszewskiego, a wigc w latach 60. XX wieku. Kolejne stowniki, m.in. Szymczaka czy
Zgobtkowej, takze zwracajg uwage na takie znaczenia leksemu. W ,,Innym stowniku jezyka
polskiego” (2000) leksykografowie uznali, ze sprzedawanie zalet, a wigc warto$ci
abstrakcyjnych i cech osobowych powinno znalez¢ si¢ na 5. miejscu (na 8. miejsc w sumie)
klasyfikacji definicyjnej dla leksemu sprzedawaé. Wida¢ wigc, ze to znaczenie, cho¢ odbiega
od prototypu, jest widoczne i odgrywa niemalg role we wspoélczesnej polszczyznie. W tym
samym stowniku znaczenie leksemu sprzedaz: definiowane jest jako: «Sprzedaz to sprzedanie
lub sprzedawanie jakichs rzeczyy (InnySJP). Ta ,,rzecz” staje si¢ wigc prototypem. Wiedza,

umiejetnoscei lub ludzka prezencja stanowig w tym ujeciu elementy peryferyjne, ktére mozna

182 W4r6d synonimoéw na przyktad:

* zapisa¢ dusze¢ diabtu,
* zaprzedac sie,

* zaprzedac si¢ diablu,
* wylansowac sie,

* zaprezentowac sig,
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wysuwac na plan pierwszy zaleznie od kontekstu. Przywolane wyzej znaczenie (5.) moze by¢
podstawa stuszno$ci wnioskowania.

Mimo ze stowniki wyraznie wskazuja na pewne przesunig¢cia semantyczne
warunkowane kulturg konsumpcyjna, to jednak analiza korpusowa pokazuje, ze sprzedawac
w odniesieniu do cztowieka lub do wartosci abstrakcyjnych (takich jak wtasnos¢ czy prad),
stanowi — po uwzglednieniu danych iloSciowych — raczej marginalia.

Jesli chodzi o leksem sprzedawaé, to w roznych stownikach, poczawszy od SPXVI,

realizujg si¢ nast¢pujgce metafory pojeciowe:

o (Czlowiek to towar
o  Umyst to zasob
e Doswiadczenie to zasob

e Wiedza to towar

Peryferia Realizacja metafor
Centrum (znaczenia Stownik Kategorie semantyczne pojeciowych
(prototyp) alternatywne, inicjalny $wiadczgce o przesunieciu
dodatkowe)
sprzedawanie + o Czlowiek to towar
[zaimek zwrotny o Umyst to zasob
,,sie” lub o Doswiadczenie
,,Siebie’’], . ., to zasob
) . e podmiotowos¢
Spr[:zzzv]mc ;ZSJZZV;T; SPXVI e cechy osobiste *  Wiedza to towar
sprzedawanie
[wiedzy],
sprzedawanie
[zalet]

Tabela 7. Podsumowanie analizy leksykograficznej dla leksemu sprzedawaé.

Wspolczesne przyklady uzycia

Dzi$§ czynno$¢ sprzedawania sie (czyli ,,dobrego zaprezentowania sie”) jest raczej
pozytywnie postrzegang umiejetnoscig, szczegdlnie przydatng w  rzeczywisto$ci
marketingowej, w ktorej liczy sie¢ wizerunek, atrakcyjno$¢, autoprezentacja. We wspotczesne;j
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polszczyznie wyrazenie sprzedaé sie jest jednak — podobnie jak we wczesniejszych wiekach —
silnie uzaleznione od kontekstu wystgpowania, bo istniejg rowniez takie warianty, w ktorych
jest ono warto$ciowano negatywnie. Sprzedac sig, w negatywnym rozumieniu, byloby wiec
tym samym, co frazeologiczne, kolokwialne wyrazenie ,,zej$¢ na psy”.

Akcentowanie alternatywnych znaczen dla leksemu sprzedawacé jest wspomagane
przez kultur¢ konsumpcyjnag, ktéora na pierwszy plan wysuwa wiasnie relacje handlowe
I konsumowanie towaréw i dobr, ktore obejmujg juz obszar nie tylko materialny, ale takze
niematerialny, o metaforycznym, abstrakcyjnym lub podmiotowym charakterze. Wida¢ ten
zwrot jezykowy w korpusie polszczyzny, a jeszcze silniej manifestuje si¢ on w zrodtach,
takich jak portale i blogi tematyczne — zwlaszcza z obszaru zarzadzania, marketingu i rozwoju
osobistego. Co do jego genealogii, to poczatkéw mozna upatrywa¢ w jezyku marketingu,
w jezyku reklamy oraz w modzie na autopromocj¢. Czlowiek, jako nieodiaczny ,.element”

»183) zostaje wigczony do

wolnego rynku (w tym takze ,,rynku pracy” i ,,rynku edukacyjnego
grupy przedmiotow/podmiotow™, ktére sie sprzedaje. Handlowaé mozna — oczywiscie tylko
na poziomie jezykowym — zaré6wno ludzka podmiotowoscig, a wigc samym cztowiekiem, jak
i ludzka wiedza, doswiadczeniem, relacjami miedzyludzkimi. Z perspektywy etycznej budzi
to watpliwosci. Ale warto zauwazy¢, ze przeciez sprzedac sie — 1 potwierdzaja to stowniki —

moze by¢ wartosciowane pozytywnie, przynajmniej jesli chodzi 0 jedno ze znaczen (‘umied

si¢ dobrze zaprezentowac’).

Gdy kiedys chciatem kupi¢ samochéd w salonie, sprzedawca powiedzial mi, Ze on nie

sprzedaje samochodow, tylko marzenia. Banki tez sprzedajq marzenia, a wlasciwie
. 185

ztudzenia™.

Jak skutecznie sprzedawad siebie’®®

Bunt na sprzedasz. Przemysl muzyczny — reklama — semiotyka™®’

Jak sprzedawaé swojq wiedze? Jezeli uwazasz, ze Twoja wiedza, moze znalezé zastosowanie
w praktyce. Jezeli widzisz firmy, ktora przy wykorzystaniu Twoje pomystow i wiedzy moglyby
zwiekszyé swojg konkurencyjnos¢™®

183
184

,,Rynek edukacyjny” analizowany jest w cze$ci poswieconej wyksztatceniu wyzszemu i wiedzy.

Waham sie, bo z jednej strony nalezy do kategorii przedmiotdw, a nie podmiotow, dlatego, ze petni funkcje
bierng, a nie czynna, tj. sprzedaje si¢ lub daje si¢ sprzedac, ale z drugiej strony dziata czynnie, bo sprzedaje cos,
nawet jesli tym czym$ miataby by¢ wiedza czy do$wiadczenie, a wigc co$ mentalnego, podmiotowego.

185 K omentarz pod artykutem: https://jakoszczedzacpieniadze.pl/czy-warto-brac-kredyt [dostep: 12.03.2020].

18 Tytut ksigzki autorstwa Joego Girarda.

187 Tytut ksigzki autorstwa Malgorzaty Lisowskiej-Magdziarz.

188 http://uwrc.pl/jak-sprzedawac-swoja-wiedze/ [dostep: 30.05.2020].
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Na poczqtku firmy sprzedawaly produkty. Potem sprzedawaly ustugi. W ostatnich latach
modna stala sie sprzedai przez firmy doswiadczenia irozwigzan, zaspokajania potrzeb
i aspiracji klientow'®®

Sprzedajq sig ludzkie charaktery. Rzeczywistos¢ raczej stabiej™®.

Sprzedawaj wiedze poprzez dobrq strategie tresci. Dawaj ich jak najwigcej! Warto dzis
tworzy¢ tresci, ktore dajg Ci efekty w postaci sprzedazy!™*

Czy udato wam si¢ kiedykolwiek sprzedaé cos na Gieldzie Tekstow? Tak si¢ zastanawiam czy
warto tam cos w ogole wystawiaé, czy ma to zbyt... Plusem jest to, ze mozna sobie wyceni¢
swdj tekst samemu'*

Przemyst turystyczny nie sprzedaje biletow hotelowych czy biletow lotniczych. Sprzedaje
prreiycia™®.

Mam pytanie. lle bierzecie za teksty sprzedazowe? Rozumiem, ze takich tekstow nie wycenia
sie od ilosci znakéw. Tekst ma byé tak napisany, aby sprzedawat™

(...) Po co pisac, ze Twoja stawka jest wyzsza niz 2z1/1000 zzs, skoro to oczywiste? Nie zrozum

mnie Zle, ale nie sprzedajesz jablek na targowisku, tylko cos znacznie cenniejszego, np. czas,

. . y ol
umiejetnosci®.

Copywriting to sprzedaz stowem, nie zas teksty i teksciki. (...) Naucz sig pisac tak, by klientom
przynosilo t0 pienigdze (...)**®.

(...) mamy plaze, pie¢ roznych ekosystemow, mozesz tu zobaczy¢ pustynie, bagna, gory
i poczué Afivke na granicy z Haiti. Mamy wiele do sprzedania’.

Warte odnotowania jest powtarzajace si¢ potaczenia: sprzedawac wiedze, sprzedawac
doswiadczenie (lub sprzedawacé doswiadczenia — w odniesieniu do przezyc¢). Ale czynnos$ci
sprzedawania mogg podlegac takze stowa — one roéwniez sg urynkowione, bo przeciez stowem
mozna co$ spienigzy¢, na przyktad ustuge, ktoérag promuje si¢ przy pomocy hasta
reklamowego. Wiedza o tym wszyscy ci, ktorzy analizuja jezyk reklamy.

W rzeczywisto$ci konsumpcyjnej powtarzaja si¢ sformutowania odnoszace si¢ do
warto$ci abstrakcyjnych, ktore prototypowo nie laczg si¢ z czynnoscig sprzedawania. To

obecne w przyktadach.: marzenia, doswiadczenia, przezycia oraz ekosystemy (w szerszym

89 Nieto-Rodriguez A., Dobrze jest sprzedawaé produkty. Ale jeszcze lepiej sprzedawaé projekiy!,

https://www.hbrp.pl/b/dobrze-jest-sprzedawac-produkty-ale-jeszcze-lepiej-sprzedawac-projekty/PLIHMmLOyb
[dostep: 30.05.2020].

% Taibbi 2020, s. 166.

YL Sprzedaj wiedze! W czym Ty mozesz sie wykazaé?, https://marketerinternetowy.pl/sprzedaj-wiedze/ [dostep:
30.05.2020].

%2 Chodzi o sprzedaz tekstow. Gietda Tekstow to serwis online, na ktorym mozna sprzedac tekst tak jak kazda
inng ustuge lub produkt na rynku. Wskazuje na to zreszta sama nazwa serwisu. Zrédlo wpisu:
https://www.facebook.com/groups/copypogaduchy/permalink/1946067698836641/ [dostep: 16.02.2019].

19 Harrari 2019, s. 145.

9% https://www. facebook.com/groups/copypogaduchy/permalink/2646899758753428/ [dostep: 12.03.2020].

19 K omentarz na zamknietej grupie Facebookowej dla copywriterow.

19 K omentarz na zamknietej grupie Facebookowej dla copywriterow.

Y Dielemans J., (2011) , Witajcie w raju. Reportaze o przemysle turystycznym. Wydawnictwo Czarne, s. 177.
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kontekscie — chodzi w tym przypadku o wszystkie te dobra naturalne, ktore ,,kupujg” turysci,
odwiedzajac konkretne egzotyczne miejsce — natura jest dla nich przezyciem estetycznym, za
ktore ptacg). W takich przypadkach mamy do czynienia z dwutorowym mechanizmem
sprzedazy: klient kupuje ustuge A, ale w rzeczywistosci, dzigki ustudze A, otrzymuje ustuge
B, na ktorej de facto bardziej mu zalezy. Na tym mechanizmie bazujg dzi§ na przykiad
reklamy perfum, dobr luksusowych czy drogich samochodow — nie chodzi o zakup konkretnej
rzeczy, a o aspirowanie do danej grupy spotecznej, o podkreslenie swojego statusu
materialnego, o dagzenie do pewnej wizji Zycialgs.

Proponowane znaczenie leksemu sprzedawaé¢ w Kkulturze konsumpcyjnej:

sprzedawa¢ to ‘czynno$¢ zmierzajaca do uzyskiwania KorzySci materialnych

z oddawania za pieniadze wlasnego wizerunku, wartos$ci, cech osobowych i wrazen’.
3.3.3. Kupowad

Analiza stownikowa (ujecie diachroniczne)

Stownik staropolski notuje nast¢pujace znaczenie leksemu kupowac: «nabywaé na
wlasno$¢ za zaptatg [...]» (SSP). W rozumieniu przeno$nym, kupi¢ 0znacza «zyskac sobie,
posiase [...]». Interesujace polaczenia pojawiajg si¢ natomiast przy leksemie z tego samego
gniazda stowotworczego, mianowicie kupny. Przyktadowo kupny wdjt to okreslenie na osobe,
ktéra kupita wojtostwo, a nie je odziedziczyta'®. Z kolei list kupny to «dokument okreslajacy
warunki kupna (sprzedazy), cechy, granice itp. rzeczy kupowanej (sprzedawanej) [...]»
(SSP).

W Stowniku polszczyzny XVI wieku zwraca uwage pokrewny leksem czasownikowy
kupczy¢, ktory oznacza «Handlowaé, by¢ kupcem, ciggna¢ zyski z kupna 1 sprzedazy»
(SPXVI). Mozna byto kupczy¢ towarami, ziemia, rzeczami, zywnos$cia, handlem, pienigdzmi,
ale takze — w rozumieniu przeno$nym — grzechem. Jesli chodzi o leksem kupic¢, to oznaczat on
«Dosta¢ co$ od kogo$ za pieniadze na podstawie obopdlnej zgody» (SPXVI). W tym
znaczeniu kupi¢ mozna na przyktad chleb, sukno, buty, przescieradlo, konia, rzeczy.

Interesujacy jest tez nastepujacy przykiad uzycia: Przeday drogo Ziotogtow/powiedz iz dzis

198 Na przyktad telewizyjne i prasowe amerykanskie reklamy papieroséw sprzed kilkudziesieciu lat kreowaty
wizerunek niepokornego, nonszalanckiego, wolnego kowboja, ktory podbija swiat. Klienci, kupujac papierosy
danej marki, ,.kupowali” wiec pewng wizje, fantazje, aspiracje, por. Bullock A., ,,Reklama podprogowa. Jak
niepostrzezenie wniknagé w umyst odbiorcy” (Gliwice 2012).

%9°0d poczatku XIII do potowy XIV wieku urzad tego typu byt dziedziczony przez najstarszego meskiego
potomka.
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drogi(...) (SPXVI). Osoba droga bytaby wiec sprzedawcg handlujgcym po wysokich cenach.
W drugim jednak znaczeniu kupi¢ oznacza «Otrzymac, pozyskaé, dosta¢ w zamian za co$,
kupi¢ kogo, co (...)» (SPXVI). Pod tg definicjg pojawiajg si¢ nastgpujace potaczenia: Stawe
I cnote kupié (...); Biskupstwo bys kupit (...); (...) sobie pokoju nie kupi¢ (...) (SPXVI) —
wida¢ zatem, ze kupowac, w drugim znaczeniu, mozna réwniez stanowisko, wartosci (pokdj —
opozycja dla wojny; stawa; cnoty).

W Stowniku Lindego kupowaé oznacza «za ugodzona cene nabywaé»? (SJPLin).
Przy hasle znalazly si¢ tez takie frazeologizmy jak: Tanio kupi¢, a drogo przedadz kazdy sie
stara; Kto kupuje urzqd, przedaje sprawiedliwosé¢, Jakies kupit zwierciadto, inszego nie Zgdaj
(SJPLin). Wsrod kupowanych elementéw wymienia Linde wie$ (a wigc nieruchomosé, teren),
urzad, konia, ale tez w rozumieniu metaforycznym: gniew (uczucie), ukontentowanie

201 (stan). Interesujace sa negatywne Kkonotacje negatywny wymiar

(uczucie), biede
kupowania, ktére w Stowniku Lindego sa czesto podkreslane: Kupujgcy przedajgcego,
a przedajgcy kupujgcego chce oszukac; [...] kupi cie, kto ciebie nie zna, nic wart;, Nadto
drogo kupuje ukontentowanie, kto je zdrowiem placi (SJPLIn).

Nieco inaczej wygladalo to w Stowniku wilenaskim (SWil), gdzie — troche
tautologicznie — autorzy decyduja si¢ na takg definicj¢ kupi¢: «naby¢ za pomoca kupnay; ale
juz przy czynnosci kupowania (podanej w formie bezokolicznikowej) jest «nabywaé za
pomoca zamiany pieniedzy na inny jaki towar» (SWil). Pomijam tu te eksplikacje, ktore sa
dalekie znaczeniowo od kupowania w rozumieniu ‘nabywania za okre$long kwote’, bo
dotycza na przyklad gromadzenia si¢ (od kupi¢ = w kupe zbieraé, zgromadza¢, tuli¢). Nie ma
jednak w Stowniku wilenskim poswiadczenia jezykowego dla uzywania leksemu kupowaé
w znaczeniu ‘zyskac sobie czyja$ przychylnosc¢’.

Stownik warszawski tak objasnia znaczenie leksemu kupic¢: «naby¢ za pewna cenegy;
kupi¢ konia, dom, majgtek (SWar)®®%. Samo kupno mialoby oznaczaé «nabycie rzeczy na
wlasno$¢ droga uiszczenia jej wartosci w pienigdzachy. Tym bardziej zastanawiajgce sg wiec
przyktady praktyczne, bowiem w opisie leksemu zasadniczo niewiele jest zdan 1 potaczen
odnoszacych si¢ do bytéw materialnych, ktore mozna spieniezy¢ w sensie doslownym, na
zasadzie klasycznej relacji handlowej — jak na przyktad zaptaci¢ walutg za czyje$ uczucia lub
wdzigki? Podobnie jak w Stowniku Lindego, leksykografowie takze wskazuja na liczne

frazeologizmy zwigzane z leksemem kupowaé, m.in. Niemiata baba kiopotu, kupita sobie

200 Drugie znaczenie leksemu kupié, a wiec ‘gromadzi¢ si¢’ nie bedzie brane pod uwagg.
01 Erazeologizm. Wspolczesnie: Napyta¢ sobie biedy.
2 Drugie znaczenie leksemu kupié, a wiec ‘gromadzi¢ si¢” nie bedzie brane pod uwage.
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prosie. Prz. Biede sobie kupita; Kota w worze kupita; Jakom kupil, tam przedaje (-jakem
styszal, tak powtarzam), Tego u niego nie kupisz (=tatwo o to i niego); Mozna go dziesigc¢
razy na dzien kupic¢ i sprzedac. Prz. (=jest gapiowaty, niedotezny) (SWar). Wyrazenie kupic
sobie kogos mialoby natomiast oznaczaé zjednacé sobie, zyskac sobie czyjgs przychylnosé
(SWar). Do elementow podlegajacych czynnosci kupowania zalicza si¢ m.in.: dom, majatek,
konia, gniew?®, ukontentowanie?®, msze i odpusty, ale takze zal (o zatobnikach, ktorzy
kupuja zatobne szaty, aby diuzej swiadczyly o kupionym Zalu). Autorzy stownika wskazuja
roOwniez na polaczenia kupowac stawe; kupowaé pokoj (w znaczeniu ‘miec¢ spokojne zycie’)
oraz kupowac zycie wieczne (Jednq tzq gorgcq kupie Zywot dla niego wieczny i zbawienie). TO
ostatnie lgczy si¢ z wymieniong wczesniej grupa elementow podlegajacych czynnosci
kupowania, a wigc z odpustami.

Na szczegolng uwage zashuguja jednak potaczenia odnoszace si¢ bezposrednio do
cztowieka 1 relacji mitosnych: Takem przyjazn kupowat [...] Choé skarbow przed tobg nie
sktadal, ale mi drogo kazda kupiona pieszczota — na wage duszy mojej, pokojem zZywota. [....]
Za polne kwiaty, za haftowane ktosem majowe sukienki kupowano panienskie serduszka
i wdzigki [...] Kupujq serca na tandecie. (SWar).

Stownik jezyka polskiego pod redakcja Witolda Doroszewskiego takze akcentuje takie
znaczenie kupowania, ktore byto bliskie tworcom SWal i SIPLin. Kupowacé znaczy «naby¢
co za pewng ceneg, za pewng sume pieniedzy» (SJPDor). Przytacza Doroszewski takze
przyktadowe potaczenia, z ktorych wynika, ze kupowaé mozna bylo na przyktad ziemig
(teren), akcje, towary i rzeczy. Nie pomini¢to takze popularnego i odnotowywanego
praktycznie we wszystkich stownikach frazeologizmu o kupowaniu kota w worku. Przyktady
uzycia przytaczane w SJPDor wskazujg takze na powigzanie kupowania z przychylnoscig, np.
Rostem wsrod ludzi obcych, kupujgc sobie ich serce ulegloscig, postugq; 0raz z uwazaniem
[osoba] za kogos, np. Odrwi sig, odrwi, kto go za glupiego kupi! (SIPDor).

Stownik pod redakcja Mieczystawa Szymczaka notuje dwa znaczenia leksemu
kupowaé:. «naby¢ co$ po pewnej cenie, za pewng sume¢ pieniedzy» oraz «w grze w karty:
dobra¢ do swych kart jedng lub kilka z tych, ktére pozostaty po rozdaniu talii» (SJPSzym). To
drugie znaczenie pojawia si¢ w zasadzie wylacznie w socjolekcie, wigc nie bede poswigcaé
mu uwagi. Pierwsze z nich dotyczy polszczyzny ogoélnej. Szymczak podaje nastgpujace
przedmioty podlegajace czynnosci kupowania: czekolade, meble, cukierki, make, chleb,
mleko. W stowniku przywolywane sg rowniez frazeologizmy, np. Kupié¢, nie kupic,

203 Metaforycznie, podobnie jak w SJPLin.
204 Metaforycznie, podobnie jak w SJPLin.
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potargowac¢ mozna; Nie miata baba kiopotu, kupita sobie prosie; Kupi¢ kota w worku
(SJPSzym). W znaczeniu przenosnym kupowanie to réwniez «zjednanie, zyskanie sobie
kogo$ czyms$» (SIPSzym).

W Stowniku jezyka polskiego pod redakcja Bogustawa Dunaja kupowaé ma
identyczng definicje, jak w wyzej wspomnianym stowniku Szymczaka. Dunaj wskazuje
réwniez na najczestsze polaczenia, np.: Kupic¢ chleba; kupowad od kogos; kupic za potdarmo
kupi¢ na kredyt kupowac na kilogramy (SJPDun). Najbardziej interesujace sg dla mnie jednak
znaczenia dalsze, odnotowywane kolejno na 2., 3. 1 4. miejscu (5. miejsce odnosi si¢ juz do

znaczen socjolektalnych), widoczne na Rysunku 11.

prosi¢ ‘206, '1 baba:w'zn. 1a. 2. q«pozyska&
(pozyskiwac) w taki sposéb zawodnika z in-
nego klubu» 3. przen; «zjednat (zjednywad),
pozyskac * (pozyskiwac) - sobie kogoé»: - Swoim
Sposobem bycia kupita soble otoczenie. 4. pot. a) «az-
akceptowa¢ (akceptowad) coé; przyja¢ (ptzy-
ImOWﬂé),‘ uznac. (uznawac) coé» O Kupié pomysl
b) «da¢ Si¢ (dawa sie) oszukaé, nabrat, uznat
(uzna?.rac) 22 prawde falszywa informacjg»:
Jest mily, elokwentny, 1o Judzie kupuja- Jego_obletnc®

5.. P L o Ll FISS
Rysunek 11. Znaczenia leksemu kupowaé¢ w Stowniku jezyka polskiego pod red. B. Dunaja (SJPDun).

Po raz pierwszy w stowniku polszczyzny og(')lnej205 odnotowano pojecie kupowanie
w odniesieniu do cztowieka (w sensie dostownym!), ze w ogole czlowiek moze stanowié
przedmiot kupowania. Ciekawy jest rowniez potoczne uzycie leksemu, ktory nawigzuje do
akceptowania czego$, przyjmowania, a nawet do oszukiwania. Warto zauwazy¢, ze kupowac
pomyst, w znaczeniu ‘akceptowaé pomyst’ lub ‘popiera¢ pomyst’ ma wymiar metaforyczny.
Konkret, a w tym przypadku czynno$¢ kupowania, zostaje przeniesiona na abstrakt, czyli na
akceptowanie, popieranie — a wigc na stan umystu. Wytania si¢ z tego cickawy obraz, bowiem
w tym ujeciu umyst uzytkownika jezyka wyraznie faczy konsumpcyjny, handlowy aspekt
ludzkiego zycia z aspektem zdroworozsadkowym, mentalnym itd. Decyzja o kupowaniu jest

w takim ujeciu jednoznaczna z decyzja o akceptowaniu, udzielaniu poparcia.

205 poczatkowo znane raczej w stownictwie srodowiskowym, w socjolekcie sportowcow.
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Jak leksem kupowac jest opisywany i definiowany w Innym stowniku jezyka
polskiego? Leksykografowie wyrdzniaja przy tym hasle 6 znaczen, ktére prezentuj¢ na

Rysunku 12.

kupui % hpié’ Pi, -pi i
pmemy.coé w.sklepxg lub od kogoé.’z)‘i)i:rz‘::h ﬁo'?.';:”““
4
. Zawsze kupujem; (Ca0j+(za)

; imuga leszcze kupié¢ serq ':edmya':adzww zlotych..,

iej ngﬁf:&?‘ kupuje sobie jakas osobe lub czouscn

kuJeJQ sobie dzi mnoﬁé » Milczenie itp., Jesli zys- “80&0}+s+r
1€ dzieki jakims dziataniom Iub w zamxin )

Jest mte.llgentr.quszy od nich — przymilala sie

@ kl e wldoczrue' mnie sobie kupic.. Swoimi blazer.

:h::zuu .przemdwteluanu kupowat sobie tani poklask

3 Mémy ) Ze kogo‘ kupiono, jesli za pienigdze ¢z row nox-0x

zobowigzal si¢ on zrobi¢ cog niezgodnego ze swojg ™ x
¢ja, prawem lub moralnoscig. Stowo uzywane ﬂam

z dezaprobata. Mdj znajomy twierdzi, te kazdego

mozna kupié. Kazdy ma swojg cene.

4 Jesli zawodnik zostat kupiony przez jeden klub cz ron nox-ox

sportowy od drugiego, to przeszed! z tego drugiego m&

do pierwszego, w zamian za co ten drugi otrzymal g

pieniadze. Jugostowianin podobno ma by¢ kupiony

do Bayernu Monachium za 1,5 min marek.. _

5 Méwimy, ze ludzie kupujg klamstwa, obietnice, [CBIIPO"““

pochlebstwa itp., jesli biora je za prawdziwe. Slowo 2 ora e

potoczne. Jest mily, elokwentny, to ludzie kl_lPU:IG akceplowat

Jjego obietnice.. Ludzie kupig wszystko, co sie im

powie, byle ich nie znudzi¢ i przekonad ich, ze ¢

inteligentni. :

6 Mo‘fvimy, e ktoé kupil jakié pomysi lub propoR” gZ Fonorx

cje, jesli zaakceptowal je, gdyz mu si¢ “Mo:,m.'

Slowo potoczne. Jesli w ten spos6b mozna za

dzié czas i pieniadze, to ja 0 kupuje.

Rysunek 12. Znaczenia leksemu kupowa¢ w Innym stowniku jezyka polskiego, pod red. M. Banki
(InnySJP).

Tylko pierwsze z sze$ciu znaczen odnosi si¢ do kupowania przedmiotéw, do

kupowania niemetaforycznego. Kazde kolejne znaczenie dotyczy czlowieka (kazdego mozna
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kupié;, kupowaé zawodnika), wartosci niematerialnych (kupowac poklask) wytworow
ludzkiego umystu/jezyka (kupowac czyjes obietnice), a nawet relacji (kupowac przyjazn). Co
znamienne, w przywotanych w Innym slowniku jezyka polskiego przykladach widaé tez
wyraznie powigzanie Z innymi leksemami i wyrazeniami pokrewnymi (ale w sensie
semantycznym, nie slowotwoérczym, morfologicznym), ktore takze odwotluja si¢ do relacji
kupna — sprzedazy i wpisujg si¢ w nowa tendencj¢ polszczyzny, nawet jesli sg to wylacznie
wyrazenia o charakterze metaforycznym. np. Swoimi blazenskimi przemowieniami kupowat
sobie tani poklask ttumu;, Jesli w ten sposob mozna zaoszczedzié czas i pienigdze [...]; Kazdy
ma swojq cene (INnySJP).

W Uniwersalnym stowniku jezyka polskiego pod redakcja Stanistawa Dubisza
kupowa¢ oznacza «otrzymywac co§ w zamian za pewng sume¢ pienigdzy, nabywac co$ za
pewng cene» oraz «pozyskiwaé w ten sposdb zawodnika z innego klubu» (UniwSJP). Co
istotne, znaczenie drugie, odnoszace si¢ bezposrednio do cztowieka, znajduje si¢ w tym
samym wierszu, co objasnienie nawigzujace do przedmiotu. Wyraznie widaé wigc, ze
kupowanie zawodnika jest tu tak samo traktowane, jak kupowanie rzeczy za pewng sume
pieniedzy. A przynajmniej drugie z wymienionych znaczen jest tak samo czgsto wystepujace.
W stowniku znalez¢ mozna takze znaczenie potoczne, czyli «pozyskiwac, zjednywaé sobie
kogo$ (takze dajac tapowki, przekupujac)». TO zjednywanie sobie kogos, zyskiwanie (!)
przychylno$ci, ma wymiar zarowno pozytywny, jak 1 negatywny.

W Praktycznym stowniku wspoélczesnej polszczyzny pod redakcja Haliny Zgotkowej
ukazywane sg jedynie podstawowe potgczenia z leksemem kupowaé (0od kogo, u kogo, na co
itd.), nie wnosi wigc do analizy niczego nowego.

Najbardziej aktualny stownik, czyli Wielki stownik jezyka polskiego pod redakcja
Piotra Zmigrodzkiego (Krakéw 2007-2018) wskazuje na kilka znaczen kupowac:

mieszkanie
lojalnos¢
celnikow

pitkarza
ktamstwa (WSJP)

A

Warto zauwazy¢, ze tylko pierwsze z nich koncentruje si¢ na prototypowe;,

akcentowanej w poprzednich stownikach definicji, mianowicie ‘nabywaé za pewna
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kwotg/sume’. Jesli chodzi o kwalifikacje tematyczng tego znaczenia, to okresla si¢ ja
nastepujaco: CZEOWIEK W SPOLECZENSTWIE - Biznes - handel i ustugi |
CZLOWIEK W SPOLECZENSTWIE - Finanse = czynno$ci, przedmioty zwigzane
z pieniedzmi (WSJP). Najczestsze potaczenia nawigzujag do kupowania terenéw, zasobow,
prezentow, pozywienia itd. Duzo bardziej interesujgce — w kontek$cie tematyki tej pracy —
wydaja si¢ jednak kolejne znaczenia, a wigc 2-5. To drugie znaczenie, a wigc ‘lojalno$¢’, tak
definiujg autorzy stownika: pozyskiwac jakgs osobe lub jej uczucia dzigki jakims dziataniom
dla niej korzystnymi. Zwracam uwagg na stowo ,,pozyskiwac”, ktére takze moze zaswiadczaé
0 obecnosci polszczyzny konsumpceyjnej. Ciekawe jest wlasnie to, ze typowo konsumpcyjne
leksemy, takie jak kupowac | pozyskiwaé stoja ze sobg w bliskiej relacji semantycznej, na
zasadzie synonimii. Jesli chodzi o kwalifikacj¢ tematyczng, to wyglada ona w tym przypadku
nastepujaco: CZLOWIEK JAKO ISTOTA PSYCHICZNA - Relacje migdzyludzkie -
okreslenia relacji miedzyludzkich (WSJP). W tym sensie kupowaé¢ mozna np. glosy, lojalnos¢,
milo$¢, milczenie, przychylnosé. Trzecie znaczenie leksemu kupowaé odnosi si¢ do
oszukiwania, zaliczane jest to kwalifikacji tematycznej zwigzanej z przestepczoscia
i tamaniem prawa. Stoi ono wiec bardzo blisko znaczenia Aupowac ‘oszukiwaé’,
sygnalizowanego juz cho¢by Stowniku Lindego. Zwraca wigc uwage negatywny wymiar
kupowania. Znaczenie 4., a wigc kupowac pitkarza przypisane jest do kwalifikacji
tematycznej ,,czynno$ci zwigzane ze sportem” i moze dotyczy¢ nie tylko pitkarza, ale takze
koszykarza czy w ogole zawodnika jakiejkolwiek druzyny sportowej o charakterze
zawodowym. Po raz kolejny, podobnie jak w przypadku sprzedawania zawodnika, zwraca

uwage frekwencyjnos$¢ tego potaczenia takze w NKJP.

Analiza korpusowa

Kategoria semantyczna Przyklady walencji

Pozywienie (...) zawsze warto kupowaé wody naturalne, czyli
niegazowane (...); (...) kupowaé¢ miegso W sklepach
ogolnej sieci (...); Nie mozna od nich kupowaé
grzybow.

Surowce pozyskane Kupowaé najtansze paliwa (...); (...) wspdlnie
kupowadé surowce energetyczne (...); (...) po CO
kupowaé wegiel od innych spotek (...); Spotka musi
kupowac czesc ciepta na zewngtrz (...)

Finanse (...) za oszczednosci zZycia kupowaé akcji czy nie
ruchomosci (...); (...) rynek moze kupowaé zlotego
i rownoczesnie sprzedawac akcje (...).

Byty abstrakcyjne Gdy bedg kupowaé ciepto od spotki (...); ludzie,
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ktorzy majgc pienigdze, bedg mogli kupowaé miejsce
w PLS (...); (...) w 2013 roku bedzie trzeba kupowac
wszystkie uprawnienia (...) ; Czy musimy kupowadé
technologi¢ produkcji biopaliw za granicg (...); nie
potrafi kupowaé glosow radnych (...).

Wartosci optaca sie kupowaé jakosé, bo tani samochod
(...);bedq mogli kupowaé walory chorzowskiego
klubu.

Nieruchomosci Klienci nie cheg juz kupowaé drogich mieszkan.

Przedmioty MON nie bedzie kupowaé nowych eksponatow;

Starajmy sie kupowaé prezenty w sklepach; Mgz nie
pozwalatl jej kupowaé kosmetykoéw i ubran; Nie
oplaca si¢ kupowaé biletow miesiecznych; bedziemy
kupowa¢ tansze samochody (...).

Podmiotowos$¢ Po prostu dziatacze wolqg kupowaé zawodnikow
z innych druzyn (..); zapowiedzial, zZe nie bedzie
kupowa¢ zadnego zawodnika (...).

Tabela 8. Kategorie semantyczne dla leksemu kupowaé. Na podstawie: Narodowy Korpus Jezyka
Polskiego.

W tej analizie korpusowej (NKJP) nie bralam pod uwage walencji zwigzanych z forma
zaplaty (za c0?), jej iloscig (za ile?), celowos$cig (na co?), cho¢ niewatpliwie sg to kryteria
charakteryzujgce samg czynno$¢ kupowania. Interesujg mnie odpowiedzi na pytanie: kogo?
c0?, poniewaz to ono odzwierciedla najbardziej interesujagce mnie relacje w polszczyznie.
Obecnie obserwuje si¢ bowiem pewne przemiany w obrebie kategorii przedmiotu
podlegajacego czynnosci kupowania. Dzi§ bowiem kupuje si¢ nie tylko przedmioty, surowce
1 nieruchomosci (w tym takze ziemig, dziatki itd.), ale tez samego cztowieka (konkretnie:
zawodnika klubu sportowego) oraz byty abstrakcyjne (na przyktad walory czy jakos¢), ktore
prototypowo nie dajg si¢ przeciez ,,przehandlowac”.

Z analizy 1000 rekordow wynika, ze 2 przyktady dotycza kategorii semantycznych
odnoszacych si¢ bezposrednio lub posrednio do cztowieka, a wigc przyktadow wiaczanych do
kategorii ,,Podmiotowo$¢”. Te przyktady stanowia 0,2 % calo$ci, zatem niewiele.

Chce jednak zwroci¢ uwage na kategori¢ semantyczng ,,warto$ci”’, w ktorych znalazty
si¢ takie potaczenia jak: kupowac jakos¢, kupowac walory. Interesujgca jest tez kategoria
,,Byty abstrakcyjne” wraz z kupowac miejsce (na licie wyborczej) czy kupowac uprawnienia
— zauwazmy, ze sg to wyrazenia metaforyczne, ktore jednak trafnie opisuja pewien stan
mentalny uzytkownikéw polszczyzny. Okazuje si¢ bowiem, ze jako$¢, przynalezno$¢ lub
najlepsze cechy [czego$] mozna naby¢ podobnie jak przedmioty — wyraznie wida¢ tu zwrot

ku nowemu spojrzeniu na rzeczywistosc.
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WhioskKi

Ciekawym wnioskiem nasuwajacym si¢ juz po analizie stownikowej leksemu kupic
jest to, ze znaczenie «Otrzymac, pozyskaé, dosta¢c w zamian za cos, kupi¢ kogo, co (...)»
pojawia si¢ w Stowniku polszczyzny XVI wieku. Szczegolnie zwraca mojg uwage fragment
,kupi¢ kogo, co”, ktory sugeruje, ze polaczenie kupi¢c kogos bylo potaczeniem
dopuszczalnym. Chee podkresli¢ rowniez inng konotacj¢ semantyczng, ktora byta zauwazalna
zarowno w SJPLin (Kto kupuje urzqd, przedaje sprawiedliwosé), jak i w SWar (Takem
przyjazn kupowal; Za polne kwiaty, za haftowane kiosem majowe sukienki kupowano
panienskie serduszka i wdzigki) oraz w pozniejszych stlownikach. Okazuje si¢ wigc, ze juz
w pierwszych dwoch-trzech dekadach XX wieku leksem kupowaé odnosit si¢ nie tylko do
bytow materialnych, ale réwniez do ludzkiej podmiotowosci.

W XX-wiecznych pracach leksykograficznych, w ktorych kupowaé oznacza tyle, co
‘zjednywa¢ sobie kogo$’ (SJPDun, SJPSzym, UniwSJP), pojawiajg si¢ kwalifikatory
wskazujace na potocznos¢ lub znaczenie przenosne. Wcigz uznaje zatem, ze prototypem jest
kupowanie przedmiotow, towarow o charakterze materialnym lub ustug — za okreslong kwote.
Metaforyczne znaczenia kupowania, ktére bezposrednio dotycza czlowicka, sg wyraznie
dostrzegalne w stowniku z przetomu wiekow XX i XXI, a wigc w InnySJP. Tam dominuja
opis leksykograficzny, wyprzedzajqc206 kupowanie [przedmiotéw]. Mowigc ,,metaforyczne”,
mam na mysli ocen¢ wlasng, a nie kwalifikatory redaktorow stownika. Zreszta
w Uniwersalnym stowniku jezyka polskiego pod redakcja Stanistawa Dubisza kupowad
W znaczeniu «pozyskiwaé, zjednywaé sobie kogo$ (takze dajac tapowki, przekupujac)»
traktowane jest takze w sposob dostowny, a kwalifikator wskazuje na to, ze jest to znaczenie
potoczne, ale nie przenoén6207. Powracajac jednak do watku InnySJP, to fakt wystepowania az
pigciu oddalonych konotacyjnie od centrum znaczen w ramach jednego hasta i — co istotne —
fakt traktowania wszystkich znaczen rownorzednie, pokazuje, ze kupowanie zmienia swoj
charakter semantyczny, coraz cze¢s$ciej na poczatku XXI wieku kojarzac si¢ z czynnos$cig
odnoszaca sie do cztowieka lub wartos$ci niematerialnych (kupowac przyjazn,; kupowac czyjes
obietnice). Taki sam wniosek mozna wysnu¢ po analizie WSJP, gdzie na pi¢¢ znaczen

kupowa¢ zaledwie jedno odnosi si¢ do czynno$ci kupowania czego$ materialnego. Jest to

206 Wyprzedzajac pod wzgledem proporcjonalnos$ci, nie pod wzgledem miejsca w opisie, bo w przypadku tego

hasta kupowanie [przedmiotow] znajduje si¢ na pierwszym miejscu definicyjnym. Jest to jednak jedyne tego
typu polaczenie i znaczenie na sze$¢ uwzglednionych.
por. rozroznienie miedzy potocznoscia a dostownoscia w podrozdziale ,,Przyj¢ta metoda badan”.
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znaczenie pierwsze, prototyp, centrum. Pozostale nawigzujg do relacji miedzyludzkich,
czynnosci oszukiwania oraz, az w dwoch przypadkach, bezposrednio do cztowieka (kupowacd
celnikow, kupowa¢ pitkarza).

Na marginesie warte odnotowania jest tez znaczenie leksemu kupowaé uwzglednione
w Stowniku lekseméw potocznych pod red. E. Kuryto i W. Lubasia: 'przyjmowac, popierac'":
Na razie jednak wigkszos¢ spoleczenstwa zmacz- nie chetniej "kupuje" propozycje

wprowadzenia systemu parlamentarno-gabinetowego niz systemu prezydenckiego®.

Peryferia Realizacja metafor
Centrum (znaczenia Stownik Kategorie semantyczne pojeciowych
(prototyp) alternatywne, inicjalny $wiadczgce o przesunieciu
dodatkowe)
o Czlowiek
kupowa¢é
to towar
[wartosci],
o Czlowiek
kupowa¢
) to korzys¢
[uczucia],
) o  Umyst
kupowacd e podmiotowos$¢
kupowac [rzecz] - SPXVI to zasob
[przychylnosé], e  wartosci .
e Wiedza
kupowa¢ [relacje],
to towar
kupowa¢ [pomysi],
) e Relacje
kupowa’
. iedzyludzki
[podmiot] iedzyudzt
e to zysk

Tabela 9. Podsumowanie analizy leksykograficznej dla leksemu kupowaé.

Wspolczesne przyklady uzycia

Ponizsze cytaty, w ktorych pojawia si¢ wyraz kupowac¢ podzielitam na trzy grupy:

warto$ci, znaczenie nietypowe, podmiotowos¢.

(1) Maska nie daje 100% ochrony, ale wcigz Kupuje nam najwaziniejszq rzecz — czas™™.

(2) , Miedzy innymi kupowano milczenie” — pisze zespél Sledczy OCCRP™.

208

Stownik polskich lekseméw potocznych (2006), T. 4, K-L, red. E. Kuryto, W. Lubas.
?% https://www.facebook.com/kamil.newczynski/posts/3128181213881628 [dostep: 15.03.2020].
#19 Suchanow 2020, s. 541.
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https://www.facebook.com/kamil.newczynski/posts/3128181213881628

(3) Chcesz zostaé¢ stynnym influencerem? Nic prostszego! Wystarczy udawaé. Kupowaé boty,
kupowac obserwujgcych, kupowac serduszka, kupowac komentarze, kupowaé uwage. Takq

wizje w kazdym razie przedstawia dostepny na HBO GO dokument Podrobki stawy™.

(4) Uprzywilejowani mogg sobie kupowaé uwage w sensie dostownym, majqc dostgp do
luksusowych, przyciggajgcych wzrok dobr konsumpcyjnych — strojow, samochodow,
drogich restauracji**2.

(5) Samce lepiej sobie radzqg w konkurowaniu o ten chodliwy towar i wykorzystujq go, by

kupowa¢” seks u glodnych samic?™.

(6) Pienigdze, ktore otrzymujemy jako specjalisci w danej dziedzinie, pozwalajg nam
kupowaé wiedze od ekspertow w innych dziedzinach (gdy zepsuje nam si¢ samochdd,

korzystamy z pomocy mechanika; gdy zachorujemy, zwracamy sie do lekarza itp.)*.

(7) Dzisiaj chciatbym Ci opowiedzieé¢ o tym, jak cieszy¢ si¢ zakupami znacznie diuzej, oraz
czemu to wcale nie cena jest decydujgcym czynnikiem podczas zakupow. W skrocie: bedzie
0 tym, ze wole kupowaé jakosé, niz... jakos*™

(8) Studia musialy by kosztowaé ze 5 razy tyle a mysle, ze niewielu byto by staé nawet na te
4 tys. za studia + kasa na zamieszkanie etc. Kiedys to jeszcze zaktady pracy mogly by juz na
studiach kupowaé pracownika sponsorujgc go ale przy tym rozdrobnieniu to na dzisiaj tez
raczej ten kierunek by nie chwycif*®.

(9) Dla petnego rozkwitu kobieta potrzebuje wielkiego zaufania, poczucia bezpieczenstwa,
atmosfery cichej i spokojnej, wszystkich tych rzeczy, ktore nie zawsze sq niezbedne dla
mezczyzny, majgcego dos¢é czesto charakter dominujgcego koguta... Jest to typ mezczyzny,
ktory chce sobie ,, kupic¢” kobiete™' .

(10) Z punktu widzenia psychologii konstrukcja psychiczna kobiet jest odmienna od
wewnetrznego Swiata przecietnego macho. Jak zatem ,kupi¢” kobiete-konsumentke™®?

(11) Jednak, co sam juz odkrytem, kupowanie wiedzy w postaci ksigzki lub kursu przynosi

o wiele wigcej korzysci, niz dokladnie ta sama wiedza udostgpniona bezpiatni6219.

(12) Czy potrafisz skutecznie komunikowa¢ sig, tak, aby ludzie chcieli si¢ od Ciebie uczyé, od
Ciebie kupowaé wiedze, produkty lub usfugi?*®

2 https://twitter.com/Kultulove/status/13617116 71568453636 [dostep: 20.02.2021].

2 http://www.psychologia.edu.pl/czytelnia/61-remedium/568-walka-o-uwage.html [dostep: 23.02.2021].

Bw tym przypadku nie chodzi 0 seks ludzi, tylko 0 seks zwierzat.
https://books.google.pl/books?id=dLk9IDWAAQBAJI&pg=PT59&Ipg=PT59&dq=%22kupowa%C4%87+seks%2
2&source=bl&ots=t49ftyCTsk&sig=ACfU3U2Mw7s_CBxehvgqg6C-
WRfy1X0Q0Q&hl=pl&sa=X&ved=2ahUKEwiW3anYn4DvAhVVi8MKHf4ECMAQBEAEWB30ECACQAW#HV=
onepage&q=%22kupowa%C4%87%20seks%22&f=false [dostep: 23.02.2021].

214 “Wojtowicz S., Racjonalna ignorancja, https://stanislawwojtowicz.pl/2016/04/racjonalnaignorancja/ [dostep:
15.12.2020].

*'> https://www.wolnymbyc.pl/jakosc-czy-jakos/ [dostep: 13.01.2021].
http://zmihor.blogspot.com/2013/08/czy-studia-w-polsce-powinny-byc-darmowe.html [dostep: 15.12.2020].
?'7 https://books.google.pl/books?id=ledHMGABIMgC&pg=PA207&Ipg=PA207&dq=%22kupi%C4%87+kobiet
%C4%99%22&source=bl&ots=fWsKtYEzN3&sig=ACfU3U2PBInYhIsQXq7uPHD4Y4 pH4MQjQ&hl=pl&s
a=X&ved=2ahUKEwigro3nooDvAhWQHHCKHVIIABcQ6AEWENOECAcQAwW#V=0Nnepage&q=%22kupi%C4
9%87%20kobiet%C4%99%22&f=false [dostep: 13.01.2021].

*'8 http://gazeta-msp.pl/2id=pokaz_artykul&indeks_artykulu=3225 [dostep: 13.01.2021].

Y Wojtowicz A., Kupowanie rozwigzan, https://wizjoner.org/kupowanie-rozwiazan/ [dostep: 10.11.2020].

?29 https://www.facebook.com/Anital Wieczorek/posts/3064876143625526 [dostep: 23.02.2021].

162

216


https://twitter.com/Kultulove/status/1361711671568453636
http://www.psychologia.edu.pl/czytelnia/61-remedium/568-walka-o-uwage.html
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(13) Przejdzmy (...) do zalet kupowania rozwigzan. (...) Kupowanie rozwigzan to takze
kupowanie czasu. (...) Skoro kupowanie gotowych rozwigzan to taka super sprawa, to
dlaczego ludzie tego nie robig?**

Do grupy wartosci zaliczajg si¢ przyklady 1, 6, 7, 11, 12 i — czg¢sciowo — 13.
Potgczenia kupowaé czas, kupowaé jakosé, kupowaé wiedze realizujg sygnalizowane juz
wczesniej metafory pojeciowe Umyst to zasob oraz Wiedza to towar. Przyklad pierwszy jest
zreszta kalka jezykowa z angielszczyzny — kontekstem pozajezykowym dla tego zdania jest
rzeczywisto$¢ pandemiczna, w ktorej noszenie maseczek higienicznych ogranicza
rozprzestrzenianie si¢ patogenu, dzigki czemu liczba dziennych zakazen gwattownie nie
przyspiesza, a szpitale maja wigcej czasu na przygotowanie si¢ i odpowiednie rozdzielenie
zasobow. W tym sensie kupowanie czasu jest wigec poniekad ,,walkg z czasem”, aktywnoscia,
ktora wptywa na korzy$¢ spoteczenstwa, obywateli. TO przeciez takze lepsze zarzadzanie
zasobami, optymalizowanie ich. To takze oszczednosci — jakkolwiek okrutnie to brzmi, tymi
,.oszczednosciami” jest ludzkie zycie®?, bo majac wigcej czasu, stuzby medyczne maja szanse
poméc wigkszej liczbie ludzi. Kupowanie czasu, mimo ze jest wyrazeniem obcym
znaczeniowo w polszczyznie (zaczelo si¢ go uzywac potocznie dopiero w 2020 roku, a wiec
podczas pandemii COVID-19), niesie w sobie zarazem konkretny schemat odniesien,
konkretne ramy, ktére sa uzytkownikom jezyka znane i aktualizujg si¢ niemal w sposob
automatyczny. Zauwazmy, jak tatwo tworza si¢ tu logiczne 1 dajace si¢ uzasadni¢ skojarzenia:
kupowa¢ czas = dawac korzys$¢ [ludziom] = oszczedzaé [zycie] = zarzadzaé [zasobami,
infrastruktura szpitalna, personelem].

Kolejna grupa, grupa znaczen nietypowych, to przyktady 2, 3, 4, 5 oraz — czgsciowo —
13. Sag to znaczenia nienotowane w analizowanych stownikach. Nie pojawiajg si¢ one takze
w NKJP. To przyktady ilustrujgce pewng specyficzng tendencje semantyczng: na podstawie
raz ustalonego znaczenia prototypowego, wynikajacego z kontekstu lub tez definicji,
formutuje si¢ nowe potaczenia, ktore w sposdéb metaforyczny lub dostowny nawigzuja do
znaczenia tradycyjnego, mimo ze nie s3 z nim zbiezne. Wezmy cho¢by pod uwage polaczenie
, kupowac” seks — wyraznie wida¢, ze nadawca tego komunikatu, stosujac cudzystow,
dystansuje si¢ od dostownos$ci, pokazuje, ze uzyl metafory. Ale juz kupowaé uwage,
kupowano milczenie, kupowanie rozwigzan w cudzystow ujete nie sa. Odbiorca takich
wypowiedzi, cho¢ sg nietypowe, na podstawie znaczen odnotowywanych w stownikach, jest

w stanie odczyta¢ sens tych potaczen. Skoro kupowanie to relacja handlowa, w ktorej

2L Wojtowicz A., Kupowanie rozwigzan, https://wizjoner.org/kupowanie-rozwiazan/ [dostep: 10.11.2020].

Notabene angielski zwrot to save human lives, czyli ‘ocali¢ ludzkie zycia’ zawiera w sobie czasownik
oznaczajacy zardwno ‘ocalanie’, jak i ‘oszczgdzanie’.
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nabywca placi sprzedajagcemu za okreslone dobro 1 w ten sposob je nabywa, to kupowac
uwage — w tym konkretnym przykladzie numer 3 — oznacza, ze influencer placi za to, by na
tej uwadze zyskiwac, aby by¢ znanym. Kupujgc uwage realizuje wige konkretne czynnosci:
kupuje na przyktad komentarze lub obserwujqcychzzg, osiggajac dzigki temu popularnos¢,
poklask. Jesli chodzi o zwrot kupowac milczenie, to chodzi tu o ptacenie komus za to, aby nie
wygtaszal jakich§ pogladow. Kupujacemu, ptacacemu, zalezy zatem na tym, by jakies
informacje nie wyszly na jaw. Dzigki temu nabywca zyskuje warto$¢ w postaci Spokoju,
wplywow, by¢ moze takze innych korzysSci o charakterze finansowym. Natomiast kupowanie
rozwigzan to zdarzenie handlowe, w ktorym dochodzi do wymiany dobra, idei, mysli,
innowacyjnosci itd., polaczenie jest zarazem najbardziej ogoélne, najbardziej wieloznaczne.
Ostatnig sklasyfikowang tu grupa, jest grupa podmiotowosci. Sktadaja si¢ na nie przyktady 8,
9, 10, z takimi polaczeniami jak kupowacé pracownika , , kupic¢” kobiete, , kupié¢” kobiete-
konsumentke. W tym pierwszym przypadku nabywca zbiorowym sg zaklady pracy, ktore maja
moc i mozliwo$é, by pozyskaé?®* pracownika, wchianiajac go w ten sposéb do swoich
struktur. Tacy nabywcy ptaca zatem pracownikowi za to, ze ten bedzie u nich pracowal, ale
przeciez skoro kupowaé, to kto jest w tej relacji handlowej towarem, a kto sprzedajacym?
Wynika z tego, ze podmiot (cztowiek) jest zarazem i towarem (przedmiotem zakupu), jak
i kim$, kto oferuje jaka$s wartos¢ do spieni¢zenia (siebie). Wyrazenia , kupi¢” kobiete,
, kupi¢” kobiete-konsumentke ujgte sa w powyzszych przyktadach w cudzystéw, co po raz
kolejny moze $wiadczy¢ o tym, ze nadawca intuicyjnie wyczuwa, ze polaczenie kupowac
[+Hum] jest pewna innowacja, a nawet nosi znamiona nieetycznosci. Cudzystow jest zatem
swego rodzaju mechanizmem obronnym, zwalnia z odpowiedzialno$ci za stowo, za
znaczenie. W tych przyktadach kupowanie kobiety oznacza tyle, co pozyskanie jej
przychylno$ci (a wigc jest to zgodne ze znaczeniem stownikowym, nawet jesli nie jest to
prototyp), ale takze — i dotyczy to przyktadu 9 — posiadanie jej na wiasnos¢ przez
dominujacego mezczyzne®?,

Proponowane znaczenie leksemu kupowaé w kulturze konsumpcyjnej: kupowa¢ to
‘czynno$¢ zmierzajaca do pozyskiwania za pienigdze innych ludzi, uczué, wartosci oraz

niematerialnych elementow rzeczywistosci’.

2 Im wiecej obserwujacych (followersdéw) ma influencer, tym wigkszy jest jego wplyw na internetowa

1 pozainternetowg spotecznos¢.

2w catej pracy czesto udowadniam, ze trudno jest nawet nie uzywac polszczyzny warunkowanej kulturg
konsumpcyjna, bo automatycznie ujawniajg si¢ pewne jezykowe schematy, ktére podtrzymujg to status quo,
uwypuklaja tezg tej dysertacji. Wszystkie tego typu wyrazenia wyrdzniane sa w tekscie czcionka rozstrzelona.

?%> Wida¢ tu powigzania ze schematami mowienia o osobach jak o ,towarach” w dyskursie relacyjnym, por.
rozdziat 4.
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3.3.4. Zasoby

Analiza stownikowa (ujecie diachroniczne)

W Stowniku staropolskim226 1 Stowniku polszczyzny XVI wieku prozno szukac hasta
zasob oraz zasoby. Pojawiajg si¢ one dopiero w wieku XIX.

W Stowniku Lindego mozna zauwazy¢ nastgpujace polaczenia z leksemem zasob: jak
najwiekszy zasob zebranej wody; zasob malych drzewek;, zasoby wielkiego wojska (SJPLin).
Wida¢ wiec, ze zasoby odnosity sie do natury (tej poskromionej i nieposkromionej przez
cztowieka) i do wojskowosci. Dotyczyly zbioru czego$. Co ciekawe, ulokowany w bliskim
sgsiedztwie stowotwodrczym leksem zasobny, opisujacy ceche ludzka, znaczyl na poczatku
wieku XIX co$ innego niz wspoélczesnie: co kto ma za sobg w tyle. Wskazywal Linde na
bliskie podobienstwo z wyrazem zadni (SJPLin). Ma to swoje uzasadnienie w znaczeniu
historycznym leksemu, odnotowane w Stowniku staropolskim. Zasobny to — w polszczyZnie
do XV wieku — znajdujgcy sie z tytu [...] " (SSP).

Stowik wilenski wyraznie definiuje leksem zasob, wskazujac na to, ze sg to: «zapas;
rzeczy na zapas gromadzone» (SWil). Tak wigc chodzito o rzeczy. Ale juz wérod popularnych
potaczen z leksemem zasoby 0 przytoczonym znaczeniu®?’ leksykografowie Stownika
wilenskiego umiescili: Napisal t0 starzec z niezwyklym zasobem jedrnosci; Bogaty zasob
wiedzy (SWil). Kontekst uzycia poszerza rozumienie wyrazu. Tworcy stownika zawarli przy
tym opisie skrot ,,fig.”, ktdry oznacza figuratywne uzycie jezyka, przeciwstawiajac si¢ tym
samym uzyciu dostownemu. Postugujac si¢ takim kwalifikatorem, leksykografowie
oddzielajg zatem definicj¢ od niestandardowych, niecodziennych dla tamtych czasow uzy¢.
P&zniej powstaty od wilenskiego Stownik warszawski w ogdle nie uwzglednia leksemu
zasob. Autorzy stownika zauwazaja jednak potrzebg nazwania zjawisk i rzeczy odnoszacych
si¢ do pewnego zbioru, do bogactw i uzywaja w tym celu dzi§ juz rzadko lub wecale
niewystepujacych leksemow zasobowy i zasobowy. To pierwsze mialoby oznaczaé skfad
Zywnosci, natomiast to drugie — by¢ synonimem zasobnego i taczy si¢ ono ze stowem kapital.
Tak wigc kapital zasobowy lub kapital zasobny bylby tym samym co kapital rezerwowy

(SWar). W stowniku wskazuje si¢ ponadto na leksemy takie jak zasobnik i zasobny, przy

?%% Stownik staropolski w ogole nie odnotowuje leksemow zaséb ani zasoby. Znajduja si¢ jednak w tej pracy

leksykograficznej wyrazy pokrewne, takie jak zasobek oraz zasobny. Zasobek to ‘to, co jest z tytu’ (SSP), a wiec
to archaiczne w zaden sposéb nie nawiazuje pod wzgledem semantycznym do czego$, zwigzanego
z gromadzeniem.

227 pojawil si¢ rowniez zwrot odnoszacy sie do wojska, tak jak u Lindego.
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czym to drugie ma znaczenie dzi$ juz zanikle, bo odnoszace si¢ do posiadania czegos$ z tytu,
bycia za kim$ lub za czyms. Z kolei zasobowy miatby by¢ po prostu synonimem zapasowego,
przy czym posiadanie zasobowego przedmiotu lub dobra miatoby przynies¢ wiascicielowi
okreslone korzysci, co wyraznie wskazuje na to, w jakim kierunku moze rozwingé si¢
znaczenie leksemu z morfemem ‘zasob’: Gospodarz zasobowy = dobrze zagospodarowany,
majqcy wiele rqgk do pracy i silne gospodarstwo (Swar).

Stownik pod redakcja Witolda Doroszewskiego przywotuje jednoznaczng definicje.
Zasob 10 «pewna (znaczna) ilos¢ czego zebrana, nagromadzona w celu wykorzystania
w przysztosci; zapas, rezerway» (SJPDor). Oto przyktadowe zdania ilustrujgce znaczenie:
Kazdy cztowiek otrzymuje od poprzedniego pokolenia w sposob bezposredni pewien zasob
wiadomosci i anegdot o minionym czasie; W skarbie zostawaly powazne zasoby pieni¢zne
[...]; Rosliny zielne [...Jgromadzq zasoby wilgoci; Zrabowano mu wszystkie zasoby
i poniszczono dobytki; /.../wyczerpywaly si¢ coraz bardziej zasoby Zywnosci; Z ogrodu wéd
mineralnych wrécili z zasobem zdrowia na zime (SJPDor). Warto podswietli¢ drugie
z przytaczanych zdan, bowiem w takim ujeciu zasoby bylyby synonimem pokoleniowe;j
wiedzy. W tym samym stowniku znajdujemy takze drugie zaproponowane znaczenie
zasoboéw. TO mianowicie «zfoza rud, mineratow, roslinnosé, surowce itp. bogactwa naturalne
wazne dla gospodarki i przemystu» (SJPDor). Sa to wigc migdzy innymi zasoby rolnicze

I zasoby przyrodnicze.

W stowniku pod redakcja Mieczystawa Szymczaka mamy do czynienia z rozumianym
przenosnie (co jest w stowniku wyodrgbnione kwalifikatorem) — zasobem  wiadomosci,
wiedzy (SJPSzym). Zasoby — a wigc leksem w liczbie mnogiej — odnosi¢ si¢ majg jednak
glownie do bogactw naturalnych, takich jak ruda, ropa naftowa itd., czyli sg to surowce, ktore
sg istotne z punktu widzenia przemystu.

W Praktycznym stowniku wspoélczesnej polszczyzny pod redakcja Haliny Zgotkowej
odnalez¢é mozna trzy znaczenia leksemu zasoby. Pierwsze, to najbardziej popularne
1 dostowne, eksplikowane jest nast¢pujaco: «pewna ilos¢ materiatow Ilub towarow
zgromadzona w celu ich pozniejszego wykorzystaniay (PSWP). Najogodlniej rzecz ujmujac,
w obreb tego znaczenia wchodzg wige elementy zwigzane z finansami, ekonomia, majatkiem,
surowcami naturalnymi. Interesujacych wnioskow dostarcza wyodrebnione jako drugie
przenosne: «ilos¢ wiadomosci, informacji, doswiadczen itp., ktorymi dysponuje okreslona
osobay: Nieprzebrane sq zasoby mojej cierpliwosci, dlatego wybacze ci po raz kolejny.

Monika ma bardzo ograniczony zasob wiadomosci, wypowiada si¢ niechetnie, szybko sig¢
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meczy (PSWP). Wsrod najczestszych potaczen wymienia si¢: zasoby intelektualne, umystowe.
Wskazuje si¢ takze na zasob doswiadczen, energii, informacji, inteligencji, wiadomosci,
wierzy, sil, stownictwa, tematow (PSWP). Takie zasoby réwniez mozna trwonié, uszczuplaé
je, gromadzi¢ rezerwy. Trzecia definicja omawianego leksemu brzmi natomiast: «ilos¢
kopalin lub innych bogactw naturalnych» (PSWP).

W Uniwersalnym stowniku jezyka polskiego pod redakcja Stanistawa Dubisza jako
drugie znaczenie leksemu zasoby przywotuje leksykograf — nastgpujace: «posiadane
doswiadczenie, wiedza, umiejetnosci»: Mial nie tylko ogromny zasob wiedzy, ale
i umiejetnos¢ jej przekazywania. Jego zasob srodkow ekspresji aktorskiej wydawal sie
nieograniczony (UniwSJP). Przy tym znaczeniu pojawiajg si¢ takie wyrazenia jak: Zasob
wiadomosci, doswiadczenia. Zasob stownictwa (UniwSJP). To, ze doswiadczenie moze byé
zasobem, wida¢ réwniez w leksemie pokrewnym, mianowicie w zasobny («majgcy duzo
czegos, obfitujgcy w cosy), przy ktorym czytamy: Teraz, zasobny w doswiadczenie, postgpitby
zupetnie inaczej (UniwJSP).

Inny stownik  jezyka polskiego tak opisuje leksem zasoby:

1. «Zasob wiadomosci, informacji, doswiadczenia itp. to pewna ich ilos¢, ktorg
dysponujemyy. Nie tylko zasob wiedzy jest istotny, ale i umiejetnosé jej poszerzania...
Peszyl go zbyt maly zasob stownictwa angielskiego... Mielismy ogromne zasoby
energii i wiary w siebie... Podstawowy zasob tematow i wzorow literackich czerpano 2

Bliblii.

2. «Zasoby materiatow lub towarow to pewna ich ilos¢, ktorg zgromadzilismy do
wykorzystania pozniej». Opustoszaly winnice i sady, wyczerpywaly sie skromne
zasoby pszenicy... zasoby pienigzne obywateli.

3. «Zasoby kopalin lub innych bogactw naturalnych to ich ilos¢ wystepujgca na danym
obszarzey (...) (InnySJP).

Interesujace jest to, ze zmienia si¢ hierarchia znanych juz znaczen. Autor umieszcza
hasto zasoby w znaczeniu «zasob wiadomosci, informacji, doswiadczenia itp. to pewna ich
ilos¢, ktorq dysponujemy» na pierwszym miejscu swojej klasyfikacji. Dopiero na drugiej
pozycji znalazto si¢ to znaczenie, ktore mozna traktowaé jako prototyp, bo w stownikach od
XIX wieku wlacznie przeciez pojecie zasoby byly kojarzone z towarami, z czyms$
policzalnym, z finansami.

W stowniku WSJP leksykografowie uznali za konieczne wyodrgbnienie dwoch haset
dla tego samego leksemu, co moze §wiadczy¢ o tym, ze dzi§ zachodzi potrzeba rozrdznienia

semantycznego. Przy czym uzytkownik jezyka miatby z zalozenia doprecyzowacd, czy idzie

mu o0 zasoby ludzkie czy o zasoby ,,0golne”. Ten drugi miesci w sobie o wiele wiecej tresci,
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bowiem jest starszy i przez wieki pojawiato si¢ wokot niego wiele potaczen. Poza tym jest on
bardziej ogdlny, przez co bardziej pojemny semantycznie, poniewaz moze dotyczy¢ zardwno
bogactw, jak i zt6z naturalnych, ale tez — w sensie przeno$nym, na co wskazuja wczesniejsze
stowniki, wiedzy, umiejetnosci, zabiorow rzeczy na trudne czasy itd. Inaczej jest z zasobami
ludzkimi, ktore nie majg tak polisemicznego wymiaru i pojawiajg si¢ dopiero w najnowszym
dziele leksykograficznym.

Zasob w Wielkim stowniku jezyka polskiego (WSJP) ma dwa znaczenia podstawowe.
Pierwsze z nich ,,okreslona ilo$¢ czego$ zebrana i przechowywana w celu wykorzystania
w przyszto$ci, w razie potrzeby” odnosi si¢ do przedmiotoéw, a przynajmniej do rzeczy
materialnych i policzalnych, ilustruje je przyklad zasob [makaronu]), za$ drugie
,zgromadzona wiedza, umiej¢tnosci lub do$wiadczenia”™ do sfery niematerialnej,
abstrakcyjnej, ludzkiej: zasob [wiedzy]). W tym pierwszym przypadku zaséb to: ,, (WSJP).
Kwantyfikacja tematyczna wyglada tu nastgpujaco: KATEGORIE FIZYCZNE -> Ilos¢,
liczby i liczenie = ogolne okreslenia ilosci (WSJP). Z kolei znaczenie leksemu zasob
[wiedzy] jest nastgpujace: ,,zgromadzona wiedza, umiejetnoscei lub doswiadczenia”, natomiast
kwantyfikacja tematyczna prezentuje si¢ w taki sposob: CZLOWIEK JAKO ISTOTA
PSYCHICZNA - Dziatalno$¢ intelektualna cztowieka (WSJP). Do najczestszych potaczen

naleza natomiast:

e duzy, spory, ubogi zasob
e zasob aktorskich technik, doswiadczen, umiejetnosci, wiedzy, stow; wdzieku, zasoby

mozgu, pamiect, umystu (WSJP).

Korpusowe wyrazenia, zgromadzone we wspomnianym stowniku, nawigzuja miedzy
innymi do zasobow ,stow”, ,wiedzy”, ,wlasnego umyshu” czy ,,duchowej dyscypliny”
(WSJP, za: NKJP).

Analiza korpusowa

Kategoria semantyczna Przyklady walencji
Wojskowos¢ jedne z najwigkszych na Swiecie zasobéw broni
chemicznej i biologicznej
Bibliologia (...) zinformatyzowaé¢ ochrong zdrowia, zasoby

biblioteczne i muzealne oraz wdrozyé (...); male
i wigksze biblioteki lub zasoby ksiggarskie
odnalezione w ruinach mieszkan.
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Technologie cyfrowe i komputerowe

(...) posiada laptopa, moze przeszukiwaé zasoby
globalnej sieci z dala od (...); zZe mozna bylo
dowolnie penetrowa¢ zasoby serwera? (...)

Bogactwa naturalne

(...) w sposob niekontrolowany, pochlaniajgc zasoby
planety i potencjalnie moggc opanowaé (...); .
Regionalng baze ekonomiczng tworzq zasoby
naturalne regionu (...).

Infrastruktura (...) podstawowe sktadniki majqtku: zasoby
mieszkaniowe (...).
Finanse (...) glownym czynnikiem zwigkszajgcym zasoby
pienieine byla ekspansja kredytu bankowego (...);
(...) tylko majgtek panstwowy, a zasoby bankowe
I prywatne byty imponujgce (...).
Pozywienie (...) naturalne w ojczyznie: ograniczone zasoby

rolnicze przy stalym wzroscie liczby (...); (...) uZyciu
samolotow, zatru¢ zasoby Zywnosci, otworzy¢ bramy
zbiornikow (...); liczbq istot, ktorym te zasoby majq
stuzy¢ jako pokarm.

Surowce pozyskane

(...) chcial dopuscié, by powazne zasoby zlota
wpadtly w rece przeciwnika (...); (...) wyposazone w
ogromne zasoby ropy (...); (...) znaczne zasoby
surowcow stanowilaby dobry fundament (...).

Dane informacyjne

W oparciu o dostgpne w jednostce zasoby informacji
statystycznych (...).

Wiedza

(...) podkreslajgc zasoby jego wiedzy (...); (...)
osobiscie sprawdzaé zasoby mojej wiedzy (...); (...)
najwazniejsze zasoby, czyli dane i wiedze (...); (...)
Uwazaj wiec na przekonania (zasoby) wyplywajgce z
nabytej wiedzy (...); (...) to twoje zasoby wiedzy i
madrosci (...); (...) efekty badan stosowanych moggq
wzbogacaé zasoby wiedzy teoretycznej (...).

Podmiotowos¢

(...) kolejne zasoby ludzkie (...); (...) czerpano nowe
zasoby ludzkie (...); (...) by moglo skuteczniej
wykorzystywaé  zasoby ludzkie (...); (...)
inwestowanie raczej w zasoby cenniejsze (ludzi
miodych (...)); (...) dostepne zasoby: ludzi, technike
(...); (...) czy mamy jakies zasoby personalne (...);
(...) dostgpne zasoby ludzkie (...); (...) ograniczone
zasoby ludnosci (...); (...) zasoby spoleczne (...); (...)
pozostate zasoby kadrowe (...).

Uczucia

(...) wszystkie nieprzebrane zasoby ludzkich ez,
wyplakujgc oczy (...); (...) nieprzebrane zasoby
czutosci (...); moje zasoby sympatii, empatii,
wyrozumienia (...); (...) zasoby fizyczne oraz
emocjonalne (...).

Cechy osobiste

(...) posiadajgca niezglebione zasoby cierpliwosci i
zrozumienia (...); niewyczerpalne zasoby humoru
(...); zasoby bohaterstwa zofnierzy (...); wydoby¢
znaczne zasoby heroizmu z [udzi radzieckich (...);
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(...) dbanie o zasoby odpornosci psychicznej (...).

Ludzkie mozliwoS$ci (...) zaoszczedzito Spoleczenstwu spore zasoby
energii i czasu. (...); (...) zasoby wiary i sily (...);
(...) zasoby energii tworczej (...); (...) jej zasoby
myslowe wzrastajg znacznie wolniej (...); (...)
oszczedzamy czas, energi¢ oraz 2asoby umystowe
(...); (...) zasoby twojej podswiadomosci (...); (...)
zasoby duchowe (...); potencjal, zasoby twercze (...);
(...) wyposazajg nas w niepowtarzalne zasoby, ktore
wnosimy

w relacje (...); Wywiady te wskazujq na rézne zasoby
intelektualne badanych osob (...); zasoby jezykowe

(...); (...) penetruje zasoby pamieci (...).

Wyglad i atrakcyjnos¢ (...) jako posiadajgca wysoko spolecznie cenione
zasoby - urode i wdziek (...); (...) seksualng mezczyzn
zwiqgzane sq inne 7asoby i cechy osobiste (...);

Milosé i seks (...) Wymiana seksu na inne zasoby w bliskim zwigzku
(...); w malZenstwie podlegajg wymianie nastepujgce
zasoby: mitesé, (...); (...) gtownie dobr materialnych
za inne zasoby, takze za seks (...).

Doswiadczenie (...) zasoby doswiadczenia owocujq pelniq talentu
(...); (...) posiadajgc W tym momencie pewne zasoby
(cechy, doswiadczenia (...)).

Tabela 10. Kategorie semantyczne dla leksemu zasoby. Na podstawie: Narodowy Korpus Jezyka
Polskiego.

Na podstawie przeprowadzonych badan korpusowych (NKJP) stworzytam wykres
ilustrujacy czestotliwo$¢ wystepowania konkretnych kategorii semantycznych, stuzacych do
opisywania semantycznego zasobow (w znaczeniu: ‘posiadane do$wiadczenie, wiedza,
umiejetnosci’).

Z analizy 1000 rekordéw wynika, ze 37 przyktadow dotyczy kategorii semantycznych

odnoszacych  si¢  bezposrednio  lub  posrednio do  czlowieka, a  wigc:

e przyktadéw wiaczanych do kategorii ,,Podmiotowos¢”,

e przyktadow wilaczanych do kategorii ,,Uczucia”,

e przyktadow wlaczanych do kategorii ,,Cechy osobiste”,

e przyktadow wlaczanych do kategorii ,,Ludzkie mozliwosci”,

e przyktadéw wiaczanych do kategorii ,,Wyglad i1 atrakcyjnos¢”,
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e przyktadow wilaczanych do kategorii ,,Milo$¢ 1 seks”,

e przyktadow wlaczanych do kategorii ,,Doswiadczenie”.

Te przyklady stanowig zatem 3,7 % caloSci, co oceniam jako warto$¢ niska
w stosunku do liczby kategorii semantycznych dla leksemu zasoby. Natomiast kolejne 14
przyktadéw stanowia te wiaczane do kategorii ,,Wiedza”, ktora jest o tyle newralgiczna, ze
odnosi si¢ zarowno do uniwersalnej wartosci wiedzy (a ta nie musi byé przeciez
nierozerwalnie zwigzana z czlowiekiem, moze by¢ ujmowana szerze] — jako pewna
wiasciwos¢ spoteczna lub co$, do czego sie dazy; abstrakcja), jak i do wiedzy jednostkowe;,
ktéra niejako charakteryzuje konkretng osob¢ — mowi si¢ na przyktad, ze kto$ dysponuje
wiedzg potrzebng na dane stanowisko. Wowczas wiedza jest synonimem kompetencji
zawodowej. Trudno rozr6zni¢ te dwa uzycia i w sposob jednoznaczny stwierdzi¢, ze kazde
zasoby wiedzy odnosza si¢ do cztowieka i jego cech osobowych, mozliwosci itd. Zatem
uznalam, ze jest to kategoria odrgbna, ktora jednak warto w tym zestawieniu wyrdznic,
szczegoblnie ze jej udziat procentowy w catosci stanowi 1,4%.

W odniesieniu do wspomnianego leksemu, zauwazalne jest pewne przesunigcie
semantyczne, od prototypu do peryferii. Szczegdlnie zwraca uwage roznorodnosé kategorii
semantycznych opisujacych czlowieka: jego uczucia, umiejetnosci, mozliwosci, relacje,
doswiadczenie czy — tu ze szczegodlng frekwencja — podmiotowos¢ (zasoby ludzkie, zasoby
kadrowe). wspotczesne znaczenia wyrazu zasoby siegaja do korzeni semantycznych
(wspdlnym denotatem bylby nagromadzony zbior), jednak 6w zbiér odnosi si¢ dzi$ réwniez
do podmiotu, a nie tylko do gromadzonych przedmiotow lub surowcdéw. Moze to §wiadczy¢
0 istotnych transformacjach natury aksjologicznej — w takim ujeciu czlowiek staje si¢ ,,wart”

tyle, ile zasoby materialne, ktorymi dotychczas sam dysponowat.

WhioskKi

Leksem zasoby, co zostato juz powiedziane, pojawit si¢ w stownikach dopiero w XIX
stuleciu, zatem dopiero w tym okresie narodzita si¢ potrzeba nazwania desygnatu. Najpewniej
industrializacja i kapitalizacja mogly wymusi¢ potrzebe nazywania nowych rzeczy i stanéw
rzeczy, ktore mozna gromadzi¢, zarzadza¢ nimi oraz handlowac.

W Stowniku wilenskim, gdzie po raz pierwszy pojawit si¢ leksem zasob, autorzy
marginalnie podchodza do potaczen, ktore na przyktad w SIPDor (Kazdy cztowiek otrzymuje

od poprzedniego pokolenia w sposob bezposredni pewien zasob wiadomosci i anegdot
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0 minionym czasie) be¢da juz rozwijane jako niefiguratywne — przyktad uzycia: Napisat to
starzec z niezwyktym zasobem jedrnosci; Bogaty zasob wiedzy. Zatem Stownik wilenski
odnotowuje znaczenie metaforyczne, rodzace si¢ pewnie w XIX wieku, moze jednostkowe
lub indywidualne, jeszcze powszechnie nieutrwalone, skoro nie potwierdza go Stownik
warszawski. Stownik Szymczaka wyodrgbnia znaczenie metaforyczne, przyktad: zasobow
wiadomosci, wiedzy, podobnie jak Praktyczny stownik wspodtczesnej polszczyzny: «ilos¢
wiadomosci, informacji, doswiadczen itp., ktorymi dysponuje okreslona osobay:
Nieprzebrane sq zasoby mojej cierpliwosci, dlatego wybacze ci po raz kolejny. Monika ma
bardzo ograniczony zasob wiadomosci, wypowiada si¢ niechetnie, szybko sie meczy (PSWP).
To przeno$ne znaczenie pojawia si¢ na drugim miejscu klasyfikacji definicyjnej. Wsrod
polaczen wymienia si¢: zasoby intelektualne, umystowe. Wskazuje si¢ takze na zasob
doswiadczen, energii, informacji, inteligencji, wiadomosci, wiary, sil, stownictwa, tematow
(PSWP). Takie zasoby maja potencjal fizyczny: moga by¢ duze lub mate, niewyczerpane lub
ograniczone. Wida¢ tu wyraznie uciele$nienie, zmaterializowanie abstrakcji. Zasoby
W znaczeniu : «posiadane doswiadczenie, wiedza, umiecjetno$ci» pojawiajg si¢ takze
w Uniwersalnym stowniku jezyka polskiego. Najwigksza zmiang wida¢ w Innym stowniku
jezyka polskiego, gdzie na pierwszym miejscu opisow definicji znalazt si¢ zasob odnoszacy
si¢ do cech abstrakcyjnych oraz do tego, co charakteryzuje dang osobe. Zasoby o charakterze
materialnym pojawity si¢ dopiero na drugim 1 trzecim miejscu. To dos¢ ciekawy wniosek,
biorgc pod uwage, ze InnySJP byt wydany w roku 2000, a wigc juz w momencie, gdy kultura
konsumpcyjna, za sprawa kapitalizmu ,,uwolnionego” w roku 1989, rozwingta si¢ znaczaco.

,Ucztowieczenie” leksemu zasoby zbiega si¢ w czasie z pozostatymi zjawiskami jezykowymi
$wiadczgcymi o rozwoju tzw. polszczyzny konsumpcyjnej (jeszcze w latach 80. XX wieku
desygnatem zasobu nie byl wytwor ludzkiego umystu lub sam cztowiek). W XXI wieku
nastgpuje natomiast pewna zmiana perspektywy, profilowania, roél argumentowych — Kim
w takim ujeciu jest czlowiek? Czy jest sprawca (wykonawcg), czy zarzadza zasobami, czy

sam si¢ nim staje? Te pytania pozostajg otwarte i sktaniajg do kolejnych refleks;ji.
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Peryferia

Realizacja metafor

Centrum (znaczenia Stownik Kategorie semantyczne pojeciowych
(prototyp) alternatywne, inicjalny $wiadczace o przesunieciu
dodatkowe)
e uczucia » Czlowiek
zasoby e cechy charakteru to towar
[wiedzy] e ludzkie * Umyst
zasoby mozliwosci to zasob
zasoby [doswiadczen] ) e wyglad * Doswiadczenie
[materialne] zasohy swil i atrakcyjnosé to zasob
[umiejetnosci] e milosé i seks * Wiedza
zasoby o doswiadczenie to towar
[ludzkie] e podmiotowos$é

e wiedza

Tabela 11. Podsumowanie analizy leksykograficznej dla leksemu zasoby.

Wspolczesne przyklady uzycia

Zasoby maja dzi§ bardzo szeroki zakres znaczeniowy i odnosza si¢ do wielu

elementow codziennosci. Polgczenia takie jak zasoby ludzkie czy zasoby przedsigbiorstwa

pojawiaja si¢ bardzo czgsto w tekstach biznesowych, branzowych 1 po§wigconych szeroko

pojmowanemu rozwojowi. Do Kkategorii zasobow wiaczane sg wszystkie te struktury,

elementy, warto$ci czy podmioty, ktorymi da si¢ zarzadzaé, ktore podtrzymuja kapitat

(rozumiany dostownie Iub metaforycznie), powickszaja zysk, daja okreslone korzysci.

Wszystkimi nimi trzeba gospodarowa¢ w sposob rozwazny, oszczgdny, zoptymalizowany —

po to, aby lepiej wykorzystywac, lepiej pozytkowaé czas, umiejgtnosci (swoje lub czyjes) czy

energie.

(1) Czasu nie mozna cofngé i jest jedynym zasobem, ktérego nie mozna odzyskac¢®®,

(2) Nalezy dokumentowaé i sprawdzaé na co wykorzystuje si¢ czas. W ten sposéb mozna
uzyskaé: stalg orientacje W uzytkowaniu zasobéw czasu (...)*>.

(3) Umiejetnosé¢ zarzgdzania zasobami energii jest bardzo wazna takze w ogélnej komunikacji
z dzieckiem®®.

228 https://mariusztomaszewski.pl/blog/zarzadzanie-czasem/ [dostep: 27.11.2020].
22 hitps://sites.google.com/site/zarzadzanieczasem/metody [dostep: 27.11.2020].
230 i : . . . :
https://tylkodlamam.pl/jak-pomoc-dzieciom-ogarnac-codzienne-obowiazki-podcast-planowanie-czasu/
[dostep: 27.11.2020].
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(4) Konia z rzedem temu, kto powie co oznacza udostepnienie zasobu wiedzy i doswiadczenia.
Wiedze jakos jeszcze mozna przekazad, ale doswiadczenie™'?

(5) By mie¢ zasoby cierpliwosci, empatii, cieckawos¢ na mlodych ludzi i uwaznosé¢ na siebie
Jednoczesnie potrzeba praktyki:)**

(6) Zasoby zdrowotne w psychice czfowieka®®.

(7) To dzigki temu zewnetrznemu wphwowi dziecko moze czué sig silne i bezpieczne oraz

stopniowo gromadzic Swe wewnetrzne zasoby mocy®*.

(8) Najwazniejsze sq nie tyle dobre checi, co zasoby milosci, ktérymi cheieliby sie podzielic®.

Na podstawie powyzszych przyktadow mozna zaproponowaé dwie kategorie: wartosci
i ludzkie cechy. Do tej pierwszej wlaczytabym przyktady 1, 2 i 4. Mowa w nich o zasobach
czasu, zasobach wiedzy i zasobach doswiadczenia — cO ciekawe, wszystkie te wartoSci
podlegaja rowniez innym czynnos$ciom charakterystycznym dla kultury konsumpcyjnej,
mianowicie sprzedawaniu, kupowaniu 1 posiadaniu (wida¢ to w przyktadach
zaprezentowanych w innych czesciach tej pracy). Do drugiej z zaproponowanych kategorii
wlaczam natomiast przyktady 3, 5, 6, 7 i 8. Zwraca uwagg to, ze znalazly si¢ wsrod nich
polaczenia odnoszace si¢ nie tylko do ludzkiej psychiki, ale takze i fizyczno$ci, zdrowia
(przyktady 3 1 6).

Proponowane znaczenie leksemu zasoby w kulturze konsumpcyjnej: zasoby to
‘elementy gromadzone, wykorzystywane i cenne o charakterze przedmiotowym lub

osobowym’.

3.4. PODSUMOWANIE: WALENCJE | KONTEKST
A ROZSZERZANIE ZNACZENIA

We wspotczesnym ujeciu czynnosci sprzedawania i kupowania obejmuja zakres nie
tylko przedmiotow materialnych i abstrakcyjnych, ale takze wartosci, podmiotowos’ci236
i cech osobistych.

Chce podkresli¢, ze w niniejszej pracy rozumiem znaczenie jako konceptualizacije

danego pojgcia w umystach postugujacych si¢ nim osob. To znaczenie realizuje si¢ poprzez

1 hitp://www.paragrafowanie.pl/2012/12/zamowienia-publiczne-udostepnienie.html [dostep: 27.11.2020].

2 https://www.facebook.com/DORASTACZNASTOLATKIEM/photos/by-mie%C4%87-zasoby-
cierpliwo%C5%9Bci-empatii-ciekawo%C5%9B%C4%87-na-m%C5%820dych-ludzi-i-
uwa%C5%BCno%C5%9B%C4%87-na-sie/1315120882003537/ [dostep: 27.11.2020].

2% por. https://core.ac.uk/download/pdf/268455033.pdf [dostep: 27.11.2020].

2% http://www.psychologia.edu.pl/dziupla-jurka/teksty/1380-poszukiwanie-i-utrata-mocy-osobistej.html [dostep:
27.11.2020].

2% https://glos24.pl/tarnow-najwazniejsze-sa-nie-tyle-dobre-checi-co-zasoby-milosci [dostep: 27.11.2020].

* 0 tym, jak rozumiem ,,podmiotowo$¢” pisze w podrozdziale 4.2.
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kontekst uzycia, wynika z niego i wskazujg na to konkretne polaczenia. Innymi stowy,
przygladam si¢ znaczeniom wyprowadzanym kontekstowo przez obserwacj¢ nowych
taczliwosci, nowych potaczen z innymi wyrazami sygnalizujacymi modyfikacje znaczenia®®’.

Poszczegodlne leksemy mogg w réznym stopniu rozszerza¢ SWOje znaczenie 0 nowe cechy, ale
nie niwelujg si¢ tradycyjne znaczenia. Wcigz bowiem postugujemy si¢ nimi w rozumieniu
tradycyjnym — sprzedawaé oznacza dla wielu osob tyle, co sprzedawanie przedmiotow,
a wigc wyzbywanie si¢ dobr materialnych w zamian za warto$¢ pieni¢zng. Co jednak z tymi,
ktorzy chcag sprzedawac siebie 1 nie dostrzegaja w tym zadnego naduzycia jezykowego?
Oznaczatoby to, ze w sensie metaforycznym traktujg oni siebie jak przedmioty lub tez wiedza,
ze za okreslonym wizerunkiem stoi dana warto$¢ pieni¢zna.

Rozszerzanie znaczenia nast¢gpuje w umysle nadawcow (tworzg si¢ by¢é moze nowe
ramy interpretacyjne, realizuja si¢ specyficzne metafory pojgciowe) i dlatego jest trudna do
wychwycenia przez autorow stownikow, ktorzy przy definiowaniu okreslonych leksemow
skupiajg si¢ bardziej na znaczeniach prototypowych, a nie na peryferyjnych. Im czesciej
jednak konkretne polgczenia wystepuja, tym wigksza szansa, ze pojawig si¢ one w stowniku,
czego ilustracjg jest materiat w najnowszym stowniku pod red. Piotra Zmigrodzkiego.
Pozostate potaczenia, ktore zaprezentuj¢ w kolejnym rozdziale mojej pracy, beda juz raczej
indywidualizmami, a je$li juz nawet powtarzajg si¢ w wielu zrodtach (w podobnym lub
w mniej podobnym ksztalcie), to sg jeszcze na tyle rzadkie, ze nie sa odnotowywane
w wydawnictwach leksykograficznych i nie wiadomo, czy kiedykolwiek si¢ w nich pojawia.

Wart zauwazenia jest fakt, ze przy czasownikach i rzeczownikach o potencjale
,konsumpcyjnym” w pewnym okresie — zazwyczaj jest to wiek XIX lub XX — zaczety
pojawia¢ si¢ nowe cechy semantyczne, np. [Hum]. Na podstawie dotychczasowej wiedzy
kulturoznawczej 1 historycznej oraz juz po analizie stownikowej uzna¢ mozna, ze kluczowym
okresem dla przesuni¢¢ semantycznych, o ktorych pisze, bedzie przetom wieku XIX 1 XX.
Ten okres, warunkowany industrializacjg 1 demokratyzacja kultury (zwrotu z ekskluzywnej
,wysokiej” na inkluzywng ,,popularng” lub ,masowg”, co bylo jednym z czynnikoéw
kluczowych dla rozwoju konsumpcjonizmu), jest czasem, w ktérym odnotowywano
przemiany w obrebie znaczen leksemoéw oraz ich laczliwosci.

Badane w tej czeSci leksemy maja znaczenia prototypowe (powtarzajace sie
wielokrotnie, utrwalone przez norme jezykowa, skodyfikowane zazwyczaj na wysokich

miejscach przy rozwinigciu hasta), ale takze te, ktore oddalajg si¢ od centrum, ktére moga juz

%37 Znaczenie kontekstowe (tekstowe).
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by¢ zaliczane do peryferiow. Przyktadowo, sprzedac¢ odnosi si¢ do oddania komus$ czego$ za
pieniadze, ale juz w peryferiach lokuja si¢ znaczenia: ‘zdradzi¢ kogo$’ lub ‘dobrze si¢
zaprezentowad’. Poszerza si¢ czestotliwo$é, frekwencyjnosé uzycia®®®. Skoro mozna
sprzedawad siebie, to mozna takze sprzedawac wiedze itd. — na zasadzie analogii, czy tez
w odniesieniu do zjawiska implikacji metaforycznej (por. podrozdziat ,,Metafory pojeciowe”).

Przedmiotem?®

tradycyjnych relacji handlowych, takich jak wymiana, kupno, sprzedaz i nie
tylko, moze by¢ tak naprawd¢ wszystko — punkt odniesienia pozostaje niezmienny,
a zmieniajg si¢ jedynie elementy w strukturze zdania.

Analizujgc poszczeg6Olne leksemy, chciatam wykaza¢ widoczng, odbijajacg si¢
w jezyku reakcje na zmieniajacy si¢ styl zycia. Wida¢ jg wiasnie w semantycznych
przesuni¢gciach w obrebie znaczen wybranych wyrazow. Im czgéciej to przesunigcie si¢
dokonuje, tym bardziej mozna zaktada¢, ze kultura konsumpcyjna rzeczywiscie warunkuje
jezyk, jakim si¢ postugujemy. Jezyk nigdy nie znajduje si¢ w izolacji od kultury, a kontekst —
takze ten kulturowy — staje si¢ wspolcze$nie wazniejszy od semantyki, od znaczen
tradycyjnych (prototypowych) zapisanych w stownikach.

Szczegodlnie interesujagcych dla mnie wnioskdw dostarczaja wyniki pozyskane
z Wielkiego stownika jezyka polskiego PAN pod redakcja Piotra Zmigrodzkiego. Hasta
w tym wydawnictwie elektronicznym opracowywane sg nie tylko w sposéb wyczerpujacy, ale
tez zawieraja bardzo pomocne w kontekscie analizowania semantyki kwalifikacje tematyczne
1 cytaty. Waznym aspektem jest rowniez to, ze stownik ten czgsto zawiera znaczenia
najnowsze, najbardziej aktualne, pochodzace z zywej polszczyzny, nieodnotowywane
w pozostatych stownikach, nawet w internetowym SJP PWN. Tak opisuja metod¢ tworzenia
WSJP jej autorzy:

W zamierzeniu jego autorow Wielki stownik jezyka polskiego PAN (WSJPPAN) ma

Ey;:1.ownikiem dokumentacyjnym, tzn. opartym na autentycznej bazie materiatowe;.

Baza zrodlowa stownika jest przede wszystkim Narodowy Korpus Jezyka

Polskiego(NKJP), Drugim pod wzgledem waznosci zrodlem jest Kkorpus

pomocniczy, stworzony w IJP PAN specjalnie na potrzeby slownika,

gromadzacy teksty, ktore z réznych powodow nie znalazly sie (i nie znajda si¢)

w NKJP. Zrédlem trzecim jest polski Internet, wreszcie, mozliwa jest wlasna
ekscerpcja autorow hasel.

28 Wraz z rozwojem znaczenia konkretnego leksemu, zmienia sie¢ zapewne wrazliwo$¢ czy tez tolerancja

uzytkownikoéw jezyka na ujecia nietradycyjne, peryferyjne, a to warunkuje kolejne przemiany.
29 Przedmiotem w sensie struktury zdania — moze nim by¢, paradoksalnie, takze drugi cztowiek, ludzkie
umiejetnosci itd.
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W  ograniczonym stopniu  korzysta si¢ rowniez z innych zasobow
leksykograficznych wytworzonych w IJP PAN. WWSJPPAN uwzglednione beda

tylko te jednostki leksykalne (wyrazy, zwiazki frazeologiczne, przystowia), ktore

zostaty w tych zrodtach poswiadczone (...)*%.

Takie podejscie jest bliskie takze mojemu ogladowi badawczemu, gdyz uznaje, ze
badajac semantyke poszczegdlnych leksemodw, warto bra¢ pod uwage przyktady najnowsze,
pochodzace na przyktad z nowych mediow, z internetu. To ta przestrzen stanowi dzi§ bowiem
swego rodzaju ,.tygiel” odniesien jezykowych i kulturowych, to tam ksztaltuje si¢ dyskurs,
powstaja i negocjowane sg nowe znaczenia lub przynajmniej uwidaczniaja si¢ pewne
transformacje w obrebie znaczen tradycyjnych.

Zauwazam tez, ze gdy poszukuje ,,nietypowych” czy oddalajacych si¢ od prototypu,
,konsumpcyjnych” polaczen dla wyzej opisywanych leksemoéw, zawsze natrafiam na duza
liczbe przyktadow, ktore nie koncza si¢ wraz z pierwsza strong popularnej wyszukiwarki
Google. Tego typu potaczen daje si¢ odnalez¢ wigcej, ale zebrany materiat stanowi optymalna
reprezentacje. Dalsze rozwinigcie problemu nastepuje w rozdziale kolejnym, w ktérym
zamieszczam przyktady znalezione samodzielnie, ktdre pozostaja poza korpusem i zarazem
wymykaja si¢ kodyfikacji, a ktorych rowniez nie moge pominaé, bo stanowig one wazng

ilustracje zjawisk opisywanych w dysertacji.

20 \Wielki sfownik jezyka polskiego PAN. Zasady opracowania (2020),
https://www.wsjp.pl/pobieranie/zasady_opracowania_wsjp.pdf [dostep: 20.03.2021].
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ROZDZIAL IV

Przejawy konsumpcyjnego spojrzenia na
rzeczywistos¢ we wspolczesnej polszczyznie
Czlowiek-konsument uznaje rozkosz za swoj obowiqzek, a siebie samego za przedsigbiorstwo
rozkoszy i zaspakajania. Za obowiqzek poczytuje sobie bycie szczesliwym, zakochanym, musi
podziwiaé i by¢ podziwianym, uwodzié¢ i by¢ uwodzonym, uczestniczyé, Zy¢ w stanie euforii,
nieustannie dziatac. (...) Jesli chocby na chwile o tym zapomni, przypomina mu si¢ uprzejmie,
acz w trybie bezwarunkowego zgdania, Ze nie ma prawa nie by¢ szczesliwym. Jest to zasada

maksymalizacji egzystencji za pomocq pomnazania kontaktow, relacji, zwigzkow za pomocg
systematycznego korzystania ze wszelkich mozliwosci czerpania rozkoszy.

Jean Baudrillard

»Spoteczenstwo konsumpcyjne. Jego mity 1 struktury”

Obszary wplywu kultury konsumpcyjnej

Podstawowym zalozeniem tej rozprawy jest teza o dajacym si¢ wskazaé
uwarunkowaniu wspotczesnego jezyka polskiego od przemian w przestrzeni spoteczne;j,
ekonomicznej, mentalnej. Dominujaca perspektywa ekonomizacji zycia oddzialuje na
spoleczng mentalnos$¢. Przemiana ma charakter globalny, ale widoczna jest takze lokalnie,
w rodzimym jezyku. Kontekst kulturowy sprawia bowiem, ze i w polszczyznie nastgpuja
przesunigcia semantyczne w obrebie utrwalonych, skodyfikowanych znaczen wielu wyrazow.
Jest dos¢ wyraznie widoczny ruch przesunigé w Kierunku od peryferii ku centrum. Miejscem
dynamiki jezyka, jego rozwoju jest plaszczyzna uzycia, uzus jezykowy, rozumiany przeze
mnie jako

panujacy w pewnym Srodowisku albo wystepujacy powszechnie w pewnych typach
tekstow zwyczaj uzywania takich, a nie innych form jezykowych. Sg to zarébwno te
wyrazy, ktore zyskaly powszechng aprobate i s3 uznawane ogélnie za poprawne, jak i
takie sktadniki tekstow, ktore dotad jej nie zyskaty i raza niektorych czlonkow danej
spotecznos$ci niemniej majg charakter obiegowy i sa tradycyjnie uzywane (Markowski
2005, s. 21).
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Badanie tej sfery jezyka to badanie przyktadow tzw. ,,zywego je;zyka”24l. Sa to wigc
przyktady zastyszane, a takze wystepujace w nowych mediach i w mediach tradycyjnych. Do
tych przyktadow zaliczam: filmy w serwisie YouTube oraz teksty w formie papierowe]
(ksigzki) 1 elektronicznej (teksty blogowe, wpisy w mediach spotecznosciowych
i komentarze, opisy produktow, artykuty). Wedlug moich zatozen, ale i wstepnych kwerend
badawczych, polszczyzny konsumpcyjnej nalezy poszukiwac przede wszystkim w obszarach
kulturowo nowych, przejmowanych przez =zetknigcie si¢ z kulturg obca, gléwnie
amerykanska. Z proponowanego wczesniej ich porownania wynika, ze chodzi¢ moze przede
wszystkim o tresci poradnikowo-rozrywkowe z takich obszaréw tematycznych, jak: coaching
1 rozw9j osobisty, nauka uwodzenia, marketing, biznes, lifestyle itd.

We wspoélczesnej polszczyznie pojawiaja si¢ wyrazenia, ktoére wprost wynikaja
z przesuni¢¢ semantycznych opisanych w rozdziale leksykograficznym. Jesli stowniki
wskazujg na to, ze w istocie realizuje si¢ metafora Czlowiek to towar, t0 nie powinno nikogo
dziwi¢, ze pojawiaja si¢ kolejne ,nietypowe” i oddalajace si¢ od prototypu ,twory”
W rodzaju: kapital spoteczny czy zasoby ludzkie. Jest to wrgcz naturalna konsekwencja
takiego stanu rzeczy. Uznatam zatem, Ze ostatni rozdziat bedzie stanowi¢ obraz przesuni¢é, o
ktérych piszg. Jest to zatem nie tyle analiza (bo tez nie ma sztywnych ram odnoszacych si¢ do

L I . , . 242
zrodet, ilosci zebranego materialu oraz wyraznie nakreslonego czasu

), co ilustracja stanu
faktycznego.

Celem tej analizy jest wychwycenie nietypowych, nieskonwencjonalizowanych
przyktadow, ktorych nie notuja slowniki 1 korpusy, a ktére sygnalizowa¢ moga przemiany
jezyka w interesujacym mnie aspekcie. To odzwierciedlenie pewnej wyraznej tendencji, ktora
uwidacznia si¢ w polszczyznie zaposredniczonej przez media cyfrowe i to w jej odmianie
pisanej (Twitter, Facebook, blogi, ksigzki) jak i ustnej (YouTube), niezaleznie od gatunku
tekstu i typu komunikacji (oficjalna, nieoficjalna).

Rezultaty uzyskane w tym etapie bedg stanowi¢ wycinek nowej jezykowej
rzeczywistosci, ktory to wycinek jest jednocze$nie prawdopodobnie — ze wzgledu na
normotworcza warto§¢ nowych mediéw — prognoza dla rozwoju polszczyzny w przysziosci.

Dobor materiatu zrodtowego jest efektem codziennego kontaktu z mediami tradycyjnymi

i nowymi mediami, a poczatek jego gromadzenia datuje si¢ na pazdziernik 2017 roku.

1 Uwaga techniczna: prezentowane w tym rozdziale przykltady uzycia sa pisane kursywa, w odrdznieniu od

dhugich cytatéw pochodzacych ze zrodet naukowych i zawieraja przypisy dolne, najczgsciej z bezposrednim
odnos$nikiem do linka, pod ktorym wystepuja w sieci.
2 Jedyng cezura czasowa jest tu rok 2017, a wiec moment, od ktérego zaczetam si¢ przyglada¢ zrodtom pod
katem tematyki tej dysertacji.
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Wptyw kultury konsumpcyjnej na spoteczenstwo i indywidualne zachowania jednostki
badatl migdzy innymi profesor psychologii z Knox College w Illinois, Tim Kasser. Przez

ponad dwie dekady, wraz z zespolem badawczym, przygladal si¢ on motywacjom

1 warto$ciom cenionym przez wspoOlczesne spoteczenstwo amerykaﬁski6243.

4

Metodologia

oparta na dualnej typologii celow?, wraz ze zgromadzonym materiatem, doprowadzita do

ciekawych wnioskow.

Tak w jednym z wywiadoéw konkluduje wyniki swoich wieloletnich badan:

Okazuje sie, ze ludzie traktujg priorytetowo cele materialne, zewnetrzne. Poziom ich
zaangazowania w te cele stoi na znacznie wyzszym poziomie niz cele wewnetrzne.
Natomiast im bardziej ludzie troszczq si¢ o cele materialne, tym niZsze jest ich
osobiste  samopoczucie. Badani, ktorych system wartosci jest bardziej
skoncentrowany na pienigdzach, wizerunku i statusie, sq mniej zadowoleni z zycia i
sq bardziej podatni na stany lekowe, niepokodj. Sq rowniez mniej zaangazowani w
zbiorowos¢. Z celami materialnymi skorelowana jest mniejsza empatia i cheé
podejmowania wspotpracy, poniewaz bardziej liczy si¢ konkurowanie. Osoby bardziej
skoncentrowane na celach zewnetrznych przejawiajq rowniez mniejszq troske o
ekologie, a ich styl Zycia wywiera szkodlivy wphw na  planete®®.

Knox badat takze wplyw przekazéw medialnych i tresci reklamowych na podejscie do
konsumpcji wsrdd starszych rocznikow licealnych. Jak twierdzi w tym samym wywiadzie:

W ostatnich dziesiecioleciach zauwazylismy znaczny wzrost zmaczenia rzeczy
materialnych. Na stopien, w jaki mlodziez poznolicealna doceniata cele materialne
ma wphyw to, jak duza czes¢ wydatkow gospodarczych USA jest przeznaczana na

reklame. Takze kontakt z informacjami o charakterze materialnym oddziatuje na

ludzkie motywacje®.

Istotnie nie mozna zaprzeczy¢ temu, ze reklamy 1 przekazy informacyjne (takze
w mediach spolecznosciowych) o charakterze konsumpcyjnym wplywaja na spoteczenstwo
i na jednostki, szczegodlnie na mtodych ludzi, dla ktorych takie komunikaty sa naturalne.

Kolejnym aspektem majacym wplyw na zachowania jezykowe uzytkownikow
polszczyzny jest globalizacja, a $cislej mowigc kontakt z zagranicznymi mediami, reklamami
1 zrodlami (np. z literaturg specjalistyczng). W rozdziale pierwszym, poswigconym opisowi

kultury konsumpcyjnej, zawarlam podrozdziat poswigcony anglosaskiemu kultowi sukcesu

3 por. wybrane publikacje Knoxa na ten temat: Materialistic values and well-being: Problems and policy, In
,Policies for Happiness” , edited by S. Bartolini, E. Bilancini, L. Bruni, & P. L. Porta. New York: Oxford
University Press, 2016. Materialistic values and goals ,,Annual Review of Psychology” 67 (2016): p. 489-514.
Brown, K. W., Kasser, T., Ryan, R. M., & Konow, J., Materialism, spending, and affect: An event-sampling
study of marketplace behavior and its affective costs, ,,Journal of Happiness Studies” 17 (2016): p. 2277-2292.
24 podzielono cele na dwa rodzaje: celami materialistycznymi lub zewnetrznymi sa np. pieniadze, wizerunek
i status, czyli warto$ci szczeg6lnie akcentowane przez kulture konsumpcyjna. Cele wewnetrzne to np. podazanie
za marzeniami, rozwijanie zainteresowan, podtrzymywanie wspdlnot, zaspokajanie ciekawo$ci, pomoc innym
itd.

#5 The true cost. A Conversation with Tim Kasser (2016), www.truecostmovie.com/tim-kasser-interview/
[dostep 6.02.2020]. Tlumaczenie wiasne.

8 Tamze.
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oraz rozwoju marketingu. Zauwazam, ze pewne schematy jezykowe, nietypowe (w stosunku
do tradycji polszczyzny) potaczenia leksykalne, wreszcie okreslone metafory, po pierwsze
zdaja si¢ przechodzi¢ z jezyka angielskiego do polskiego na zasadzie niezamierzonej kalki
stowotworczej lub strukturalnej, a po drugie pojawiajg si¢ na skutek kontaktu ze
zglobalizowanymi mediami i przekazami, z ktorych wigkszo$¢ ma charakter uniwersalny
i globalny. Nie da si¢ juz z calg pewnoscia stwierdzié, czy dane wyrazenie weszto do jezyka
polskiego na skutek kontaktu z anglosaskim odpowiednikiem leksykalnym, czy moze ma ono
cechy rodzimego neologizmu, stworzonego przez uzytkownikow jezyka polskiego w sposob
niezamierzony, w wyniku obcowania ze zglobalizowanymi zrodiami (np. z medium
YouTube). Moze by¢ tak, ze dana innowacja jezykowa zyskata w danym czasie popularnos$¢
(por. zjawisko mody jezykowej) i rozprzestrzenita si¢ w Swiecie wirtualnym w sposob
btyskawiczny (co zrozumiale, jesli wezmiemy pod uwage typ medium). Taka innowacja moze
mie¢ charakter trwaly lub efemeryczny. Nie sposéb dokona¢ tu jednoznacznej
i niepodwazalnej oceny zjawisk, jesli chodzi o ich pochodzenie. | tak bytoby to bardzo trudne,
o ile nie niemozliwe — kodyfikacja jest przeciez zawsze ,,opoézniona” w stosunku do
popularnych w danym czasie wyrazen, poza tym w jaki sposob wskaza¢ w sposob
jednoznaczny geneze danego polaczenia i skad wiadomo, ze takie samo lub podobne nie
narodzilo si¢ w zblizonym czasie réwniez w innym jezyku? Zyjemy w ptynnej jezykowo
rzeczywistosci — szybkos¢ srodkow przekazu 1 globalnos¢ przekazywanych tresci zaburzajg
obraz. Dlatego do wskazanego w tytule dysertacji problemu podchodz¢ w sposob ogolny,
Zwracajac raczej uwage na pewne tendencje, newralgiczne przesuni¢cia semantyczne, nowe
nietypowe polaczenia, ktore najprawdopodobniej sa efektem przemian spoleczno-
kulturowych, o ktorych pisze.

Trzeba zaznaczy¢, ze niebagatelny wptyw na wspodtczesnos¢ w ogole maja dzis nie
tyle nauki humanistyczne czy nawet $ciste, co spoteczne, a Scislej moéwiac — ekonomia
(Chang 2015). Wart zauwazenia jest fakt, ze w wielu zestawieniach i analizach wskaznik
PKB uznawany jest za jedng z bardziej istotnych informacji o danym kraju. Problem polega
jednak na tym, ze 6w wskaznik pomija wiele innych czynnikdéw i zdarzen, majacych wptyw
cho¢by na poziom zycia obywateli, nie wspominajac juz o trosce §rodowiskowej itd. To
wiasnie ekonomia warunkuje dzi§ nie tylko spoteczng $wiadomo$¢ (okreslajac, jak bardzo
dany kraj jest rozwinigty lub ,,op6zniony” w stosunku do innych — a przeciez kraj to
spoleczenstwo), ale rowniez jezyk. Pozostawia w nim widoczny §lad i pisze o tym Ha-Joon

Chang, ktorego tak interpretuje Tomasz Markiewka:
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Ekonomisci zaczeli uchodzi¢ nie tylko za ekspertow od gospodarki, ale takze od
moralnosci, uczu¢, nauki i innych dziedzin zycia. Opisywany przez Changa proces
jest zwiazany z tym, ze jezyk ekonomiczny podbija nastgpne tereny naszej spotecznej
swiadomosci. Mowimy o ,,inwestowaniu w siebie”, o ,zarzadzaniu wlasnym
zyciem”, o umiejetnosci ,,sprzedania swoich zalet”, o ,kapitale ludzkim”. Im wiecej
rzeczy opisujemy za pomocg kategorii wzigtych z nauk ekonomicznych, tym wigkszy
autorytet przyznajemy ich przedstawicielom. ,,W ekonomii chodzi (prawie) o zycie,
wszech$wiat i calg reszte” — podsumowuje ironicznie Chang (Markiewka 2017, 21,
za: Chang 2015).

Takze kultura konsumpcyjna, ktorej sie przygladam, znajduje odzwierciedlenie we
wspotczesnym jezyku. Ten specyficzny sposob spojrzenia na $wiat, na czlowieka, na
rzeczywisto$¢, na wartosci, odbija si¢ w wyrazeniach, nietypowych potaczeniach, wreszcie
w semantyce wyrazow — dokonuje si¢ to poprzez coraz dalsze odsuwanie si¢ od prototypu,
w stron¢ peryferiow profilowanych na sposéb konsumpcyjny. To wlasnie w jezyku, cho¢ nie
zawsze wprost, realizujg si¢ nowe metafory. Zjawisko kulturowo-jezykowe, do ktorego
nawigzuje, obejmuje wiele sfer ludzkiego zycia. Poczawszy od komunikacji biznesowej,
przez relacje mi¢dzyludzkie (rodzinne, kolezenskie, mitosne), az do szkolnictwa wyzszego
(moéwienie o wyksztalceniu wyzszym). Nie sposéb wymieni¢ zreszta wszystkich obszarow
objetych wptywem kultury konsumpcyjnej i takiegoz ,.konsumpcyjnego” jezyka. Postaram si¢

wiec ukazac ztozonos¢ i wielowymiarowos$¢ opisywanego zjawiska.

4.1. CZYNNOSCI I PRZESTRZEN

W kulturze konsumpcyjnej wyraznie dochodzi do uprzedmiotawiania sfer, aktywnosci
i obszarow, ktore do tej pory byly pozbawione wymiaru przedmiotowego. Warto pamigtac, ze
nabywany lub oferowany na sprzedaz przedmiot staje si¢ w kapitalizmie waznym Kulturowym
artefaktem, do ktorego ludzie odwoluja si¢ na co dzien. Kupowanie, kolekcjonowanie
I wydawanie pieniedzy na wyprzedazach i promocjach to aktywnosci, ktore sa wartociowane
pozytywnie, bo aktywizuja gospodarke, podtrzymujg optymalny poziom PKB i kreujg popyt.
Jak sie okazuje, takie ,,ekonomiczne” podejscie doskonale wida¢ w polszczyznie.

Pierwsza z zaproponowanych przeze mnie Kkategorii odnosi si¢ do czego$, co

nazwalam przestrzeniazu. Zaliczylabym do niej takie wyraZenia248 jak:

**7 Najblizsze znaczeniowo rozumienie leksemu przestrzeri dostrzegam w opisie leksykograficznym zawartym

w InnySJP: ‘Jaka$ przestrzenia, np. kulturalng lub polityczna, mozemy nazwaé ogo6t zjawisk danego rodzaju, np.
kulturalnych Iub politycznych. Stowo ksigzkowe. Warto przyjrzeé sig tej grze, toczqcej sie w przestrzeni
Spotecznej’. Tutaj: w przestrzeni rynkowej, ekonomicznej, przemystowej, gieldowej itd.

8 Tylko przy niektorych, nieskonwencjonalizowanych i nietypowych z perspektywy normy uzytkowej
wyrazeniach ponizej zostaly wstawione przypisy, odsylajace do zrodta.
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o gielda [nazwisk™™, tekstow

o przemyst [muzyczny, filmowy, pornograficzny, pogardy®'],

o ekonomia [uwagi®®’, emocji®®, wdziecznosci®],

e rynek [wydawniczy, pracy, medialny, doznan®"].

Jakie obszary zostatly ,wchionigte” przez nowy typ jezyka w powyzszych
przyktadach? Wida¢, ze chodzi tutaj o te elementy rzeczywisci, ktore dotyczg np. wytworow
ludzkiego umystu (muzyka, teksty, ksigzki), ale tez 0 samego czlowieka (rynek doznan,
gietda nazwisk).

Druga z kategorii nawigzuje do czynnosci:

o sprzedawaé [marzenia, wiedze, umiejetosci pomyst, wartosci®®, dane osobiste®’,

sief

o kupowac [ja to kupuje, W znaczeniu Ya to akceptuje’]

e zarzqdzaé [emocjami®®®, relacjami®]

o produkowaé [film, muzyke, stowa®®, dane®®, tresci®®?, dzieci’®®]

249 Ogorek S., 2019, Gielda nazwisk ruszyla. Morawiecki walczy o wynik, inni walczg o jego stanowisko
[KOMENTARZ], www.money.pl/gospodarka/gielda-nazwisk-ruszyla-morawiecki-walczy-o-wynik-inni-walcza-
0-jego-stanowisko-komentarz-6421574749714561a.html [dostep: 4.04.2020].

50 www.gieldatekstow.pl [dostep: 4.04.2020].

1 https://polskaksiegarnianarodowa.pl/pl/p/Przemysl|-Pogardy/179 [dostep: 23.01.2021].

Vaidhyanathan 2018, s. 325. Kontekst: (...) zbudowalismy ekonomig uwagi. Dlatego mozna sig spodziewac,
ze jednostki i grupy bedq chcialy te ekonomie wykorzystac, i to bezlitosnie.

3 https://www.polityka.pl/jamyoni/1607409,1,ekonomia-emocji.read [dostep: 5.11.2020];
http://lyadda.icm.edu.pl/yadda/element/bwmetal.element.ekon-element-000171493226 [dostep: 5.11.2020].

#** Dlaczego EKONOMIA WDZIECZNOSCI Oplaca sie KLIENTOM?,
https://www.youtube.com/watch?v=GyVEZrjtGLY &list=PLGQ_4LpLZk4HergsISzHXCCKVrB2Y 6afR&index
=82 [dostep: 10.04.2021].

5 Kontekst: (...) Zarzgdzanie na rynku doznan opiera si¢ na budowaniu diugotrwatych relacji. Lojalnosé
klienta staje si¢ kluczowa. (...), W: ,Zarzadzanie na rynku doznanh w branzy gastronomicznej”,
www.humanitas.edu.pl/resources/upload/dokumenty/Wydawnictwo/Zarzadzanie_zeszyt/Zarz%202_2012%20po
dzielone/gajewska%?20szewczyk.pdf [dostep: 1.04.2020].

6 Wyjasnienie, cyt. za zrodlem: to nowe podejscie do sprzedazy, w ktérym handlowiec skupia sie na odkryciu,
co jest wartosciq dla klienta i proponuje rozwigzanie, ktore tg wartos¢ dostarcza (...). ,,Sprzedaz wartosci, czyli
jak zdoby¢ pozycje doradcy u klienta”, https://www.paiz.com.pl/oferta/szkolenia/sprzedaz-wartosci-czyli-jak-
zdobyc-pozycje-doradcy-u-klienta [dostep: 1.05.2020].

21 () W szerszym kontekScie zbieranie danych podczas pandemii COVID-19 bardzo sie gigantom oplaci.
Nawet jesli nie sprzedadzg danych bezpoSrednio firmom ubezpieczeniowym, bedq mogly sprzedawaé im
zagregowane, anonimowe dane (..), Rolecki M., Czy pandemia zabierze nam prywatnosé?,
https://www.sztucznainteligencja.org.pl/czy-pandemia-zabierze-nam-prywatnosc [dostep: 1.05.2020].

28 Lfektywne zarzqdzanie emocjami — éwiczenie, www.zwierciadlo.pl/psychologia/zrozumiec-siebie/efektywne-
zarzadzanie-emocjami-cwiczenie [dostep: 4.04.2020].

29 Jak zarzqdzaé relacjami z klientem w firmie — poradnik krok po kroku, www.craftware.pl/jak-zarzadzac-
relacjami-z-klientem-w-firmie-poradnik-krok-po-kroku/, [dostep: 4.04.2020].
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o projektowaé [zycie®®, biznes®®]

e dostarczaé [wiedz¢*®, kompetencje®®’, tresc®®]

® wyposazyc si¢ [w wiedze, w umiejetnosci, w kompetencjezeg]

e inwestowac [swoj czas, energig, w przysztos¢, w siebie, w pigknozm, w zdrowie*™,
w samopoczucie?’’]
e optymalizowacé [czas®"”, zycie®™, stres*’]

Wspomniane wyzej czynnos$ci charakterystyczne sg dla Kkultury konsumpcyjnej.
Przypomn¢ w tym miejscu, ze sprzedawanie i kupowanie (réwniez: wyposazanie si¢) —
W ujeciu prototypowym (CO wykazano w analizie stownikowej) — odnosi si¢ do rzeczy

podlegajacych transakcji, tymczasem we wspotczesnej polszczyznie zakres rozszerza si¢

20 Jeden cel — wyprodukowaé stowa, https://martamareckapisze.pl/jak-ugryzc-duzy-tekst-czesc-5-pisanie-
pierwszej-wersji-tekstu/ [dostep: 7.04.2019].

?*! vaidhyanathan 2018, s. 325. Kontekst: (...) Stalismy sie zwierzetami hodowlanymi produkujgcymi dane —
udomowionymi i zaleznymi (...).

?%2 Taibbi 2020, s. 51. Kontekst: (...) Potrzebujemy, zebyscie do kazdego rozlozenia gazety (...) podchodzili
z pakietem zalozen. Bez nich produkowane przez nas tresci wydawalyby sie w wigkszosci nielogiczne i obelzywe.
%3 Eyal 2021, s. 255. Kontekst: (...) Wedhlug historykow George’a Altera i Gregory’ego Clarka: ,Nowe
produkty i nowe style zycia (...) zwigkszyly mozliwo$¢ wyboru. W reakcji na to zamozne rodziny konsumujg
coraz wigcej nowych produktow i ustug, zamiast produkowac dzieci”.

?** podcast ,,Zaprojektuj swoje zycie™: https://zaprojektujswojezycie.pl/type/podcast/

2% Projekt ,,Zaprojektuj biznes” https://zaprojektujbiznes.pl/

?%® https://mateuszgrzesiak.pl/11-powodow-dla-ktorych-warto-byc-na-edducamp/ [dostep: 5.11.2020].

27 https:/www.eworkgroup.com/pl/klient/competence-supply/ [dostep: 5.11.2020]. ,,Dostarczanie kompetencji”
to typowe zapozyczenie z angielskiego, ang. ,,Competence supply” — wyrazenie specjalistyczne z dziedziny
zarzadzania/IT.

%8 \vaidhyanathan, s. 155. Kontekst jezykowy: (...) dostawcy tresci, ktorzy nie byli w stanie zaspokoi¢ wymagan
Google’a, spadali w otchtan drugiej strony wynikéw wyszukiwania.

269 Wyposazenie ~w  kompetencje  foresightowe  kadry  dyrektorskiej  duzej  sieci  handlowej,
www.4cf.pl/project/wyposazenie-w-kompetencje-foresightowe-kadry-dyrektorskiej-duzej-sieci-handlowej/,
[dostep: 4.04.2020].

270 https://akcje.mariezelie.com/ [dostep: 1.05.2020].

an Matgorzata Rozenek doradza pobieranie krwi pepowinowej. Fanki: "Eatwo powiedzied, dostajesz wszystko
za darmo”, https://www.pudelek.pl/malgorzata-rozenek-doradza-pobieranie-krwi-pepowinowej-fanki-latwo-
powiedziec-dostajesz-wszystko-za-darmo-6514333266410144a [dostep: 26.05.2020]; cyt. (...) Mimo tego juz
wtedy, po konsultacji lekarzami, podjelismy decyzje o bankowaniu krwi. To jedna z wazniejszych inwestycji
w zdrowie dziecka.

2 Komentarz do artykutu: https://www.pudelek.pl/twarz-duzej-ani-z-warsaw-shore-ciagle-ewoluuje-nie-do-
poznania-foto-6611569786559392a

Nick: lorenna. Tre$¢ komentarza (pisownia oryg.): Wyglada bosko! Swietna inwestycja w lepsze samopoczucie!
[dostep: 24.02.2021].

°® https://eczaspracy.pl/pl/korzysci/optymalizacja-czasu-pracy/; Zienkiewicz T., Delete, czyli jak uprosci¢ sobie
zycie, https://artelis.pl/artykuly/4124/Delete-czyli-jak-uproscic-sobie-zycie, [dostep: 1.05.2020].

7% https://www.dw.com/pl/psycholog-radzi-nie-przesadza%C4%87-z-optymalizacj%C4%85-%C5%BCycia/a-
41962498 [dostep: 1.05.2020].

?”> https://www.osrodekintra.pl/intra-biznes/szkolenia-otwarte/optymailizacja-stresu/ [dostep: 1.05.2020].
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takze na wytwory ludzkiego umystu oraz na ludzka podmiotowos¢, a takze na elementy

o charakterze abstrakcyjnym?®®, na przyktad:

Na poczgtku firmy sprzedawaly produkty. Potem sprzedawaly ustugi. W ostatnich latach
modna stala si¢ sprzedai przez firmy doswiadczenia i rozwiqzan, zaspokajania potrzeb
i aspiracji klientow. [...] Sprzedaz doswiadczenia przynosi korzysci niematerialne, ktore
Jjednak trudno okresli¢ ilosciowo i zmierzy¢, a czesto skupia si¢ na zaspokojeniu potrzeb
Jjednego klienta, co uniemozliwia produkcje masowq. Sprzedaz rozwiqzan zyskata popularnosé
na poczgthu XXI w., kiedy klienci nie wiedzieli, jak rozwigzywaé wiasne problemy. [...]
Skupienie na sprzedazy projektow oznacza stuzenie pomocg w osiggnieciu czegos bardziej
konkretnego, np. przebiegniecia maratonu bostoriskiego®'.

Zainwestowalismy w kapital spoleczny — tworzqc wiele pomocowych akcji i w kapital
kulturowy, bo wigkszos¢ placéwek otworzyla sig na bezplatne udostepnianie wystaw, spektakli
czy cho¢by wirtualnych wycieczek po narodowych parkach?’®,

Problem, jak podkreslajq eksperci, thwi w tym, ze mamy niski "kapital spoteczny", ktory
zostal zdeprecjonowany niemal do zera przez silny konflikt spoleczno-polityczny?”.

Co za tym idzie, zmienia si¢ takze charakter dobr, ktore podlegaja czynnosci
kupowania lub sprzedawania. Na przyktad surowcem moze by¢ dzi$§ nie tylko paliwo, plony
rolne czy miedz, ale takze informacja, a wigc co$ z jednej strony abstrakcyjnego
I bezcennego, a jednak dzi§ poddajacego si¢ ekonomicznym kalkulacjom:

[...] wspdiczesnie najcenniejszym surowcem jest informacja, ktérq bezustannie internetowym
gigantom dostarczamy. Jest nawet czasem okreslana ,, czarnym zlotem XXI wieku”. Podobnie
Jjak w XX wieku gospodarke napedzala ropa, w tym napedzajq jq dane®®; (...) Zwlaszcza
w przypadku najnowszych cyfrowych bestii, takich jak Amazon, Facebook czy Google i spotka.
To one pilnujg nowej ropy naftowej, czyli naszych danych osobowych. Nawet
dziewigtnastowieczni amerykanscy baronowie szlabierki nie gromadzili majgtku w tak

zawrotnym tempie®®,

Informacje, zwlaszcza wspotczesnie, nie majg jednak charakteru ,,bezosobowego”. Nie
dotycza wylacznie gospodarki, polityki czy nawet prognoz meteorologicznych, ale takze

ludzkich sklonnosci:

278 Na przyktad: kupowaé logo w znaczeniu ‘nabywa¢ przedmiot ze wzgledu na jego marke, najczesciej po cenie
zawyzonej w stosunku do warto$ci materialnej’ lub sprzedawa¢ wizj¢ w znaczeniu: ‘oferowa¢ klientowi
przedmiot za zawyzona ceng w celu poprawy samopoczucia’ (takie okreslenie pojawia si¢ czgsto w krytycznych
opracowaniach marketingowych dotyczacych rynku perfumeryjnego — nie chodzi o sam zapach, ale o wrazenie
luksusowosci, jakie towarzyszy danej marce perfum itd.).

7 Nieto-Rodriguez A., Dobrze jest sprzedawaé produkty. Ale jeszcze lepiej sprzedawaé projekty!,
https://www.hbrp.pl/b/dobrze-jest-sprzedawac-produkty-ale-jeszcze-lepiej-sprzedawac-projekty/PLIHMmLOyb
[dostep: 30.05.2020].

2’8 https://www.facebook.com/entuzjastki/posts/559906591613350 [dostep: 30.05.2020].

2" https://businessinsider.com.pl/firmy/eksperci-radza-jak-byc-gotowym-na-nadejscie-trzeciej-fali-
pandemii/04xtlyf [dostep: 12.12.2020].

0 Rolecki M., Czy pandemia zabierze nam prywamosé?, https:/www.sztucznainteligencja.org.pl/czy-
pandemia-zabierze-nam-prywatnosc [dostep: 1.05.2020].

**! Elsherg M., (2019), Chciwos¢ , Wydawnictwo: W.A.B, s. 307.
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Nie bez powodu gigant z Palo Alto co rusz oglasza, Ze opracowana przez koncern sie¢
neuronowa osiggneta kolejne sukcesy. Dysponuje bowiem gigantycznymi zbiorami danych,
dostarczanych przez uzytkownikow jego produktéw. Na analizie naszych gustéw i upodoban
ujawnionych jego przeglgdarce i sprzedawanych reklamodawcom zarobil juz tyle, ze moze
sobie zez dane kupic¢®®.

Nie sadze, by takie zdania mozna bylo interpretowaé na sposob metaforyczny>.
W mojej ocenie jest to zabieg jezykowy o dostownym charakterze, tzn. ujawnia si¢ nowa,
cho¢ wciaz jeszcze w mojej ocenie peryferyjna semantyka kupowania, sprzedawania, a nawet
zarabiania®®’.

Ciekawy jest rowniez ponizszy przyktad:

Jezeli to pozgdanie nie bylo rozwijane, patrz casus takiej osoby, ktora w swdj rozwdj

seksualny nie inwestowala [...], to jesteSmy w miejscu, w ktorym mamy do czynienia z tzw.

pustyniq. I niewiele jest wtedy takich zasobow, z ktorych kobieta moze korzystaé, zeby szybko

tg sytuacje naprawié 8

Na czynno$¢ inwestowania, rozumiang w zupelnie nowy sposob, zwraca zreszta
uwagg juz Kaja Kielpinska w artykule ,,Kategoria inwestycji w jezyku life coachingu” (2020):
(...) jezyk coachingu przypomina jezyk biznesu; dla coachingu, tak jak dla biznesu, jednym z podstawowych
poje¢ jest pojecie inwestycji. Kategoria inwestycji $ci$le wiaze si¢ z przekonaniem, ze kazde dziatanie
podejmowane przez jednostke ma przynies¢ jej korzys¢ w przysztosci. Kategoria ta jest wprowadzana przede
wszystkim przez leksemy: inwestowanie, inwestowaé, zainwestowac, inwestycja. L.acza si¢ one z wyrazami

nazywajacymi zjawiska, o ktorych nie my$limy na ogét w kategoriach biznesowych, np. inwestycja w uczucia,
inwestycja w mitos¢, inwestycja w zwiazek, inwestycja w szczescie (Kietpinska 2020, s. 53 — 54).

Interesujace jest zwlaszcza to, ze w odniesieniu do inwestowania zauwazalny jest dos¢
specyficzny zbior powigzan semantycznych. Skoro inwestowanie — to rowniez zasoby. Widaé
wyraznie, ze wsrod uzytkownikoéw jezyka polskiego pojawiajg sie, w sposob uswiadomiony
lub nie, pewne obrazy, sceny, tworzace siatke poje¢ (por. Fillmore 1977, 1982, 1985;
Tokarski 2006).

Odchodzac jednak nieco od inwestowania, interesujgce jest tez to, ze ,,przedmiotem”
podlegajacym mechanizmom rynkowym moga by¢ tez takze inne elementy o charakterze

abstrakcyjnym, niematerialnym, na przyktad stowa, jezyk:

%2 Rolecki M., Czy pandemia zabierze nam prywatnos¢?, https:/lwww.sztucznainteligencja.org.pl/czy-
pandemia-zabierze-nam-prywatnosc [dostep: 1.05.2020].

* Nie chodzi tutaj o wyeliminowanie metafor pojeciowych, ale o metaforyczne, przenosne traktowanie jezyka
potocznego. Np. gdy moéwimy, ze ,,juz dtuzej nie damy rady” (bo jesteSmy zmeczeni), to nie mamy na mysli, ze
naprawde nie damy rady.

%% Chodzi o kontrast miedzy walencjami tradycyjnymi, typu zarabia¢ [pieniadze], zarabiaé [na inwestycji],
zarabia¢ [duzo] a walencjami nowymi, zwigzanymi z jezykiem konsumpcji, a wigc zarabiaé¢ [na kims], zarabia¢
[na czyichs preferencjach].

5 podcast Marty Niedzwieckiej, Kto komu seksu odmawia? (okolice 14. minuty),
https://niedzwiecka.net/pdcst/kto-komu-seksu-odmawia/ [dostep: 1.05.2020].

186


https://www.sztucznainteligencja.org.pl/czy-pandemia-zabierze-nam-prywatnosc
https://www.sztucznainteligencja.org.pl/czy-pandemia-zabierze-nam-prywatnosc
https://niedzwiecka.net/pdcst/kto-komu-seksu-odmawia/

W kwietniu  napisatam  tekst,  ktory  przyniost  wartos¢ 18 798  euro.
Taka kwota zostala przyznana dla Fundacja Vamos! przez Narodowg Agencje Programu
Erasmus+ na realizacje projektu "Critical Workers" (...) Jak wida¢, stowo to narzedzie, ktore
jest w stanie otworzy¢ droge do realizacji naprawde duiych celow. Moze pomogloby Ci
realizowa¢ takze Twoje i przekonywac do Ciebie Twoich klientow?286

Z relacja handlowa kupowania i sprzedawania nieodfgcznie zwigzany jest aspekt ceny,
rzeczywistej 1 rynkowej warto$ci pieni¢znej, ponoszonych kosztéw itd. Zagarnianie nowych,
nieosiggalnych dotychczas obszarow o charakterze humanistycznym i abstrakcyjnym dotyczy
rowniez tych Kkategorii. Przyjmuje teze, ze sprzedawanie i kupowanie (oraz leksemy
pokrewne), profilowane na sposob konsumpcyjny, stanowig jeden z dowodow na przesuniecia
zachodzace w polszczyznie. A skoro tak, to kolejne aspekty réwniez te tez¢ podtrzymuja,
a wrecz j3 umacniaja. Postuze sie takimi przyktadami:

Samoobserwacja jest za darmo. Co prawda kosztuje duzo wysitku i energii psychicznej, ale
w zasadzie kazda godzina spedzona na niej splaca si¢ stukrotnie”®’.

Jezeli zyjesz w kulturze, ktora jest immanentnie naznaczona takimi jakoSciami i takimi
stanami, ktore uniemozliwiajq dobrostan, to bedzie ci bardzo trudno go uzyskaé. [...] A nawet
jak ci sie to uda, to Koszt i wyrzeczenia wokdt uzyskania tego dobrostanu bedq bardzo
wysokie. Tak wysokie, ze bedzie coraz wigksza grupa ludzi, ktérych nie bedzie staé, by ponosic¢
ten wysilek tworzenia zrownowazonego, mozliwego do przezycia, zdrowego, optymalnego
z'yciazss.

Oczywiscie mozna powiedziec, ze zawsze znajdq sie osoby, ktore za duze gratyfikacje pozbedg

sig skruputow moralnych. Moze wigc nasza rola jest taka, ze ukazujemy im Koszty etyczne
uczestnictwa w watpliwych moralnie przedsiewzieciach®.

Tak, to jest wojna. Wojna o wartosci. Fundamentalisci produkujq pamnojezgo.

Zn6w widac tutaj, ze za pomocg jezyka — wszystko mozna ,,spieni¢zy¢”. Da si¢ kupi¢,
sprzedawac 1 wycenia¢ pod wzgledem jakos$ci (jak produkt) takze to, co uchodzi za wartos¢.
Jesli co$ kosztuje, to co$ moze by¢ rowniez za darmo. ,,Darmowe” wartosci takze

udowadniajg przeciez teze¢ o istotnych przesunigciach znaczeniowych:

Inspiracje innych o0sob — tak naprawde kazda spotkana przez ciebie osoba ma jakgs
., darmowq wiedze” 7 ktorej mozesz skorzystac’zgl.

%% https://www.linkedin.com/posts/klaudialepiarzpoland_w-kwietniu-napisa%C5%82am-tekst-kt%C3%B3ry-

przyni%C3%B3s%C5%82-activity-6696380301989462017-pzJd [dostep: 5.08.2020].

%87 Podcast Marty Niedzwieckiej, Lockdown w raju — czego moze nas nauczyé¢ zamkniecie? (okolice 17. minuty)
https://niedzwiecka.net/pdcst/lockdown-w-raju-czego-moze-nas-nauczyc-zamkniecie/ [dostep: 28.03.2020].

%88 podcast Marty Niedzwieckiej, Las, seks i produktywnosé (okolice 6. minuty),
https://niedzwiecka.net/pdcst/las-seks-i-produktywnosc/ [dostep: 28.04.2020].

%9 Szulczewski G. (2019), Mozliwosé odkrycia sfery moralnej, ,,25 lat etyki biznesu w Polsce. Raport 20197,
dostep online:
https://www.kozminski.edu.pl/fileadmin/user_upload/25_lat_etyki_biznesu_w_Polsce._Raport_2019._ Akademia
_Leona_Kozminskiego.pdf [dostep: 7.05.2020].

2% Suchanow 2020, s. 577.
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Kursy online to ciekawa opcja na inwestycje w siebie bez wychodzenia z domu. W internecie

mozna znalezé sporo opcji w réznej formie. Dzisiaj przyjrzymy sig¢ darmowej wiedzy online

pomocnej w blogowaniu®?.

Chce zwrdci¢ uwage na to, ze w drugim przykladzie takze dochodzi do realizacji
pewnej specyficznej sceny, poniewaz wyrazenia takie jak inwestycja w siebie i darmowa
wiedza odnoszg do ramy ZDARZENIA HANDLOWEGO lub RZECZYWISTOSCI KONSUMPCYJINEJ.

Przyjrzyjmy  sie takze kolejnym "konsumpcyjnym" czynno$ciom: zarzgdzad,
produkowacé, projektowaé, optymalizowad, inwestowaé. \Warte odnotowania jest, ze wszystkie
one nakierowane sa na zysk. Zarzadza si¢ i optymalizuje po to, by proces byl bardziej
efektywny; produkuje si¢, by konsument uzyskal produkt; projektuje si¢, by plan mégt by¢
przekuty w realizacje (np. inwestycje budowlang) lub w towar; inwestuje si¢ po to, by co$
w zamian zyska¢ itd. Je$li natomiast wszystkie te leksemy zestawi si¢ ze stowami
niekojarzacymi si¢ konsumpcyjnie (np. wspomniane juz potaczenia zarzqdzac¢ emocjami, CzZy
projektowac zycie), to otrzymujemy wyrazenia co najmniej zaskakujace, a tak naprawde
ilustrujace pewien specyficzny sposdb myslenia nadawcy 1 0dbi0rcy293.

W tym kontekscie warto przywota¢ jeden z wnioskéw Marka Kochana, ktory —
odnoszac si¢ do analizowanego przez siebie jezyka biznesu — pisal: Instrumentalne
traktowanie tak pojmowanych w JB wartosci wigze si¢ z ich operacjonalizacjq. Wartosci JB
podlegajg mierzeniu, sq stopniowalne, opisywane w liczbach, na skalach (Kochan 2016,
S. 64). Badacz mial na mysli rozne warto$ci, takie jak lojalno$¢ czy doskonatos$é, natomiast
pojecie ,,operacjonalizacji” pasuje do opisu wszystkich czynnosci 1 przedmiotow zwigzanych

z ludzkim do$wiadczeniem, bo takie dajg si¢ ,,mierzy¢”, ,,zarzadzac”, ,,optymalizowac” itd.

! http://drogainspiracji.pl/2017/04/14/5806/ [dostep: 4.04.2019].

?*2 https://makehappylife.pl/2018/02/darmowa-wiedza-online-pomocna-blogowaniu.html [dostep: 5.11.2020].

3 Odbiorcy réwniez, co staratam sie udowodni¢ w rozdziale drugim, powohujac sie na teorie interakcjonizmu
komunikacyjnego.
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NAUCZYSZ ;ﬁ SPRZEDAWAC
SWOJE DOSWI.

Rysunek 13. Jedno z hasel reklamowych uwidaczniajacych przesuniecia semantyczne w obrebie wyrazu
sprzedawac.

Zarzadzanie jest czynno$cig prowadzacg do optymalizacji produkcji, organizacji itd.
We wspotczesnym jezyku polskim obecne sg takie potaczenia, jak zarzqdzanie kryzysowe,
zarzqdzanie majgtkiem, zarzqdzanie inwestycyjne itd., ale takze zarzgdzanie zasobami
ludzkimi, zarzgdzanie czasem, zarzqdzanie emocjami itd.

Nadawcy takich wyrazen wychodza — §wiadomie lub nie§wiadomie — z zalozenia, ze
wartosci abstrakcyjne, bedace poniekad poza ludzka sprawczoscig, w wyniku $wiadomych
dziatan i inicjowanych strategii (zyciowych, biznesowych), sa podatne na zarzadzanie nimi.
Daja si¢ wigc kontrolowaé. To podejscie prezentuje jedna z jutuberek, Tamara Gonzalez
Perea, ktora w filmie zatytulowanym ,,.GDZIE UCIEKA MOJA ENERGIA, CZYLI JAK
ZARZADZAC SWOJA UWAGA?” mowi:

Rozmawiamy o tym, co pozwala by¢é bardziej Swiadomgq, bardziej szczesliwg i przede
wszystkim spelnionqg w swoim Zyciu osobq. Dzisiaj taki temat bardzo, powiedziatabym,
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fundamentalny. To, jak zarzgdzamy swoim Zyciem, jak bardzo wydajni jestesmy w pracy, jak
dogadujemy sie w relacjach, czyli o tym, gdzie podziala sie energia i jak zarzqdzaé swojg
uwagq. Wydawaloby sie, ze jest to banalnie proste, a jednak wigkszos¢ z nas ma problem nie
tylko z zarzqdzaniem swoim cialem w przestrzeni (uwaga, spéznialscy), ale takze
z zarzgdzaniem swojq uwagq. Wszystko dlatego, ze chcemy by¢ wielozadaniowi, robic¢ wiele
rzeczy naraz, dawaé uwage wielu rzeczom i wielu osobom naraz, ale taka prawdziwa

wymiana energii i jej czerpanie wymaga koncentracji***.

Wspomnianej kontroli podlegajg takze ludzie, a konkretnie nieco odpodmiotowione
zasoby ludzkie, cho¢ by¢ moze ,kontrola” to pojecie zbyt szeroko rozumiane w tym
»ludzkim” kontek$cie. Nie chodzi bowiem o to, by drugiego cztowieka ograniczac,
sprawowac¢ nad nim wiladze absolutng, cenzurowaé¢ go — jak bywa to w przypadku ,,kontroli
jednostki”, na przyktad w systemach totalitarnych. W rzeczywistosci kapitalistycznej,
w konsumeryzmie, zarzqdzanie zasobami ludzkimi to mierzenie i kierowanie ludzka
efektywnoscia, ktora — w domysle — przeklada si¢ na wyniki ekonomiczne dla
przedsiebiorstwa. Zadowolenie pracownika z pracy to bardzo czgsto ,.efekt uboczny” tej
efektywnosci lub po prostu sprzyjajace uczucie, potggujace pracowniczg motywacje.
W publikacjach z dziedziny HR najcze$ciej mowi si¢ zreszta o szczeSciu cztowieka
w kategoriach motywacji, efektywnosci itd. Jesli pracownik jest zadowolony ze swoich
obowigzkow, odpowiedzialnosci, stanowiska itd., to jest bardziej efektywny, bo lepiej
wykorzystuje dane mu szanse i wypracowuje dla firmy wigkszy zysk w mniejszym czasie, niz

gdyby byl pozbawiony tej nieco mitycznie pojmowanej ,,motywacji’. Oto przyktad:

Wydajnos¢ pracownikow to jeden z najwazniejszych czynnikow wplywajgcych na efektywnosé
oraz opfacalnosé¢ Twojego biznesu. (...)

1. Nastawienie do pracy.

Odpowiednie nastawienie do pracy jest jednym z kluczowych elementow wplywajgcych na
produktywnos¢. To od nas jako osoby zarzqdzajgcej zespotem zalezy w jaki sposob jego
cztonkowie bedq podchodzili do pracy. Dobra atmosfera jest kluczem do tego, aby pracownicy
chetnie wykonywali swoje obowiqzki.

(...)

3. Stworz rodzinng atmosfere

Nie oszukujmy sie, rodzinna atmosfera w firmie nie oznacza takich relacji jak z prawdziwg
rodzing. Nikt tego nie oczekuje. Jednak powinienes traktowaé pracownikow jak ludzi z krwi
i kosci, budowac¢ z nimi prawdziwe relacje. W koncu sq to osoby, z ktorymi bedziesz spedzaé
co najmniej 1/3 dnia. Dobra atmosfera pracy jest wazna zarowno dla zdrowia psychicznego
jak i efektywnosci pracy wszystkich , ktorych ona dotyczy.

Zta atmosfera napedza spirale stresu, ktora prowadzi do coraz wigkszej ilosci popetnianych
bledow, nizszej efektywnosci oraz wzrostu niezadowolenia wszystkich pracownikéw (...)*.

% GDZIE UCIEKA MOJA ENERGIA, CZYLI JAK ZARZADZAC SWOJA UWAGA?,
https://www.youtube.com/watch?v=6blE89wc05w&list=PLGQ_4LpLZk4HergsISzHXCCKVrB2Y 6afR&index=
82 (10.04.2021).
18 wrikéw, ktore zwickszqg wydajnosé pracownikéw, https://kingit.pl/18-trikow-ktore-zwieksza-wydajnosc-
pracownikow/ [dostep: 19.12.2020].
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Zarzqgdzanie jest bardzo bliskie optymalizacji (a stad juz tylko krok do
,operacjonalizacji”, o ktorej pisal Kochan). Zdajac sobie sprawe z tego, ze moze to byc
pojecie dos$¢ specjalistyczne i wymagajace omoéwienia, postuze si¢ definicja SJP PWN,
zgodnie z ktorg optymalizacja to «organizowanie jakich$ dziatan, procesow itp. w taki sposéb,
aby daty jak najwigksze efekty przy jak najmniejszych naktadach»®®. Znow powraca kwestia
efektywnosci. Tak wiec optymalizujgc czas lub optymalizujgc stres uzytkownik jezyka
zaktada, ze zardwno czas, jak i stres, da si¢ tak ,,porcjowac”, by efekt finalny byl jak
najbardziej satysfakcjonujacy dla jednostki (ale tez posrednio dla otoczenia). Podobnie mozna
postepowac z catym zyciem, ktdre powinno przybiera¢ okreslony ksztatt, jak w tytule jednego
z artykulow z zakresu rozwoju osobistego: ,,Jak podnies$¢ jakos¢ swojego zycia? 7 wskazowek

99297

na 7 dni tygodnia”*”’. W tym jezykowym obrazie nie bierze si¢ jednak pod uwage tego, ze

pewne rzeczy pozostaja poza ludzka kontrola, wymykaja si¢ standardowym rozwigzaniom.
Nie ma powodu, by podejrzewaé, ze nadawcy wypowiedzi z takimi wyrazeniami nie byli tego
$wiadomi, natomiast sam wydzwigk tychze wskazuje na to, ze Kultura konsumpcyjna ma
niebagatelny wptyw na jezyk, jakim si¢ postugujemy. Przede wszystkim trzeba zdawac sobie
sprawe z tego, ze optymalizowanie zycia i zarzadzanie zyciem jest nierozerwalnie zwigzane
ze zjawiskami, ktore opisata w ksigzce ,, Tyrania wyboru” (2013) stowenska badaczka, Renata
Salecl:

Kapitalizm zawsze grat na ludzkim poczuciu wtasnej niedoskonatosci i na pogladzie,
ze sami mozemy wybraé $ciezke poprawy jakosci swojego zycia. Od konca XVII
wieku ideg¢ wyboru promowalo o$wiecenie [...] A kapitalizm, rzecz jasna, wsparl nie
tylko ide¢ wyboru konsumenckiego, lecz takze ideologi¢ self-made man, ktora
pozwolita jednostce spojrze¢ na swoje zycie jak na seri¢ wybordéw i mozliwych zmian
(Salecl 2013, s. 31).

Idea self-made man (por. rozdzial 1.4.) zdecydowanie taczy si¢ z trendem
wzmacnianym przez coaching (ale nie tylko) — koniecznoscig bezustannego udoskonalania
samego siebie w celu osiagniecia sukcesu. W treSciach z zakresu rozwoju osobistego znajduje

si¢ sporo takich porownan. Oto jeden z przyktadow:

Odkqd wszedtem na Sciezke rozwoju osobistego, przenika on niemal kazdy obszar mojego
zycia i zatacza coraz wigksze kregi. Dzigki temu:

Mam coraz wigkszq Swiadomos¢ siebie, swiata i innych ludzi.

Rozwijam swojg osobowos¢ i szlifuje swoj charakter przy kazdej mozliwej okazji.

Drzieki poznaniu efektywnych sposobow nauki moge sta¢ sie ekspertem w dowolnej dziedzinie,
Jjakg sobie wymysle.

Tam, gdzie inni widzq same problemy, ja widzg mozliwosci. Mam wigcej pomystow, niz jestem
w stanie zrealizowac.

2% https://sjp.pwn.pl/szukaj/optymalizacja.html [dostep: 4.05.2020].
27 Berent J. M., Jak podniesé jakosé swojego zycia? 7 wskazéwek na 7 dni tygodnia,
https://zwierciadlo.pl/lifestyle/jak-podniesc-jakos-zycia [dostgp: 5.04.2020].
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Osiggam wiecej sukcesow w zyciu osobistym i zawodowym oraz realizuje swoje cele
i marzenia.

Za sprawg rozwoju osobistego nauczylem sie rowniez modelowa¢ i upraszczaé rzeczywistosc.
Uwielbiam optymalizowaé, usprawniaé i automatyzowaé. Satysfakcji ze znajdowania
sposobow na to, co nie dziala, nie da sie z niczym poréwnac®®,

Uznaje, ze wszystkie te tendencje mozna wpisa¢ w kultur¢ konsumpcyjng 1 w regute
uprzedmiatawiania? Poniewaz konsumpcjonizm zagarnia te sfery zycia, ktére z zalozenia nie
sg materialne i przeliczalne i usiluje je wcieli¢ w t¢ samg grupe, do ktorej dotychczas nalezaty
wylacznie przedmioty, zasoby, a wiec co$, co pozostawato pod wiladzg cztowieka. Dzi§ sami
sobg zarzadzamy, ale zarzadzamy tez innymi, a nawet tym, co do tej pory umykato naszej
sprawczosci, np. czasem czy stresem. A efektywne zarzadzanie to przeciez zysk. Wszystko to
mozemy tez w jaki§ sposéb sprzeda¢ lub kupi¢ — nawet, jesli rozumiemy taka czynnos¢
wylagcznie metaforycznie, to jednak w umysle tworzy si¢ wlasnie taki obraz.

Do kategorii ,,uprzedmiatawiania” nowych obszaréw przez kulture konsumpcyjna,
wlaczylabym takze dziatania §wiadczone przez panstwo na rzecz obywateli. Te dziatania
maja obecnie nazwe ustugi publiczne. Czym sa same usfugi, kojarzace si¢ przeciez
z dziatalno$cig prywatna, z kapitalizmem? Taka odpowiedz daje SJP PWN: to «dziatalno$¢

% Ppanstwo zaspokaja zatem potrzeby

gospodarcza stuzaca do zaspokajania potrzeb ludzi»®
swoich obywateli, wykonujac na ich rzecz dziatania o charakterze gospodarczym. Warte
zauwazenia jest jednak to, ze polaczenie ustugi publiczne poniekad wyparto takie wyrazenia
jak pomoc publiczna czy stuzba panstwa®® — widaé to w tekstach z zakresu administracji
publicznej, a wigc w jezyku oﬁcjalnym301. Doskonatym przyktadem jest obszar medycyny
panstwowej, ktory staje si¢ coraz bardziej ,urynkowiony” — efektem tego jest chocby
pojawienie si¢ w XXI wieku nowej formy zawierania umoéw pomiedzy jednostkami
medycznymi — kontraktow, kojarzacych si¢ przeciez ~ z kontraktami handlowymi,

menadzerskimi, biznesowymi. Pojawily si¢ juz nawet glosy krytyczne wsrdd oséb, ktore

zauwazaja te subtelnosci o charakterze kulturowo-jezykowym w medycynie:

2% Tomaszewski M., Rozwdj osobisty — czyli o tym, jak znale?é pomyst i sposéb na Zycie?,
https://mariusztomaszewski.pl/blog/rozwoj-osobisty/ [dostep: 1.05.2020].

2% https://sjp.pwn.pl/sjp/uslugi;2533507.html [dostep: 4.05.2020].

%0 0d lat 90. XX wicku w Polsce nie uzywa si¢ juz oficjalnie sformutowania stuzba zdrowia, tylko ochrona
zdrowia.

%' Skoro mowa o administracji, a wiec i o polityce, zasadne wydaje sie przywolanie w tym miejscu mysli
Benjamina Barbera: Politycy stajg sie obiektem handlu, sprzedawani sq jak towary spoteczeristwu (...). Badania
opinii publicznej przybierajq postaé sondazy prywatnych opinii, gdzie ankietowanych nie pyta si¢ o to, co po
zastanowieniu si¢ sqdzq jako obywatele, ale o formutowane spontaniczne osobiste uprzedzenia (Barber 2008,
s. 239).
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Komercjalizacja medycyny wprowadza, w miejsce personalistycznej relacji lekarz-

pacjent, relacje handlowa: sprzedawca-konsument-klient. Migedzyosobowa relacja

i wyznaczone nig cele, zostaje =zastgpiona relacja komercyjng (kontraktem).

Medycyna odarta jest w tej perspektywie ze swojej whasnej misji i Swego etosu, na

rzecz supermarketu, w ktorym oferuje si¢ cale spektrum towarow, a klient,

konsument przebiera i wybiera, co kupi¢. Zwolennicy catkowitego urynkowienia

opieki zdrowotnej traktuja ja jako taki sam towar jak produkty spozywcze czy

techniczne®.,

Nie tylko sektor medycyny panstwowej ,,promuje” stowa i wyrazenia o potencjale
Lkonsumpcyjnym”. Réwnie zaskakujace bywaja rzadowe kampanie spoteczne, jak na
przyktad ta z 2017 roku, pod nazwa ,,Rodzina — najlepsza inwestycjg”. Jak mozna przeczytac

w dokumencie wydanym przez Ministerstwo Rodziny, Pracy 1 Polityki Spotecznej:

Wiasnie rodzina stala sig¢ priorytetem mojego rzqdu. W jej dobrg przyszios¢ stale

inwestujemy. Wierze, Ze to najlepsza z mozliwych lokat (...). Jestem gleboko przekonana, ze

inwestycja w rodzine procentuje i daje wymierne rezultaty®®,

W przytoczonym dokumencie Prezes Rady Ministrow, przekonuje, ze poszczegolne
dzialania rzadu, adresowane do dzieci, rodzicow i senioréw, majg przynies¢ okreslone
rezultaty. Zatem poszczegolne decyzje rzadowe, nakierowane na opiek¢ nad obywatelami
i zapewnienie im optymalnych warunkow zycia, sg rozpatrywane jako inwestycja, ktora ma
procentowac, przynoszac Wymierne rezultaty — na podobnej zasadzie jak lokata. W tej
specyficznej ramie — nazwe ja ramg INWESTYCJI SPOLECZNEJ — obecni sg wigc: inwestujacy,
beneficjenci, inwestycja, procent zwrotu, lokata. Gdyby odseparowaé elementy tej ramy, to
czy odbiorca bytby w stanie odszyfrowa¢ intencje nadawcy lub wskazaé na rzeczywisty sens
przekazywanego komunikatu? Moim zdaniem nie, poniewaz te elementy w zaden sposob nie
kojarzg si¢ z panstwowa opieka, z dziatalno$cig publiczng, z polityka spoteczng, a przede
wszystkim z warto$cig rodziny. Moga si¢ natomiast kojarzy¢ z biznesem, z konsumpcja,

z rynkiem.

%2 Bjesaga T., Etos medyczny a kontrakt handlowy,

https://www.mp.pl/etyka/podstawy _etyki_lekarskiej/52344,etos-medyczny-a-kontrakt-handlowy

[dostep: 5.11.2020].

3% https://www.gov.pl/documents/1048151/1060973/Rodzina_najlepsza_inwestycja_28-09.pdf/cOad3d97-68a5-
1746-254d-11ed36156b92 [dostep: 5.05.2019].
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4.2. CZLOWIEK

4.2.1. Dehumanizacja podmiotu. Metafora Czlowiek to towar

Kultura konsumpcyjna, oparta na systemie kapitalistycznym, w pewnym sensie odcztowiecza
cztowieka. Ktadzie si¢ w niej nacisk nie tyle na podmiotowa, co na przedmiotowa wartos¢
osoby. Uzytkownicy jezyka, ktorzy postugujg si¢ polszczyzng konsumpcyjng, w sposob
zamierzony lub nie, okreslaja w ten sposob oczekiwang role, jakg ma odgrywaé cztowiek
W rzeczywistosci opartej na liczeniu kosztow, ograniczaniu strat i osigganiu korzysci.

Tak o podmiotowosci pisze jedna z badaczek etyki stowa, Anna Cegieta:

Z ontologicznego punktu widzenia podmiotowos¢ oznacza suwerenno$¢ bytu.
W ujeciu  gnoseologicznym podmiot to byt $wiadomy, byt dla siebie. (...)
W psychologii humanistycznej i antropologii w pewnym sensie utozszamia si¢
podmiotowos¢ z byciem osobg. Osoba to byt swiadomy, doswiadczajacy i dzialajacy.
Ma zdolnos$¢ nie tylko sprawcza, lecz takze zdolno$¢ dokonywania wyboru i oceny
swojego postgpowania. To indywidualno$¢ oznaczajaca taki, a nie inny, sposob
przezywania emocji, budowania struktur poznawczych, relacji z innymi ludzmi. (...)
To podmiotowos$¢ czyni nas osobami. (Cegieta 2014, s. 51 — 51).

Kiedy wigc w moich analizach semantycznych mowi¢ o ,,podmiotowosci”, przyjmuje
powyzszg interpretacje tego pojecia. Jesli uzytkownik jezyka uzywa takich stow jak kupowac
czy sprzedawaé, bedacych przeciez w $cistym zwigzku z konsumpcjonizmem i relacja
handlowa, w potaczeniu z podmiotem, to moga albo podtrzymywac niezbywalng cztowiecza
warto$¢ (bycie podmiotem jako warto§¢ sama w sobie), albo wrgcz przeciwnie —
dehumanizowa¢. O ile nie ma nic kontrowersyjnego w potaczeniu sprzedawac komus, to juz
sprzedawaé kogos narusza zasady etyki stowa. Dochodzi bowiem do realizacji metafory
pojeciowej Czlowiek to towar, do transformacji znaczenia tradycyjnego, nastgpuje pewien
,»Zgrzyt” poznawczy. Skoro na co dzien uznajemy, ze czlowiek nie jest towarem, to dlaczego
taka perspektywa pojawia si¢ w jezyku?

Zn6éw powotuje si¢ na Cegiete:

Zasada zachowania osobowego wymiaru cztowieka zakltada méwienie o nim jako
0 osobie majacej godnos¢, zabrania dehumanizowania, czyli redukowania cztowieka
do funkcji czy uzytecznosci przedmiotu, elementu jakiej$ catosci, np. panstwa,
przedsigbiorstwa (...). Wyklucza zatem moéwienie o cztowieku jak o narzedziu,
o istocie nieczujgcej, nieprzezywajacej lub niezdolnej do uczué wyzszych,
spetniajacej jedynie wyznaczone funkcje (Cegieta 2014, s. 53).
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Przykilady zebrane w niniejszym rozdziale, zwtlaszcza te odwotujace si¢ do relacji
migdzyludzkich lub ludzi jako zasobdéw, wyraznie przecza temu, o czym pisze Anna Cegieta.
We wspotczesnej polszczyznie czgsto dochodzi do dehumanizacji, bo cztowieka postrzega si¢
w Kategoriach funkcji czy uzytecznosci przedmiotu, elementu jakiejs catosci, a ponadto mowi
si¢ 0 nim jak o narzedziu, o istocie nieczujqcej, nieprzezywajgcej lub niezdolnej do uczuc

wyzszych (Cegieta 2014). Przyktadami sg chocby takie zdania jak:

Ten komunikat [15-sekundowy] ma na celu odsianie ludzi, dia ktérych mdj poziom jest za
wysoki. [...] W 15 sekund skalibrowales klienta, skalibrowales partnera... Dzigkuje, pa. Next
[...] W 15 sekund sprawd?, czy warto wchodzic¢ w interakcje z drugg osobg™

Postaw sprawg jasno, zobaczysz na czym stoisz, jesli nie ta to inna. W kazdym razie nie
bgdziegoz5 marnowal swojego cennego czasu ktory moglbys poswieci¢ na duzo przyjemniejsze
rzeczy™".

Wsrod roznych zasobow wykorzystywanych w dziatalnosci przedsigbiorstwo posiada réwnies
zasoby ludzkie, ktore majq decydujgcy wplyw na jego funkcjonowanie i rozwdj (...). Sg
bowiem jedynym Zrodlem innowacji i sq pierwotne w stosunku do wszelkich czynnikow
konkurencyjnosci przedsiebiorstwa®.

Sa to zaledwie wycinki specyficznej jezykowej rzeczywistosci, ktora jest znacznie
bardziej ztozona, i w ktorej uwidoczniajg si¢ jeszcze inne mechanizmy dehumanizujace,
odpodmiotawiajace.

Przy pomocy nietypowych stosunkéw morfosyntaktycznych oraz nowego przesunigcia
znaczeniowego dokonuje si¢ werbalnego uprzedmiotowienia samego cztowieka. Nalezy
jednak podkresli¢, ze to uprzedmiotowienie, obecne w pewnym stopniu w jezyku, jest
w Swiecie realnym uprzedmiotowieniem swiadomym, dokonywanym przez podmiot, mimo ze
niewatpliwie wptywa rowniez na to otoczenie i kultura, w obrgbie ktérej podmiot Zyje.
Dehumanizacja cztowieka wystepuje dzi§ powszechnie i uwidacznia si¢ w takich
potaczeniach wyrazowych, jak: kapital ludzki, zasoby ludzkie, potencjat jednostki itd.
Przyczyne takiego stanu rzeczy upatrywalabym w kapitalizmie 1 ekspansji dyskursu
marketingowego. W rzeczywistosci, w ktorej wszystko wpisuje si¢ w zasade ,,sprzedaj lub
przepadnij” takze cztowiek coraz bardziej upodabnia si¢ do towaru, ktéry mozna projektowac,
sprzedawac, promowac, ulepszac.

Popularnym okresleniem w konsumpcyjnej rzeczywistosci jest tzw. ,,coaching zycia”,

ktory w taki sposob syntezuje Kaja Kielpinska: W jezyku life coachingu dziatania na

%04 Jak skalibrowaé osobe w 15 sekund?, https://www.youtube.com/watch?v=_fOfywB3CIY [dostep: 1.10.2019].
%05 Komentarz do wpisu na stronie: https://www.podrywaj.org/konkretny-z-kobietami [dostep: 3.04.2019].

%06 szymankowska A. (2014), Ewolucja zarzqdzania ludzkimi we wspélczesnej organizacji. “Prace naukowe
Akademii im. Jana Dlugosza w Czgstochowie", z. VIII, s. 353-361.
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czltowieku opisywane sq w taki sposob, w jaki opisuje sie marketingowe dzialania na
produkcie (Kietpinska 2020, s. 53). Tak wigec przedmiotowe traktowanie samego siebie ma
sprzyja¢, zdaniem Kielpinskiej, osiggnigciu sukcesu, a wigc rezultatu, ktéry w coachingu
stanowi centrum, czy tez cel ludzkich aktywnosci.

Kategorie sukcesu, dobrego zarzadzania i wspomnianej wczesniej optymalizacji —
w takim konteks$cie — wychodzg na plan pierwszy, pozostawiajac za sobg te kategorie, ktore
odnoszg si¢ do czulo$ci, przyjazni, szacunku, poszanowania dla wiedzy i dos§wiadczenia itd.
Zmienia si¢ wigc postrzeganie ludzkiej podmiotowosci 1 wida¢ to wilasnie w jezyku, na
przyktad:

Gwiazdy filmu pesiadaly niebagatelng wartosé handlowg (Thomas 2010, s. 108).

Niewazne, czy to twoja firma, czy wartos¢ dodana, jakg wniesiesz, przelozy si¢ bezposrednio

na twéj osobisty zysk™'.

Pomozemy ci podjgé decyzje wazne dla Twojej marki. Zyskaj partnera, ktéry pomoze

rozwigzaé Twoje problemy wykorzystujgc do tego twarde dane™®.

Jak zarabiaé wigcej? Niezaleznie od tego, Czy jestes pracownikiem etatowym, CZy prowadzisz
wlasng dziatalnosc, aby wiecej zarabiac¢ musisz stale podnosi¢ swojg wartos¢ rynkowq.

Twoja wartos¢ rynkowa: na Twojg wartos¢ rynkowq sktada si¢ pieé czynnikow:

Twoje kwalifikacje,

Twoja energia,

reklama (Ciebie, Twoich umiejetnosci, Twoich ustug czy produktéw),

Twoja pewnos¢ siebie,

: Ly ., 300
Twoja pomystowos¢ i innowacyjnoscé™".

Powyzsze przyktady w przekonujacy sposob pokazujg, jaki stosunek do ludzkiej
podmiotowosci maja nadawcy funkcjonujacy w kulturze konsumpcjonizmu. W takich
ujeciach cztowiek jest ,,zasobem” o okreslonej ,,wartosci”’. Co za$§ si¢ tyczy ,,wartosci
dodanych”, to — wychodzac poza kontekst jezykowy — sa to na przykltad wiedza,
doswiadczenie, temperament, umiejetnosci, a wiec wszystkie te ,,elementy osobowosci” (czy
tez podmiotowosci), ktore maja przynies¢ mierzalny zysk — zresztg czlowieka takze mozna
»Zyskac”, co ilustruje jeden z wyzej zaprezentowanych cytatow. Jakze dalekie jest to od
humanistycznego spojrzenia na ludzka osobe i jakze bliskie dyskursowi marketingowemu,
w ktorym ,,sukces” waloryzowany jest wyzej niz ,,bycie”. To oddalenie od humanizmu wida¢
réwniez na tym przykladzie:

Stali klienci zawsze byli na wage zlota, a teraz ich cena jeszcze bardziej poszla w gére™.

%7 Berent J. M., Jak podnies¢ jakos¢ swojego zycia? 7 wskazéwek na 7 dni tygodnia,
https://zwierciadlo.pl/lifestyle/jak-podniesc-jakos-zycia [dostep: 5.04.2020].

%% https://metricso.com/pl/consulting [dostep: 19.04.2019].

%9 Bogielczyk J., Jak zarabiac wiecej?, https://bogielczykdlakobiet.com/jak-zarabiac-wiecej [dostep 1.05.2020].
310 Komentarz pod postem: https://www.facebook.com/groups/copypogaduchy/permalink/2754403084669761/
[dostep: 30.04.2020].
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Autor tego komentarza wyraznie uzyt metafory. Maluje ona jednak w umystach
odbiorcéw dos¢ jednoznaczny i wyrazny obraz: klienci sg towarem, za ktory mozna zaplacié,
1 ktéry ceni si¢ jak zloto. Nawet jesli uzytkownicy jezyka sa w stanie metaforycznie odczytac
takg wypowiedz, to jednak utrwala ona — podobnie jak bywa to w przypadku zartow
o stereotypowym podtekscie — specyficzng rzeczywistos¢. W tym przypadku jest to
rzeczywisto$¢ oparta na konsumpcjonizmie.

W jednym =z rozdzialow zainicjowany zostal watek ,,optacalnosci” relacji
miedzyludzkich 1 poswig¢canego drugiej osobie czasu. To ,,po$wigcanie” ma niebagatelne
znaczenie, bo czas jest dobrem bardzo cennym, ktorym nalezy gospodarowac i zarzgdzaé
oszczednie, by maksymalnie zwigkszy¢ swoja efektywnos¢. Tym wigkszg uwage, w tym

konteks$cie, zwracaja wiec nastgpujace przyktady jezykowe:

Zamiast inwestowa¢ swéj czas w  kontrakty, inwestuj swdj czas W relacje’™.

Sam niczego nie osiggniesz. Buduj swiadomie sie¢ wartosciowych kontaktow™?.

Ja nie chce by¢ w gronie 0sob, ktore sq toksyczne [...] Jezeli ktos nie generuje wartosci
w moim Zyciu, nie dodaje wartosci do mojego zZycia, to go automatycznie odcinam. Nawet nie
jesli odcina mi te energie lub wartosc, ktorg ja posiadam. Tylko jak nie dodaje mi wiecej.
[...] Powiedzialem, jestem kapitalistq. Jezeli nasza interakcja nie daje mi czegos, 1o tego nie
robie. A gdzie interesownos¢, gdzie altruistycznos¢? No jak to gdzie? Na tym pieésetnym
wideo, ktory wiasnie na tym kanale oglgdasz. To jest moja bezinteresownosé. To jest dawanie
mojego czasu za free®™*.

Znajdz sobie kogos, kto pozwoli Ci zaoszczedzié mase czasu. Ten czas bedzie wart kazde
pieniqdze314.

Ten komunikat [15-sekundowy] ma na celu odsianie ludzi, dla ktérych méj poziom jest za

wysoki. [...] W 15 sekund skalibrowales klienta, skalibrowales partnera... Dziekuje, pa. Next

[...] W 15 sekund sprawd?, czy warto wchodzi¢ w interakcje z drugg osobg®™.

Zwraca uwage to, ze partner interakcji, a wigc odbiorca, aby by¢ dla nadawcy
»godnym” rozmoéwcg czy towarzyszem konkretnej spotecznej sytuacji, powinien wnosi¢ jakas

,warto$¢”. Laczy sie to z wnioskami, ktore sformutowatam wczesniej. W tym przypadku ta

,warto$¢ dodana” bylaby wiec by¢ moze cechami charakteru, pozytywnym nastawieniem do

1 Czy to wstyd kupié perfumy w Rossmannie? (...), https://pokolenieikea.com/2020/02/17/czy-to-wstyd-kupic-
perfumy-w-rossmannie-ta-notka-zmieni-twoje-zycie-w-siedem-sekund-a-na-koniec-dostaniesz-orgazmu/
[dostep: 1.05.2020].

32 Twué M. Jak zostaé milionerem? — 15 praktycznych wskazéwek, https://marciniwuc.com/finanse-osobiste-
milionerzy01/ [dostep: 6.06.2020].

13 |le czasu tracisz na komentowanie innych w internecie?, https://www.youtube.com/watch?v=tZq1GIKFfF4
[dostep 4.03.2019].

4 CZY 10000 GODZIN PRAKTYKI WYSTARCZY?, https://www.youtube.com/watch?v=Zh3lllafmiY [dostep
23.05.2019]; cytat oryginalny.

315 Jak skalibrowaé osobe w 15 sekund?, https://www.youtube.com/watch?v=_fOfywB3ClY [dostep 1.10.2019].
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zycia, sukcesami w zyciu zawodowym i osobistym itd. Jesli partner interakcji nie spelnia
odpowiednich kryteriow, to ,,nie optaca si¢” utrzymywac z nim kontaktu, a czas poswigcony
na komunikacj¢ z takg osobg jest czasem zmarnowanym (a przeciez czas jest ,,cenny”). Te
metaforyczng relacje przedstawia — w sposdb symboliczny 1 ilustracyjny — ponizsze
podsumowanie, zainspirowane ciggami implikacyjnymi  charakterystycznymi dla

pragmalingwistyki i logiki:

NADAWCA (z perspektywy Nadawcy)

Moj czas jest cenny.

Poniewaz jest cenny, nie moge 9o marnowac.

Marnuje czas, spedzajgc go z osobami bezwartosciowymi.

Aby go nie  marnowac, musze  spedza¢ go z  osobami  wartosciowymi.
Osoby wartosciowe dodajg do mojego Zycia nowq jakos¢, a to mi sie oplaca.

Zatem optaca mi si¢ spedzac z nimi czas.

ODBIORCA (z perspektywy Nadawcy)

Jest  osobq  wartosciowg, 0 ile dodaje do mojego  Zycia  wartosé,
Te wartos¢ mogq Wyznaczacé rozne cechy.

Te cechy muszq by¢ dla mnie oplacalne.

Jesli cechy sq bezwartosciowe, to sq dla mnie nieoptacalne.
Nieoptacalnos¢ samego Odbiorcy (jego cech) implikuje nieoptacalnosé¢ czasu, ktory mu
poswigcam.

Zatem o ile Odbiorca nie daje wartosci dodanej, to nie warto spedzac z nim czasu.

Wyraznie widaé tu perspektywe odcztowieczenia. Czlowiek to towar, bo przeciez
towar moze mie¢ warto$¢ handlowa, moze by¢ oplacalny lub nie. W takim przypadku
sprzedajgcym lub kupujgcym jest Nadawca, a wigc osoba, ktora decyduje, czy dana transakcja
jest dla niego korzystna w sensie materialnym i by¢ moze mentalnym (na zasadzie: jesli kto$
ma pozytywne usposobienie, to sprawi, ze bed¢ mie¢ lepszy humor itd.). Doskonale ilustruje

to zresztg ponizszy przyktad:
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To relacje dajg nam najwyzszg mozliwa stope zwrotu: Smiech. Czulo$¢. Poczucie bliskosci.
Tesknote, kiedy tych 0s6b nie ma obok™*®.

Powracajac jednak do zasygnalizowanego ,,odcztowieczenia”, nie sposob poming¢ takze
ponizszych propozycji:
W rozwinieciu profilu bardzo pomoglo jej zajscie w cigze - jako ciezarna influencerka byta

znacznie ciekawszym obiektem do obserwowania dla followerséw oraz atrakcyjniejszym
partnerem do wspdlpracy dla sponsoréw lokujgcych na jej zdjeciach swoje produkty™'.

Myslicie, ze posiadanie fony zwiekszy szanse Krzysztof Bosaka w wyborach prezydenckich?®'®

Ostatecznie nalezy podejmowac systematyczne dzialania optymalizujqce czas pracy w ramach
cigglego zwigkszania efektywnosci pracownikéwslg.

Potraktuj to jako inwestycje w klienta. Teraz bedzie wiedzial, Ze jak nie dostarczy stosownego
briefu i informacii, to nie dostanie tego co oczekuje*?.

Kolejnym klasycznym juz celem podrozy backpackerow jest poinocna Tajlandia -
w schroniskach w Chiang Rai i Chiang Mai roi si¢ od turystow z plecakami, ktorzy robiq stqgd

wypady do gorskich wiosek wzdluz potnocnej granicy, zZeby przyjrzeé sig miejscowej ludnosci.
Interesujq nas juz nie tylko nietkniete plaze, iyczymy sobie réwnies nietknigtych ludzi®.

Kultura konsumpcyjna opiera si¢ migdzy innymi na zalozeniu, Zze motorem
nap¢edowym w zyciu jest pragnienie odniesienia Sukcesu, a kazde obecne i przyszte dzialania
powinny by¢ ukierunkowane wilasnie na to. Sukces mozna odnosi¢ na réznych polach,
a pragnieniu osiagnigcia go powinna by¢ podporzadkowana zaréwno sfera emocjonalna, jak

1 mentalna. Dobrze wida¢ to na tym przyktadzie:

Nie jest mozliwy prawdziwy sukces bez sukcesu emocjonalnego®?.

Na ciekawe okreslenie wskazuje rowniez Dan Lyons, ktéry w swojej ksigzce opisuje

do$wiadczenia wyniesione z pracy w mie¢dzynarodowej korporacji. Na targach biznesowych,

318 Czy to wstyd kupié perfumy w Rossmannie? (...), https://pokolenieikea.com/2020/02/17/czy-to-wstyd-kupic-
perfumy-w-rossmannie-ta-notka-zmieni-twoje-zycie-w-siedem-sekund-a-na-koniec-dostaniesz-orgazmu/
[dostep: 1.05.2020].

1 Ola Zuraw swietuje pierwsze urodziny cérki. Fani: "Wraz z dzieckiem RODZI SIE MATKA",
https://www.pudelek.pl/ola-zuraw-swietuje-pierwsze-urodziny-corki-fani-wraz-z-dzieckiem-rodzi-sie-matka-
6457779837716097a [dostep: 5.04.2020].

38 Krzysztof ~ Bosak  SIE  ZENI? "Na  wybory  bedzie  Swiezo  upieczonym — mezem",
https://www.pudelek.pl/krzysztof-bosak-sie-zeni-na-wybory-bedzie-swiezo-upieczonym-mezem-
6455555149506689a [dostep: 25.04.2020].

%19 https:/leczaspracy.pl/pl/korzysci/optymalizacja-czasu-pracy/ [dostep: 1.05.2020].

%0 Komentarz pod postem: https://www.facebook.com/groups/copypogaduchy/permalink/2754403084669761/
[dostep: 30.04.2020]

2! Dielemans J., (2011) , Witajcie w raju. Reportaze o przemysle turystycznym. Wydawnictwo Czarne, s. 118.

%2 Berent J. M., Jak podnies¢ jakos¢  swojego  zZycia? 7 wskazéwek na 7 dni  tygodnia,
https://zwierciadlo.pl/lifestyle/jak-podniesc-jakos-zycia [dostgp: 5.04.2020].
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w ktorych autor bral udziat, zaplanowano przestrzen na ,, kliniki sukcesu”, gdzie ludzie uczg
sie, jak sprzedawa¢ (Lyons 2017, s. 189). Klinika — czyli miejsce leczenia i rekonwalescencji.
Leczenia czego? Prawdopodobnie braku sukcesu — do takiej interpretacji prowadzi
kompetencja jezykowa. Warte odnotowania jest roOwniez to, ze w takim kontek$cie sukcesem
jest efektywna sprzedaz. W innych tekstach stowo sukces ma jeszcze inne konotacje
semantyczne, co jest dowodem na to, zZe jest to pojecie bardzo niejednoznaczne, mimo ze
pojawia si¢ on0 bardzo czg¢sto w szeroko pojmowanym dyskursie marketingowym, ale
przeciez takze w mowie potoczne;j.

W  kulturze konsumpcyjnej czesto dochodzi do urzeczywistnienia operacji
PODMIOTOWE - PRZEDMIOTOWE. Niekiedy dochodzi jednak do kierunku odwrotnego,
czyli PRZEDMIOTOWE - PODMIOTOWE.

Paradoksalnie, ta transformacja moze takze wspiera¢ zatozenia przyjete w niniejszej
pracy, poniewaz po pierwsze odchodzi si¢ od prototypu (rzecz nie moze by¢ osobg), po drugie
realizuje si¢ metafor¢ pojeciowa charakterystyczng dla kultury konsumpcyjnej (proponuje:
Rzecz to osoba), a po trzecie w takiej relacji przedmiot, nieruchomo$¢ lub instytucja zyskuje
niemalzZe ten sam status, co cztowiek, a wigc podmiot jest traktowany w najlepszym razie tak
samo jak przedmiot lub gorzej niz przedmiot. Rzecz jasna, to spojrzenie jest nieco
przejaskrawione, natomiast taki obraz wytania si¢ z analizy jezykowej i logicznej. Odnoszac
si¢ do logiki klasycznej, wyraznie wida¢, ze mozliwos¢ tego, ze podmiot jest traktowany
lepiej niz przedmiot jest — w takim ujeciu — zablokowana.

Oto przyktady:

Co mozesz zrobi¢, by twoja firma zarabiala wigcej pieniedzy lub je oszczgdzala?gzg

Rezygnujgc z fast foodow, mozesz zwigkszy¢ prawdopodobienstwo, zZe bedziesz bogatym
czlowiekiem. Bo nauczysz si¢ panowania nad impulsami i ta sama umiejetnos¢ zarobi dla
ciebie kupe kasy**.

Maska nie daje 100% ochrony, ale wcigz Kupuje nam najwazniejszq rzecz — Czas®™.

Mam pytanie. Ile bierzecie za teksty sprzedazowe? Rozumiem, Ze takich tekstow nie wycenia
sie od ilosci znakéw. Tekst ma byé tak napisany, aby sprzedawal®®.

Wsrod roznych zasobow wykorzystywanych w dziatalnosci przedsigbiorstwo posiada rowniez
zasoby ludzkie, ktove majq decydujgcy wplhw na jego funkcjonowanie i rozwoj (...). Sq

3 Berent J. M., Jak podnies¢ jakos¢ swojego zycia? 7 wskazéwek na 7 dni  tygodnia,

https://zwierciadlo.pl/lifestyle/jak-podniesc-jakos-zycia [dostep: 5.04.2020].

%24 Jak i na co BIEDNI WYDAJ4 pienigdze? [Biznes 2.0], (okolice 67. minuty)
https://www.youtube.com/watch?v=2TJV-UliG3Y &t=4065s [dostep: 7.05.2020].

%25 hitps://www:. facebook.com/kamil.newczynski/posts/3128181213881628 [dostep: 15.03.2020].

%26 https://www:. facebook.com/groups/copypogaduchy/permalink/2646899758753428/ [dostep: 12.03.2020].
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bowiem jedynym zrodiem innowacji i sq pierwotne w stosunku do wszelkich czynnikow
konkurencyjnosci przedsiebiorstwa®’.

Wida¢, ze personifikacja elementow nieozywionych i abstrakcyjnych prowadzi
niekiedy do sytuacji, w ktorym to przedmioty lub instytucje (firma) realizuja zatozenia
kultury konsumpcyjnej, wspierajg ja. Tendencje t¢ dostrzegal juz Marek Kochan ponad
dekadg¢ temu:

Przypisywanie przedsigbiorstwom czy konkretnym markom wartosci jest jednym

Z przejawOw opisywania ich przy uzyciu cech ludzkich. Firmy i marki moga mieé

tozsamo$¢, DNA, osobowos¢ czy charakter (Kochan 2010, s. 151).

Na uwage zashuguje réwniez potaczenie zasoby ludzkie. Szczegdtowe znaczenie
stownikowe (widziane z perspektywy diachronicznej), a takze walencje tego leksemu
zaprezentowatam juz we wczesniejszych rozdziatach, natomiast pole interpretacyjne bedzie
istotne takze w kontekscie tego fragmentu dysertacji.

Okreslenie ,,zasoby ludzkie” ma duzo chtodniejszy wydzwigk niz ludzie czy nawet
pracownicy. W tym sensie odseparowuje si¢ czfowieka od pracownika, bo powstaja dwa
odrebne podmioty, podlegajace r6znym uwarunkowaniom. Subtelnie, acz skutecznie, narzuca
to wiec rozne schematy zachowan. Wystarczy wyobrazi¢ sobie sytuacje, gdy przedsigbiorca
(wlasciciel przedsiebiorstwa) stoi przed wyborem zwolnienia swojego pracownika lub grupy
pracownikow. Wydaje si¢, ze duzo latwiej powiedzie¢: ,redukcja etatow” lub ,,zmiany
kadrowe” niz ,,zwolnienie ludzi” lub — co gorsza — ,,pozbawienie ludzi pracy”. Ten
emocjonalny, ale przeciez jakze trafny328 jezyk jest charakterystyczny bardziej dla artykutow
prasowych, w ktorych dziennikarze staja po stronie pracownikéw lub dla manifestow
zwigzkoéw zawodowych. Jesli chodzi o strong dominujaca, stojaca w hierarchii ekonomiczne;j
wyzej od pracownikow (wlasciciele firm, kadra zarzadzajaca), zazwyczaj unika si¢ okreslen
zbyt dostownych, np. Witajcie kochani! Wazna informacja! W dniu 2 stycznia w zespole
Piekni i Miodzi nastgpily zmiany personalne!329.

Problematyka zwigzana z okre$leniem zasoby ludzkie jest jednak o wiele bardziej

ztozona. Nie chodzi bowiem o sam jego wymiar leksykalny, ale o calg siatke percepcyjna

%7 Szymankowska A. (2014), Ewolucja zarzqdzania ludzkimi we wspélczesnej organizacji, "Prace naukowe
Akademii im. Jana Dlugosza w Czgstochowie”, z. VIII, s. 353-361.
%8 W tym sensie, ze lepiej odzwierciedla faktyczng sytuacje, bo w wyniku zwolnien ludzie faktycznie traca
zrodto dochodu, co czesto wigze sie z dlugotrwatym bezrobociem, wyraznym spadkiem dochodow w rodzinie,
narastaniem dtugow itd.
9 Magda Naroina WYWALIEA bylego meza z "Pigknych i Mlodych”! "Otrzymal prawnie wigzgce
wypowiedzenie", https://www.pudelek.pl/magda-narozna-wywalila-bylego-meza-z-pieknych-i-mlodych-
otrzymal-prawnie-wiazace-wypowiedzenie-6465762792584833a [dostep: 1.05.2020].
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wokot tego okreslenia, ktora uwzglednia pewien sposob ujmowania cztowicka — pracownika
na rynku pracy i w konkretnych przedsigbiorstwach.

W ten sposoéb jezyk dehumanizuje podmiot, czyni z niego obiekt, ktory podlega
zarzadzaniu, optymalizacji, ocenie jakosciowej. Taki wniosek moéglby by¢ odebrany jako
pewne naduzycie, przejaskrawienie rzeczywistosci. Ale rzeczywistos¢ wyglada wiasnie w ten
sposob a przynajmniej w niektorych sektorach biznesowych. Przytocz¢ w tym miejscu

fragment korespondencji wewnetrznej pewnej firmy®®, jako ilustracje dla mojej tezy:

USTALANIE WSKAZNIKA JAKOSCIOWEGO

W celu wyznaczenia ostatecznej wartosci premii nalezy uwzgledni¢ skladowq, jakq jest
wskaznik jakosciowy ustalany w oparciu o stosunek ilosci niezgodnosci zwigzanych z gieciem
na prasie krawedziowej do ilosci detali wygietych w danym okresie. Poszczegolne progi oraz
wartosci wskaznika ustalone na podstawie danych historycznych:

100%  premii  dodatkowej dla  wskaznika  ponizej 0,1%  niezgodnosci
(..)

ANALIZA WSKAZNIKA EFEKTYWNEGO CZASU PRACY ORAZ WSKAZNIKA
JAKOSCIOWEGO

Na podstawie danych (...) raz w miesigcu generowane sq przez kierownika (...) raporty
wydajnosci operatorow z uwzglednieniem zarejestrowanych niezgodnosci. Raporty te
stanowiq podstawe do przydzielenia premii miesiecznej zgodnie z ustalonymi wskaznikami

().

Kierownik (...) zobowigzany jest do informowania pracownikow o ich aktualnej wydajnosci
w oparciu o cotygodniowq symulacje wykonang przez dzial (...).

Czytajac te wytyczne, odnosi si¢ wrazenie, ze czltowiek, osoba zatrudniona,
traktowana jest w sposob biurokratyczny, technokratyczny, dehumanizujacy. Jej praca nie jest
warto$ciowa sama w sobie. Aby taka byla, musi spetnia¢ okreslone ,,wskazniki jakosciowe”,
podlega¢ poszczegdlnym ,,progom” 1 ,,wartosciom sktadnikow”. Im wigcej ,,niezgodnos$ci”,
tym gorsza praca. Ta praca jest mierzalna, tzn. regulowana warto$ciami procentowymi.
Wartym odnotowania jest fakt, ze w powyzszych 14 wierszach (a w oryginale bylto ich
wigcej) stowo ,,pracownik” pojawito si¢ tylko raz, przy czym od razu w kontek$cie
,»wydajnosci”. Mozna przeprowadzi¢ prosty eksperyment — czy gdyby usuna¢ rzeczowniki
wskazujace na osoby, wykonawcOw czynno$ci oraz wyrazenie ,,informowaé [kogos]
o [czyms$]” (ostatnie zdanie) 1 wprowadzi¢ rzeczownik wskazujacy na przykiad na maszyne,
to czy tekst wcigz bylby zrozumialy? Mysle, ze gdyby osadzi¢ tekst, z drobnymi zaledwie
modyfikacjami, w innym kontekscie, bytoby to catkiem mozliwe. W tego rodzaju tekstach,
czlowiek jest niemalze zrownany z maszyna, z technologia — co nie zaskakuje, bioragc pod

uwage, ze automatyzacja procesOw coraz bardziej usuwa w cien prace ludzka.

%30 7e wzgledow formalno-prawnych nie moge poda¢ nazwy firmy ani szczegotow na temat samego dokumentu.
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Dehumanizacyjny charakter okreslenia zasoby ludzkie dostrzegata takze Anna Cegieta:

Za pomoca jezyka mowi si¢ o ludziach jak o rzeczach, zadaniach i funkcjach (...).
Wyrazenie zasoby ludzkie mimo elementu ludzkie pozbawione jest charakteru
osobowego, poniewaz zbudowane jest tak jak inne state potaczenia okres$lajace
zapasy czegos$ (rzeczy) i przez to zrownuje ludzi z surowcami. (...) nie jest wazne,
jak ci ludzie si¢ nazywaja. Wazne, ze naleza do zasobow, ktorymi dysponuje
instytucja. Zasoby ludzkie nie majg biografii indywidualnych, maja statystyki,
operuja numerami (Cegieta 2014, s. 83).

O dehumanizacji pracownika $§wiadcza réwniez niektoére ogloszenia o prace oraz

1

teksty, ktorych nadawcami sa na przyktad agencje posrednictwa pracy33. Na stronie

internetowej pewnej agencji zajmujacej si¢ posredniczeniem migdzy pracodawcag

a pracownikiem zagranicznym pojawia si¢ zdanie: Szybko planujemy wysokiej jakosci sily

robocze, a ponadto zawarte sa na niej nastepujace stowa kluczowe>*2.

leasing pracownikow z Ukrainy
wynajem pracownikow z Ukrainy
wynajem pracownikow z Ukrainy
wynajem Ukraincow do pracy

Najbardziej ,kontrowersyjne” w tym zestawieniu wydaje si¢ polgczenie leasing
pracownikow — w koncu anglojezyczne zapozyczenie leasing w polszczyznie potocznej
odnosi si¢ raczej do leasingu pojazdow. Potwierdza to zreszta internetowy stownik jezyka
polskiego PWN podaje nastepujace znaczenie: leasing [wym. liz-ing] «forma dzierzawy
maszyn, Srodkow transportu itp., polegajaca na ich odplatnym uzytkowaniu z prawem
wykupu po uptywie okreslonego terminu» (SJPWN). Ale juz na przyktad WSJP pod redakcja
Piotra Zmigrodzkiego wyrdznia leasing oraz leasing pracowniczy. To drugie objasniane jest
w stowniku w nastepujacy sposob: leasing pracowniczy: ekon. wynajmowanie pracownika
zatrudnionego w danej firmie innemu pracodawcy, co zapewnia firmie macierzystej
oszczednosci, zwigzane z faktem, Ze przez czas wynajmu nie ptaci ona pracownikowi
wynagrodzenia oraz nie odprowadza obowigzkowych sktadek i zaliczek na podatek (WSJP).

O tym wynajmowaniu ludzi na potrzeby jakiego$ innego przedsigbiorstwa styszymy
takze w filmie, na ktorym polski milioner i wiasciciel firmy informatycznej chwali sig¢
w wywiadzie, ze dostarcza wysokiej jakosci ludzi**. A wiec nie do$¢, ze dostarcza, to jeszcze
ludzie ci sa wysokiej jakosci, tak jak wysokiej jakosci moze by¢ towar w sklepie. Skoro

0 towarze mowa, to nie sposdb poming¢ takze wyrazenia, ktére zadomowito si¢

%31 7e wzgledow formalno-prawnych nie moge podaé nazwy firmy.
%32 Okreslenie to nie jest jezykoznawcze, tylko przypisane do branzy SEO.
** https://youtu.be/icfYmcLv37I [dostep: 1.08.2021].
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w polszczyznie potocznej, mianowicie towar eksportowy, jak w przyktadzie: Wysokiej jakosci

[znow czlowiek jest wysokiej jakosci — J.P.] "towar eksportowy”, jakim bez wqtpienia jest
Duda, z imponujgcym CV, jest pozqdany na zagranicznym rynku>>*.

Powracajac jednak do zasobow: od nich juz bardzo blisko®*® do kapitatu ludzkiego, bo
—jak czytamy w internetowej Encyklopedii Zarzadzania:

Kapitat ludzki jest to ogoél zgromadzonych przez pracownikoéw danej organizacji
zasobow wiedzy fachowej, postaw, zdrowia, motywacji, zdolno$ci, doswiadczenia i

umiejetnosci, ktore maja okreslona warto$¢®e.

Istote tego polaczenia wyrazowego wida¢ w nastepujacym kontekscie:

(...) chwali Polske za reformy edukacji dokonane w okresie transformacji, wymieniajac nas

jako jedno z trzech panstw $wiata, ktore w ostatnich dekadach w najwigkszym stopniu

poprawity jakos¢ kapitatu ludzkiego®'.

Rzetelnos¢ badawcza nakazuje jednak zweryfikowaé zalozenia o dehumanizacji
I skonfrontowa¢ jezykoznawcza eksplikacj¢ (czy tez bardziej interpretacj¢) wyrazenia zasoby
ludzkie z objasnieniem tych, ktorzy zasobami ludzkimi zajmujg si¢ w pracy naukowej
i zawodowej. Ich perspektywa, na pierwszy rzut oka, stoi w opozycji do tego, o czym pisatam
wczesniej:

Zarzadzanie zasobami ludzkimi oznacza zatem -catoksztatt dziatan zwigzanych
z dysponowaniem posiadanymi zasobami ludzkimi przez dana organizacje,
podejmowanych dla osiagniecia jej celéw (...). Definiujac pojecie zarzadzania
zasobami ludzkimi, nalezy podkresli¢, ze ludzie nie sa zasobem, a jedynie dysponuja
zasobem, czyli cechami i wlasciwo$ciami, ktore pozwalajg na petnienie okreslonych
r6l w organizacji. Do najwazniejszych elementéw zasobu ludzkiego zaleza: wiedza,
zdolnos$ci, umiejegtnosci, zdrowie, postawy i wartoSci oraz motywacja. Ponadto
wlascicielem zasobu ludzkiego sa konkretni pracownicy 1 to oni ostatecznie
decyduja o stopniu zaangazowania tego zasobu podczas pracy. Oznacza to, ze
organizacja ma tylko ograniczong wtadze nad zasobem ludzkim, ktory wykorzystuje
w procesach biznesowych (Szymankowska, 2014, s. 354).

W takim ujeciu zasoby ludzkie nie sg wigc ludzmi, ale zasobami, ktorymi ludzie
dysponujg i ktore posiadajg. Zauwazmy jednak, ze sg to zasoby o charakterze czysto
podmiotowym. Nie ma bowiem mowy o zasobach w postaci zgromadzonego kapitatu,

ruchomosci, nieruchomosci, surowcoOw naturalnych, ziemi czy nawet zwierzat gospodarskich.

%4 Kranda F., Kinga Duda dostala prace w Londynie. Bedzie zarabiaé POL MILIONA funtéw rocznie,
https://www.pudelek.pl/kinga-duda-zostanie-lewandowskim-swiatowej-palestry-bedzie-zarabiac-w-funtach-
6475328088107776a [dostep: 1.05.2020].

%> Blisko nie w sensie jezykowym, ale kontekstowym, dyskursywnym. W tekstach z dziedziny zarzadzania,
marketingu i HR-u najczgsciej pojawiaja sic wiasnie takie wyrazenia jak zasoby ludzkie czy kapital ludzki.
Czeste wystepowanie obydwu tych okreslen w tekstach z okreslonej dziedziny moze stanowi¢ pewien trop —
jeden sposob myslenia o cztowieku pociaga za soba trop kolejny.

%36 https://mfiles.pl/pl/index.php/Kapita%C5%82_ludzki [dostep: 30.07.2020].

*¥7 Sawulski 2019, s. 191.
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Przeciez co$ takiego jak ,,wiedza, zdolnos$ci, umiej¢tnosci, zdrowie, postawy 1 wartosci oraz
motywacja” to przymioty nierozerwalnie zwigzane z czlowiekiem, z jego by¢, a nie miec.
Zwracam rdwniez uwage na pewna sprzecznos¢: ,,wilascicielem zasobu ludzkiego sa
konkretni pracownicy”. Jesli przyja¢ interpretacje, ze wiedza, umiejetnosci, wartosci, czy
postawy, sg nierozerwalnie zwigzane z dang osobg, to przeciez sama perspektywa wiadania,
posiadania, zarzadzania nimi oznaczataby, ze czlowiek posiada samego siebie (!). Nie moge
wigc zgodzi¢ si¢ z tym, ze zasoby ludzkie to okreslenie pelne poszanowania dla ludzkiej
odrebnosci, dla jego indywidualizmu 1 podmiotowosci. W interpretacji Agnieszki
Szymankowskiej, ktora powotuje si¢ na wielu innych badaczy z dziedziny zarzagdzania (m.in.
Zajac 2007, Armstrong 1996) , czlowiek nie jest zasobem, ale paradoksalnie, mimo tego
zapewnienia — co postaralam si¢ wyjasni¢ — takim si¢ staje, bo ze wzgledow logicznych nie
da si¢ po pierwsze rozporzadza¢ na sposdb konsumpcyjny samym sobg (mozna rozporzadzac
rzeczami, a jes$li juz odnosi si¢ to do rzeczywistosci abstrakcyjnej, to raczej w formie
metafory, a nie dostownie), a po drugie ludzkie cechy nie moga by¢ w sposob sztuczny — za
pomoca leksemu zasoby — by¢ oddzielone od czlowicka, odizolowane od niego,
wyabstrahowane. Warto tez zwrdci¢ na ostatnie zdanie w cytacie Szymankowskiej: ,,Oznacza
to, ze organizacja ma tylko ograniczong wiadz¢ nad zasobem ludzkim, ktéry wykorzystuje
w procesach biznesowych” — zastanawiajgce jest to, ze organizacja moze miec jakakolwiek
wladze nad cechami, nierozerwalnie zwigzanymi z cztowiekiem 1 charakteryzujacymi go.

Nawet, jesli jest to wtadza ograniczona.

4.2.2. Marka osobista. Metafory: Czlowiek to korzysé; Wiedza to towar

W zwigzku z przemianami zachodzacymi w przestrzeni biznesowo-marketingowej,
a takze z rozwojem nowych mediow 1 nowoczesnych kanalow komunikacji, wzrasta rola
autopromocji i wizerunku osobistego. Wazne jest dzi§ wigc nie tylko to, jakg tres¢ nadawca
komunikuje, ale takze w jaki sposob to robi.

W tej zupelnie nowej rzeczywistosci duzej mocy nabralo pojecie marki osobistej,
okreslanej tez mianem personal branding. Jest to ,,narzedzie mogace by¢ wykorzystane przez
kazdego, przy czym szczegdlne znaczenie ma dla os6b poszukujacych pracy lub tych, ktére
$wiadomie zarzadzajg swoja karierg zawodowa” (Maszewski, Wojtaszczyk, 2014, s. 455).

Warto przytoczy¢ kilka innych definicji marki osobistej; poniewaz jest ona pojeciem

205



stosunkowo mtodym, to najbardziej fortunne beda tutaj definicje pochodzace z publikacji

I stron branzowych:

Budowanie marki osobistej to umiejetne doskonalenie si¢ w swojej dziedzinie

polgczone z mistrzowskim zakomunikowaniem swojego profilu eksperckiego

kluczowym grupom klientow™®.

Personal branding, czyli budowanie osobistej marki, to po prostu dzialania majgce na celu
,,markowanie” sobq, wlasng osobq, nazwiskiem wszystkiego, co robimy i mowimy [...]
Personal branding to przemyslany i dobrze zaplanowany proces zarzqdzania wlasnym
wizerunkiem zawodowym oraz karierg, a takze Zyciem osobistym®*®

Marka osobista jest tym, co ludzie méwig o Tobie, gdy wyjdziesz z pokoju®.

Marka jest kazda nazwa wlasna (Maszewski, Wojtaszczyk 2014).

Wydaje si¢, ze ta ostatnia definicja wpisuje si¢ w modne we wspotczesnym dyskursie
marketingowym powiedzenie ,,Wyr6zniaj si¢ lub zgin”. Marka osobista jest wigc — odnoszac
si¢ do wspodlczesnych opiséw sektora biznesowego — wypadkowa wiedzy, umiejetnosci,
wizerunku i charyzmy, czyli wszystkich tych cech, ktére cztowiek moze w sobie rozwijaé
i w jaki$ sposob ,,sprzeda¢” w formie atrakcyjnego opakowania — pod swoim imieniem,
nazwiskiem lub pod wymyslong przez siebie nazwa, odnoszaca si¢ do wlasnej osoby. Jest to
wigc celowe i odpowiednio ukierunkowane zarzgdzanie swoim nazwiskiem, wizerunkiem,
sposobem komunikowania si¢ z otoczeniem biznesowym i nie tylko.

To zupetnie nowe, cho¢ zyskujace na coraz wigkszej popularnosci, pojecie stosuje sie
zarowno do pracownikow zatrudnionych w ramach etatu, do tzw. ,,wolnych strzelcow”,
przedsigbiorcow, jak 1 do osob szeroko zwigzanych z kulturg popularng (celebryci, muzycy,
blogerzy, aktorzy itd.). Szczegélnie w przypadku tej ostatniej grupy zawodowej mamy do
czynienia z ,,uproduktowieniem” jednostki, bo pod wtasnym nazwiskiem ,,sprzedaje si¢” dany
wytwor kulturowy, dany kosmetyk, odziez itd. W dyskursie biznesowo-marketingowym

mowi si¢ o ,,$wiadomym kreowaniu marki osobistej”, o ,zarzadzaniu marka osobistg”,

%38 Slifirska A.: Kretenczyk i espresso. Budowanie marki osobistej w 10 krokach.
https://www.hbrp.pl/b/kretenczyk-i-espresso-budowanie-marki-osobistej-w-10-

-krokach/PDSvNvVHYYy [dostep: 13.08.2018]

%9 Wotyniec-Sobczak 1., 2015: Personal branding — marketingowy wymyst czy skuteczna koncepcja na
osiggniecie sukcesu?
https://marketingibiznes.pl/pr/personal--branding-marketingowy-wymysl-czy-skuteczna-koncepcja-na-
osiagniecie--sukcesu/ [dostep: 12.08.2018].

0 Dudek K., 2017: Porazki i sukcesy gwiazd w procesie budowania marki osobistej.
http://ladybusiness.pl/porazki-i-sukcesy-gwiazd-w-procesie-budowania-

-marki-osobistej/ [dostep: 12.08.2018].
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o ,.kierowaniu markg osobistg”. Przykladowymi narzedziami budowania marki osobistej sg
autoprezentacja oraz zarzadzanie wlasng karierq34l.

Dochodzi zatem do catkowitego odrzucenia podej$cia humanistycznego. Czlowiek
jako marka staje si¢ w takim rozumieniu przedmiotem osiggania korzysci kapitalowych,
a jego wartos¢ okreSlaja wylgcznie mierniki skutecznosci i efektywnosci. Ale w tym
przypadku, w odroznieniu od zasobow ludzkich, mamy do czynienia raczej
z autozarzadzaniem, z samozarzadzaniem sobg. Cztowiek sam siebie odcztowiecza, ale robi
to w konkretnym celu i z konkretnego powodu — postrzega siebie jako korzys¢, jako cos, co
mozna wykorzysta¢ dla wlasnego celu.

Pochylajgc si¢ nad pojeciem marki, nie mozna oczywiscie poming¢ definicji
stownikowej. Jej przywolanie jest konieczne, ale nalezy tu zaznaczyé, ze semantyka
kognitywna (a w jej kontek$cie analizuj¢ to zjawisko jezykowe) kladzie nacisk przede
wszystkim na wiedze encyklopedyczng, ktora moze by¢é przeciez rozszerzana
i modyfikowana, zaleznie od stanu mentalnego uzytkownikoéw jezyka w danym czasie.
Definicja marki w Stowniku jezyka polskiego PWN obejmuje kilka réznych znaczen i brzmi

nastepujaco:

1. «znak firmowy umieszczany na wyrobachy
2. «jakos$¢ lub gatunek wyrobow danej firmy»
3. «dobra opinia»

4. daw. «znaczek pocztowy»

5. daw. «numerek lub zeton (SJPPWN).

W jezyku potocznym zwyklto si¢ jednak utozsamiaé marke z innym leksemem,
mianowicie z firmg. Dowodem na to sg funkcjonujace w jezyku polskim konstrukcje, takie
jak: ,najlepsze produkty od renomowanych marek” (moze by¢ stosowane zamiennie
z: ,,najlepsze produkty od renomowanych firm”), ,,nosz¢ wytacznie markowe ciuchy” (moze

by¢ stosowane zamiennie z: ,,nosz¢ wytacznie firmowe ciuchy”).

31 W literaturze wprost zestawia sie personal branding z brandingiem: marka jest bowiem jednym
z najwazniejszych niematerialnych zasobow, czesto decydujgcym o konkurencyjnosci i mozliwosciach rozwoju
przedsiebiorstwa, a co wigcej: organizacje potrzebujg «markowychy» pracownikow, czyli osob legitymujgcych sie
silng markq osobistq (Maszewski, Wojtaszczyk 2014, s. 455). Osobisty wizerunek jest w takim ujeciu zasobem
niematerialnym”, ktorym mozna dowolnie rozporzqdzaé dla osiggnigcia okreslonych biznesowych celow,
natomiast ,,site marki, zgodnie z zatozeniami koncepcji brand equity, odzwierciedlajq jej wartosé i kapital, ktore
mogq by¢ wyrazone w postaci finansowych lub niefinansowych miernikow (Urbanek, 2002, De¢bski, 2009 za:
Maszewski, Wojtaszczyk 2014, s. 456).
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W zwigzku z tym stawiam za cel sprawdzenie, w jakie uwiklania wchodza ze soba
pojecia marka i marka osobista. Pojecie marki osobistej jest nierozerwalnie zwigzane z markg
rozumiang jako ‘firma’. To prowadzi z kolei do wniosku, ze dla uzytkownikow jezyka,
cztowiek (podmiot) zrownat si¢ pod wzgledem znaczeniowym z instytucja (przedmiotem).
Wylania si¢ z tego calkiem nowy mentalny obraz czlowieka. Taki cztowiek jest firmg
i tworzy firmg, a ponadto — podobnie jak firma — podlega nieustannej ocenie jakosciowej
1 ilosciowej. Dowodow na te teze poszukuje przy uzyciu narzgdzi wlasciwych dla semantyki
kognitywnej, postugujac si¢ takimi pojeciami, jak relacja AGENS — PATIENS oraz kategoria
radialna.

Nietrudno dostrzec, ze za pomoca j¢zyka dokonuje si¢ przemiana w postrzeganiu
ludzkiej podmiotowosci. Czlowiek staje si¢ — przynajmniej na poziomie metaforycznym -
przedmiotem, towarem, ktéry mozna wprowadza¢ na rynek, ksztaltowac, rozwija¢, pracowac
nad jego jako$cig. To zrownanie si¢ obu pojec ilustrujg tabele 1 i 2, w ktorych ujeto walencje

obu marek.

Leksem Przykladowa laczliwos¢ wyrazu

rozwijaé

pracowac [nad]

tworzy¢

wzmacniac

Marka [w rozumieniu: ‘firma’] budowaé

zarzadzaé

inwestowac [w]

wprowadza¢ na rynek

kierowaé

dbac [o]

Tabela 12. Przykladowe czasowniki 1aczace sie z leksemem marka w rozumieniu ‘firma’.
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Leksem Przykladowa laczliwo$¢ wyrazu

rozwijaé

pracowac [nad]

tworzy¢

wzmacniac¢
Marka [w rozumieniu: ‘dobre imi¢ | budowa¢ (najczescie] ,,swiadomie”)
biznesowo-wizerunkowe’] zarzadzaé

inwestowaé [w]

wprowadzac na rynek

kierowaé

podtrzymywac

Tabela 13. Przykladowe czasowniki 1aczace si¢ z leksemem marka w rozumieniu 'dobre imi¢ biznesowo-
wizerunkowe'.

Jak wida¢ w tabelach 13. i 14., czasowniki taczace si¢ z pojeciem marka pokrywaja si¢
zarbwno w znaczeniach zwigzanych z nazwa przedmiotowa (firma), jak 1 z nazwag
podmiotowa (cztowiek).

Mozna zatem przyja¢, ze w ostatnich latach nastgpito istotne przesunigcie
semantyczne. Marka w ujeciu przedmiotowym stata si¢ rownowazna z markg W ujeciu
podmiotowym i wystepuje dzi§ réwnie czgsto, co swoj pierwowzor, czy tez prototyp, choc
oczywiscie w calosci go nie wyparta. Nadal w dyskursie biznesowo-marketingowym
funkcjonuje przeciez marka w znaczeniu ‘firma’. Coraz bardziej zacierajg si¢ jednak rdznice
miedzy derywatami polisemicznego wyrazu; w obu przypadkach walencja jest podobna.

Elementem prototypowym, czy tez centralnym, dla kategorii marka jest ‘firma’
poniewaz tylko na podstawie tego elementu uzytkownicy sg w stanie utworzy¢ znaczenie
analogiczne (marka osobista przypomina pod wzgledem znaczeniowym firme osobistg).
Zwigzane s3 z nim takie domeny, jak: domena reprezentatywnosci, domena
rozpoznawalnos$ci, domena zalozycielstwa, domena kierownictwa, domena handlowa itd. Na
podstawie wiedzy og6lnej uzytkownikow jezyka znaczenie pojgcia rozszerza si¢ na elementy
mniej centralne, peryferyjne — w tym przypadku jest to marka odnoszgca si¢ do osoby, a nie
do przedsigbiorstwa, ktora jednak ma wspdlne domeny z elementem centralnym.

Zarysowany model struktury radialnej dostarcza wigc wiedzy na temat tego, jakim
mniej wigcej torem przebiega przesunigcie znaczeniowe marki osobistej w stosunku do

prototypu.
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O ile w poprzednich akapitach wykazano podobiefistwa w obrebie elementow
kategorii marka, to obecnie warto wskazac takze na réznice.
Interesujaca jest tutaj relacja AGENS — PATIENS. Marka w znaczeniu ‘firma’ jest
budowana przez cztowieka, przez podmiot. Podobnie rzecz ma si¢ w przypadku marki
w znaczeniu ‘dobre imi¢ biznesowo-wizerunkowe’. W obrgbie relacji cztonu okreslajacego do
okreslanego dochodzi jednak do nastgpujacej sytuacji:
a) Marka EWALOGISTIC jest firmg nalezaca do Ewy.
b) Marka EWA MACIEJEWSKA jest przez nig [Ewe] budowana konsekwentnie

w mediach spotecznos$ciowych.

W przyktadzie a) AGENSEM jest Ewa, PATIENSEM jest firma EWALOGISTIC. Marka
w rozumieniu ‘firma’ jest podlegla osobie, ktéra ja tworzy lub ja rozwija. Z kolei
w przyktadzie b) Ewa jest zarowno PATIENSEM, jak i AGENSEM — jest sprawcg danego stanu
rzeczy i zarazem jej skutkiem. Marka osobista (imi¢ i nazwisko) nie jest bowiem w zaden
sposob (formalnie i nieformalnie) odseparowana od osoby, ktora ja tworzy. Marka osobista
jest osoba i produktem jednoczesnie.

Mimo to nie odnotowano do tej pory identycznych zaleznosci w obrebie zdania
takiego, jak to:

c) Samochod marki Mercedes.

Marka osobista jest pojeciem abstrakcyjnym, ktore moze zaistnie¢ w $wiadomosci
potencjalnych odbiorcoéw, ale nie moze by¢ definiowana sama przez siebie w ujgciu czysto
fizycznym, gdyz ponizsze zdanie bytoby niepoprawne logicznie oraz gramatycznie:

d) * Osoba marki Ania Kowalska.

Ta réznica wynika z relacji w obrebie struktury pojeciowej. OSOBA (imi¢ i nazwisko)
nie jest prototypowym reprezentantem MARKI. MARKA moze okre§la¢ lub definiowac
PRZEDMIOT, ale nie moze okresla¢ lub definiowa¢ 0sOBY, gdyz w danej strukturze
argumentowej to OSOBA jest podmiotem  wysunigtym na plan  pierwszy.

Jak wida¢, miedzy markq | markg osobistq iStniejg wiec pewne rdznice, ale zasadniczo
zatozenia pojeciowe sg identyczne dla obu tych pokrewnych sobie znaczen, co dobrze

ilustruja powyzsze tabele.
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4.3. WARTOSCI

4.3.1. Czas. Metafora: Czas to zasob

Czas jest jedng z wartosci, obok wiedzy, do§wiadczenia, podmiotowosci ludzkiej
i mitosci, ktoéra zostala w pewien sposob zdewaluowana poprzez wptyw kultury
konsumpcyjnej, a te dewaluacje widaé w jezyku, w nietypowych przesunieciach
semantycznych 1 nowych potaczeniach ze stowem czas.
Poeta Rafal Krause, ktory sam siebie nazywa ,producentem wierszy” doskonale oddat
kapitalistyczno-konsumpcyjne podejscie do czasowosci. Jak pisze:

Zycie to bilans korzy$ci i strat, stwierdzilby nie tylko Paulo Coelho, lecz takze
neoliberalny rynek. W centrum zainteresowan tego drugiego sg oczywiscie te
pierwsze. Z kolei straty (czynnik nr 2) sa w kapitalizmie na tyle istotne, na ile uda si¢
je przeku¢ w kapitat, cho¢by symboliczny — ma on woéwczas budowac atrakcyjnosé
podmiotu na rynku. Dlatego kapitalizm tapczywie anektuje nasz czas wolny; wszelkie
niedopasowania lub subwersje wobec kapitatu sa w gospodarce rynkowej obracane
przeciwko nim samym (vide: chociazby wykorzystywanie atrybutow kultury
alternatywnej w reklamie). A zatem czy istnieje jeszcze prawdziwa, szczera,
autoteliczna strata? Gdzie mozemy poszukiwaé straconego czasu? Jak wyglada
spedzanie i przezywanie nieuzasadnionych ekonomicznie chwil? (Krauze 2017).

Stworzyt wigc do$¢ przesmiewczy, krotki pastisz, zatytulowany ,,Raport
niefinansowy” w formie tabeli z wyszczeg6lnionymi ,,przychodami niefinansowymi”,
»czynnikami ograniczajacymi dzialalno$¢” 1 ,,zyskami (stratami) z dziatalnos$ci”. Wsrod
wynikow na okres 26 sierpnia — 2 wrzesnia 2015 r. znalazty si¢ m.in.: ,,7 minut refleksji
w czasie krotkiej podrézy tramwajem do pracy [...]”, ,,8h stresu (15h stresu w czasie pracy —
srednio 3h dziennie; pomniejszone o 7h podwyzszonego poziomu serotoniny — $rednio lh
dziennie — spowodowanego rado$cig z napisanych wierszy oraz pozytywnym odbiorem
wpiséw na Facebooku) [...]”. Wida¢ wyraznie, do czego zmierza podmiot. Pragnie on
uswiadomi¢ czytelnikowi, ze czas, ktérym dysponuja ludzie, jest obecnie oceniany
w kategoriach glownie iloSciowych, przy czym ,,warto$ciowos$¢” czasu zalezy od sposobu
jego spedzania. Potencjalnie kazdy z nas moglby wigc sporzadzi¢ podobny raport,
uwzgledniajac godziny przezywane w sposob smutny lub radosny.

We wspodlczesnej polszczyznie widaé juz wplyw niemalze dostownego rozumienia

frazeologizmu ,,Czas to pienigdz” i zarazem odbicie zaproponowanej przeze mnie metafory
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Czas to zaséb**

. W publikacjach z dziedziny rozwoju osobistego i marketingu i stylu zycia,
pojawiajg si¢ zwroty odwotujace si¢ do maksymalnej produktywnosci, a wigc do najlepszego
mozliwego wykorzystania danego cztowiekowi w ciggu doby czasu, np. Dlaczego w ogdle ta
ksigzka jest warta mojego i Twojego czasu, zeby o niej porozmawiac¢?>*®. Nadawcy takich
komunikatéw uznaja, ze nalezy optymalizowa¢ wysitek 1 zwigksza¢é wydajnosc
poszczegolnych dziatan. Dotyczy to nie tylko obowigzkow prywatnych i zawodowych, ale
takze przyjemnosci i utrzymywania relacji. W skrajnych przypadkach dochodzi nawet do

wyglaszania takich stwierdzen jak:

Prawdopodobnie wigkszosé osob nie dostrzega, jak wiele minut na przestrzeni dnia zajmuje
im kontakt 7 innymi ludimi. Jesli zalezy Ci na tym, aby ,, wyciska¢ czas jak cytryne” musisz
ograniczy¢ pogawedki, przydiugie konwersacje na messengerze i rozmowy telefoniczne ze
znajomymi. Oczywiscie nie chodzi o to, zeby zamknqg¢ sie w jaskini i nigdy sie z nikim wiecej
nie porozumiewac. Budowanie i podtrzymywanie relacji miedzyludzkich to bardzo istotne
elementy funkcjonowania w zyciu spotecznym. Podzielam jednak tym samym zdanie autora
ksigzki ,,Deep work”, Cala Newporta, ktory zauwaza, ze mozemy spedzaé naprawde wiele
czasu na nieproduktywne kontakty z innymi. 7 czasami trzeba sie przed tym bronic®**,

Jesli ty za bardzo chcesz pisa¢ migdzy spotkaniami, rozwijac te relacje w oparciu o pisanie

SMS-ow, bedziesz tracil czas i niestety bedziesz tez wypalal te rozmowy, interakcje

z kobietami®®.

(...) Dalem tej osobie cos, czego potrzebowala, bez koniecznosci inwestowania 15 minut

czasu®®.

Wyraznie realizuje si¢ tu metafora Czas to zasob. W takim ujeciu podtrzymywanie
kontaktu z drugim cztowiekiem i taka czynnos¢ jak rozmowa staje si¢ czyms, co przeszkadza
produktywnie wykorzystywaé ,,zasob”, jakim jest czas. Trzeba przeciez rozsadnie nim
gospodarowac, bo jest ograniczony. Kto$, kto nie wart jest czasu jest zbedny, podobnie jak

zbedna jest rozmowa, ktora przeszkadza wiasciwie go wykorzystywaé. Czas przestaje wiec

2 Frazeologizmy i zwiazki frazeologiczne w ogdle stanowia dla badaczy jezykoznawstwa cenna wskazowke.
W przypadku wielu zwigzkéow frazeologicznych, szczegdlnie zwigzkéw statych, jest wyrazna dostrzegalna
Scista relacja migdzy jezykiem a kultura: Czesto sq one motywowane przez kulture lub doswiadczenia dawnych
i obecnych uzytkownikow jezyka, a ich metaforyczne, asumaryczne znaczenie wlgcza calg game
skojarzen/asocjacji i wprowadza mozliwos¢ zarowno pozytywnego, jak i negatywnego wartosciowania
rzeczywistosci w zaleznosci od otoczenia i kontekstu wypowiedzi (Nowak 2020, s. 98).

¥3 ZOBACZ TO! Jesli on Cie nie zmotywuje to juz nic innego tego nie zrobi! David Goggins,
https://www.youtube.com/watch?v=IAbPbcglORU&list=PLGQ_4LpLZk4HerqgsISzHXxCCKVrB2Y6afR&index=
7&1=0s [dostep: 3.03.2020].

** https://marcinkwiecinski.com.pl/coachingtime/jak-przestac-marnowac-czas/, [dostep: 24.02.2021].

%% Jak mie¢ szybkie efekty z kobietami? 3 sposoby,
https://www.youtube.com/watch?v=HxTd4_vO3hc&list=PLGQ_4LpLZk4Hergs|SzHXCCKVrB2Y6afR&index
=86&1t=350s [dostep: 10.04.2021].

**® Dlaczego CZAS jest dla mnie NAJCENNIEJSZY?,
https://www.youtube.com/watch?v=FrF0ZpFRgIQ&Iist=PLGQ_4LpLZk4HerqsISzZHxCCKVrB2Y6afR&index=
73 [dostep: 10.04.2021].
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by¢ warto$cig samg w sobie, a jest Srodkiem do celu. Celem jest produktywnos$¢ i1 skupienie
si¢ na pracy.

W dyskursie biznesowym coraz czegsciej ma si¢ do czynienia z kategorig ,,zarzadzania
czasem”. Powstajg nawet kursy i szkolenia ksztatlcagce w tym kierunku. Duze osiggnigcia na
tym polu ma cho¢by Ola Budzynska, funkcjonujgca w sieci 1 w biznesie jako Pani Swojego

Czasu®’

. Wydata ksiazke pod tytutem ,,Jak zosta¢ Panig Swojego Czasu. Zarzadzanie czasem
dla kobiet”, prowadzi webinary, bloga i grupe na Facebooku, gdzie gromadzi internetowa
spotecznos¢ przedsigbiorczych kobiet, chcacych bardziej efektywnie wykorzystywaé swoje

godziny, dni, tygodnie. Jak czytamy we  wstegpnie wspomnianej  ksigzki:

(...) dbanie o to, w jaki sposdb wykorzystujemy nasz czas, nie oznacza, ze wiedziemy
idealne zycie. Oznacza to, ze mamy czas na wazne dla nas sprawy, a przede
wszystkim wiemy, co jest dla nas wazne.

Tak naprawd¢ mojg pasja nie jest organizowanie kobietom zycia. Moja pasja jest
sprawianie, aby kobiety zobaczyly, ze mogg zy¢ tak, jak chca, i cieszy¢ si¢ zyciem.
Ze mogy realizowaé sic w wybranej przez siebie roli (albo rolach) bez wzgledu na to,
co sadzi o tym spoteczenstwo. W tym wszystkim niezwykle pomaga zarzadzanie
czasem, ktore jest tylko droga do celu, ale nigdy nie jest celem samym w sobie
(Budzynska 2017, s. 18).

Czynnos¢ zarzadzania czasem, ,,panowania” nad nim jest zatem drogg do spetnionego,
szczesliwego zycia, w ktérym dana osoba ma mozliwo$¢ realizowania si¢ na roznych polach
zawodowych i prywatnych. Koncepcja tego, ze cztowiek jest w stanie tak kierowa¢ swoim
harmonogramem dnia i tygodnia, by ,,wyciska¢” zen sto procent mozliwosci, przewija si¢
przez cata ksiazke. Obiektywnie rzecz ujmujac, nie ma nic niehumanistycznego w takim
podejsciu. W koncu to cztowiek, ze swojg wolng wolg 1 sprytem, decyduje o tym, w jaki
sposob wykorzysta dany mu za zycia czas. Chce jednak zwroci¢ uwage na to, ze sama idea
»zarzadzania czasem” opiera si¢ na zalozeniu, ze pewna abstrakcyjna i w gruncie rzeczy
niezalezna od czlowieka warto$¢, jaka jest czas, daje si¢ ,,uchwyci¢” i okietzna¢. Wzmacnia
si¢ w ten sposob w ludziach poczucie, ze na wszystko maja wplyw, ze wszystko zalezy
wytacznie od nich samych, a nie na przyktad od przypadkowych kolei losu. A to stoi juz
bardzo blisko innej idei — Sky is the limit, $wiata bez granic, koncepcji ,,Amerykanskiego
snu”, w ktorym realizacja marzen zalezy wyltacznie od czyje$§ woli. Znéw powraca wigc
kwestia globalizacji kulturowej, przenoszenia pewnych wzorcow (por. podrozdziat

o0 narodowej aksjologii).

**7 https://www.paniswojegoczasu.pl/
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Jakie jest wiec znaczenie czasu w kulturze konsumpcyjnej? Czas jest nie tylko
abstrakcyjng warto$cig czy tez zbiorem jednostek wyznaczajacych trwanie i byt. To przede
wszystkim zasob, a przeciez kazdy zasob w konsumpcjonizmie musi by¢ umiejetnie
wykorzystywany, optymalizowany. Jesli jest dobrze pozytkowany, przynosi korzysci, jesli zle
— przynosi straty. ,, Traci¢ czas” to wykorzystywa¢ go w sposob nieefektywny. Takim
straconym czasem jest na przyktad czas choroby lub bolu, gdy czlowiek jest wytaczony
z zycia zawodowego i prywatnego, a przez to trwa w mato produktywnym momencie
zawieszenia. Dlatego nalezy dazy¢ do tego, by minimalizowa¢ takie ,,przestoje”,

wspomagajac si¢ farmaceutykami:

Dla aktywnych, dynamicznych ludzi, w ktérych Zyciu nie ma czasu na bl>*.

Twoj intensywny dzien jest pelen wyzwan i nie ma w nim miejsca na bol. Wez kapsutke

Nurofen Forte (...). Ty zyjesz intensywnie, my szybko uwalniamy ci¢ od bolu (... )349.

Innym przykladem ,straconego czasu” jest nieproduktywne poswigcanie si¢ na
kontakt i spotykanie si¢ z osobami, ktore nie przynosza korzysci, nie wnosza niczego do
zycia.:

Jesli ktos nie chce by¢ w Twoim Zyciu, to trudno. To jest wielka prawda, ze ci, ktorzy majq by¢

w Twoim zZyciu, to zwyczajnie w nim bedg. Na pewno masz takie doswiadczenie np. przyjazni,

Ze mozecie sig nawet diugo nie widzie¢, nie slyszec, ale i tak wiesz, zZe ta osoba jest. A jak sie

spotkacie, to czujecie, jakbyscie si¢ widzieli wczoraj. Kolejne doswiadczenie, ktorym chce sie z

Tobg podzieli¢, to takie, Ze nie warto podtrzymywaé toksycznych relacji. Zwyczajnie szkoda

na to czasu®®.

Czy relacja w ktorej jestes jest wzbogacajgca? Co z niej masz? Co zyskujesz, a co tracisz
bedgc w tej relacji? Jaki jest koszt jej zerwania? Jaki jest koszt pozostania w niej***?

Przeciez nie chcesz wystuchiwaé takich stow, tylko pragniesz by¢ szczesliwa. Tracisz czas ha

zwigzek z osobg, ktora wcale nie zamierza sig poprawic™".

Te cytaty ilustruja juz dehumanizujace podejscie. Okazuje sig, Ze czas stanowi swego

rodzaju ,,wyznacznik” tego, czy kto$ jest warto§ciowq (sic!) osobg, tzn. czy warto si¢ z kims

8 Prezentacja Marki IBUPROM, https://prezi.com/dcOlazgbyctc/prezentacja-marki-ibuprom/

[dostep: 14.03.2021].

** Reklama "Nurofen — B6l pozostaw nam",
https://www.youtube.com/watch?v=TptPAiwnTqU&Iist=PLGQ_4LpLZk4HergsISzHXCCKVrB2Y6afR&index
=85 [dostep: 20.01.2021]. W tym przykltadzie nie uzywa si¢ co prawda stowa ,,czas”, ale uznaltam, ze wyrazenie
LHintensywny dzien” przechowuje w sobie wystarczajacy sens — chodzi o mnogo$¢ obowigzkow,
skondensowanych w matej ilo$ci czasu.

%0 Relacje, ktére trzeba puscié, http://magdalenaolech.pl/jak-rozpoznac-ze-jestes-w-toksycznej-relacji/ [dostep:
2.04.2021].

> Juz mi z Tobq nie po drodze: Kiedy zakohiczyé zwigzek, relacje?, https://manufaktura-radosci.pl/kiedy-odejsc-
kiedy-zostac/ [dostep: 2.04.2021].

32 Czy tracisz czas na taki zwigzek?, https://www.menopauza.pl/czy-tracisz-czas-na-taki-zwiazek/ [dostep:
2.04.2021].
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spotyka¢ 1 podtrzymywac relacje, czy wregcz przeciwnie. Niezaleznie, czy chodzi o partnera
zyciowego, o przyjaciela, czy o kolege — w kazdym przypadku nalezy analizowac to, czy dana
osoba nie marnuje czyjego$ czasu, czy go nie zakléca. Mozna powiedzieC, ze takie
»odsiewanie” ludzi zalicza si¢ do operacji zwigzanych z opisanym wyzej zarzadzaniem
czasem — wartosciuje si¢ bowiem konkretne osoby podobnie jak wartosciuje si¢ aktywnosSci
zyciowe, na ktore poswigca si¢ okreslong ilo$¢ czasu. Patrzac na to w sposob konsumpcyjny
(i nawigzujac do zacytowanej wyzej tworczosci Krauzego), dany cztowiek moze by¢ ,,wart”
na przyktad godziny w tygodniu, a inny — o$miu godzin. Trzeba rozsadnie gospodarowac
minutami, godzinami i tygodniami i przesta¢ marnowac je na kogo$, kto nie jest warto takiej
,inwestycji”.

W opozycji, ,,zyskiwac na czasie” 0znacza co$ pozytywnego, bo dzigki temu mozna
bardziej wydajnie zarzadza¢ swoim zyciem i wykorzystywaé¢ maksimum tego, O ma ono do
zaoferowania. ,,Czas jest wart” wigcej lub mniej — w zalezno$ci od tego, do kogo ten czas
nalezy (Dlaczego ich czas jest znacznie wigcej wart niz jeg0353). ,Cenny czas” to moze by¢ na
przyktad czas biznesmena, ktérego napigty harmonogram nie pozwala na to, by ,traci¢”
zasoby na przyktad na powtarzalne czynnos$ci, ktére mozna delegowa¢ komu$ na nizszym

stanowisku.

Dlaczego ich czas jest znacznie wiecej wart niz jeg0354.

W internecie méwimy o skalowaniu swojego czasu, czyli nagrywajgc jedno wideo, mozna je
puszcza¢ wielokrotnie na roznych mediach, takich jak Facebook, Instagram, YouTube,
mailingi, TikToki (...), a spotkanie na Zywo jest tylko spotkaniem na zywo (...) Dlatego mdj
czas bedzie najdroZej wyceniany w catym moim biznesie>>

Nadawca tej drugiej wypowiedzi, whasciciel firmy, odnosit si¢ do sytuacji, w ktorej
odmawia potencjalnemu klientowi spotkania na zywo, poniewaz taka interakcja wigze si¢ dla
niego ze straconym czasem. Woli wigc tworzy¢ tresci ,,darmowe” 1 wrzuca¢ je do sieci,
zamiast umawia¢ si¢ na ,,darmowe” spotkania. Jesli jednak do takiego spotkania w ogoéle

dojdzie, to jest ono ptatne — to bowiem ustuga konsultacji. Czas staje si¢ wiec ustuga,

%3 Elsherg M., (2019), Chciwosé¢ , Wydawnictwo: W.A.B, s. 26.
** Elsherg M., (2019), Chciwosé¢ , Wydawnictwo: W.A.B, s. 26.
** Dlaczego CZAS jest dla mnie NAJCENNIEJSZY?,
https://www.youtube.com/watch?v=FrF0ZpFRglQ&Iist=PLGQ_4LpLZk4HerqsISzHXCCKVrB2Y 6afR&index=
73 [dostep: 10.04.2021].
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towarem podlegajacym wycenie lub wymianie (inny przyktad: Czy Twoj czas zamieniasz na

tresci?®™®).

4.3.2. Wiedza. Metafory: Wiedza to towar; Umyst to zasob; Doswiadczenie to

zasob

Kolejng sferg ludzkiego doswiadczenia, ktora zostata ,,dotknigta” konsumpcjonizmem
jest wiedza. Moze ona stanowi¢ zarbwno warto$¢ samag w sobie, jak i by¢ warto$ciowa (ze
wzgledéw ekonomicznych, spolecznych itd.). Jak pisat Janusz Gajda, prawda jest kryterium
wiedzy naukowej, uzytecznos¢ — wiedzy utylitarnej, a dobro wiedzy moralnej (Gajda 1997,
s. 11). Wysuwam teze, ze dzisiejsza wiedza, szczegodlnie wiedza akademicka, zostaje
sprowadzona do tej drugiej, a wiec do wiedzy utylitarnej. Pisal o tym zreszta Erich Fromm,
przestrzegajac w ten sposob:

Zasadniczy cel naszej edukacji polega na wyszkoleniu ludzi, by traktowali wiedzg
jako wiasno§¢ — ogoélnie rzecz biorgc — poréwnywalng z dobrami oraz prestizem,
ktérymi najpewniej zaowocuje ich dalsze zycie. Minimum, jakie otrzymuja, jest
iloscia niezbgdna, potrzebng do sprawnego wykonywania swojej pracy. Dodatkowo
wyposaza si¢ kazdego w ,,paczke wiedzy luksusowej”, aby wzmocni¢ jego poczucie
wlasnej wartosci; rozmiar tego dodatku zalezy od zakladanego przysziego prestizu
spotecznego danej jednostki. Szkoly sg fabrykami, w ktoérych produkuje si¢ te ogdlne
paczki wiedzy (...) (Fromm 2012, s. 64-65).

W kulturze konsumpcyjnej realizuje si¢ dos¢ specyficzny typ pisania i méwienia
o wiedzy, o czym $§wiadcza zebrane nizej przyklady z ré6znych wspolczesnych Zrodel.

Uczenie sie. Czyli codzienne czytanie ksigzek, oglgdanie webinarow, kursow online, stuchanie
audiobookéw itd. Ciggle zdobywanie wiedzy i powigkszanie swoich kompetencji to najlepszy
i najszybszy sposob na to, zeby wiecej zarabiac, miec lepsze relacje, lepiej dba¢ o zdrowie, by¢
spokojniejszym i szczesliwszym, a do tego latwiej rozwigzywacé absolutnie kazdy zyciowy
problem [...] Gdybysmy wszyscy wiedzieli, jakie korzysci bedq na nas czekaly po zdobyciu
Jjakiejs okreslonej wiedzy, to poswigcalibysmy w ciggu dnia na to zdecydowanie wigcej czasu.
Czesto kurs, czy ksigzka moze tak mocno wplyngé na Twoje Zycie, Ze inwestycja zwraca sig¢
tysiqckrotnie357.

Wikipedia bedzie mogta si¢ rozwija¢ przez kolejne lata. Wigkszos¢ darczyncow wspiera nas
z jednej prostej przyczyny: z powodu uzytecznosci Wikipedii. Jesli udato Ci si¢ w tym roku
znalezé w Wikipedii wiedze wartg 10 zt, przekaz nam darowizng®.

Jesli oglgdasz moje materialy, stuchasz moich podcastow, stuchasz, co pisze, to nabywasz
wiedze, na przykiad o biznesie, marketingu, rozwoju’>.

**® |le czasu tracisz na komentowanie innych w internecie?, https://www.youtube.com/watch?v=tZql1GIKFfF4

[dostep: 1.03.2018].

315 nawykow, ktére najmocniej zmieniq Twojq przyszlosé, https://www.youtube.com/watch?v=Xj406 TLYJiw
[dostep: 12.04.2019].

**® Komunikat wy$wietlany na polskiej Wikipedii [dostep: 5.08.2020].
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We wspotczesnym Swiecie najwaZiniejszym zasobem jest interdyscyplinarna wiedza
i umiejetnosé wspolpracy™®

Moimi zadaniem studia niczego nie uczq. Ja przebranzawialam sie¢ na dietetyka i studia
zrobilam jedynie dla papieru a calg uiyteczng wiedze wyniostam ze szkoler i warsztatow™".

Twoja wiedza jest Twoim najwiekszym skarbem. I to nawet nie jest metafora — jesli nauczysz

sie monetyzowaé to, co wiesz, bedziesz zy¢ W dostatku®?,

W finansach osobistych wiedza to 20% sukcesu — reszta to dzialanie i zdrowy rozsqdek™>.
Inwestuj tylko w produkty i biznesy, ktore dobrze rozumiesz. Jezeli nie rozumiesz — to zdobgd?
wiedze i zrozum®.,

Kiedys, gdy zapytatem freelancera, skqd zdobyé wiedze, na temat, jak sie tworzy strony
internetowe, powiedzial, abym nie tracil czasu, poniewaz nie ma juz miejsca w tej branzy*®.
Ten post zawiera KONKURS i WIEDZE na temat influencer marketingu®®,

Na uwage zastuguja zwlaszcza czasowniki w formie bezokolicznika, ktore dotycza
wiedzy. Mozna ja "nabywac", "zdobywac", "monetyzowac" — a wigc wykonywaé wszystkie
operacje charakterystyczne dla czynnosci handlowych. Po jej "zdobyciu" czekaja okreslone
korzysci, bo "inwestycja w wiedze" o okreslonej wartosci (dostownie, na przyktad "10 z1")
moze si¢ zwraca¢. Wiedza jest "zasobem", moze by¢ uzyteczna i przynosi¢ konkretny sukces
(np. "20%") oraz taczy si¢ z innymi pokrewnymi rzeczownikami, takimi jak ,,kompetencje”
czy ,,doswiadczenie”. Wyraznie realizuje si¢ w powyzszych zdaniach metafora Wiedza to

towar. Jej realizacj¢ dostrzegam rowniez w przyktadach zgromadzonych nize;j.

Wiedza akademicka a kompetencje zawodowe

Istotne przesunigcia akcentow semantycznych dokonaly si¢ w obrgbie dyskursu

uniwersyteckiego i ma to zwigzek z ,,urynkowieniem” wiedzy. Jak pisze Janusz Sztumski —

% Dlaczego EKONOMIA WDZIECZNOSCI Oplaca si¢ KLIENTOM?,
https://www.youtube.com/watch?v=GyVEZrjtGLY &list=PLGQ_4LpLZk4HergsISzHXCCKVrB2Y 6afR&index
=82 (10.04.2021).

%% Reklama uczelni Collegium Civitas, https://www.youtube.com/watch?v=8Yk-Be-OsGO0 [dostep: 13.08.2019].
%! Komentarz pod postem:
https://www.facebook.com/groups/112854812099334/permalink/3193937983990986/ [dostep: 29.05.2020].

2 Tkaczyk P., Jak zabraé sie za tworzenie kursu online?, https://paweltkaczyk.com/pl/jak-zabrac-sie-za-
tworzenie-kursu-online/ [dostep: 7.01.2021].

%3 Sekeja ,,O mnie” na blogu Marcina Iwucia: https://marciniwuc.com/ [dostep: 6.06.2020].

*** Iwu¢ M. Jak zosta¢ milionerem? — 15 praktycznych wskazowek, —https://marciniwuc.com/finanse-osobiste-
milionerzy01/ [dostep: 6.06.2020].

3% szramke W., Bogaé sig¢ jak sprytni bogaci, s. 74,
https://books.google.pl/books?id=htbjAgAAQBAI&pg=PA74&Ipg=PA74&dq=sprzedawa%C4%87+d0%C5%9
Bwiadczenie&source=bl&ots=R-
Reach8bM&sig=ACfU3UloAeELMqJthLVP8YtTK6ELjIK_2w&hl=pl&sa=X&ved=2ahUKEwisuue8p9vpAhU
9wsQBHWPRDbEQBAEWBNOECA0QAQ#v=0nepage&q=sprzedawa%C4%87%20do%C5%9Bwiadczenie&f=
false [dostep 30.05.2020].

% hitps://www:. facebook.com/Pawel TkaczykEN/posts/3050211865017039 [dostep: 30.05.2020].
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wiedza poprzedza nauke, ktora jest wlasnie zweryfikowanq i usystematyzowang wiedzq. To
dzigki wiedzy czlowiek inspirowany swoimi pragnieniami moze ksztattowac swiat, w ktorym
Zyje na miare posiadanych srodkéw (Sztumski 2004).

Problem dewaluacji wiedzy, zwtaszcza tej akademickiej, zauwazajg juz zreszta
przedstawiciele §wiata nauki, szczegodlnie reprezentanci dziedzin humanistycznych. Jak pisza
w felietonie Jerzy Kociakiewicz i Monika Kostera:

(...) niezwykle trudno przemieni¢ edukacje w produkt. W ogble pojecie ,,rynku”
uzywane w kontekscie uniwersytetu jest metafora, ito bardzo uboga. Uniwersytet
to instytucja bardzo zlozona inawet w samej o$wiatowej czes$ci jego dziatalnoSci
(a uniwersytety prowadza rowniez badania i rozpowszechniajg ich wyniki) nietatwo
jednoznacznie okresli¢, co jest ,,produktem”: czy uniwersytet ,,sprzedaje” dyplomy
studentom? Studentéw pracodawcom? Obywateli spoteczenstwom? Umiejetnosci
studentom? Wiedz¢ $wiatu? Mozna by dtugo wymienia¢. I tak, pewnie wszystko to sg
produkty uniwersytetu — wszak rézne grupy (studenci, panstwo, przedsigbiorcy)
zwracaja si¢ douczelni celem wuzyskania jakich§ korzysSci (czyli produktu).
Ale zarazem w kazdym z wymienionych przypadkow trudno faktycznie mowié
0 produkcie, bo kategorie opisowe majg sens tylko wtedy, gdy rozjasniajg sytuacje,
pozwalajac budowac analogie. Kiedy produkt jest tak niedookreslony, kiedy student
jest jednoczesnie klientem, produktem i uczestnikiem uniwersytetu (atakze jego
wspottworca), takie okreslenie nie ma zadnej warto$ci poznawczej i uzytkowe;j.

| rzeczywiscie, forma dziatalno$ci uniwersytetow jako dostawcow wiedzy w postaci
kursow MOOC nie przyjeta si¢ — nawet jesli same zajecia, a przede wszystkim
przygotowane w ich ramach materiaty szkoleniowe, znajdujg swoich entuzjastow.
To jednak przede wszystkim hobbysci, ludzie szukajgcy przystepnej wiedzy na nowe
tematy, niezbyt zainteresowani systematyczng nauka lub dyplomami i certyfikatami
ukonczenia (a to one wlasnie stanowi¢ mialy sedno internetowego uproduktowienia
kursow uniwersyteckich). (Kociatkiewicz, Kostera 2020).

Ponizej prezentuje jezykowe przyklady $wiadczace o wspotczesnym postrzeganiu
wiedzy akademickiej przez uczelnie wyzsze niepubliczne. Wigkszo$¢ cytatow odnosi si¢ do
kierunkow studidw, rynku pracy i rynku edukacyjnego, czesnego, korzysci wynikajacych ze
studiowania na danej uczelni. Stanowi to dowod na to, ze warto$¢ wiedzy zostata — w wielu
przypadkach — wykluczona z komunikatow formutowanych przez uczelnie wyzsze.
Ekwiwalentem dla wiedzy stat si¢ zysk (czasowy i finansowy), optacalno$¢ danego kierunku,
szanse na rynku pracy po zakonczeniu nauki, zyskanie praktycznych i1 przydatnych
kompetencji, cenionych przez pracodawcow, konkurencyjnos¢ na tle innych o0sob
ubiegajacych si¢ o zatrudnienie itd.. W takim ujeciu wiedza nie jest, rzecz jasna,

najwazniejszym efektem studiowania 1 najistotniejszg cecha osoby wyksztalconej,
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a absolwent uczelni jest postrzegany niemal wytacznie jako osoba przygotowana do podjecia

kariery zawodowej*®’.

,,Studenci objeci programem mogg wybraé jeden z bardzo atrakcyjnych

kierunkow studiow podyplomowych i skorzystaé z bonifikaty 50%!”.

(A) ,, Wybierz studia Il stopnia [...] i skorzystaj z wyjgtkowej promocji — czesne
w czasie pierwszego semestru studiow wynosi TYLKO 100 z{ miesiecznie”.

(B) ,,Powotalismy Rade Biznesu, ktora stale dba o to, by zakres merytoryczny
naszych studiow zawsze odpowiadal aktualnym wymaganiom rynku. Dzigki
temu mamy pewnosé, Ze uczysz sig¢ tego, co rzeczywiscie Wykorzystasz
w przyszlej pracy zawodowej”.

(C) ,,Studiuje, pracuje, zyskuje”.

(D) ,.[...] To renomowane Uczelnie o ugruntowanej pozycji na rynku
edukacyjnym”.

(E) ., [Nazwa uczelni] oferuje Pahstwu innowacyjng oferte edukacyjng,
polegajgcqg na polgczeniu studiow magisterskich z podyplomowymi. Dzigki
temu potgczeniu student otrzyma 2 dyplomy w 2 lata /...]. Taka forma
nauczania, ma na celu poszerzenie wiedzy naszych studentow z roznych
dziedzin nauki, eszczedzajgc ich czas i pienigdze. To swietny sposob na
wzbogacenie swojego CV, a zdobycie 2 dyploméw bedzie istotnym
wyréznikiem na rynku pracy ”.

(F) ., We wspotczesnym swiecie najwazniejszym zasobem jest interdyscyplinarna
wiedza
i umiejetnos¢ wspoipracy”.

(G) ,,Studenci majg do wyboru wiele ciekawych Sciezek, ktore umozliwiajg
zdobycie specjalistycznej wiedzy i unikatowych kompetencji”.

(H) ,,/...] Unikatowe w skali kraju specjalnosci stworzone we wspdipracy
z pracodawcami oraz wysoki poziom umiedzynarodowienia. Rezultat? Jak
wynika z ministerialnych badain ELA 2018, nasi absolwenci z latwoscig
znajdujq prace w interesujgcych ich branzach”.

) .. [...] studia dla ludzi, ktorzy cheq zainwestowaé w swojg przysztosé”.

(J) ., Zdobedziesz wiecej niz papier”.

(K) ,,>>STUDIA 2wl<<
[...] mozliwosé podjecia studiow magisterskich na kierunku Kosmetologia ze
studiami podyplomowymi *'w pakiecie!
W ramach Promocji otrzymujq Parnistwo:

- 2 dyplomy w 2 lata (dyplom magisterski + dyplom ukonczenia studiow
podyplomowych),

- 2 X wigcej praktyki,

- wigksze szanse na rynku pracy,

- wigksze mozliwosci rozwoju i zarobku,

- placg Panstwo tylko jedno czesne, a zyskujg podwdijnie!
Dodatkowo, obnizamy czesne na studia podyplomowe o 50%!
Ponadlto, istnieje mozliwos¢ zaliczenia od razu czesci przedmiotow!”

(L) ,,/...] Nasza Uczelnia stata si¢ pierwszqg w Polsce niepubliczng uczelnig
wyzszq, ktorej dyplom architektury uzyskat notyfikacje unijng. Prawo to
uzyskato jak dotqd tylko 8 wydziatow architektury w Polsce”.

(M) ,,Nasz kierunek mozesz studiowaé w  standardowym trybie lub
przyspieszonym, co daje mozliwos¢ uzyskania tytutu magistra nawet 1,5
roku szybciej niz na innych uczelniach”.

(N) Takiej oferty nie ma zadna uczelnia w regionie! STUDIUJ KROCEJ. Zyskaj
nawet 1,5 roku!”

(0) ,,Zapisz sie do 15 wrzesnia i zyskaj rabat 800 z¢!”.

* w alternatywnej wersji narracji widzialabym takie okre$lenia jak: poszerzanie horyzontéw, rozwdj

intelektualny, poszerzanie spektrum zainteresowan itd. A jednak ogloszenia rekrutacyjne zostaly w wigkszosci
przypadkoéw zdominowane przez jezyk, ktory opisuje w niniejszym podrozzdziale.
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Analizujagc powyzsze przyktady, mozna dojs¢ do wniosku, ze uczelnie wyzsze
(a $cislej méwiac — dziaty promocji uczelni wyzszych) operuja dzi§ tymi samymi jezykowymi
mechanizmami, ktore sg charakterystyczne dla jezyka reklamy. Podkresla si¢ wigc aspekty
zwigzane z pozorng oszczednoscig 1 zyskiem finansowym (,,zyskuja podwdjnie”,
oszczedzajac ich czas 1 pienigdze”, ,,TYLKO 100 zt miesigcznie”, ,,zyskaj rabat”), z promocja
(,w pakiecie”, ,2wl”, ,bonifikaty”, w ramach Promocji”), z oferta (,atrakcyjnych
kierunkow”, ,,innowacyjna ofert¢ edukacyjng”) oraz z gwarancja korzysci (,,wzbogacenie
swojego CV”, ,,otrzyma 2 dyplomy w 2 lata”, ,,wieksze szanse na rynku pracy”’). Wiedza staje
si¢ — W sensie metaforycznym — towarem, a niekiedy nawet skutkiem ubocznym innych
korzy$ci wynikajacych z procesu studiowania (moze to by¢ na przyktad zdobycie
praktycznych kompetencji zawodowych, poznanie praktykow biznesu, praktyki studenckie
itd.). Pod pojeciem towaru kryje si¢ przydatnos¢ wyksztalcenia na rynku pracy (nie rozwoj
osobowosci), atrakcyjnos$¢ kierunku itd. Znaczacy jest takze sam sposdb pozyskiwania tak
rozumianego towaru — chodzi o to, by wiedz¢ zdobywaé szybko, tanio, korzystnie.

Nawet samo zapisanie si¢ na studia ma wigza¢ si¢ z korzySciami — nie tylko
finansowymi. Zyskiwa¢ mozna pienigdze (np. ptacac nizsze czesne za zapisanie si¢ na studia
odpowiednio wczesniej). Studiowanie pozwala natomiast ,,zdoby¢” umiejetnosci (,,2 X wigcej
praktyki”’), a nawet daje wigksze mozliwosci zatrudnienia. Niektore prywatne uczelnie
wyzsze oferuja nizsze czesne na studiach podyplomowych absolwentom studiow
magisterskich ukonczonych w tej samej placowce. Stusznie moze to przywotywac skojarzenia
z rynkowymi mechanizmami promocji, ukierunkowanymi na maksymalng sprzedaz.
Przyktady (N) oraz (O) ilustrujg rowniez to, ze wazng cechg zwigzang ze studiowaniem
1 zdobywaniem wiedzy jest szybkos¢, tempo. W ujeciu tradycyjnym (prototyp w tab. 1) nie
jest to bynajmniej cecha wyrdzniajaca wiedzy. Obecnie, ze wzgledu na otoczenia stowne,
w jakich pojawia si¢ charakteryzowany wyraz, semem  kontekstowym jego
znaczenia staje si¢ wigc ‘czas™

KorzyScig nie jest sama wiedza. Wida¢ to na przykladzie (F) — czytamy, ze

studiowanie na danej uczelni ,,to §wietny sposéb na wzbogacenie swojego CV”*%, Zwracam

368 . 1 s r 7 . . . . .« . . .
Warto jeszcze podkresli¢, ze ,,warto$§¢” dyplomu uczelni wyzszej nie ma juz wymiaru humanistycznego,

intelektualnego. Jezykowe §lady, na przyktad (F), zwracaja uwage na fakt, ze dyplom nie tyle jest
potwierdzeniem wiedzy absolwenta, ile dokumentem przynoszacym okre$lone, niemal mierzalne korzysci na
rynku pracy. Z drugiej strony, jak w przyktadzie (K), rola takiego dokumentu jest deprecjonowana. W jezyku
potocznym istniejg bowiem takie wiasnie tendencje degradacyjne. Méwi sie: To tylko papier!, lub nawet
w formie deminutywnej, podkreslajac tym samym pogarde dla dyplomu akademickiego: Robie te studia tylko
dla papierka. Ciekawym przyktadem jest (M). Personifikacja w odniesieniu dyplomu ujawnita nowe znaczenie
leksemu. Okazuje sig, ze w takim ujeciu dyplom moze dodawac prestizu danej placowce naukowo-dydaktycznej.
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uwage na to, ze tym, co ulega ,,ubogaceniu” nie jest umyst, a CV, czyli co$, co mozna
zaprezentowaé przysztemu pracodawcy®®. Nie chodzi wigc o rozwijanie swoich
zainteresowan i1 poszerzanie horyzontéw (w opozycji do tego, co znalazto si¢ w przytoczonym
wczesniej fragmencie o misji i warto§ciach Uniwersytetu Slaskiego). Student ma wiedzieé
wiece] bynajmniej nie dla samego siebie — a przynajmniej taki obraz wytania si¢
z powyzszych cytatow. Jaka jest ta ,,wiedza”, ktorg mozna ,,zdoby¢” na studiach? Wskazuja
na to przyktady (G) i (H) — jest interdyscyplinarna i specjalistyczna. Wpisuje si¢ to, zdaje sig,
w rzeczywisto$¢ pracowniczg XXI wieku — cenione jest z jednej strony doswiadczenie
1 praktyczne kompetencje (to jest wlasnie ta ,,wiedza specjalistyczna”), a z drugiej
wielozadaniowos$¢, umiejetno$¢ skupienia si¢ na wielu aspektach jednoczes$nie (dotyczy to
takze wiedzy — im bardziej wszechstronna ,,interdyscyplinarna”, tym bardziej uzyteczna dla
pracodawcy).

Jak przypomina Jerzy Bralczyk: Skuteczny komunikat reklamowy ma zawieraé
intrygujgco przedstawiong obietnicg (zwykle dotyczy ona zwiekszenia prawdopodobienstwa
sukcesu) i jg uwiarygodniaé (Bralczyk 2004, s. 11). Przyklady zaczerpnigte z tekstow,
ktérych nadawcami byly uczelnie wyzsze, wyraznie wpisuja si¢ w charakterystyke
komunikatu reklamowego. Ogloszenia rekrutacyjne uczelni wyzszych maja cechy gatunkowe
zbiezne z jednej strony z tekstami reklamowymi, a z drugiej — z zawodowymi ogloszeniami
rekrutacyjnymi. W tym miejscu warto przywola¢ badania Mai Wolny-Peirs, ktéra w swojej
monografii ,,Jezyk sukcesu we wspotczesnej polskiej komunikacji publicznej” analizowatla

poszczegolne gatunki tekstu pod katem jezyka sukcesu®”

. Pisze ona, ze: ,,Czgste pojawianie
si¢ stowa sukces w srodkach masowego przekazu oraz w naszych codziennych rozmowach
sprawia, ze wyraz ten zaczyna by¢ uzywany w roznych kontekstach — tym samym nabiera
nowych odcieni znaczeniowych” (Wolny-Peirs 2005, s. 35). Przeprowadza ona analizg

ilosciowo-jako$ciowg wystepowania okreslonych leksemow w ogtoszeniach rekrutacyjnych,

Oznacza to, ze w tym konkretnym przypadku dokument ten przynosi korzysci nie tylko studentowi, a takze
uczelni. To naprawde specyficzny metawymiar konsumpcyjnej rzeczywistosci ,,rynku edukacyjnego”.

% Wiedza akademicka traci tez obecnie elitarnosé, jaka przypisywano jej przez wieki. Jak zauwaza Aldona
Skudrzyk: Szeroki dostgp do kultury, do wiedzy nie da si¢ pogodzi¢ z utrzymaniem wysokiego ich poziomu,
wysublimowanych wartosci itd. Demokratyzacje oponuje sie zatem wobec elitarnosci, elitarnosci widzianej jako
dobro dostepne dla niewielu, ale i dobra bedgce efektem dziatalnosci niewielkiej grupy profesjonalistow
(Skudrzyk 2013, s. 242).

7% Na uwage zastuguja nie tylko jej wnioski odnoszace si¢ do wiedzy i kompetencji, ale takze obszerny,
ulokowany na koncu wspomnianej pozycji wydawniczej, zbior stow-kluczy jezyka sukcesu. Znalazty si¢ na niej
migdzy innymi: doswiadczenie, inwestycja, kandydat, konkurencyjny, konsument, konsumowaé, kwalifikacje,
maksymalizacja, marka, marketing, mozliwosci, oferowaé, osiggngé, osobisty, perspektywy, pozyskiwaé,
produkt, rozwdj, satysfakcja, sprzedawaé sig, umiejetnosci, zrealizowaé sig itd. Wiele z tych stow-kluczy
pojawia si¢ w zaprezentowanych w mojej dysertacji przyktadach. To sugerowatoby, ze kultura konsumpcyjna
ma duzo wspolnego z jezykiem sukcesu.
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ktorych nadawcami sg pracodawcy. Do najczesciej wystepujacych okreslen nalezg m.in.:
umiejetnos¢ (39), kandydat (36), doswiadczenie (27), wyksztalcenie (27), rozwdj (26),
oferowac (26), atrakcyjny (20), rynek (21), CV (26), oferta (11), sukces (8), zawodowy (8)
(Wolny-Peirs  2005: 126). Akcentuje si¢ wigc szczegdlnie te  przymiotniki
1 czasowniki, ktore kojarza si¢ z osigganiem sukcesu (zawodowego, osobistego itd.),
z rozwojem, z atrakcyjnymi warunkami zatrudnienia. Gdyby te wyniki zestawié
z leksemami zgromadzonymi na mojej niewielkiej probce badawczej, okazaloby si¢, ze maja
one ze sobg duzo wspolnego — takie same pojawiaja si¢ w przyktadach (A), (C), (E), (F), (L),
(O). Przyszli absolwenci sg zachecani do studiowania obietnicg zysku, rozumianego w rozny
sposob. Jest to zysk finansowy (B), czasowy (O) i ,,podmiotowy” (H).
Powinno zastanawia¢, dlaczego tego typu okreslen uzywa si¢ do opisywania uczelni
wyzszych,  ktorych  gléwnym  celem ma  by¢  przeciez nie  sprzedaz,
a przekazywanie wiedzy 1 sklanianie do niespiesznej a poglgbionej refleksji.

Nie bez znaczenia jest rowniez t0, ze wyrazy i wyrazenia obecne w przytaczanych
przyktadach sg semantycznie rozmyte. Gdyby usunaé z tekstu co$, co zwie si¢ kontekstem
waskim, a wigc najblizszym otoczeniem je;zykowym371, czytelnik nie moglby jednoznacznie
stwierdzi¢, z jakim gatunkiem tekstu ma do czynienia. Moze to by¢ oczywiscie ogloszenie
rekrutacyjne uczelni wyzszej, ale rownie dobrze — ogloszenie proponujace prace lub ulotka
reklamowa firmy szkoleniowej. Kluczowy w tym ujeciu okazuje sic sam nadawca’’? oraz
szerszy, czgsto pozajezykowy kontekst.

W ponizszej tabeli proponuj¢ szkic prototypowego modelu szkoty wyzszej,
w odniesieniu do wartosci wiedzy373. Mowigc o ,,prototypie”, mam na mysli opozycyjne
w stosunku do realiow konsumpcyjnych podejscie, ktore bylo powszechne jeszcze w wieku
XX. Prototypowa wiedza akademicka to taka, ktora pozbawiona jest czynnikéw
,urynkowiajacych”, ,, konsumpcyjnych”, a méwienie o tej wiedzy nie odbywa si¢ przy uzyciu

jezyka reklamy i jezyka sukcesu.

31 Mam tutaj na mysli wszystkie te okre$lenia, ktore tworza sens zdania i wskazuja na konkretny fragment

rzeczywistoSci — obecno$¢ leksemu studiowaé aktualizuje scene zwigzang ze studentami, budynkiem
uniwersyteckim itd. Rynek edukacyjny aktualizuje scenariusz, w ktorym glowne role odgrywaja rywalizujgce ze
soba o studenta uczelnie itd. Obecno$¢ okre§lonych stow i wyrazen implikuje okreslone skojarzenia
i konstytuuje konkretny gatunek tekstu, a w tym przypadku sg to ogloszenia rekrutacyjne uczelni.

372 Przyklad (P) rownie dobrze méglby odnosi¢ si¢ do ptatnego szkolenia biznesowego.

373 . . . . . . . . o . . . .
Celowo nie ujetam tutaj tradycyjnie rozumianej nauki, uwzgledniajacej na przyktad rzymskie sztuki
wyzwolone, bo w obecnej rzeczywistosci spotecznej jest to aspekt do§¢ archaiczny.
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Za ilustracje prototypu niech postuzy wycinek ze strony internetowej uczelni, na ktorej
si¢ ksztatcg, mianowicie Uniwersytetu Slaskiego. W czeéci poswigconej warto$ciom i misji
akademickiej mozna przeczytac:

Uniwersytet Slaski przyjmuje w swym dziataniu nastepujace wartosci:

Prawde, do ktorej zmierza mys$] droga badan naukowych i tworczosci artystyczne;j;
wierzymy, iz refleksja naukowa i sztuka maja wspdlne korzenie i cele stuzace
Madroséci, ktorych przeznaczeniem jest dobro 1 rozwdj ludzkiej Osoby;

Wiedzg, ktorg upowszechniamy poprzez wysokiej jakosci nauczanie na poziomie
licencjackim, magisterskim i doktorskim. Ksztatcenie to odpowiada na potrzeby
spoteczenstwa, a Uczelnia winna by¢ otwarta dla jak najwiekszej liczby ludzi
pragnacych ksztalci¢ si¢. W imi¢ wiernosci swym idealom Uniwersytet uznaje, iz
granice wzrostu liczby studentéw wyznaczone sg troska o nalezyta jakos$¢ ksztatcenia
i godnos¢ warunkow w jakich si¢ ono odbywa.

[...]

Kierujac si¢ tymi warto$ciami uwazamy, iz:

[...]

programy nauczania stuza nie tylko nabywaniu wiedzy fachowej, ale przede
wszystkim maja formowac tworcze postawy wobec Swiata;
[...]

szybko zmieniajaca si¢ wspotczesna rzeczywisto§¢ wymaga od cztowieka gotowosci
do ustawicznego ksztatcenia si¢. Uniwersytet widzi wazny element swojej misji
w stwarzaniu mozliwosci uzupetniania wiedzy przez osoby juz pracujace zawodowo,
a takze w przyj$ciu z pomocg osobom, ktére formalnie zakonczywszy czynne zycie
zawodowe nadal chcg poszerza¢ swe zainteresowania. Uniwersytet skupia wokot
siebie swych absolwentow, bowiem to w Nich znajduje przedtuzenie i utrwalenie
swojego dziatania;

[...]

ksztalcac studentow Uniwersytet pragnie umozliwia¢ im szeroki udzial w zyciu
Uczelni oraz wspiera¢ ich dziatalno$¢ naukowa, kulturalng i samorzadowa, aby w ten
sposob uwrazliwi¢ ich na postawy prospoleczne, a tym samym przygotowac
przysztego absolwenta do uczestnictwa w zyciu publicznym®".

s74 https://us.edu.pl/uczelnia/o-nas/misja-uniwersytetu-slaskiego/uniwersytet-i-wartosci/ [dostep: 13.07.2020].
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WIEDZA AKADEMICKA — PROTOTYP®"

WIEDZA AKADEMICKA W KONTEKSCIE

WSPOLCZESNYM (w KULTURZE
KONSUMPCYJNEJ)
Kierunki humanistyczne, artystyczne, | Kierunki ,z przysztoscia”, ,optacalne”,

medyczne, techniczne, spoleczne.

»przysztosciowe”, ,,atrakcyjne”.

Efektem ukonczenia studiow jest wiedza
praktyczna i/lub teoretyczna.

Efektem ukonczenia studiow jest wiedza
wylacznie praktyczna, ,konkurencyjnos$¢”
1,,przewaga” na rynku pracy, ,,wzbogacenie”
CV, przygotowanie do zawodu.

Czas nauki obejmuje co najmniej 5 lat.

Czas nauki jest jak najkrotszy, a program
zaje¢ jest maksymalnie skondensowany.

Uczelnia zachgca do rekrutowania si¢ na
kierunek.

Uczelnia zachgca ,oferta edukacyjng”
1,,bonifikatami”.

Dyplom akademicki zdobywa si¢ wlasng
praca, a jej wyznacznikiem sg pomySlnie
zdane egzaminy o duzym stopniu trudnosci.

Dyplom akademicki zdobywa si¢ za sama
che¢ studiowania, a egzaminy stanowig tylko

formalng ,przeszkod¢” na drodze do
obiecanego w  ,ofercie  edukacyjnej”
dokumentu.

Studia zaoczne obarczone sg optata.

Studia zaoczne mozna potaczy¢ ze studiami
podyplomowymi lub zaoferowaé studentowi
dwa kierunki w ramach jednej opfaty;
tworzy¢ atrakcyjne promocje.

Wiedze zdobywa si¢ stopniowo, raczej
niespiesznie. Sklada si¢ na to wiele
czynno$ci powigzanych ze ,,studiowaniem”,
a wiec czytanie lektur we wlasnym zakresie,
tworzenie notatek, chodzenie na wyklady,
uczestniczenie w ¢wiczeniach 1 seminariach.

Wiedze zdobywa si¢ w sposob szybki
1 pobiezny, a poszczegolne etapy S$ciezki
edukacyjnej trzeba po prostu ,,zaliczy¢”.

Wartos$ciami sg wiedza, madros¢ 1 dazenie do
prawdy, a ksztalcenie si¢ stuzy poszerzaniu

horyzontow 1 zainteresowan oraz —
w  dluzszej perspektywie —  rozwoju
spoleczenstwa.

Wartosciami sg kompetencje przydatne na
rynku pracy oraz wiedza praktyczna, a samo
ksztalcenie si¢ ma skutkowaé przede
wszystkim  rozwojem zawodowym  oraz
osigganiu mierzalnych korzysci w danej
brazy.

Dyplom ukonczenia studidow wyzszych
stanowi pisemne poswiadczenie zdobytej
wiedzy.

Dyplom ukonczenia studiow wyzszych jest
przepustka do kariery zawodowe;.

Tabela 14. Charakterystyka wiedzy akademickiej w dwéch kontekstach spoleczno-kulturowych

(opracowanie wlasne).

Podsumowujac te rozwazania, wida¢ wyraznie, ze dzi§ dyskurs akademicki ma cechy
zbiezne z dyskursem marketingowym 1 znajduje si¢ pod wplywem kultury konsumpcyjne;.
Uczelnie niepubliczne operuja jezykiem reklamy, jezykiem konsumpcji, jezykiem sukcesu.

To bardzo specyficzne sposoby moéwienia o wiedzy i o studiowaniu, ktoére wpisuje si¢

378 Prototypowa charakterystyka to, w tym ujeciu, idealistyczne zatozenie, do ktérego daza uczelnie wyzsze,

zwlaszcza publiczne.
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W szerszg rzeczywistos¢ spoteczno-kulturowa. O wiedzy nie wspomina si¢ WProst, w sposob
dostowny. Do wlasciwej interpretacji wystarcza znajomo$¢ nadawcy. Poniewaz w takiej
instytucji jak uczelnia z samego zatozenia przekazuje si¢ wiedz¢ akademicka, mozna uznac,
ze wszystkie ogloszenia rekrutacyjne poniekad nawigzuja do wartosci wiedzy, chocby
stosowano wyrazy takie jak: kompetencje, umiejetnosci, lub powielano quasi marketingowe
wyrazenia typu: zainwestowanie w swojq przysztos¢ | wigksze szanse na rynku pracy. Ta
Linwestycja” oraz te ,,wigksze szanse” sg przeciez zwigzane ze zdobywaniem wyksztalcenia,

a ono bazuje na wiedzy.

Doswiadczenie zawodowe — wiedza praktyczna

Zasobem, w dodatku bardzo atrakcyjnym, moze by¢ takze doswiadczenie zawodowe,
ktore — wraz z wyksztalceniem, umiejetnosciami i zainteresowaniami — kategoryzuje danego
kandydata na stanowisko zawodowe. We wspodlczesnej polszczyznie zwracaja uwage takie
polaczenia jak posiadacé doswiadczenie, cenne doswiadczenie, zyskiwaé doswiadczenie. Ot0

przyktady:

O czym mowie? O doswiadczeniu, a doswiadczenie zdobywasz przez prace albo nauke od
osoby, ktéra to doswiadczenie posiada376

Badania na temat tego, czy lepiej kupowaé rzeczy, czy doswiadczenia, prowadzone sq od

ponad dziesigciu lat. Zainspirowane zostaly faktem znanym w psychologii juz od wielu lat:

pienigdze szczescia nie dajq (... )377.

. e o . 378
Studia to za mato. Poznaj 5 Zrodet cennego doswiadczenia

W kulturze konsumpcyjnej idealnym ,,zbiorem wartosci”, potrzebnych kazdemu
pracownikowi, jest zatem zaro6wno wiedza teoretyczna (,,pozyskiwane”, ,,zdobywana” na
studiach) oraz wiedza praktyczna (ktorg ,,nabywa si¢” w pracy lub na stazu). Jest to, swego

rodzaju, pakiet startowy, niezbedny dla osiggnigcia sukcesu.

%7% Szramke W., Bogac¢ sie jak sprytni bogaci, s. 74,
https://books.google.pl/books?id=htbjAgAAQBAI&pg=PA74&Ipg=PA74&dq=sprzedawa%C4%87+d0%C5%9
Bwiadczenie&source=bl&ots=R-
Reach8bM&sig=ACfU3U1loAeELMqJthLVP8YtTK6ELjIK_2w&hl=pl&sa=X&ved=2ahUKEwisuue8p9vpAhU
9wsQBHWPRDbEQBAEWBNOECA0QAQ#v=0nepage&q=sprzedawa%C4%87%20do%C5%9Bwiadczenie&f=
false [dostep 30.05.2020].

*"7 https://blog.krolartur.com/lepiej-kupowac-rzeczy-czy-doswiadczenia/ [dostep: 18.08.2021].

*7® https://www.integralia.pl/porada-kandydat/1136/ [dostep: 18.08.2021].
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4.3.1. Mitosé. Technologizacja relacji miedzyludzKich. Metafory: Mitosé to
towar; Relacje miedzyludzkie to 7ysk

Kolejng propozycja, jesli chodzi o cechy konsumpcyjnej rzeczywistosci, jest
przemiana spoteczna, rozumiana wasko, bo w kontekscie osobistych relacji migdzyludzkich.
W rzeczywistosci konsumpcyjnej, zgodnie z popularnym przystowiem, czas to pienigdz.
A skoro tak, to jest on cenny i nie mozna go marnowaé. To ,,marnowanie” nie ogranicza si¢
wylacznie do leniuchowania i do marnowania swoich szans na rozw06j zawodowy, edukacje
itd. Chodzi tu takze o spotkania towarzyskie, ktore coraz czgsciej muszg ,,wpisywac si¢”
w przepeliony kalendarz z obowigzkami, a przez to ,rywalizuja” o uwage z mniej lub
bardziej efektywnymi — w ostatecznym rozrachunku — aktywnosciami. Aby takie spotkania
si¢ ,,optacaly”, powinny przynosi¢ jakas$ realng wartos$¢, korzys¢, by¢ budujace. Jesli stuzg
one wylacznie przyjemnemu koncelebrowaniu codzienno$ci, to nie jest to czgsto
wystarczajagce — a przynajmniej z takiego zatozenia wychodza osoby, ktore zawodowo
zajmujg si¢ coachingiem i rozwojem osobistym. Samo utrzymywania kontaktu z osobami lub
z grupami oséb, musi przynosi¢ wymierne korzysci. Takie osoby muszg wiec ,,by¢ warte”
poswigcanego im czasu (por. podrozdzialy o dehumanizacji i o wartos$ci czasu).

W jezyku polskim zadomowito si¢ na przyktad wyrazenie: nie marnuj na niego czasu.
Warto przez chwile si¢ zastanowi¢, co ono wilasciwie oznacza. Wynika z niego, ze nadawca,
wyrazajac swojg troske o odbiorce, pragnie, by ten nie poswigcat uwagi na kogos, kto nie jest
tego wart. Czas — w tym kontek$cie — jest cennym dobrem, ktére powinno by¢ porcjowane
racjonalnie, z rozwaga, ostrozno$cig i §wiadomoscig. Nie powinno si¢ marnowac czasu na
kogos, kto nie jest wart tego dobra, to znaczy na kogo$, kto sam nie jest wartosciowy. Akty
mowy dyrektywne, realizujace powyzsza tre$¢, zazwyczaj majg miejsce w sytuacji, gdy np.
kto$ kogo$ zdradzil lub zranit, a my chcemy tego kogo$ pocieszy¢ wtasnie tymi stowami.
W rzeczywisto$ci replikujemy jednak znaczenie ukryte, zgodnie z ktdorym ktos jest cos

wart®"®

. Pokrewnym wyrazeniem, réwniez o charakterze pocieszajagcym, doradzajacym,
byloby: Nie placz, on nie jest wart twoich lez.

W  rzeczywistosci, w ktorej duza role odgrywa samorozwoj, efektywnos$¢,
wielozadaniowo$¢ 1 zarzqgdzanie czasem, szczeg6lnie liczy si¢ to, komu poswigcamy swoj

czas 1 jakimi ludZmi si¢ otaczamy. Jesli nie przynosza oni okreslonych wartosci, to obnizaja

%79 Taka metafora funkcjonuje takze w kulturze popularnej, czego przykladem jest choéby piosenka zespohu
Bajm pt. ,,O Tobie”. Fragment tekstu: Ile jestes wart? Kto twojg ceng zna? (...).
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szanse na sukces 1 przyczyniajg si¢ do tego, ze cenny czas jest nieefektywny. Wida¢ to
w autentycznych wypowiedziach 0sob, ktore maja wpltyw na spoteczenstwo.

Niektore z ponizszych przykltadow realizuja zatozenia zwigzane migdzy innymi ze
zmiennym postrzeganiem ludzkiej podmiotowosci 1 czasu, ale sg na tyle charakterystyczne, ze
wymagaja odrebnej kategorii 1 wlasnie dlatego zaliczylam je do podrozdziatu o innym tytule.

Kultura konsumpcyjna promuje szybko$¢, wymienno$¢ 1 wymierno$¢, za$
konsumpcyjne postrzeganie §wiata nie omineto obszaru relacji migdzyludzkich i seksualnosci.

380

Internet, a zwlaszcza aplikacja randkowa Tinder™", zrewolucjonizowaty relacje w tej sferze

zycia, szczegolnie, ze grunt pod t¢ rewolucje byt juz przygotowany — mowa tu, rzecz jasna,
o liberalizacji seksualnej, ktora rozwija si¢ nieprzerwanie od konca lat 60. XX wieku®®.
Zasada dziatania tej technologii jest prosta. Na podstawie lokalizacji aplikacja ustala
polozenie geograficzne uzytkownika. Ten za§ moze okres$li¢, w jakiej odleglosci oraz
w jakich granicach wiekowych maja by¢ wyszukiwani potencjalni kandydaci. Bierze si¢ tez
pod uwage takie aspekty jak zainteresowania, wspélni znajomi lub lubiane piosenki (te
informacje pozyskuje si¢ z innych kont w mediach spotecznosciowych). Dobieranie
kandydatow odbywa si¢ poprzez przegladanie proponowanych przez algorytm profili ze
zdjeciami, wiekiem 1 opisem (tworzonym przez autorow profili). Uzytkownik ma za zadanie
zdecydowac o polubieniu lub odrzuceniu kazdego z nich (tzw. swipe ‘owanie — do czego
jeszcze wroce). Jesli obydwie osoby wyrazg w taki sposdb zainteresowanie sobg nawzajem,
zostajg one dobrane w parg (tzw. match), po czym dana jest im mozliwo$¢ prowadzenia czatu.
Amerykanscy badacze mediow, Gaby David 1 Carolina Cambre, pisza o ,logice
swipe’owania”. Nazwa tego nowego 1 dos¢ specyficznego zjawiska pochodzi od czynnosci
0 nazwie nieprzetlumaczalnej na jezyk polski. Swipe to gest, ktory jest energicznym
przesunigciem kciukiem po ekranie. Na tym gescie bazuje Tinder. Ruch w prawo — ,,podobasz
mi si¢”. Ruch w lewo — ,nie podobasz mi si¢”. Uzytkownicy dokonuja swoich wyborow
glownie na podstawie fotografii, przy czym w aplikacji Tinder zdjecia nastawione sq bardziej

na autoprezentacje niz na rzeczywiste wyrazanie siebie, poniewaz uZytkownicy sq jedynie

%% Tinder to aplikacja randkowa stworzona w 2012 roku. W przeciwienstwie do klasycznych portali randkowych
dostepnych z poziomu przegladarki stron internetowych, Tinder korzysta z technologii lokalizacji, a dodatkowo
jest powigzany z innymi kontami w mediach spotecznosciowych, na przyktad na Facebooku czy Instagrama. To
migdzy innymi ta funkcjonalno$¢ — polaczona z intuicyjna obshugg i faktem, ze z aplikacji mozna korzystaé
zawsze 1 wszedzie — sprawila, ze Tinder cieszy si¢ ogromna popularnosciag na catym $wiecie. Z czasem pojawito
si¢ wiele innych podobnych serwiséw randkowych (np. Meetic.com, Match.com), jednak zaden z nich nie
przebil popularnoscig Tindera, ktorego fenomen zaczgto zreszta badac. W polskiej literaturze to ksigzka Joanny
Jedrusik pt. ,,50 twarzy Tindera” (Wydawnictwo Krytyki Politycznej, 2019).

%! Przyjmuje perspektywe ,,zachodnia”, majac $wiadomos$é tego, ze w skali globalnej wolno$é seksualna nie jest
zunifikowana, natomiast nieprzypadkowo z kulturg konsumpcjonizmu mamy do czynienia gtéwnie w panstwach
europejskich (i to nie wszystkich) i w USA.
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przedmiotem binarnego lubie lub nie lubie (Cambre & David 2016, s. 4). Pomyst z gestem
swipe, tak prosty, a jednocze$nie tak znaczacy, narodzit si¢ jednak znacznie wczesniej niz
Tinder. Jeszcze przed erg Facebooka, w roku 2003, funkcjonowata dos¢ ograniczona pod
wzgledem funkcjonalnos$ci platforma o nazwie Facemash. Uzytkownikowi prezentowano dwa
zdjecia, z reguty dwoch kobiet lub mezczyzn, a zadanie polegato na wybraniu bardziej
atrakcyjnej osoby. Trend hot or not (thum. fajny lub nie) podchwycity takze programy
telewizyjne®®, czasopisma lifestyle’owe itd. Trudno jednak oprze¢ sie wrazeniu, ze jest to —
tagodne w formie, ale jednak — uprzedmiatawiajace podejscie. Jednym, nonszalanckim do$¢
ruchem, dokonujemy skrajnej klasyfikacji, polaryzacji ludzi na ,,fajnych” i ,niefajnych”.
Warto podkresli¢, ze raz odrzucona osoba nigdy nie moze zaistnie¢ drugi raz.

Pojawia si¢ takze inny problem, powigzany w sposob bezposredni z przemianami
spoteczno-kulturowymi, jakie zachodza szczegdlnie wsérdd przedstawicieli mtodszych
pokolen (czyli tych po ,.boomersach” — generacje X, Y 1 Z). Tinder, ktéry wyrdst na
podobnych zalozeniach co klasyczne portale randkowe, stal si¢ obecnie przestrzenia do
wyszukiwania kandydatéw na tzw. przygod¢ na jedng noc. Wielu uzytkownikow nawet nie
kryje si¢ ze swoimi rzeczywistymi zamiarami 1 wprost, juz w opisie pod zdjeciem, umieszcza
skroty typu ,,ons” (ang. one night stand — ttum. przygoda na jedng noc), ,,fwb” (ang. friends
with benefits — ttum. znajomi uprawiajgcy okazjonalnie seks) lub emotikony brzoskwini
1 baklazana (ktére — zestawione razem w okreslonym kontek$cie — majg symbolizowad
narzady plciowe meskie 1 zenskie). W opisach na danym profilu w aplikacji Tinder wielu
uzytkownikéw unika pisania o sobie, zamiast tego umieszczajac opis wymagan co do
potencjalnego partnera (zyciowego lub seksualnego, bo wszystko zalezy od intencji
nadawcy). Te wymagania koncentruja si¢ czesto (cho¢ nie zawsze) na atrybutach
materialnych i fizycznych. Dotyczy to obu pfci.

Oto przyktadowe opisy uzytkownikéw, w ktorych wida¢ wspomniang wyzej

tendencje®®*:

Trzeba sobg duzo reprezentowaé i adekwatnie duzo wymagaé.  Szukam kobiety ze
wspotczesnej szlachty, czyli bardzo atrakcyjnej i zadbanej (bez cellulitu oczywiscie), dobrze
wyedukowanej i niemuszqcej zy¢ na kredyt (chyba, ze na rozwdj firmy). Wszystko po to, aby
zy¢  pelnigq  zZycia, a nie by¢é  wspolczesnym  niewolnikiem. W zamian:
- inZynier laseréw w okulistyce (w firmie rodzicéw, ale dbam jak o wlasng)
- dobry samochdd, duze mieszkanie

%2 por. program emitowany na kanale Viva Polska pt. ,Hot or not”, w ktérym jurorzy poszukiwali nowych
prezenterow Vivy. W tym celu przestuchiwali setki kandydatow, aby sposrod nich wybra¢ dwie najlepsze osoby.
%83 Zrédto: fanpage ,Mili chtopcy z Tindera”, www.facebook.com/milichlopcy [dostep: 6.02.2020].
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- 187 zadbanych cm.

W lewo®* | idzie” kazda kobieta, u ktorej widze:

- tatuaz

- krotkie wlosy

- Hustq, zaniedbang 0d lenistwa i fatalnej diety sylwetke

- lans materialistycznymi produktami (logo produktu odwrocone specjalnie do zdjecia)

[.].

Mam wigcej tolerancji do LGBT niz do zaniedbanych, tHustych lasek, ktore twierdzq, ze jak
ktos zwraca na to uwage to jest kretynem. Chcesz zebym zaciekawil Cig inteligentng
rozmowq? Wyglgdaj tak, zeby byto warto sig¢ starac. Operacje plastyczne tez nie sq sexy.

Dzi$ w relacjach migdzyludzkich mamy ponadto do czynienia z kulturg hook-up (ang.
hook-up culture), opisywang przez badaczy juz w 2013 roku na stronie Amerykanskiego
Towarzystwa Psychologicznego®®. Bazuje ona na przypadkowych kontaktach seksualnych,
w tym na tzw. one nights stands (thum. przygody na jedng noc), w ktérych niekoniecznie
chodzi o tworzenie intymnej wigzi*®®,

Duza jest rowniez ,.konkurencja” na ,,rynku matrymonialnym” — jest to wynik nie
tylko konsumpcyjnego spojrzenia na relacje, ale takze wplywu nowych mediow.
Randkowanie i poznawanie nowych potencjalnych partneréw na state lub tylko na chwilg, za
sprawg internetu, stato si¢ o wiele prostsze niz w epoce analogowej. Jak mozna przeczytac

w jednym z komentarzy internautow pod memem o ,,rynku matrymonialnym”387:

Randki online dajg wigcej szansy, ale rosnie konkurencja. Ludzie sq tez wybredni. Zachodzi
efekt supermarketu — przebieranie kandydatow i ta nadzieja zZe jutro spotkam nowego

(lepszego).(...)

W odpowiedzi na ten komentarz inny internauta dopisal:

Dajg wiecej szansy i sq tatwiejsze. Kiedys czlowiek musial sie wysili¢ by utrzymacé kontakt z
wybrankq. Dzisiaj Internet, telefon, SMS.(...)

Te dwa komentarze trafnie, syntezujaco, opisuja wpltyw kultury konsumpcyjnej

1 nowych mediow na zwigzki, relacje mitosne, randkowanie. Paradoksalnie, internet daje

*** Odniesienie do opisanego wezesniej gestu swipe.
385

Sexual hook-up culture, https://www.apa.org/monitor/2013/02/ce-corner [dostep: 6.06.2020].
386

Nie dazy si¢ do tworzenia stalych zwiazkoéw, a raczej przelotnych, efemerycznych znajomosci
o jednoznacznie erotycznym charakterze. Fascynacja fizyczna i krdtkotrwate zauroczenie zdajg sie¢ w takim
yjeciu czynnikami kluczowymi dla relacji migdzy dwojgiem partnerow. Nawet, jesli dochodzi do sytuacji,
w ktérej jedna ze stron relacji zakochuje si¢ w drugiej, to stoi ona z géry na przegranej pozycji, bo zakochanie
si¢ stanowi zlamanie regut kultury hook-up. Ideatem jest wigc brak przywigzywania si¢, brak kreslenia
wspolnych planéw na blizsza i dalsza przyszto§¢. Wygoda i wolnos¢ zdaja si¢ w takiej kulturze wartosciowane
wyzej i lepiej od przywiazania i mitosci.
**7 https://kwejk.pl/obrazek/3597065/checi-do-zycia.html [dostep: 27.07.2020].
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wicksze mozliwosci — w sieci mozna przeciez pozna¢ kogo$, kogo by¢ moze nigdy nie
spotkatoby si¢ w ,,normalnym” zyciu. Co wigcej, ten kto§ moze by¢ do nas $wietnie
dopasowany — od razu mozna ,,przefiltrowac” konkretne osoby nie tylko pod katem wygladu,
ale tez wieku, zainteresowan, rodzaju stuchanej muzyki itd. Nie trzeba teoretycznie traci¢
czasu na poznawanie podstawowych informacji o danej osobie, bo wigkszos¢ jest juz podana.
A zadaniem uzytkownika sieci i zarazem potencjalnego partnera jest po prostu wybranie
danego profilu i napisanie wiadomosci.

Ogromny wplyw na ksztalt wspolczesnych relacji damsko-meskich, charakter
randkowania 1 wzajemnych oczekiwan, oprécz kultury konsumpcyjnej i opisane] wyzej
kultury hook-up, odegrata pornografia. Za sprawg rozwoju mediow internetowych dostepna
dzi§ praktycznie wszedzie 1 dla kazdego. Na wilasciwy trop naprowadza juz sama nazwa
»przemyst pornograficzny”. W istocie, jest to przemyst, w ktorym eksploatowanym
~towarem” najczesciej sa kobiety. Im bardziej ponizone, zdehumanizowane, oddalone od
typowo ludzkich (nie fizycznych) emocji — tym lepiej*®. Ten odczlowieczony, odrealniony
seks ma wptyw na kulture i seksualno$¢ spoteczenstw, co uswiadamiajg liczni seksuolodzy
i psycholodzy®®°.

Wspominam o pornografii, poniewaz wcigz poszukuje powoddéw przemian w jezyku
mitosnym, ale nie chodzi w tym przypadku o afektonimy, a raczej o sposoby pisania
1 mowienia o mitosci 1 o relacjach romantycznychsgo. Przemyst porno zdehumanizowat
erotyke w tym sensie, ze pozbawil ja szacunku do drugiego czlowieka, tajemniczo$ci
1 pewnego rodzaju niedostgpnosci. W pornografii internetowej wszystko dostepne jest dla
uzytkownika serwiséw porno, ktory moze wybiera¢ sposrod tysiecy kategorii 1 gatunkow.

Film porno, jakkolwiek brutalny 1 dehumanizujqcysgl, staje si¢ wigc niemalze tym samym, co

%% O tym problemie pisze miedzy innymi Gail Dines w ksiazce ,,Pornoland. Jak skradziono nasza seksualno$¢”.

Jak sie okazuje, nie tylko kobiety sq ofiarami pornografii: Mezczyzni zaczynajq zdawaé sobie sprawe, Ze ciggle
porownujq swoje dziewczyny do ulubionych gwiazd porno, przy ktorych te pierwsze wypadajg blado [...] Wielu
z tych mezczyzn nie chce mysle¢ o swoich dziewczynach w ten sam sposob, w jaki myslg o kobietach
z pornografii. Oddzielenie tych dwoch sfer okazuje sig jednak niezwykle trudne (Dines 2010, s. 166 — 167).

9 por. ,,Podsumowanie literatury i badan naukowych wskazujacych na negatywne konsekwencje korzystania
z pornografii w kontekscie ochrony dzieci i mtodziezy” (2019), Stowarzyszenie Twoja Sprawa, dostgp online:
https://www.researchgate.net/publication/337424512_Podsumowanie_literatury i _badan_naukowych_wskazuja
cych_na_negatywne_konsekwencje_korzystania_z_pornografii_w_kontekscie_ochrony_dzieci_i_mlodziezy

3% Bede postugiwaé si¢ terminem ,relacja romantyczna” na kazda relacje nakierowang na erotyke, uczucie
mitosne, zafascynowanie, zauroczenie itd. Te relacje moga mie¢ charakter heteroseksualny, homoseksualny
i biseksualny, cho¢ akurat w mojej pracy najbardziej znaczace beda dla mnie relacje heteroseksualne, ze wzgledu
na fakt, ze to w nich bardzo czgsto dochodzi do naduzy¢ warunkowanych kulturg patriarchalng, kulturag maczo
itd. Analizowane wpisy, pochodzace z blogow poradnikowych, dotycza zreszta wtasnie takich relacji.

**! Gail Dines pisze o tym, ze mainstreamowa pornografia to dzi$ pornografia typu gonzo, a wiec taka, ktéra stoi
na granicy erotyki i masochizmu. Przedstawiane w takich pornografiach kobiety sa ponizane i zadaje si¢ im bol,
a stronng dominujaca prawie zawsze jest mg¢zczyzna. Im wigcej upokorzenia i cierpienia, tym widz ma by¢
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kazdy inny produkt. Mozna wybiera¢ sposrod setek mozliwosci, o ile oczywiscie za to
zaptacimy. Liczne badania na grupach fokusowych (wymieniane witasnie w ksigzce Gail
Dines) pokazuja, ze mtodzi ludzie najczesciej nie postrzegaja aktorek porno w kategoriach
»prawdziwa kobieta”. Te aktorki sg dla nich obce, niemalze nieludzkie, funkcjonujg na
podobnych prawach co avatary lub postaci w grach komputerowych. Mozna wigc stownie je
poniza¢, okrutnie komentowa¢ ich wyglad, oczekiwa¢ od nich okreslonych zachowan.
Dystans nie dotyczy wyltacznie medium (w tym przypadku internet - komputer - ekran),
ale takze gatunku. Porno jest odrealnione, a wigc odrealnione sg takze kobiety, ktore w tym
porno wystepuj 4392.

Do tego dochodzi trend rozwoju osobistego. Dzi§ tylko Polsce istnieje wielu
specjalistow, wiele firm i organizacji, zajmujacych si¢ coachingiem i doradztwem osobistym.
Powstaja nawet kierunki studiow i kursy, pozwalajace zdoby¢ kompetencje do bycia coachem
1 doradcg. Zwraca tez uwage liczba blogéw, kanaléw na YouTube i ksigzek poswigconych
coachingowi i rozwojowi osobistemu. W wielu ksiggarniach stacjonarnych i online powstata
nawet odrgbna kategoria, ,,Rozwoj osobisty”, a co wigcej niektére ksiegarnie (np. OSM
Power) oferuja wytacznie ksiazki z tego zakresu. Coaching najczesciej koncentruje si¢ na
obszarze ludzkiej osobowos$ci 1 umiejetno$ciach, cho¢ wiaze si¢ takze z biznesem,
inwestowaniem 1 zarzadzaniem finansami osobistymi, poniewaz — co podkreslaja niemalze
wszystkie zrodla z zakresu rozwoju osobistego — zyciowy sukces to nie tylko spelnienie
w zZyciu osobistym, ale takze w zyciu biznesowym. Wraz z rozwojem tej dziedziny zaczela
ona pochtania¢ kolejne obszary, juz niekoniecznie zwigzane z kariera zawodowa, wlasng
firmg czy z tzw. umiejetnoSciami migkkimi. Mamy dzi§ na przyklad coaching
zdrowia/coaching medyczny, a takze coaching relacyjny (nie jest to oficjalna nazwa).

Zauwaza to Kaja Kielpinska:

bardziej zadowolony. To przekraczanie granic sprawia jednak, Zze uzytkownicy oczekujg od tworcéw coraz
brutalniejszych i ekstremalnych scen. Zainteresowanych odsylam do ksigzki Gail Dines (2010), gdzie autorka
dokonuje analizy zawarto$ci popularnych serwisow porno oraz przyglada si¢ komentarzom uzytkownikow.

%2 (Czy taka percepcja ma wplyw na zachowania mezczyzn, bedacych odbiorcami porno? Czy nadmierna
~konsumpcja” dehumanizujacych obrazéw moze warunkowa¢ zachowania w prawdziwym zyciu i —
w konsekwencji — wptywaé takze na jezyk, jakim si¢ postugujemy? Okazuje si¢, ze tak. Pisze o tym migdzy
innymi psycholog Dolf Zillman, cho¢ jego badania przypadaly jeszcze na czasy, gdy porno nie miato tak
globalnego zasiegu, a same tresci nie byly az tak ekstremalne, jak ma to miejsce obecnie. Z jego obserwacji
wynikato, ze przedtuzajgce sie konsumowanie (sic!) pornografii wptywa miedzy innymi na postrzeganie
seksualnos$ci (wzmacniajgc popularno$¢ mniej standardowych praktyk seksualnych), zadowolenie z wlasnego
wygladu (rzecz jasna ma to wymiar deprymujacy, negatywny). Najbardziej niepokojacy wniosek Zillmana jest
jednak taki, ze osoby nadmiernie przyswajajace pornografie trywializujg gwalt oraz stajg si¢ niewrazliwe na
przemoc seksualng (Zillman 1989). Do bardziej ogdlnych rezultatow doszli z kolei George Gerbner i Larry
Gross, ktorzy stwierdzili, ze obrazy nie tylko zmieniaja postawy widzow, ale takze umacniajg ich poglady na
temat Swiata (Gerbner, Gross 1994).
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Swiat life coachingu cechuje si¢ specyficznym postrzeganiem takze innych zjawisk,

takich jak relacje migdzyludzkie, w tym zwiazki (por. wspomniane inwestowanie

w zwiazek), uczucia i emocje. Wiele z tych, wydawaloby si¢ abstrakcyjnych, bytow,

w jezyku coachingu taczy si¢ z czasownikami konkretnymi, np. podnosi¢ (por.

podniostem poziom ciepta i zyczliwosci — op. cit.) czy zarzadza¢ (Kietpinska 2020,

s. 56).

Te trzy czynniki — kultura konsumpcyjna, wspierana przez nowoczesne technologie®**;
dostepna i dehumanizujgca pornografia oraz moda na tresci z zakresu coachingu relacyjnego
— wplywaja, moim zdaniem, na wspdiczesny jezyk mitosny 1 opisywanie ludzkiej
seksualnosci w kontekscie wchodzenia w relacje. Polszczyzna konsumpcyjna anektuje wiec
powoli takze 1 ten obszar, cho¢ nie twierdzg, ze go dominuje. Wyraznie wida¢ jednak, ze
o ludzkiej seksualnos$ci i mitosci moéwi si¢ dzi$ tak, jakby opisywato si¢ relacje handlowa, za$
0 potencjalnym partnerze méwi sie jak o towarze®**,

Ciekawego materialu dostarczaja komentarze i wpisy na blogach o tematyce
uwodzenia 1 relacji romantycznych. W takich miejscach w sieci zazwyczaj glos zabieraja

mezczyzni, ktorzy albo aktywnie i bezskutecznie poszukuja partnerki na state®®

, albo po
prostu chca nauczy¢ si¢ ,,sztuki podrywu” dla wilasnych korzysci (np. by dodaé sobie
pewnosci siebie, by zyska¢ w oczach obcych kobiet itd.). Laczy ich jedno — wymieniaja si¢
oni swoj3 wiedza na temat zwiazkdéw 1 relacji, prosza o porady, dzielg si¢ swoim zdaniem na
temat kobiet>*.

Prezentowane w tym podrozdziale przyktady sa zaledwie pewnym utamkiem,

drobnym obszarem poznawczym, na ktorym wida¢ dziatanie tzw. polszczyzny

%93 por. Piotrowska J. (2019), Méwienie o mitosci w §wiecie technologii XXI wieku, Linguarum silva”, vol.VII ,
red. Barbara Mitrenga, s. 85-96.

%4 Nie mozna by¢, rzecz jasna, obojetnym na uwarunkowania historyczne, odnoszace si¢ do malzenstw
aranzowanych. Kontrowersyjne z dzisiejszego punktu widzenia decyzje przedstawicieli rodow opieraly si¢
przeciez takze na schemacie relacji handlowej. Tak bylo jeszcze przed kilkuset laty w kulturze Zachodniej,
a w niektorych kulturach (np. wybranych arabskich) po dzi$ dzien patrzy sie na malzefistwo jako na rodzaj
transakcji miedzy rodami, ktorej efektem ma by¢ potomstwo zrodzone z nowej linii, za$ jeszcze przed samymi
zaslubinami dochodzi do negocjacji, np. wysokosci posagu itd. Ja jednak koncentruje si¢ na kulturze
wspolczesnej i perspektywie Zachodniej, zakladajac, ze dzi§ mamy do czynienia z czym$ w rodzaju mitosnych
post-transakcji. Ocena potencjalnego partnera lub partnerki odbywa si¢ przy wylaczeniu cztonkow rodziny (ich
akceptacji, btogostawienstwa), ale kwestia ,,optacalnosci” wcigz powraca.

% W wielu publikacjach i felietonach nazywa si¢ takich mezczyzn ,,incelami”.

%% Koncentrowatam si¢ wylacznie na takich stronach internetowych i blogach, na ktérych glos zabieraja
me¢zczyzni heteroseksualni. Nie znalaztam jednak miejsc w sieci, w ktorych glos zabierajg w takim samym lub
analogicznym celu kobiety heteroseksualne. Warto podkresli¢, ze jesli chodzi o porady dotyczace zwigzkow,
w internecie uwidacznia si¢ pewien stereotypowy schemat: mezczyzni poszukujag wskazowek dotyczacych
podrywania i inicjowania znajomosci z kobietami, natomiast kobiety poszukuja porad dotyczacych tego, jak nie
by¢ zdradzong i jak dobrze wypas¢ na randce. Takie strony, o takim stereotypowym charakterze, dominuja
przestrzen online. Zaznaczam, ze w swoich analizach pochodzacych z wyszukiwarki Google ograniczatam si¢ do
podstawowych fraz kluczowych na pierwszej stronie wynikéw. Wpisywane hasta to m.in.. ,,jak poderwac”, ,.jak
dobrze wypas¢ na randce”, ,,jak zdoby¢ chtopaka”, ,,jak zdoby¢ dziewczyng”, ,,jak zaimponowac partnerce”,
,Jak zaimponowac partnerowi” itd.
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konsumpcyjnej. Czy za§ caty dyskurs mitosny jest takim jezykiem przesigknigty? Trudno
stwierdzi¢ to bez szeroko zakrojonych badan. Intuicja podpowiada, ze tak nie jest. Wcigz
o mitosci mozna moéwi¢ (i méwi si¢) w sposdb romantyczny, uwzgledniajac szacunek do
drugiego cztowieka i do jego odrebnosci cielesnej i mentalnej®®’. Natomiast sam fakt
wkraczania kultury konsumpcyjnej do obszaru zwigzkow i relacji mitosno-erotycznych,
a wiec tych najbardziej humanistycznych, intymnych, prywatnych, jest wart podkreslenia®®,

Przygladam si¢ zatem konkretnym przyktadom.

Frazeologia techniczna. Uniwersalna instrukcja obstugi kobiety®®

Sztuka podrywania, czy tez coaching realcyjny, adresowany gléwnie do me¢zczyzn,
checacych sukcesywnie uwodzi¢ kobiety (liczy si¢ zreszta ilos¢, nie jakos$¢), przesigkniety jest
zwrotami, ktore sugerujg, ze istnieje jeden uniwersalny wzor ,,obstugi” plci przeciwnej.
Widaé¢ to w nazwach kurséw, szkolen i w tytulach wpisow blogowych oraz filmach na

YouTube.
Oto przyktady:

Jak miec szybkie efekty z kobietami? 3 sposoby

Gdzie i jak dotyka¢ dziewczyne (aby dobrze reagowata)

Dotknij tak dziewczyne a Cig pocatuje

Jak sprawi¢ aby dziewczyna zatesknila. 4 metody

Bedziesz miat kobiete | Zapros tak dziewczyne !

Zrob to a bedziesz mial seks z kobietg

Generator Randek

Jak Ochronié Zwigzek przed Podrywaczem i Zapobiec Zdradzie Kobiety
Kod Atrakcyjnosci

Jak Rozkocha¢ Dziewczyne do Szalenstwa w 30 Dni

Sekrety Uwodzenia Modelek i 10-tek

Szkolenie miesigczne - Jak znalez¢ i zdoby¢ dziewczyne w 4 tygodnie

*7 por. Kita M., Szeptem albo weale.

% |stotne jest natomiast miejsce kontaktu — inaczej w bezposredniej komunikacji moze by¢, inaczej w tej
zapo$redniczonej, gdzie przyjmuje sig, ze obowiazuje pewien styl zwiazany z typem komunikatora.

%% Cytujac komentarze i wpisy blogowe, zachowuje pisownie oryginalng.
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Caly KOMPLET - Wszystkie 42 PORADNIKOW Razem.
Kompletha wiedza o uwodzeniu kobiet.

Normalny koszt wszystkich poradnikow sprzedawanych
osobno to 12 696 zi

Tylko teraz mozesz miec catly pakiet juz za:

3997 zt (69 % taniej za wszystko !!

oszczedzasz 8 699 zt!

Rysunek 14. Zrédlo: http://materialy.uwodzeniewdzien.pl/

—=;

KURS MULTIMEDIALNY  NOWOS¢ RS (ER00K

Doskonate relacje w 30 dni :Séqzl:(a/ e:ook: ;::)kkz:omfc osobe. !

 Poznaj zasady, jak rozwiazac kazdy konflikt; e 3 ochases Rore iezczeime

« Zachowaj spokdj w trudnej sytuacji i Znasz

powstrzymaj automatyczne reakcje; ~ Zdobadz osobe, na ktoérej Ci zalezy;

& Dowiedz sie, jak reagowac na sfowny ataki & Naucz sig technik uwodzenia i podrywu;

krytyke innych oséb; ~ Pracuj nad charakterem i dobrg gadka;
WIECEJ SZCZEGOLOW WIECEJ SZCZEGOLOW

Rysunek 15. Zrédto: https://www.jakzdobywac.pl/produkty.html
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Generator Randek

M) obseerny ebook na temalt uwodeenvs
kobiet. Odpowiadam w nim na 760 pytaid
facetdw na temat koblket | uwedzenia. (400
stron)

Dowiedz sig wigce| o poradniku...

Cena: 49 zt

—

e

Jak Ochronic Zwigzek Przed
Podrywaczem i Zapobiec Zdradzie
Kobiety

W tym ks powiem G jak “uodpomic® swoly
ddawczyng na podryw inrpch podrywacay.

Dowiedz sie wigcei o poradniku...

Cena: 67 24

/’_’——"

p———

Kod Atrakcyjnosci

14 Deviorwvy kurs mailowy Jacks Bronets, Jak stad
Sig alrabcyiym i 2aczad przyciggad luddai do
siebie

Dowledz sig wigce| o poradniku...

Cena: 97 zt

—

Sekrety Uwodzenia
Stowami 2

Co dokladnie nxdwid kobietom, atry je razpalid
Sedsuane, omingd seksualne pudaphi i
praenieds roamomg do seksu.

Dowledz siq wigce| 0 poradaiku....

Cena: 177 zt

—
L. o ]
L ——

Jak Rozkochad Dziewczyne Do
Szaleristwa w 30 Dni

Sekrety randed | 102 knchiameia kobiaty na staly
rwigeek, tak doproweded, sty uns sskochsls sie
bezgranicmie w Tobee

Dowiedz sig wigcef o poradnik,..

Cena: 177 zt

.

Rysunek 16. Zrédto: https://www.uwodzenie.org/sklep/indexpd.php
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MAI A S“KGES" by Pawel Grzywocz
www.JAK-ZDOBYC-DZIEWGZYNE.pl
u -
Najszybsza Droga od Odrzucenia do Pefnego
Rozwiniecia Meskiego Charakteru i Utrzymywania Zwigzku z Wtasciwg Kobietq
Nrok Plorwaty. Nastepnie ... “ rmn
Pewnoté Siabis 2 Kobletami _)
1 Grupami Nowych Ludzi
-ﬂ ,‘\‘ ﬁ
Ruiepiie MII3CD & Prmrmans et wsd
S— [ [ < —
ajlepsze Miejsca 54 b ax <
Pewnosc Siehie W 90 Bni lrclnumn ma Webinarow
do Poznawanta Wolnych Kobiet - Jak Czué Sie Swobodnie N Dote b Rermoprn +1200 Odp. Na Szczey. Pytania
+ Szablon Rozmowy W Towarzystwie Pigknych Kobiet + 108 Zaaw. Artykulow PBF
o
zmow Ancl
e jomymi .
Kobietami_
Nastepnie ... et
Krok Dragi: Umielptnesel X
Kenwersacyjne
Ry
lak Inn_dwing' Bo Dziewczyn ":.m:‘:?%ﬁ:ﬁf:::ﬁ%w Tranzycie, czyll Przej$cia \;@%”""
ez gonienia ich o ulica 17 od Zwykiej Rozmowy do Flirtu
, / 100 Rozmow Audio z Kobietam|
Ik supormarketach? - DEMONSTRACJE z motelkami 20 Bodzin Rerméw
jal tibyé Im'""'
Randol
WokT i Nastepnie ... 3 Nl y Potem.. 0y
Randki i Iwiazek 9
21 0znak Zainteresowania Kobiet = =
- 2 Jak Utrzymac Zwiazek I Kobieta
FURE T Trakola Ry lak Zdohy¢ Dziewczyne Swoich Marzen | Na Zawsze
w12 Randek? Unikna¢ Rozstania luh Rozwodud

Rysunek 17. Zrédlo: http://mp3.jakzdobycdziewczyne.pl/MapaSukcesuJak-Zdobyc-Dziewczyne.pl.pdf

Nazwy szkolen 1 tytuly wpisow w mediach spolecznosciowych wyraznie
ukierunkowuja na konkretny typ postrzegania relacji miedzyludzkich. Tworcy tresci (czgsto
ptatnych, co ilustruje Rys. 14. oraz Rys. 16) wychodza z zaloZenia, Ze nawiazywania ich
mozna si¢ nauczy¢, w dodatku w okreSlonym czasie (np. w ciggu 30 dni). Wyraznie
dostrzegalny jest tu jezyk reklamy, jezyk marketingu, konsumpcyjne podejscie do zwigzkow.
,Kolcze” uwodzenia sprzedaja (dostownie) swoim odbiorcom gotowa i rzekomo niezawodng
recepte na osiagniecie jakiego$ celu, gwarantujac przy tym skutecznos¢ swojego ,,produktu”
tym produktem ma by¢ sprzedawana przez nich w formie kursow wiedza. Rozwinigcie tego
podejscia widaé nie tylko w nazwach, ale réwniez w dluzszych wypowiedziach. We wpisie
autorstwa internauty Slowkilka o do$¢ znamiennym tytule ,,Dlaczego jedna kobieta w zyciu to

za mato” mozna przeczytac:

Dla mojej wlasnej proznosci(i duzej ilosci wyswietlen) tytut jest dos¢ zwodniczy, bo nie bede
traktowaé tutaj o plusach wielu kobiet przewalajgcych si¢ przez nasze foze w jednym
momencie, co nie znaczy, ze gdy znajdujemy partnerke to powinnismy wszystkie inne kobiety
odstawi¢ i da¢ pochlongl si¢ temu najcudowniejszemu i najwspanialszemu uczuciu.[sic!]
Musisz wiedzie¢, ze mimo ogromnej wartosci naszej strony to najwigcej w kontekscie relacji
mesko-damskich daly mi WEASNIE kobiety. I to nie koniecznie te, z ktérymi wigzatem sie w
oficjalne zwigzki. W skrocie, zapominamy o mocy przyjaciolek i kolezanek, szczegolnie tych z
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naszego bliskiego otoczenia. Marnujemy potencjal. Sam w poczqtkowej fazie nauki uwodzenia
wszedfem w pewien zero-jedynkowy mechanizm, ktéry sprawial, ze albo z kobietq lgdowalem
w #ozku, albo szukatem nowego celu i porzucalem poprzednig panne™®.

I dalej juz w dalszych akapitach:

Skorzystatem z tego co sama mi dawala oraz z tego, co dawaly mi wszystkie pozostale kobiety,
ktore posiadam wokol siebie. I staram sie, aby bylo ich jak najwiecej. Poza tym, ze przeciez
wplywajq na moj LIFESTYLE (ktorego wartos¢ na stronie mocno jest podkreslana) to dzigki
ich obecnosci ciggle jestem w rytmie®®.

Wyraznie wida¢ tu jezykowe mechanizmy dehumanizacji. Czynno$¢ odstawiania
kojarzy si¢ z przedmiotem — podmiot ma wtadze, ktéra pozwala mu porusza¢ przedmiotami
1 odstawiac to, co niepotrzebne, zbedne, czemu nie warto juz poswigca¢ uwagi lub co szkodzi
(np. zdrowiu). Wskazuja na to potaczenia wyciggniete z NKJP, na przyktad: Mieli tam pobrac
z komory putkowej umundurowanie letnie dla calej kompanii oraz odstawi¢ do warsztatu
puszkarskiego bron wymagajqcq naprawy, Przyjechalem wczoraj, poszedtem od razu spac
i dzisiaj chciatem odstawi¢ woz bratu; Przeciwlegta Sciana, do ktorej zbliza sig, Zeby
odstawi¢ kieliszek, pokryta jest sladami krwi zabitych zwierzqt. W jezyku potocznym istniejg
takie zwroty jak ,,odstawi¢ leki”, ,,odstawi¢ alkohol”, ,,odstawi¢ na bok” — to wszystko
dotyczy jednak materii nieozywionej. Jesli jednak ktokolwiek miatby jeszcze watpliwosci co
do dehumanizacyjnego wymiaru powyzszej wypowiedzi, to przeciez jest jeszcze fragment:
szukatem nowego celu i porzucatem poprzednig panne. Stowo ,.cel” odnosi si¢ do kobiety,
stanowi jej synonim, nawet je$li mamy do czynienia wylacznie z pewnym zabiegiem
narracyjnym, metaforg.

Interesujacym, na pozor do$¢ nieporadnym zabiegiem jezykowym jest zwrot: Kobiety,
ktore posiadam wokot siebie. To blad stylistyczny (nalezatoby raczej powiedzie¢: kobiety,
ktore mnie otaczajg), ktory ukazuje jednak specyficzny sposéb mowienia o relacji
z kobietami. Nie wiadomo, czy autor mial §$wiadomos$¢ tego btedu i co tak naprawde méwi to

0 jego stowniku mentalnym®®?

. Z cala pewnoS$cia mozna bylo przeciez uzy¢ innych zwrotow,
np.: ,.kobiety, ktore mnie otaczaja”, ,.kobiety, ktdre towarzysza mi na co dzien”, ,kobiety,
ktore sa mng zainteresowane” itd. Z jakiego$ powodu jednak autor zdecydowat si¢ na
cytowang wyzej alternatywe.

Co zapewniajg autorowi wpisu kobiety? Dodaja ,,warto$¢” do jego zycia (a wigc jest to

korzy$¢ o charakterze konsumpcyjnym, a nie humanistycznym — autor nie pisze o tym, ze

*® Dlaczego jedna kobieta w Zyciu to za mato?, https://widowski.info/node/52863 [3.04.2019].

' Dlaczego jedna kobieta w Zyciu to za mato?, https://widowski.info/node/52863 [3.04.2019].

“2 Mam na mysli szereg polaczen semantycznych, wskazujacych na relacje z obiektami fizycznymi
1 z podmiotami, wraz z hierarchizacja w obrgbie relacji, czynnosciami itd.
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kobieta jest ,,wartosciowa”, tylko, ze ,,daje mu wartos$¢”), wptywaja na jego ,lifestyle” oraz
dzigki ich obecnosci ciggle jestem w rytmie. Chodzi wigc o korzySci z przebywania
w towarzystwie kobiety i z relacji z kobieta — bynajmniej nie o uczucie.

Warto tez zwrdci¢ uwage na ten fragment: Sam w poczgtkowej fazie nauki uwodzenia
wszedlem w pewien zero-jedynkowy mechanizm [...]. Ciekawe jest to, ze w opowiadaniu
o swoich uczuciowych przygodach, przy jednoczesnej catkowitej eliminacji elementu
emocjonalnego, wdraza si¢ jednak element ,,technologiczny” — tak, jakby podrywanie mozna

bylo przyrowna¢ do komputerowego algorytmu:

Defacto zeby zdoby¢ kobiete, trzeba po prostu utrzymaé pewien szablon™®,

Ten ,,szablon”, uniwersalny wzor postepowania, ,,instrukcja obstugi” to zreszta cos, co
bardzo czgsto chca otrzymaé osoby czytajace 1 komentujace tresci z obszaru sztuki
uwodzenia. Zwykle sg to me¢zczyzni, to do nich kierowana jest réwniez oferta platnych
i kosztujacych niekiedy nawet kilkaset lub kilka tysiecy ztotych kursow podrywania. W takim
ujeciu kobiety sa ujednolicong grupa ,,urzadzen”, ktoére trzeba tylko pozna¢ pod katem
uniwersalnych narzedzi obstugiwania:

Wizualizacja jest kluczem do kobiecego umystu. Mowigc uzywam obrazéw. I tak dalej*®,

A Pawet Grzywocz twierdzi zeby nie eskalowaé dotyku. Co tu robic czy ktos ma jaki sensowny
pomyst? > i odpowied? na komentarz: Testuj. U fiywolnego bedzie dziataé co innego
u Ciebie co innego, bo jestescie rézni*®

Kobieta, zeby kwitla musi mie¢ dawke roinych emocji - radosci, gniewu, rozczarowania

i zachwytu*®®.

Drugi mechanizm to krok do tytu, gdy ty po wywotaniu emocji z dziewczyng robisz krok do

tylu, zeby sprawdzié, czy ona tei dobrze zareaguje, czy ona si¢ stara, czy ona inwestuje4°7.

Anrew prosze o kontakt bo widze ze masz fajne podejscie do kobiet i chetnie bym zasiegnal

twoich konkretnych rad bo widze ze w tym co piszesz jest duzo techniki NLP ale sam jeszcze

nie do konca potrafie ja wykorzystywac, zwilaszcza W budowaniu obrazow i wywolywaniu
i 408

emociji...

*% Komentarz do wpisu na stronie: https://www.podrywaj.org/konkretny-z-kobietami [3.04.2019].

Komentarz do wpisu na stronie: https://www.podrywaj.org/konkretny-z-kobietami [3.04.2019].

Komentarze pod filmem ,Gdzie i jak dotyka¢ dziewczyne (aby dobrze reagowata)”,
https://www.youtube.com/watch?v=2RWyLVvfD1xY (2.04.2021).
% Komentarz do wpisu na stronie: https://www.podrywaj.org/konkretny-z-kobietami [3.04.2019].
Oto jak zwrdcié¢ uwage dziewczyny,
https://www.youtube.com/watch?v=KFBRbXyDgjo&list=PLGQ_4LpLZk4HerqgslSzHxCCKVrB2Y 6afR&index
=87&1=328s (10.04.2021).
% Komentarz do wpisu na stronie :https://www.podrywaj.org/konkretny-z-kobietami [3.04.2019].
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Podejscie instrumentalne

Wspomniana dehumanizacja i technologizacja dyskursu relacyjnego jest jeszcze

bardziej widoczna w ponizszym fragmencie tego samego wpisu blogowego:

Gdy mam wiele kobiet wkolo siebie to omijam problem zdretwienia w kontekscie rozmowy
z lanig oraz z randkami. Gdy czesto rozmawiasz, piszesz lub wychodzisz z roznymi
dziewczynami zaczynasz by¢ w tym naturalny. Dzigki temu przy spotkaniach z celami, wobec
ktorych masz jednoznaczne zamiary fto idzie ci po prostu gladko, a panna czuje, ze
z dziewczynami jestes obyty i w ich towarzystwie jest ci dobrze. W skrocie jestes atrakcyjny, bo
kobiety chcg sig z tobg zadawac.

Kolejna sprawa to chiodnik, ktory czesto stosujemy. Sam gesto miatem problem, gdy jedna
kobieta byla na celowniku. Kiedy skupialem calq uwage na jej osobie to po prostu
absorbowala mnie za mocno. W tym momencie, gdy z jedng kobietq urywam na jakis czas
kontakt to z automatu na jej miejsce wrzucam kolejng.

Co najwazniejsze postepujgc w taki sposob uczysz sie je obstugiwaé. W sposob bezpieczny
i na duzgq skalg mozesz sprawdzac i obserwowac co dziata, a co nie, a do tego masz wigcej
luzu, bo przeciez to nie jedyna kobieta, ktora jest obecnie w twoim zyciu. Gdy grasz Kilka
partii to znaczenie pojedynczej zaczyna stanowczo spadaé. Zaczynasz mie¢ wigksze pole do
popelniania niegroznych i nic niekosztujqgcych cie bledow.

Nie pytaj natomiast nigdy kobiet o rady zwigzane z innymi pannami, bo one nigdy nie doradzq
ci dobrze. Malo, ktora z nich zna si¢ na relacjach. Od taki dziwny paradoks. Jesli jednak juz
potrzebujesz rady od kobiety to zaoszczedze ci czasu i powiem to, co prawdopodobnie ci
doradzi. POWIEDZ CO CZUJESZ, KUP PREZENT, BADZ MILY. Ewentualnie celowo wrzuci
ci¢ na ming. Dobrze natomiast stuzy wspominanie mimochodem o innych pannach W celu
uzyskania zazdrosci. Pamigtaj tylko o subtelnosci, bo jesli bedziesz brzmial jakby dzialo sig
cos w twoim zyciu NIESAMOWITEGO to otrzymasz jedynie peitne ciepta i politowania
kiwanie glowom.

Z bolem musze powiedzie¢, ze w dobie kobiet wyzwolonych mezczyzni najzwyczajniej
w Swiecie bojg sig wykonywaé kolejnych krokéw. Diatego oswajajmy sig z nimi i miejmy ich
cale tabuny wkoto"®. Nie ma nic gorszego od goscia, ktory probujgc emanowac pewnosciq
siebie ma problem z pocatowaniem kobiety. A musisz mi wierzy¢, ze kazde twoje wahanie
i niespdjnosé dostrzeze nawet jak zapomniata soczewek, a swoje okulary -12 dioptrii
zapodziata gdzies w torebee™™.

Podmiot (nadawca wypowiedzi) ma, czyli posiada — te pojecia traktuje rownorzednie,

bo s3 to w zasadzie synonimy, a ich zamienne stosowanie uzaleznione jest glownie od stylu

% Warte odnotowania jest to, ze w takim ujeciu kobiety nie sg istotami sprawczymi, one nie ,.kreca sic wokot”

nadawcy (mezczyzny), lecz sa wokol niego. W tym zdaniu odbiorca komunikatu musi nie tylko przyjac¢
perspektywe ,towcy”, ale tez uznaé¢, ze on moze posiada¢ wolng wolg kobiet. One nie decyduja o tym, czy chca
zdecydowaé si¢ na przebywanie w poblizu mezczyzny, tylko automatycznie wokot niego sg — realizuje si¢
w takim ujeciu ich status ,,by¢”. Rzecz jasna, takie ujecie nie musi mie¢ duzo wspolnego z prawda, bo moze to
by¢ jedynie swego rodzaju fantazja, myslenie zyczeniowe podmiotu. Nie analizuj¢ rzeczywistej relacji miedzy
wypowiadajacym si¢ mezczyzng a kobietami obecnymi (sic!) w jego zyciu, lecz jezyk, jakiego ten mgzczyzna
uzywa. To bowiem w jezyku wida¢ pewne konsumpcyjne schematy, ktore catkiem dehumanizuja pte¢ mu
przeciwna.

*° Dlaczego jedna kobieta w zyciu to za mato?, https://widowski.info/node/52863 [dostep: 3.04.2019].
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wypowiedzi, a nie od tego, co chce si¢ przekazac’“l. Okazuje sie, ze przyjmujac okreslong
konwencje — w tym przypadku jest to metaforyka ,,polowania” (uwidaczniajaca si¢
W wyrazeniu byla na celowniku oraz w okresleniach Zania i cel) — kobieta, a wigc cztowiek,
moze by¢ przedmiotem, ktory si¢ posiada**?.

Kolejny akapit (od zdania ,,Co najwazniejsze postgpujac w taki sposdb uczysz sie je
obstugiwac”), to w zasadzie ,,instrukcja obstugi” kobiet, przesigkni¢ta technicznymi zwrotami
(uczysz sie je obstugiwaé,; sprawdzaé i obserwowaé co dziala, a co nie) , z fragmentem
ukazujagcym skrajnie instrumentalne podejScie (Gdy grasz kilka partii to znaczenie
pojedynczej zaczyna stanowczo spadal; Zaczynasz mie¢ wigksze pole do popetniania
niegroznych i nic niekosztujgcych cie bledow). Warto zauwazy¢, ze w ogole nie bierze si¢ pod
uwage zdania i uczu¢ kobiety. Jest ona traktowana tak jak maszyna, ktoéra mozna
przetestowac¢ pod katem dziatania lub niedziatania, a ,,btad”, w postaci cho¢by potencjalnego
zawodu mitosnego, ,nic nie kosztuje” mezczyzny, zatem mozna zaryzykowaé jego
popekienie. To, czy ten btad ,,kosztuje” cokolwiek kobiete, nie ma dla podmiotu znaczenia.
Zreszta sam koncept przeliczania uczu¢ 1 relacji migdzyludzkich na ,kosztowne” Ilub
,hiekosztowne” bledy to kolejny dowdd na wptyw kultury konsumpcyjnej na jezyk. Skoro
kobiety sg postrzegane jako bezuczuciowe maszyny, to nalezatoby si¢ spodziewaé, ze beda
one takze pozbawione wlasnego -charakteru, zainteresowan, temperamentu — tego
wszystkiego, co tworzy ludzka osobowos¢. Moga si¢ wigc mezczyznie nudzi¢, podobnie jak
nudza si¢ rozne gadzety, ktdre mozna po prostu wymieni¢ na lepszy model. W niektorych

wypowiedziach rzeczywiscie klaruje si¢ taki oglad na rzeczywisto$¢:

Po jakims czasie po prostu przestato mnie to fascynowac bo mimo, ze kazda kobieta jest inna

to wszystkie sq do siebie podobne. R6zniq sie wyglgdem i troszke zachowaniem®,

Zresztq szybkie numerki z roznymi dziewczynami sie nudzq. Osobiscie lubie troszke z kobietg
"pochodzi¢" i patrzeé jak rozwija sie niczym kwiat. To jest dopiero satysfakcja...***

W skrocie zapominamy o mocy przyjaciotek i kolezanek, szczegdlnie tych z naszego bliskiego
otoczenia. Marnujemy potencjal. Sam w poczqthowej fazie nauki uwodzenia wszedlem
w pewien zero-jedynkowy mechanizm, ktéry sprawial, ze albo z kobietq lgdowatem w 16zku,
albo szukatem nowego celu i porzucatem poprzednig panne™™.

M1 7asadniczo, posiadaé wyksztalcenie i mie¢ wyksztalcenie znacza to samo — wybér wariantu pierwszego
wskazuje na che¢ zastosowania stylu oficjalnego, by¢ moze urzedowo-kancelaryjnego, ,,madrzejszego”.

M2 Tak jest zreszta rowniez w innych przyktadach zebranych w sieci na blogach po$wieconych sztuce
uwodzenia, np.: Jesli chcesz mieé¢ najlepsze kobiety, uwodzenie nie moze by¢ dla ciebie najwazniejsze por.
https://www.podrywaj.org/podstawy-uwodzenie [3.04.2019].

“3' Komentarz do wpisu na stronie: https://www.podrywaj.org/konkretny-z-kobietami [dostep: 3.04.2019].

4 Tamze.

3 Tamze.
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W internecie, w obszarze tre$ci zwigzanych z tzw. coachingiem relacyjnym
ukierunkowanym na me¢zczyzn, widaé tez niekiedy rowniez majacg duzo wspdlnego

z konsumpcjonizmem metaforyke kolekcjonerska, na przyktad:

ale trzeba tez wiedzie¢ czego sie chce.. byto napisane "kolekcjonerzy i Ci co sie starajg
o zwiqzek" ja naleze do tych drugich , nie mam dziewczyny jak narazie ale jak bede mial
napewno nie dam sie...wykorzystac**®.

Znamienne jest réwniez traktowanie relacji migdzyludzkich (tu: migdzy kobieta
a me¢zczyzng) w kategorii inwestycji. Dochodzi do realizacji metafor Czas fo zasob, ale takze

Emocje to zasob:

Krzysku, wszystko pieknie I ltadnie, rady subtelne :) Ale Nie widzisz jednego, ze facet juz
myslgc o tej dziewczynie jak tu ja poderwad, co jej powiedzied, jak ja sprowokowac do dotyku
Jjuz w nig inwestuje:) W sumie wychodzi na plus, bo to jednak facet jest ta strona inwestujqca
bardziej, A przynajmniej takie jest moje zdanie:*")

Jest roznica w relacji maizenskiej i w relacji przedmaizenskiej, i to zasadnicza. Przed
maltzenstwem patrzylismy na siebie i ciggle zastanawialiSmy si¢ czy warto, CZy warto w to
inwestowaé, i gdy dochodzito do pewnych konfliktow to tak patrzylismy na siebie z dystansem

(.

Jest dokladnie tak jak mowisz, mialem nauczke z poprzedniego zwigzku gdzie troche
przeinwestowalem pieniedzy i czasu. Poznalem po roku przerwy nowg dziewczyne i kiedy
inwestowatem niewiele byly lepsze efekty. Kiedy wrocitem do zdrowia po operacjach zaczglem
dawaé od siebie wigcej i to mnie zgubilo efektem tego byl koniec zwigzku. Robitem na
poczgtku tak jak mowisz pod siebie tak by byto dobrze dla mnie lecz pojawialy zawsze jakies
fochy i humorki wiec zaczgtem braé¢ bardziej jg na pierwszy plan a nie siebie i to byt
NAJWIEKSZY i NAJGORSZY BEAD! (...) **

Wtedy ona tez ma w glowie zasiang tqg wqtpliwosc, czy jeszcze cos z tego bedzie, czy ty tez jq
lubisz... Zwroc¢ na to uwage, to chodzi o sposob myslenia dziewczyny, zeby ona chciala, zeby
to ona o tobie myslala, ieby to ona inwestowata”.

Wazne jest tez, by nie szukaé¢ w zwigzku czegos, co mozna by zyska¢ — to nie najlepsza
motywacja. Zastanow sie lepiej, co mozesz daé. Wtedy te; zapewne duzo 0trzymasz421.

#16 Komentarz do wpisu na stronie: https://www.podrywaj.org/konkretny-z-kobietami [dostep: 3.04.2019].

“I7 Komentarz pod filmem Prowokuj dziewczyne a sama Cie poderwie
https://www.youtube.com/watch?v=84zbFTOmrro&t=99s [dostep: 2.04.2021].

18 Jak radzimy sobie z konfliktami? (10 m-cy po slubie!),
https://www.youtube.com/watch?v=mSbAgOIWnIM&list=PLGQ_4LpLZk4Herqs|SzHXCCKVrB2Y6afR&inde
X=78&t=183s [dostep: 10.04.2021].

19 Komentarz pod filmem 5 rzeczy do ktérych kobiety sie nie przyznajg,
https://www.youtube.com/watch?v=yxMZCk2Risc [dostep: 2.04.2021].

20 Jak mie¢ szybkie efekty z kobietami? 3 sposoby,
https://www.youtube.com/watch?v=HxTd4_vO3hc&list=PLGQ_4LpLZk4HergsISzHXCCKVrB2Y 6afR&index
=86&t=350s [dostep: 10.04.2021].
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Pojawiaja si¢ tez komentarze podkreslajace to, ze kobieta dostownie nalezy si¢
mezcezyznie, ze jest swego rodzaju obowigzkowym zasobem bez mozliwosci decydowania

o wlasnej sprawczosci.:

Pisze ten artykul by uswiadomié facetom zeby siegali po to czego chcq. Zeby mieli jaja by
robi¢ to na co majg ochotg. Faceci majqg mylne wyobrazenie ze zeby pocalowac dziewczyne,
musi z nig wypisac setki sms, wygada¢ setki minut przez telefon i spotyka¢ sie dziesigtki razy...
A jesli chodzi o sex....to juz catkowita abstrakcja... Uswiadomcie sobie to, ze szkoda czasu na
takie pierdoly... Postaw sprawe jasno, zobaczysz na czym stoisz, jesli nie ta to inna. W kazdym
razie nie bedziesz marnowal swojego cennego czasu ktory mogilbys poswieci¢ na duzo
przyjemniejsze rzeczy*?.

Drzis, jesli sie cos zepsuje, to sie tego nie naprawia, tylko wymienia na nowe, bo sie tego ,, nie
optaca” naprawiaé. Bazujgc na tej ,,ekonomii” milosci, wielu ludzi podchodzi dzi$
sceptycznie do idei nierozerwalno$ci malzenstwa, bojgc si¢ inwestycji 7 niepewng stopq

zwrotu?,

Dlaczego? Bo one takie sq, bo megzczyzni nie dajg im tego czego chcq424.

Wracajgc do tematu, przez dlugi okres skupiatem sie na podrywaniu, braniu tego co chcialtem
czyli seksu i wyjazd, jazda po nastepng™.

,»Towarowy” charakter cztowieka podkreslaja tez nastepujace wpisy:

Rola mezczyzny sig konczy w momencie, w ktorym zostaje obsadzona przez kobietg. Wilasnie
dlatego kobietom niezaleznym i obrotnym trudno znalezé faceta. Jest bardzo mato "towaru'
na rynku, ktory wytriyma fakt, Ze kobieta moZe si¢ bez niego obyé. Z przykroscig to
stwierdzam, ze jest wielu "wolnych", ktorzy tak wlasnie widzq swojq wartos¢ w oczach kobiet.
Ale glowa do gory. Jest spora szansa spotkania kogos normalnego ale nie na tinderze. Jest tez
szansa, ze jakiegos ogarnigtego jego zona nie doceni i bedzie on, co prawda, z drugiej reki ale
bedzie fajny. :) Poza tym jest jeszcze ta cudowna samotnos¢, samodzielnosé
i samowystarczalnosc. Samogwalt pewnie tez. Pozdrawiam

[Cutman P.]**

Tutaj w parade wchodzi oczywiscie biologia oraz fakt, ze kobieta musi skondensowaé swoje
lata 20-30 i skupi¢ sie maksymalnie na swojej atrakcyjnosci, czyli wartosci na rynku
matrymonialnym. Z tej perspektywy bardzo fatwo jest zrozumieé, dlaczego dla niektorych
lasek calym swiatem jest liczba lajkow na facebooku oraz serduszka przy polnagiej fotce na
instagramie*?’.

W komunikatach z obszaru ,,dyskursu relacyjnego” pojawiaja si¢ tez réoznego typu
zaskakujace neologizmy, w rodzaju: ,,Metody Na Bycie Seksualnym (Jak Nie Wpas¢ We

Friendzone?)” czy mie¢ seks. Szczegdlnie to drugie jest polgczeniem mato typowym

“21 Berent J. M., Jak podnies¢ jakos¢ swojego zycia? 7 wskazéwek na 7 dni tygodnia,

https://zwierciadlo.pl/lifestyle/jak-podniesc-jakos-zycia [dostep: 5.04.2020].

%22’ K omentarz do wpisu na stronie: https://www.podrywaj.org/konkretny-z-kobietami [dostep: 3.04.2019].

2% Gomutka M., Jak zazegna¢ problemy matzernskie? 5 sprawdzonych sposobéw,

https://pl.aleteia.org/2018/01/11/jak-zazegnac-problemy-malzenskie-5-sprawdzonych-sposobow/

[dostep: 1.07.2020].

:i; Komentarz do wpisu na stronie: https://www.podrywaj.org/konkretny-z-kobietami [dostep: 3.04.2019].
Tamze.

“26 hitps://www:. facebook.com/253456668005429/posts/2741037849247286/ [dostep: 20.03.2021].

“27 https://www.vincent.pl/post/dlaczego_wole_rozmawiac_z_facetami [dostep: 24.09.2020].
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1 charakterystycznym wtlasnie dla tresci z coachingu uwodzenia, coachingu relacyjnego.
Zgodnie z norma, powiedzialoby si¢ przeciez uprawiaé seks. Jak si¢ okazuje, zwrot ten

powoli wkracza do jezyka potocznego:

" Juz bysmy mieli seks. Ona jest gotowa" - przechwalal sie za to swoimi podbojami Chris*®,

Na jednej z grupek dotyczqcych tindera widziatam chlopakow zadajgcych sobie graniczne
pytanie: czy kobiety chcg seks? Jako tinderowa weteranka (I mean it, zaczynatam jak po kilku
minutach swipeowania konczyli sie ludzie w promieniu 20km) postanowilam napisac ten
krotki poradnik. Kieruje go do cisheterochtfopcow, bo to oni zdajq sie najczesciej by¢ w tych
sprawach zagubieni.(...)**.

W takim ujeciu seks nie jest aktywnos$cia, ktorg si¢ przezywa, tylko ktérg si¢ ma.
Nastepuje przejscie od sfery byé do sfery mie¢. To miedzy innymi ten posesywny wymiar
postrzegania mitosci fizycznej moze swiadczy¢ o wplywie kultury konsumpcyjnej na jezyk.

W analizowanych przeze mnie zrodtach bardzo czesto zwraca si¢ uwage na
efektywnos¢ podejmowanych dzialan, tak jakby to one ostatecznie warunkowaly ,,sukces”

(kult sukcesu obowiazuje takze w tej przestrzeni):

Czesty blgd, ktory popeiniacie. Nadmiar aktywnosci, ingerencji w relacje, proba kontroli,
sprawia, zZe ty masz coraz wiecej probleméw. Jesli minimalistycznie podchodzisz do relacji,
do uwodzenia, na spotkaniu robisz z nig to, co trzeba, a potem po spotkaniu komunikujesz si¢ z
nig dopiero wtedy, kiedy chcesz si¢ spotkal, to praktycznie zawsze masz lepsze efekty™°

Tak czesto robiq ,,naturale” i goscie, ktorzy majq efekty. Dlaczego? Bo jak si¢ przyjrzysz, jak
tacy faceci dziatajq, to odkryjesz, ze dzialajq bardzo prosto, wrecz minimalistycznie. Majg
okreslony cel w relacji, zeby pocalowaé dziewczyne, zdoby¢ te punkty, potem zeby si¢ z nig
trochg podroczy¢, pozartowad, zeby ona troche wigcej zainwestowata, i t0 wszystko prowadzi
potem do sytuacji, w ktorej kobieta nawet sama chce™".

Po raz kolejny dostrzegalny jest zatem bardzo ptytki, materialistyczny obraz relacji

mig¢dzyludzkich.

28 pzy w "Hotelu Paradise". Marietta WYRZUCIEA jedng z uczestniczek!, https:/iwww.pudelek.pl/Izy-w-hotelu-
paradise-marietta-wyrzucila-jedna-z-uczestniczek-6494956649528224a [dostep: 1.05.2020].
*29 https://www.facebook.com/memdzielnia/posts/148476556702696 [dostep: 30.05.2020].
%0 Jak mie¢ szybkie efekty z kobietami? 3 sposoby,
https://www.youtube.com/watch?v=HxTd4_vO3hc&list=PLGQ_4LpLZk4Hergs|SzHXCCKVrB2Y6afR&index
=86&1=350s [dostep: 10.04.2021].
1 Oto jak zwréci¢ uwage dziewczyny,
https://www.youtube.com/watch?v=KFBRbXyDgjo&list=PLGQ_4LpLZk4HerqgslSzHxCCKVrB2Y6afR&index
=87&1=328s [dostep: 10.04.2021].
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https://www.pudelek.pl/lzy-w-hotelu-paradise-marietta-wyrzucila-jedna-z-uczestniczek-6494956649528224a
https://www.pudelek.pl/lzy-w-hotelu-paradise-marietta-wyrzucila-jedna-z-uczestniczek-6494956649528224a
https://www.facebook.com/memdzielnia/posts/148476556702696
https://www.youtube.com/watch?v=HxTd4_vO3hc&list=PLGQ_4LpLZk4HerqsISzHxCCKVrB2Y6afR&index=86&t=350s
https://www.youtube.com/watch?v=HxTd4_vO3hc&list=PLGQ_4LpLZk4HerqsISzHxCCKVrB2Y6afR&index=86&t=350s

ZwiazKki milosne i postrzeganie kobiet w konsumpcyjnej rzeczywistosci jezykowo-

kulturowej

Z analizy zgromadzonych w tym podrozdziale przykladow wytania si¢ interesujacy

obraz zwiazkow mitosnych/intymnych i relacji mezczyzn z kobietami. Te drugie opisywane

sg z perspektywy meskiej, co wynika z faktu, ze tzw. coaching relacyjny adresowany jest

glownie do mezczyzn, chcacych osigga¢ sukcesy w ,,podrywaniu” i budowaniu relacji

z kobietami. W komunikatach tego rodzaju dominuje frazeologia techniczna, instrumentalne

podejécie do drugiego cztowieka (postrzeganie do jak produkt) i traktowanie relacji

migdzyludzkich, ukierunkowanych na romantyczno$¢ lub fascynacje erotyczng, jako

transakcje biznesowa.

Whioski z tej cze$ci mozna zaprezentowac nastepujaco:

kobiety sg technicyzowane (postrzegane jako urzadzenie techniczne), a ich
zachowania maja by¢ uniwersalne, bo wystarczy zastosowaé si¢ do odpowiedniej
»instrukcji obstugi” (Bedziesz mial kobiete ! Zapros tak dziewczyne !; Dotknij tak
dziewczyne a Cig pocaluje);

kobiety sa dehumanizowane i instrumentalizowane poprzez okre$lenia typu ,,10-tki”,
»cele”, .panny”, ,towary”, ,tanie”;

relacje milosne/intymne sg trywializowane 1 postrzegane w kategorii celow do
osiagnigcia lub efektow do otrzymania (W tym momencie, gdy z jedng kobietq urywam
na jakis czas kontakt to z automatu na jej miejsce wrzucam kolejng, Sam
w poczqtkowej fazie nauki uwodzenia wszedtem w pewien zero-jedynkowy mechanizm,
ktory sprawial, ze albo z kobietq lgdowatem w tozku, albo szukalem nowego celu
i porzucatem poprzednig panng;, Postaw sprawe jasno, zobaczysz na czym stoisz, jesli
nie ta to inna; Majg okreslony cel w relacji, Zeby pocatowaé dziewczyng, zdoby¢ te
punkty, potem zeby si¢ z nig troche podroczy¢, pozartowac, Zeby ona troche wigcej
zainwestowata, i to wszystko prowadzi potem do sytuacji, w ktorej kobieta nawet sama
chce);

relacje mitosne/intymne sg poroéwnywane do transakcji handlowej, ktéra ma si¢
optacaé, przynosi¢ okreslone korzysci (Bazujgc na tej ,, ekonomii” mitosci, wielu ludzi
podchodzi dzis sceptycznie do idei nierozerwalnosci matzenstwa, bojgc sie inwestycji

z niepewngq Stopg zwrotu; Jest doktadnie tak jak mowisz, mialem nauczke
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z poprzedniego zwiqzku gdzie troche przeinwestowalem pieniedzy i czasu, Zastanow
sie lepiej, co mozesz dac¢. Wtedy tez zapewne duzo otrzymasz);

e scks jest aktywnoScig, ktorg odseparowano od sfery by¢ i przeniesiono do sfery miec¢
(Na jednej z grupek dotyczgcych tindera widziatam chiopakow zadajgcych sobie

graniczne pytanie: czy kobiety chcg seks; Juz bysmy mieli seks).

Wszystko to stoi w zgodzie z teza mojej dysertacji — w jezyku dostrzegany jest
wyrazny wptyw kultury konsumpcyjnej, w ktorej szczegodlnie podkresla si¢ znaczenie
1 warto$¢ oplacalno$ci (w tym przypadku nie pienieznej, a czasowej, emocjonalnej),
efektywnosci (inwestowanie zasobow musi przynosi¢ korzy$¢) 1 natychmiastowos$ci
(produkty dostepne ,,0d zaraz”, trzeba si¢ spieszy¢, bo ich warto$§¢ maleje z czasem: kobieta
musi skondensowac swoje lata 20-30 i skupi¢ si¢ maksymalnie na swojej atrakcyjnosci, czyli
wartosci na rynku matrymonialnym).

Zatem nie liczy si¢ drugi czlowiek, tylko zaspokojenie  wtasnych,
indywidualistycznych potrzeb, ktérych realizacja jest zwigzana z pewnym stylem zycia, co
wida¢ w tej wypowiedzi: Skorzystatem z tego co sama mi dawata oraz z tego, co dawaly mi
wszystkie pozostate kobiety, ktore posiadam wokol siebie. (...). Poza tym, Ze przeciez
wplywajg na moj LIFESTYLE to dzieki ich obecnosci ciggle jestem w rytmie. Relacje migdzy
kobieta a mezczyzng sa w tym ujeciu sptycone do kategorii atrakcyjnych ,,dodatkow” do
zycia. Jesli te ,,dodatki” nie przynosza okreslonych efektow, nie optacaja si¢, nie daja
korzysci (tutaj: stronie meskiej), to po prostu mozna si¢ ich pozby¢, nie zwazajgc na uczucia

1 drugiej osoby, ktora przeciez takze w relacji jest.
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Z.akonczenie

Antropologowie, ktorzy na ogot mniemajq, ze lingwistyka stanowi po prostu specjalistyczng

| nudng techniczng szufladke w ich warsztacie pracy, winni uswiadomic sobie, ze ta gatqz
wiedzy zajmuje sie przede wszystkim znaczeniem. Jezykoznawstwo jedynie laikowi moze
wydac sie dziedzing niezwykle zaabsorbowangq dzieleniem wlosa na czworo w rejestrowaniu
roznic brzmienia, zabawiajgcq si¢ gimnastykq fonetyczng i produkujgcg podreczniki, ktore
czytajg jedynie gramatycy. W istocie prawdziwym zadaniem lingwistyki jest rozproszenie
mrokow spowijajqcych jezyk, a tym samym mysl, kulture i poglgd na zycie w kazdej
spolecznosci; rozproszenie ich swiatlem owego ,,szczeroztotego klejnotu ”, jakim jest zmienna
zasada znaczenia.

Benjamin L. Whorf

»Jezyk, mysl 1 rzeczywistos¢”

Jak pisala Anna Wierzbicka, badanie jezyka bez odwolywania si¢ do znaczenia
przypomina studiowanie znakow drogowych z punktu widzenia ich wlasciwosci fizycznych (...)
lub badanie struktury oka z pominigciem funkcji widzenia (Wierzbicka 2006, s. 19). Byta to
jedna z wazniejszych mys$li badawczych, ktora przy§wiecata mi podczas pisania rozprawy.
Moim zatozeniem bylo, by pokazaé, jak wyglada pewien wycinek polszczyzny, widziany
zarowno z perspektywy juz utrwalonych i skodyfikowanych znaczen odnotowanych na
przestrzeni wiekow w slownikach, jak 1 przemian semantycznych w uzyciu (w tekstach
korpusu).

Koncentrowatam si¢ na ukazaniu przyktadéow, sktadajagcych si¢ na pewien
charakterystyczny, acz niejednorodny schemat, zwigzany z tendencjami semantycznymi
i skladniowymi w polszczyznie, ktére to tendencje sa warunkowane zmiang otoczenia
kulturowego, stylem zycia, technologicznymi $ciezkami komunikowania si¢. Tak wiec
analizowana ,,polszczyzna konsumpcyjna” (termin umowny) nie bylaby nowa odmiang
polszczyzny, a raczej okresleniem na wyraznie juz widoczne procesualnie narastajace zmiany
w konceptualizacji. Swiadczy o tym sam tytul dysertacji — badatam jezyk wobec kultury
konsumpcyjnej. A skoro tak, to musiatam znalez¢ inne wyrazenie na analizowane zj awisko*.

Nie znalaztam go.

*2 Jednym z pojawiajacych si¢ na etapie formutowania wnioskéw terminéw byt ,.dyskurs”. Jest to jednak

pojecie wzbudzajace w humanistyce kontrowersje, bo korzystaja z niego badacze z réznych dziedzin (m.in.
literaturoznawcy, kulturoznawcy, socjologowie i oczywiscie jezykoznawcy) i zaleznie od badanego obszaru, 6w
termin moze by¢ wieloznaczny, a tej wieloznacznos$ci cheiatam uniknaé.
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Duzym wyzwaniem byto dla mojego opracowania samo zebranie materiatu do analizy,
bowiem byt on jednoczesnie szeroki i waski. Materiat byt waski, poniewaz nie da si¢ objaé
badaniami wszystkich przyktadow wstgpowania polszczyzny konsumpcyjnej. Mozliwe bylo
jedynie zaprezentowanie pewnego wycinka rzeczywistosci, ktory to wycinek stanowi
ilustracj¢ opisywanego problemu i jednocze$nie musi to wystarcza¢ za potwierdzenie tezy
badawczej. Chodzito mi zatem o wskazanie dostrzeganych juz tendencji. Material byt
jednocze$nie szeroki, poniewaz obejmowal wiele réznych, niekiedy wrecz skrajnych,
obszarow. W niniejszej pracy dokonatam analizy jezyka obecnego w wielu mediach, i to
zarowno tradycyjnych, jak i w nowych mediach — ze szczegdlnym wskazaniem na te drugie.
Nie oznacza to jednak, ze catkowicie odesztam od jezyka moéwionego i od tak zwanych
przyktadéw zastyszanych (zaréwno juz skonwencjonalizowanych, jak i oryginalnych,
jednostkowych, okazjonalnych), ktére przeciez takze nie s3 pozbawione dokumentacyjnej
wartosci 1 nie moga zosta¢ zignorowane. W tym sensie ,,nowa” polszczyzna naznaczona
kulturg konsumpcyjng jest blisko powigzana z jezykiem potocznym, obecnym przeciez
zarowno w ,,zywym” jezyku, jak i w komunikacji pismiennej tradycyjnej i elektronicznej,
w reklamie, w rozmowie dwojga znajomych na ulicy, w rozmowie nieznajomych itd. To
kryterium wszechobecnosci 1 niemozno$¢ wskazania na jedno zrodlo wystgpowania jest
znaczace, bo specyficzny typ polszczyzny, o ktdorym pisze, jest w zasiggu swym uniwersalny.
Poza tym, przyjmujac zatozenie, Ze jest to jako$ utrwalajacy si¢ spotecznie sposob moéwienia
o czyms§, takie szukanie ,,miejsca” wystepowania nie jest chyba w ogole potrzebne ani
zasadne.

Ze wzgledu na to, ze zaden zywy jezyk nie jest tworem skonczonym, ze ciagle
dokonujg si¢ w nim zmiany, przyjmuje si¢, ze nowe formy sg najpierw rozpowszechnione
W uzyciu, uzusie, nim zostang zaakceptowane nawet przez norme¢ uzytkowa, czyli
powszechny zwyczaj ich uzywania.

Moja intencjg badawczg nie byto zatem jedynie wskazywanie i1 analizowanie wyrazow
modnych, zapozyczonych, neologizmdéw pojawiajacych si¢ w reklamie 1 nowych mediach.
itd. Moje spojrzenie siggato szerzej, ponad gatunek i nawet ponad obszar kultury jezyka,
socjolingwistyki, leksykografii. Zalezalo mi na ukazaniu procesu, zjawiska — obecnego
w jezyku, ale powigzanego z rzeczywistoscig duzo szersza, duzo bardziej ztozona, ktorej
charakterystyke opisujg badacze z réznych dziedzin humanistyki.

Z interpretacji rozdzialéw badawczych wylania si¢ uogoélniony obraz, potwierdzajacy

tez¢ o przesuwaniu si¢ dominanty znaczeniowej pewnych wyrazow, ale tez o odmiennym niz
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tradycyjne postrzeganiu pewnych wyrazen 1 polaczen, ktére odtad staja si¢ nosnikiem
konsumpcyjnego spojrzenia na $wiat i na czlowieka. Wiedza wspolna nadawcow jest
Swiadomo$¢ funkcjonowania w obrebie rzeczywistosci naznaczonej konsumpcjonizmem,
w ktorej wiekszo$¢ sfer ludzkiego zycia, odczuwania i wspolzycia spolecznego podlega
rachunkom optacalnos$ci 1 strat. Nadawca 1 odbiorca, uczestniczacy we wspdlnocie
interakcyjnej 1 zanurzeni we wspdlnej rzeczywisto$ci pozajezykowej, rozszyfrowuja
potencjalny sens wyrazoéw, zdan i catych tekstow do sensu aktualnego dla siebie. Nadawca
1 odbiorca, chcgc si¢ porozumiec i zrozumie¢ w kulturze konsumpcyjnej, muszg jednak miec¢
zbieznos¢ doswiadczen zZyciowych oraz podobne wyposazenie kulturowe: znajomosé tych
samych poje¢ i podobne (tozsame) ich wartosciowanie, co pocigga za sobg zblizony stosunek
emocjonalny do tych pojeé (Dobrzynska 1994, s. 80).

Uzasadnienie dla moich wnioskow o przesunigciu dominanty znaczeniowej433
poszczeg6lnych leksemoéw 1 wyrazen w strong konsumpcjonizmu dostrzegam zwlaszcza
w teoriach z zakresu semantyki kognitywnej***. Ot6z semantycy kognitywni na pierwszy plan
w analizowaniu znaczen wysuneli sfere umystu, doswiadczenia kulturowego itd. Zwtaszcza to
drugie, a wiec ludzkie dos§wiadczenie, zdaniem kognitywistow, moze stanowi¢ podstawe dla
tworzenia si¢ znaczen i w tym sensie jest ono wazniejsze od znaczenia stownikowego.
Charakterystyczny dla semantykow kognitywnych jest swego rodzaju ,anarchizm”
znaczeniowy, ktory czesciowo lub catkowicie odrzuca semantyke oparta na leksykografii*®:

Znaczenia slow sa ustalone tylko w jakim§ bardzo ogolnikowym, abstrakcyjnym
sensie, a sens danej wypowiedzi nie moze by¢ tylko 1 wylacznie suma stownikowych
definicji stow sktadajacych si¢ na t¢ wypowiedz (Anderson, Ortony, 1975, s. 167 —
168).

Tak wigc semantyka jednostki leksykalnej reprezentowana jest nie tyle przez sama
jednostke, co przez ich sie¢ — s3 one powigzane relacjami podobienstwa i1 schematu —
kategoryzacji (Taylor 2002). W centrum za$ stoja nie tyle zbiory znaczace i znaczone, lecz
cztowiek. Jak pisze Ryszard Tokarski: znaczenie stowa to nie wierne odzwierciedlenie cech
odpowiadajgcego stowu obiektu, to Swiadome uwydatnienie jednych jego cech,
a pomniejszenie czy wrecz wyeliminowanie innych. Tq jezykowq transformacjq

rzeczywistosci rzqdzi czlowiek (Tokarski 2014, s. 345). Chce zwrdci¢ uwage na slowo

3 Do tego watku odwoluje sie w rozdziale drugim i trzecim.

Badacze reprezentujacy te dziedzine jezykoznawstwa wyraznie odcinajg si¢ od strukturalizmu, ktadac akcenty
w tych sferach, ktére dla strukturalistow byly albo niewidoczne, albo po prostu nieistotne. Strukturalisci
uznawali, ze znaczenie danej jednostki leksykalnej jest $ci§le zwigzane ze wspotwystepujacymi w konkretnej
przestrzeni semantycznej jednostek pokrewnych (Tokarski 2006).

#° Odroznienie znaczenia i sensu tu przywolane jest dla mnie waznym problemem, rozwijanym w wielu
miejscach pracy.
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»transformacja”, ktéra czesto pojawia si¢ w opracowaniach z zakresu semantyki
jezykoznawczej. Poczatkowo i ja, na przyktad we weze$niejszych konspektach, na wezesnych
etapach analizy badawczej, postugiwalam si¢ terminem ,transformacja semantyczna”,
nazywajagc w ten sposob przesuni¢cie dominanty, profilowanie w obrebie konkretnych
leksemow. A przeciez w réznych kontekstach uzycia nie zmienia si¢ samo znaczenie*®
leksemu. Zamiast tego jeden zakres, konkretny sem, po prostu wychodzi na pierwszy plan,
bedac najbardziej adekwatnym w danej chwili narzedziem, podtrzymujacym wspolnote
znaczen uzytkownikéw jezyka.

Nowe sposoby wyrazania si¢, warunkowane kulturg konsumpcyjng, czerpig ze
znaczen pierwotnych (tradycyjnych), ale jednocze$nie nastgpuje rozszerzanie ich o nowe
obszary, rozumiane w sposob metaforyczny. Za pomocg nowych medidw, bedacych
transmiterem zglobalizowanych tresci, przedostaja si¢ do wspotczesnej polszczyzny
nietypowe, nie zawsze powigzane z tradycja leksykalng potaczenia jezykowe, tworzace nowe
obszary, czy tez peryferia znaczen. Analiza wspotczesnej polszczyzny prowadzi do wniosku,
ze mamy do czynienia z bardzo charakterystycznymi przesuni¢ciami dominanty semantycznej
— od centrum w stron¢ peryferiow, a na pierwszy plan wychodzg stowa, wyrazenia
1 kompozycje zdan, w ktérych wyraznie odbija si¢ kultura konsumpcyjna. Te przesuni¢cia nie
s3 niczym niezwyktym, bo przeciez:

Jak wiadomo, przeobrazenia semantyczne mogg mie¢ charakter catkowity lub
czgsciowy. W pierwszym przypadku znaczenie stanowigce punkt wyjscia ewolucji
zanika i wyraz utrwala si¢ w funkcji wtornej. W drugim — stabilizacja odcienia
pochodnego nie ostabia zywotnosci treSci pierwotnej; nastgpuje okres ich czesto
dhugotrwatego wspdtistnienia, wyraz staje sie jednostka polisemiczng (Buttler 1978,
S. 26).

W rezultacie uzycia danego zwrotu w danym konteks$cie dochodzi do aktualizacji

znaczenia peryferyjnego. Znoéw przywolam mysl Ryszarda Tokarskiego:

W semantycznym obrazie stowa pewien zespot cech nasuwa si¢ na mysl od razu, jest
bez trudu rozpoznawany przez uzytkownikow jezyka. Tworzy znaczeniowe jadro
stowa. Natomiast inne cechy sg nie tylko rzadsze, trudniej odtwarzalne w opisie, ale
takze ich aktualizacja wymaga przywotania specyficznych kontekstow stownych. Te
elementy ,,drugiego planu semantycznego”, wtasnie konotacje semantyczne, tworza
fakultatywna otoczke pojeciowego rdzenia — znaczenia leksykalnego (Tokarski 2008,
s. 144).

436 . . . . . . . . ,
Znaczenie rozumiane jako zakres znaczeniowy wyrazu: wszystkie przedmioty czy zjawiska, ktére tym

wyrazem moga by¢ nazwane. Treécia znaczeniowa wyrazu nazywam natomiast zbior cech (charakterystycznych
1 stereotypowych) taczony przez ludzi postugujacych si¢ danym jezykiem z przedmiotami czy zjawiskami
wchodzacymi w zakres tego wyrazu. Chodzi zatem o sfer¢ desygnacyjna i konotacyjna znaczenia.
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To, na co chce zwroci¢ szczegdlng uwage, to fakt, ze w tym mniej centralnym
obszarze dochodzi do zauwazalnych juz przemian, uwarunkowanych wiasnie kulturowo.
Nowe potaczenia ,,ujawniaja” czy tez ,,odslaniajg” to, co ukryte. To wszystkie niedostowne
eksplikacje poje¢¢, ktorymi postugujg si¢ uzytkownicy jezyka, zanurzeni w rzeczywistosci
konsumpcyjnej. Najpewniej mozna zalozy¢, ze to ,,odstanianie” zachodzi w sposob
nieuswiadomiony. Mamy do czynienia z profilowaniem, ktére Ronald Langacker definiuje,
przypomnijmy, jako koncentrowanie sie¢ i ,, podswietlanie” pewnego elementu w obrebie bazy,
tak Ze element ow uzyskuje szczegolny stopienn wyrdznienia (Langacker 1995, s. 167).
W ,,profilowaniu konsumpcyjnym” (okre$lenie wlasne) dochodzi zatem w sposob zauwazalny
do wysuwania tych elementow, ktore podkreslajg atrybuty zwigzane z optacalno$cig, dobrym
prezentowaniem si¢, inwestowaniem, posiadaniem, wymiang (w rozumieniu handlowym),
kolekcjonowaniem itd. Jednocze$nie do tta przechodza elementy ,tradycyjne” — te, ktore
pojawiaja si¢ zazwyczaj na pierwszych miejscach przy definicjach slownikowych. To
zjawisko staralam si¢ zaprezentowaé na niewielkiej probce leksykograficznej, dla czterech
wybranych leksemow o ,,potencjale konsumpcyjnym”. Zdaje¢ sobie jednocze$nie sprawe
Z tego, ze jest to ukazanie pewnej tendencji w normie wzorcowej (stanowi to ilustracj¢ dla
przesuni¢¢ semantycznych, przesuwania dominanty), natomiast innymi dowodami s3 te
zebrane z obszaru normy uzytkowej, tzw. polszczyzny w uzyciu.

Cechg charakterystyczng takiego ,,nowego wyrazania si¢” jest czerpanie ze znaczen
tradycyjnych, ale jednoczesne rozszerzanie ich o nowe obszary, rozumiane w sposob
metaforyczny. Wytwarza si¢ we wspotczesnej polszczyznie (bardziej w normie uzytkowej niz
wzorcowej) grupa co najmniej kilku metafor pojeciowych, ktéore wymienitam w rozdziale
drugim, ale tez w tytutach ostatnich podrozdzialow. Obecnos¢ funkcjonowania tych metafor
wida¢ juz w slownikach 1 w korpusach tekstow. Przy czym wchodza one wrcigz
w obszar peryferii znaczeniowych.

Pokazywane przeze mnie zjawiska stanowig ilustracj¢ procesu rozwoju
semantycznego wyrazow. Rozszerzanie znaczenia, ma prowadzi¢ zdaniem Andrzeja
Markowskiego do zaprezentowania podobienstw nowych i starych zjawisk, procesow czy
rzeczy (Markowski 2005, s. 187 — 188). ,,Nowe” w polszczyznie jest zdecydowanie to, co
pojawilo si¢ w niej wraz ze zmiang ustrojowa i dlatego kluczowa cezurg jest 1989 rok. To
wiasnie od lat 90. XX wieku zauwazalne byly wsrdd badaczy réznych dziedzin humanistyki
widoczne zwroty: od gospodarki centralnie planowanej do kapitalizmu, od monopolu

panstwowego do prywatnego kapitalu (ktory trzeba bylo zareklamowac), od zamknigcia si¢
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na wplywy ,,zachodnie” do stopniowo postepujacej globalizacji — kulturowej, jezykowej
(zapozyczenia).

To wiasnie w Kkulturze konsumpcyjnej, wzmacnianej globalizacjag i podejsciem
ekonomicznym, czas, wiedza i w zasadzie kazdy obszar ludzkiego zycia (wraz z relacjami
partnerskimi, kolezenskimi i rodzinnymi) podlegaja bezustannej waloryzacji, ewaluacji,
optymalizacji i rachunkom optacalno$ci. Dostrzegalna jest realizacja zar6wno ram zdarzen
handlowych oraz — przede wszystkim — specyficznych metafor pojeciowych przywotujacych
skojarzenia z  konsumowaniem.Te za§ — o czym przypominajag Lakoff
i Johnson — stanowig odzwierciedlenie tego, co tkwi w naszych umystach, co i w jakich
kategoriach postrzegamy.

W mojej ocenie, w obrgbie wspodtczesnej polszczyzny funkcjonuje zbidér pojeé
1 wyobrazen, wytwarzanych z jednej strony subiektywnie (tak jak subiektywny jest sam
wybor okreslonych $rodkéw jezykowych 1 wysunigcie na pierwszy plan znaczenia
,konsumpcyjnego” w danym kontek$cie komunikacyjnym), a z drugiej strony kolektywnie
(zauwazam, ze pewne wzory, schematy jezykowo-mentalne powtarzajg si¢ i tym samym nie
s to wylacznie indywidualizmy ani nawet elementy socjolektalne).

Wieloaspektowa metoda badan r6znorodnego, obszernego i pozyskiwanego w rézny
sposob 1 z roznych zrodet materiatu doprowadzita do wskazania wyraznej tendencji w jezyku:
na poziomie znaczen, konceptualizacji, aksjologii. Taki jest stan obecny. Jednak przyjeta
postawa metodologiczna (m.in. oparta na koncepcji Sapira — Whorfa) kaze sadzi¢, ze relacja
miedzy jezykiem i kulturg jest czym$ trwatym, oczywistym. Waznym wnioskiem jest to, ze
przemiany na poziomie jezyka wpltywaja w sposob bezposredni na kultur¢ narodowa,
a mowigc Scislej — na wyznawane przez dany nardd wartosci. Skoro cztowiek 1 ludzkie
mozliwo$ci oraz wytwory ludzkiego umystu staja si¢ w jezyku ,,utowarowione”, to znaczy, ze
zmienia si¢ stopien akceptacji dla pewnych standw rzeczy, zmienia si¢ struktura
aksjologiczna. Jest tak poniewaz najbardziej podstawowe wartosci w danej kulturze sq
koherentne z metaforyczng strukturqg najbardziej podstawowych pojec wystepujgcych w danej
kulturze (Lakoff, Johnson 2011, s. 51).

Nie wiadomo, w jakim kierunku podaza opisane w niniejszej pracy zmiany i jak
daleko one zajda. Czy beda coraz bardziej powszechne, zajma kolejne obszary i kategorie?
A moze nastgpi tendencja odwrotna, do ,,odkonsumpcyjniania” polszczyzny, do renegocjacji

pojawiajacych sie potaczen i1 odkrywanych/przekazywanych znaczen? Pewne jest, ze
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przyktadow stanowigcych ilustracje dla stawianych tu tez znalazloby sie jeszcze sporo,
a zrodla wystepowania sg rozproszone™'.

Niepokojace jest jednak to, ze samego cztowieka, jego podmiotowosc¢, traktuje sig¢
w kategoriach konsumpcyjnych. Nastepuje wrecz ,,ckonomizacja” ludzi — wida¢ to juz dzi$
w tekstach marketingowych, coachingowych, HR-owych czy w tresciach odwotujacych si¢ do
,»sztuki podrywu”. Wcigz jednak brakuje wyraznych i dono$nych glosow sprzeciwu wobec
takiego stanu rzeczy. Zyczylabym sobie, by moja praca byta chociazby cichym gltosem w tej
sprawie. Bo cho¢ rzeczywisto$¢ zmienia to, co w jezyku, to jednak jezyk takze moze wptywac

na rzeczywistos¢.

37 Co wigcej, wiele z tych zgromadzonych i tak musiatam porzuci¢ ze wzgledu na objeto$¢ pracy, ale tez na to,
by pewne watki si¢ nie powtarzaly, by praca nie byla mgczaca dla czytelnika. Uswiadamiam zatem, ze sama
obszernos$¢ materiatu zaswiadcza o tym, ze opisywane przeze mnie zjawiska maja miejsce i sa powszechne.
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Streszczenie

Tematem rozprawy sa zmiany zachodzace we wspodlczesne] polszczyznie
warunkowane wptywem kultury konsumpcyjnej, rozwojem nowych mediow i globalizacja.

W ciggu ostatnich 30 lat zaobserwowa¢ mozna W Polsce rewolucyjne zmiany
technologiczne, spoteczne i ekonomiczne. Na obecng w tytule dysertacji 'kulture
konsumpcyjng' ma wptyw kilka jednocze$nie i powszechnie zachodzacych zjawisk:
pojawienie si¢ internetu (a potem nowych medidéw i nowych wzorcow komunikacji
miedzyludzkiej), globalizacja, rozw¢j amerykanskiej kultury organizacyjnej w polskich
przedsiebiorstwach, wzrastajaca rola marketingu, a takze konsumowanie dobr materialnych
i niematerialnych. Transformacje natury ekonomiczno-technologicznej sprawity, ze narodzity
si¢ nowe typy mechanizméw jezykowych. Ich wskazanie i analiza procesu zmian sg
przedmiotem dysertacji.

Prezentowana rozprawa sktada si¢ ze wstepu, czterech rozdzialow, zakonczenia,
bibliografii, netografii i aneksu w postaci objasnienia skrotow i wykazu tabel oraz rysunkow.

W pierwszym rozdziale przedstawiono specyfik¢ kultury konsumpcjonizmu oraz
wyznaczono cezury czasowe istotne dla jej narodzin i rozwoju. Opis istoty konsumpcjonizmu
stanowi podstawe dla dalszych rozwazan jezykoznawczych.

W drugim rozdziale autorka prezentuje okreslong orientacje metodologiczng
1 teoretyczng, przyjmujac zalozenia interakcyjnej koncepcji znaczenia, teorii ram
semantycznych, teorii relatywizmu jezykowego, teorii metafor pojeciowych. Dostrzezono, ze
problem przesuwania dominanty znaczeniowej w jezyku, warunkowany przemianami
kulturowymi, istotnie taczy si¢ z wybranymi postulatami wysuwanymi przez badaczy
zajmujacych sie semantykg kognitywna, lingwistyka kulturowa, socjolingwistyka, aksjologia
lingwistyczna. Pokazano, ze teze pracy mozna udowodni¢ przy uzyciu narzgdzia profilowania
lub metaforyzowania.

W rozdziale trzecim dokonano analizy leksykograficznej i korpusowej czterech
leksemow, dla zilustrowania istotnych przesuni¢¢ semantycznych. Analizie zostaty poddane
wybrane stowniki polszczyzny dawnej i wspotczesnej oraz Narodowy Korpus Jezyka
Polskiego. Uwzgledniono ponadto przyktady potaczen ze wspomnianymi leksemami
w mediach nowych i tradycyjnych.

Rozdziat czwarty to juz analiza 1 interpretacja tresci z dyskursu marketingowo-

organizacyjnego oraz coachingowo-motywacyjnego, wystepujace w nowych mediach: teksty
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na blogach oraz zamieszczane tam komentarze, filmy na YouTube itd. Stanowig one
reprezentacje nowoczesnego stylu zycia i to wlasnie tam ujawniajg si¢ struktury
lingwistyczne, §wiadczace o nowym typie jezykowego opisywania rzeczywistosci fizycznej
oraz uczu¢ i relacji migdzyludzkich. Realizuja one wybrane metafory pojeciowe. Przyjety w
tej czesci analityczny klucz wychodzi juz poza wyznaczong grupe leksemow, poniewaz
zatlozeniem bylo pokazanie zlozonosci opisywanego w dysertacji zjawiska, jego
wszechobecnosci.

Wieloaspektowa analiza materialu badawczego pozwolita wykazaé, czy i w jaki
sposob przemiany spoteczne, ekonomiczne 1 kulturowe wpltywaja na wspodtczesny jezyk
polski. Wskazano na wyrazng tendencje¢ na poziomie znaczen, konceptualizacji, aksjologii.
Cechg charakterystyczng ,,nowego wyrazania si¢” jest czerpanie ze znaczen tradycyjnych
(centrum), ale jednoczesne rozszerzanie ich o nowe obszary (peryferia). Zmiany sa
dostrzegalne zaréwno na poziomie semantycznym (laczliwos¢, frazeologizmy, polisemie,
zapozyczenia ukryte, przesuni¢cia znaczeniowe), jak i systemowym (zmiany w konotacji
sktadniowej, strukturalne zapozyczenia angloj¢zyczne). W omawianych mechanizmach
dostrzec mozna wyraznie scharakteryzowane sposoby konceptualizowania rzeczywistosci,
w ktorej istotnym obszarem ludzkiego zycia jest dgzenie do bogactwa, kult pracy 1 pieniadza,
nabywanie warto$ci niematerialnych (takich jak wiedza, czas, do§wiadczenie, mito$¢).

Whioski prowadza do tego, ze we wspotczesnym jezyku polskim mozna dostrzec
wyrazng zmian¢ podej$cia do wartosci niematerialnych 1 samego stylu zycia. Zaznacza si¢
ona w jezyku obecnym w wielu zrodlach. Realizuje si¢ ona réwniez w okreslonych
polaczeniach. W zupelie nowej jezykowej rzeczywistosci wartosci oraz podmiotowos¢

cztowieka ulegaja znacznym modyfikacjom.
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Summary

The subject of the dissertation is the changes taking place in contemporary Polish,
conditioned by the influence of consumer culture, the development of new media and
globalization.

In the last 30 years revolutionary changes may be observed in Poland in the
technological, social, cultural and economic space. The term ‘consumer culture’ I used in the
title is broadly construed. It comprises numerous overlapping phenomena, simultaneously and
commonly occurring in Polish reality. The consumer culture is impacted inter alia by such
phenomena as: development and availability of Internet and new media (and new forms of
interpersonal communication involved), globalizaion, American corporate culture, growing
role of marketing and management, consumption of goods (material and non-material). Since
the language is a reflection of the whole social culture, it is a natural thing that technological
and economic transformations have triggered new linguistic mechanisms. Their indication and
analysis of the change process are the subject of the PhD thesis.

The presented dissertation consists of an introduction, four chapters, ending,
bibliography, netography and an annex in the form of an explanation of abbreviations and
a list of tables and figures.

The first chapter presents the specificity of the culture of consumerism and determines
the time intervals important for its birth and development. The description of the essence of
consumerism is the basis for further linguistic considerations.

In the second chapter, the author presents a specific methodological and theoretical
orientation, adopting the assumptions of the interactive concept of meaning, the theory of
semantic frames, the theory of linguistic relativism, and the theory of conceptual metaphors. It
was noticed that the problem of shifting the semantic dominant in language, conditioned by
cultural changes, is significantly related to selected postulates put forward by researchers
dealing with cognitive semantics, cultural linguistics, sociolinguistics, and linguistic axiology.
It has been shown that the thesis of the work can be proved using a profiling or
metaphorization tool.

In the third chapter, the lexicographic and corpus analysis of four lexemes is
performed to illustrate significant semantic shifts. Selected dictionaries of the old and modern

Polish as well as the National Corps of the Polish Language (NKJP) were analyzed.
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Moreover, examples of connections with the aforementioned lexemes in new and traditional
media are included.

Chapter four is already an analysis and interpretation of the content of the marketing
and organizational discourse as well as coaching and motivational discourse, appearing in
new media: blog texts and comments posted there, YouTube videos, etc. They represent the
modern lifestyle and this is where linguistic structures are revealed, testifying to a new type of
linguistic description of physical reality as well as feelings and interpersonal relations. They
implement selected conceptual metaphors. The analytical key adopted in this part goes
beyond the designated group of lexemes, because the assumption was to show the complexity
of the phenomenon described in the dissertation, its ubiquity.

The multifaceted analysis of the research material allowed to show whether and how
social, economic and cultural changes affect the contemporary Polish language. A clear
tendency was indicated at the level of meanings, conceptualization and axiology.
A characteristic feature of "new expression™ is drawing on traditional meanings (center), but
at the same time extending them to new areas (periphery).

The described changes are manifested both on the system level (structural borrowings
from English; changes in the syntax connotation), and on the semantics level (phraseology,
collocations, polysomes, semantic shifts, the so-called hidden borrowings from English).
They are related to specific methods of conceptualising reality, in which the supreme, most
desired elements are: promptness and conciseness of passing information (via new media),
anecdotal knowledge, easiness of acquisition (consuming) and collecting non-material values
(sucha as knowledge, time, experience, love).

The conclusions lead to the fact that in the contemporary Polish language there is
a clear change in the approach to intangible assets and the way of life. It is marked in
a language that is present in many sources. It is also realized in certain combinations. In
a completely new linguistic reality, human values and subjectivity are subject to significant

modifications.
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