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+USwiadamia. Namawia. Ostrzega. Obiecuje. Wyszydza. Nakazuje. Rozstrzyga. Afirmuje.
Straszy. Obrzydza. Wstrzasa. Zapala zielone Swiatto >>tak<<. Zapala czerwone Swiatto
>>nie<<. Z mnogiej wieloksztattnosci Swiata wytania ksztatt okresSlony, najblizszy istoty
rzeczy, zjawiska, zagadnienia. Ogniskuje w nim Twoje skupienie nieustannie rozrywane
zmiennymi strugami rzeczywistosci. Dyskretny i intymny w kulturach teatru. Ostry

i gwattowny w zgietku ulic. Brutalnie alarmujgcy wobec ostrych zebow maszyny. Obiekt dla
Twoich oczu. Potrzask dla Twego serca i mozgu. Zbudowany ze znawstwem Twojej psychiki,
objety Twoim szybkim spojrzeniem, wyzwala potok refleksji, ktory ptynie w Tobie daleko
dtuzej niz trwato spojrzenie oczu. Gotowy jest podsuwac Tobie draznigcy, nonsensowny
znak, abys broniac sie przed nim rozsadkiem sam zbudowat znak sensu, albo odwrotnie:
podsuwa Ci catg oczywista jednoznacznosc tej, a nie innej stusznosci, samo ziarno takiej lub
inngj idei, takiego lub innego zdarzenia, sél sprawy. Wszystko moze byc¢ jego tworzywem:
budzacy odruch protestu, strzep wyciety ze Smietnika ludzkiej cywilizacji, klejnot z jej skarbca,
dostownosc i aluzyjnosc, cios i tagodne dotkniecie. Nie znosi wieloméwnosci, poniewaz nie
miatbys czasu go stuchac. Odrzuca wieloznacznos¢, poniewaz musi btyskawicznie odrozniac
sie od wieloznacznosci, ktora go otacza. W chwilach bogatych od znaczen historycznych jest

oszczedng, dosadng depeszg wystang do cztowieka w sprawach cztowieka"’

Plakat, bo o nim tak intrygujaco pisat Andrzej Kowalski, wedtug suchej, encyklopedycznej
definicji, to ,dzieto plastyczne (zwykle drukowane) tgczace funkcje informacyjno-
propogandowe z artystycznymi”? lub ,duzy arkusz papieru zawierajacy informacje w formie

graficznej, czesto reklame czegos; tez: artystyczny gatunek grafiki uzytkowej”

Znalez¢ mozemy nawet zrodta, zaliczajace go do akcydensdw, okreslajace, ze powinien miec

okreslone wymiary, a nawet, ze drukowany jest na specjalnym (?) papierze plakatowym.

Ciekawe sa opinie o tej dziedzinie wypowiadane przez samych tworcow i ludzi z plakatem

zwigzanych.

Na pytanie: czym jest dobry plakat Hannes Haybdck odpowiada nastepujaco: ,Jest
wizualnym symbolem, ktdry przekazuje nam jakas wiadomosc¢, zawartg w zaskakujacej,

wciagajacej, tatwej do zapamietania formie, ktora nie tylko oddziatuje na zmysty, ale takze

T AS. Kowalski, Katalog wystawy plakatu, WAG 1965.
2 B.Dungj (red.), Sfownik Wspétczesnego Jezyka Polskiego, Wyd. Wilga, Warszawa 1996.
3 W. Doroszewski (red.), Sfownik jezyka polskiego, PWN 1958-1969.



na intelekt. Plakat jest jednowymiarowg synteza, sktadajaca sie z intuicji psychologicznej,

merytorycznej i formalno-projektowej"*

Arcymistrzowie gatunku: Jan Lenica i Henryk Tomaszewski mowili, ze jest ,skrzydlatym
wielbtagdem”, ze ,musi Spiewac", ,jest obrazem do czytania” O sile jego oddziatywania
Tomaszewski mawiat, ze ,plakat musi byc jak dziwka, idziesz ulicg i natychmiast rzuca sie

w oczy". Co ciekawe, kiedy pytano go wprost co to jest plakat, czesto odpowiadat ,Nie wiem">

Czy mozna uznac plakat za odrebny, autonomiczny gatunek sztuk plastycznych? Jaka jest jego

obecna kondycja i rola?

Stychac opinie, ze plakat moze funkcjonowac w oderwaniu od swego tradycyjnego
fundamentu, ktérym jest druk i papier. Mariusz Knorowski pisze o genotypie plakatu, na
ktérym pasozytujg inni konkurenci tego gatunku. ,Jesli bowiem blizej nieokreSlony archetyp
plakatu mozna na pewno wskazat w rozlegtych repozytoriach obrazéw, znanych i ciggle
przywotywanych, posrod ktdrych wiele spetnia jego kryteria. Nie ulega watpliwosci, ze
szkicujac drzewo genealogiczne wspotczesnych Srodkow przekazu, plakatowi przynalezy
jakies weztowe miejsce w tej strukturze [...]. Doktadna analiza pozwala dostrzec bliskie
pokrewienstwo obrazow biorgcych swoj poczatek z wezesSniejszych dokonan, ktore swoje
pierwsze wcielenie miaty wtasnie w formie plakatu. Wiele wspotczesnych form wypowiedzi
podaza za plakatowa metoda syntezy, wdraza ideat kondensacji tresci skupionej niemalze
punktowo w znaku lub symbolu i przede wszystkim aspiruje do uniwersalnej nosnosci
przestania, ktore ma by¢ eksterytorialne ideowo i kulturowo, a wiec w jakims sensie ma miec

wymiar globalny i tatwo przyswajalny — elementarny i oczywisty"®

Sita plakatu lezy gtownie w sferze konceptualnej. Zatem to mysl jest wyrdznikiem plakatu,
jej forma, charakter. Stad pojawito sie okreSlenie ,mysSlenie plakatowe”. Knorowski
wykorzystanie tych cech w formach innych niz tradycyjny plakat nazywa ,pasozytowaniem”.
Przyznaje rownoczesnie, ze plakatowy typ obrazu w wyniku ewolucji gatunku i mutacji

dynamicznie sie rozwija i przyjmuje nowe formy.

4 M. Freud & E.N. Reich, Plakaty, Warszawa 2008.
5 A Szewczyk (red.), Henryk Tomaszewski, Zacheta, Bosz, Warszawa 2014, s. 47.
& M. Knorowski, Katalog 24. Biennale Plakatu Polskiego, Katowice 2015.



Podazajac takim tokiem tworczego DNA, czy plakat bez papieru ma racje bytu i czy nadal
bedzie to plakat? Jak na proces ewoluowania plakatu wptywata i nadal wptywa technologia?
Co z nowymi mediami w tym kontekscie? Idac dalej, czy plakat jest ,tylko” artefaktem, czy
moze byc dzietem interaktywnym, a jesli tak to w jakim zakresie? Czy odbiorca moze byc jego

wspotautorem? Jakie sg zatem granice autonomii tworcy?

Zagadnienia te staty sie podstawa moich poszukiwan teoretycznych i praktycznych w ramach

pracy doktorskiej.



Autonomia



Plakat ewoluuje, a przy tym jest przejawem pluralizmu w sztuce. W procesie zmian trudno nie

dostrzec wielosci kierunkow, ktorym podlega.

Dotycza one trendow wizualnych. Rownolegle powstajg prace czerpigce inspiracje lub
bedace kontynuacjg wielu kierunkow i szkot. Wspotczesny plakat to fenomen przeciwienstw
— metafora i prostota; sacrum artyzmu i profanum reklamy; jasny, krotki komunikat

i wieloznacznosc. Wspotczesni graficy tworzg takie plakaty, ktore moglibySmy uznac za
tradycyjne. Wielu tworcow nawiazuje np. do Polskiej Szkoty Plakatu, do Szkoty San Francisco
lub majacego swoje zrodta w Niemczech Sachplakat. Dominujg w nich malarskos¢ lub
graficznosc. Widac rowniez wptywy konstruktywizmu, stylu szwajcarskiego, opartych na

uporzadkowanej strukturze czy matematycznych siatkach.

Rownoczesnie bardzo dynamicznie rozwija sie plakat, ktory moglibySmy nazwac
postmodernistycznym, kategorycznie odrzucajacy zdobycze modernizmu, majacy

u swych podstaw dekonstruktywizm. Nurty zapoczatkowane przez Wolfganga
Weingarta czy Nevilla Brody majg swoich kontynuatorow. Mimo ze kierunek okreslany
jako psychodeliczny istniat w latach 60. ubiegtego wieku, jago wptyw odczuwalny jest

w wielu wspotczesnych dzietach. Dostrzegamy prace bardzo bogate wizualnie, ale takze
doprowadzone do takiej syntezy, ze ,prosciej juz sie nie da”, wrecz do piktogramu. Mozna
by pokusic sie nawet o stwierdzenie, ze w pewnych krajach dominujaca role odgrywa

plakat tradycyjny, @ w innych posmodernistyczny.

Ewolucja nie ogranicza sie tylko do roznic formalnych pod wzgledem wizualnym, ale takze
wykorzystywanych mediow. Plakat jest Swietnym przyktadem przetamywania barier

i kreacji interdyscyplinarnej w sztukach wizualnych. Recznie stworzone plakaty, przy uzyciu
farb, tuszy, pedzli, otowkow, wisza na wystawach obok prac projektowanych za pomoca
komputerow czy fotografii, gtdwnie cyfrowej. Czesto zreszta artysci tacza Srodki tradycyjne
z cyfrowymi. Wykonywane sg w dziesigtkach technik graficznych i poligraficznych. Wiele
prac drukowanych jest w duzych naktadach technikg offsetowa, ale nie ustepuja im miejsca
te powstate w pracowniach sitodruku lub drukowane w pojedynczych egzemplarzach

cyfrowym drukiem wielkoformatowym.

Wystepuje zatem wiele trenddw, nierzadko wzajemnie przeciwstawnych, ale pluralistycznie

wspotistniejacych, pozwalajgcych trwaé swemu gatunkowi. R6zne sg reakcje na zmiany
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zachodzace w plakacie. CzeS¢ obserwuje je i przyjmuje z zadowoleniem, bedac pod ich

wrazeniem. Inni pozostajg zdecydowanie sceptyczni.

Bogna Otto-Wegrzyn w artykule ,Plakat jako autonomiczna forma graficzna"’ opisuje
dyskusje, ktora miata miejsce w czerwcu 2005 roku w Warszawie podczas konferencji na
temat kondycji wspotczesnego plakatu, zorganizowanej przez STGU przy wspotudziale
Muzeum Plakatu w Wilanowie. Probowano sprecyzowac kryteria okreslajgce co jest, a co
nie jest plakatem. Wymaganiem organizatora Miedzynarodowego Biennale Plakatu w
Warszawie byto wydanie plakatu drukiem. Niemniej obecnie mozna wydrukowac nawet
jeden egzemplarz. Probowano wykluczyc druki w technikach cyfrowych, jednak wiele
.prawdziwych” plakatow jest powielanych w niewielkich naktadach, gdyz druk offsetowy
jest nieoptacalny. Poza tym naktad nie stanowi o poziomie artystycznym dzieta. Wielu
argumentuje, ze plakat jest sztuka na zamowienie, jednak kryterium istnienia konkretnego
zleceniodawcy nie moze ostatecznie decydowac, czy cos jest plakatem. Poza tym

plakaty projektowane na zlecenie czesto podlegajg silnej ingerencji klienta. Wielokrotnie
przekonatem sie o tym, pracujac od ponad 25 lat w agencjach reklamowych i studiach
graficznych. Niezmiernie rzadko mam wolnga reke w projektowaniu. W zasadzie zawsze
nadchodzi moment, w ktérym stysze od klienta ,ale.., po czym wylicza on liste zyczen.
Dotyczy to wszystkich prac projektowych, nie tylko plakatow, poniewaz te wykonywane
komercyjnie w agencjach naleza do niezwykle rzadkich. Owe kryterium zleceniodawcy bywa

rowniez nieadekwatne, poniewaz wykonanie plakatow powierza sie nieraz ,amatorom”.

Dorota Folga-Januszewska we wstepie do katalogu 18. Biennale Plakatu zauwaza, ze ,mimo
gtebokich przemian dokonujacych sie w sztuce przez cata poprzednig epoke mieliSmy jednak
do czynienia z zachowaniem plakatowych regut gry. Zaczety one stopniowo ulegac rozluznieniu
i przez ostatnie lata dawato sie styszec coraz czesciej gtosy podnoszace anarchizacje plakatu

i jego daleko idacg wieloznacznosc. Anarchizacji tej towarzyszyta zreszta postepujaca w catej
wspotczesnej ikonosferze dewaluacja symbolu. Jak dalej stwierdza autorka obecne plakaty nie

zwracajg uwagi widza ,jednoznacznym wotaniem, lecz raczej zaciekawiajg niejasnoscia”®

Zmienne sg opinie na temat kondycji plakatu. Wielu wieszczyto jego rychty koniec mowiac,

ze umiera. Niedawno miatem okazje stuchac wystapienia Mieczystawa Wasilewskiego

7 http:/aspkat.edu.pl/zobacz/bsp-4-plakat-jako-autonomiczna-forma-graficzna.
& Ibidem.
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w Centrum Spotkania Kultur w Lublinie, gdzie prezentowano prawie 300 plakatow z catego
Swiata w ramach wystawy pokonkursowej 1. Biennale Plakatu w Ekwadorze. Profesor
wspominat, ze pracujac przy organizacji pierwszych edycji biennale plakatu w Warszawie, juz
styszat takie opinie. Mogt miec na mysli m.in. wypowiedz Henryka Tomaszewskiego z 1968

roku: ,Plakat sie konczy, poniewaz przestat byc uzyteczny"?®

Okazuje sie, ze kondycja plakatu nie jest wcale taka zta, a wrecz przezywa okres ozywienia.
Plakat nie umart, o czym Swiadczy zywe zainteresowanie tworcow tg forma artystycznej
wypowiedzi. Mnogos¢ konkursow, przegladow, biennale, triennale odbywajacych sie na catym
Swiecie dowodzi kreatywnej witalnosci plakatu. Sg one sceng artystycznych i projektowych

konfrontacji, Scierania sie i wymiany pogladow na to medium.

Ciekawym zjawiskiem jest coraz bardziej powszechne wsrdd tworcow tzw. self editions. To
ciekawa forma wypowiedzi graficznej, ktéra daje mozliwos¢ absolutnej wolnosci zardwno
pod wzgledem wyboru formy, jak i tematu. Takie wydania autorskie zyskuja coraz silniejsza
pozycje. Powodow jak zwykle jest przynajmniej kilka. Chocby spadek liczby zamowien na
plakaty czy konkursy, gdzie zadany jest konkretny temat do interpretacji. Niezaprzeczalnym

atutem self editions jest catkowita autonomia tworcy uwolnionego od zleceniodawcy.

Obecnie rzadko mozna zobaczyc¢ dobry plakat na ulicy. Wyparty przez komercyjna tandete
trafit do galerii i muzedw. Dla dzieta sztuki taka zmiana oznacza nobilitacje. Paradoksalnie dla
plakatu jednak nie. Henryk Tomaszewski mawiat, ze ,salonem plakatu jest ulica” Czy galerie

i muzea, mimo swego prestizu, staty sie swego rodzaju gettami plakatu, a moze enklawami,
pozwalajgcymi im przetrwac? Trudno oczekiwac, ze masowy odbiorca trafi w ich szacowne

mury. To kolejny aspekt ewolucji gatunku. Ze sztuki ulicy podaza w strone sztuki muzeow.

Wyglada na to, ze plakat zyskat status odrebnego gatunku sztuk plastycznych, nowe;j
gatezi sztuki. Dopracowat sie wtasnego jezyka, wtasnej estetyki, wtasnego kanonu i wtasnej
awangardy i jako odrebny gatunek artystyczny rzadzi sie wtasnymi prawami, ale takze
wciaz stara sie przekroczyc te prawa, a pozorne sprzecznosci sg wewnetrznymi napieciami

i wstrzgsami w obrebie jednolitego systemu”."®

° J. Pawlas, Polska Sztuka Plakatu, biuletyn Krajowej Agencji Informacyjnej, nr 28, 1968, s. 3.
9 http:/www.postermuseum.pl/salon/spp-16/
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Wspotczesna kultura, a co za tym idzie rowniez sztuka w wezszym ujeciu przechodzi
nieustajace, szybkie przeobrazenia. Skutkuje to kreowaniem przerdznych teorii i prob
interpretacji zachodzacych w niej zmian. Czesto te proby stoja do siebie w ostrej opozycji.
Wielu badaczy okresla czasy nam wspotczesne jako ponowoczesnoS¢ w rozny sposaob jg
definiujac. Sa jednak tacy, ktorzy podaja w watpliwosc jej istnienie. Nie wdajac sie w ten spor,
mozna z catg pewnoscig zauwazyc, ze w sztuce dominuje pluralizm wymieniany jako jedna

z gtdwnych cech postmodernizmu. Wspaotistnieja obok siebie rozne kierunki, przenikaja sie,

burzac wczesniej wytyczone granice i podziaty.

Plakat plasowat sie zawsze w tradycyjnym paradygmacie sztuki figuratywnej. Jest artefaktem
autonomicznym, ustrukturyzowanym. Ma swoja specyfike artystyczng okreslajaca go jako
obiekt samoreferencyjny. Jest bytem gotowym, oczekujgcym na doSwiadczenie percepcyjne

swego odbiorcy.

Niemniej plakat wcigz stara sie przekraczac wtasne prawa, zasady formalne i mentalne™".
Zawsze byt na biezaco ze zdobyczami techniki. O plakacie w znanej nam formie mowimy od
czasow secesji. Wczesniej byt afisz. Obie formy przetrwaty do naszych czasow, a ich tworcy

potrafili dobrze wykorzystywac kolejno pojawiajgce sie nowosci technologiczne.

Amerykanski drukarz z Nowego Jorku Darius Wells (1800-1875) wprowadzit w 1827 roku
czcionki drewniane, zastepujgc nimi metalowe. Byty o potowe nizsze i oferowaty znacznie
wiekszg elastycznosc niz odlewane formy metalowe. Co wazne, mogty wystepowac

w naprawde duzych rozmiarach, co okazato sie niezwykle przydatne w druku afiszy, a pozniej

plakatow. Mozna byto rowniez nadawac im dekoracyjne ksztatty.

W roku 1795 Alois Senefelder (1771-1834) wynalazt technike czarno-biatej litografii.
Poszukiwat on alternatywy dla drogiego grawerowania metalowych ptyt. Zalets litografii
byta mozliwosc recznego rysowania ilustracji, co otwierato ogromne mozliwosci plastyczne.
Skorzystali z tego artysci seces;ji, dla ktorych tworzenie plakatow byto dobrym sposobem

podreperowania swoich budzetow.

Chromolitografia nadata wydrukom kolor. Kazdy z nich musiat by¢ drukowany oddzielnie, co

wymagato precyzyjnego pasowania. Jules Cheret (1836-1932) usprawnit i rozwinat te technike

" http:/www.postermuseum.pl/salon/spp-16/.

/o



rozwijajac swoj stynny proces trzech kolorow. Uzywat czerwonych, zottych i niebieskich
farb transparentnych. Kiedy przezroczyste farby naktadaty sie na siebie, powstawat nowy,
wypadkowy kolor. Uzyskat dzieki temu mozliwosc druku w petnym kolorze. Z czasem duze

i ciezkie kamienie litograficzne zastapiono tatwiejszymi do obstugi ptytami cynkowymi.

Innym prekursorem wspoétczesnego plakatu, ktorego prace znamy dzieki litografii, byt
Henri Toulouse-Lautrec (1864-901). Biograf artysty napisat: ,W sztuce robienia afiszow
odkrywa Lautrec dla siebie mozliwosci, ktorych nie podejrzewat. Szybko pojmuje, ze
posiada wrodzony zmyst wszystkiego, czego ona [owa sztuka] wymaga: monumentalnosci,
dekoracyjnosci, przemawiania do odbiorcy wprost i zmoca”. W swej tworczosci dazyt

do osiaggniecia jak najmocniejszego efektu za pomoca najoszczedniejszych Srodkow.
Doprowadzit plakat do formy tak lapidarnej, zeby mogta by¢ ona odczytana przez
przechodnia. Wypracowane przez Lautreca dziatanie znakiem plastycznym byto impulsem

dla tendencji powszechnej w nowoczesnej sztuce plakatu™.

Ulice staty sie galerig sztuki dla mas. Ze sztukg mogt w niej obcowac kazdy, niezaleznie od
statusu spotecznego. Prestiz plakatu rost, stawat sie on atrakcyjnym medium dla znanych
tworcow. Plakaty byty wowczas tak popularne, ze nierzadkie byty przypadki ich zrywania

i kradziezy ze Scian prawie tak szybko, jak byty zawieszane.

W okresie art deco tacy tworcy jak Cassandre, Joseph Binder czy Jean Carlu odkryli dla
plakatu aerograf. Dzieki niemu Cassandre (1901-1968) w 1922 roku potaczyt wptywy
kubizmu i purystow w majestatyczne ksztatty, niedostepne do tej pory ptynne przejscia
tonalne i gradacje powierzchni obrazéw. Jego prace doskonale wkomponowaty sie

w wyrafinowany styl zycia lat 20. i 30. XX wieku.

Wraz z rewolucja przemystowg, rozwojem kapitalizmu i produkcji masowej kluczowa role
w pozyskiwaniu klientow i zbywaniu produktow odgrywac zaczeta reklama. Reklama na
szeroka skale, wptywajaca na masy, zatem obecna w prasie i na ulicy w duzych ilosciach.
Kiedy litografia i prasy druku wypuktego okazywaty sie nie nadazac ze wzgledu na

ograniczenia wydajnosci i jakosci, poszukiwano innych technologii druku.

2 http:/www.polskieradio.pl/39/156/Artykul/1297013,Henri-Lautrec-%E2%80%93-tworca-nowoczesnego-plakatu.
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Pierwsze wzmianki o druku offsetowym pojawiajg sie juz pod koniec XIX wieku.

W 1904 r. w Niemczech powstata pierwsza maszyna offsetowa. Kaspar Hermann
opatentowat zasade dla rotacyjnej maszyny offsetowej. Zasada offsetu nie ulegta wiekszym
zmianom i jest obecnie najczesciej stosowang metoda druku. Kiedy rozwinieto te technologie,
umozliwiajgc uzyskiwanie odbitek w duzych formatach, oraz opanowano techniki rastrowania
grafik i ilustracji, natychmiast zostata wykorzystana do produkgji plakatow. Skonstruowanie
maszyn wielokolorowych dato drukom nieosiggalng wczesniej jakosc odbitek. Ta technika
druku stata sie takze polem doSwiadczen twoércow. Dla przyktadu Wolfgang Wiengart (ur.
1941), szwajcarski typograf, projektant (rowniez plakacista), eksperymentowat, tworzac

plakaty przez naktadanie filmow o zréznicowanym rastrze.

W pierwszej dekadzie XX wieku dzieki dadaistom zagoscit w plakacie fotomontaz. Polegat

on na manipulacji kilkoma fotografiami, na tgczeniu pozytywow i negatywow. Stosowano
takze multiekspozycje. Powstata dzieki temu nowa wartosc obrazowania. Wielu tworcow
przypisywato sobie autorstwo tej techniki. George Grosz, John Heartfield i Johannes Baader
twierdzili w swoich po6zniejszych wspomnieniach, ze wymyslili fotomontaz. Bez wzgledu na
pochodzenie, metoda fotomontazu miata silny wptyw na innych artystow i ruchy artystyczne
(Kurt Schwitters, El Lissitsky i konstruktywizm rosyjski), a takze na wyrafinowang technike

w reklamie i projektowaniu graficznym.

Herbert Matter (1907-1984) przed wynalezieniem fotografii kolorowej osiggat w projektach
kolory dzieki procesom fotochemicznym. Zaawansowane techniki Mattera w zakresie
projektowania grafiki i fotografii staty sie czeScig nowej wizualnej narracji, ktéra rozpoczeta
sie w latach 30. XX wieku. Natomiast czarno-biata fotografia zastepujgca ilustracje byta jedna

z gtownych cech stylu szwajcarskiego.

Za wynalazcow sitodruku uznaje sie Japonczykow, ktorzy te technologie wykorzystywali
juz w XVIl wieku do ozdabiania tkanin. Lata 30. XX wieku przyniosty popularyzacje serigrafii

wsrod artystow plastykow. Do dzis jest chetnie stosowana, takze przez plakacistow.

Studentka Wolfganga Wiengarta, pochodzaca ze Stanéw Zjednoczonych April Greiman
(ur. 1948), jako jedna z pierwszych zaczeta uzywac komputera jako podstawowego
narzedzia kreacji artystycznej. W latach 70. odrzucita poglad wielu wspoétczesnych

projektantow, ze komputery i digitalizacja sg zagrozeniem dla sztuki.
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Oprogramowanie graficzne otworzyto przed artystami dodatkowe mozliwosci realizacji

wrecz niczym nieskrepowanych projektow.

Dzieki cyfryzacji dla tworcow plakatow pojawito sie jeszcze jedno fantastyczne narzedzie -
drukarki wielkoformatowe. Umozliwity druk z roli gtowicami piezoelektrycznymi na podtozu
szerszym niz jeden metr. Druk wielkoformatowy rozwinat sie dynamicznie, tworzac
ogromng gataz rynku poligraficznego. Trudno dzis chyba znalezc plakaciste, ktory nie

korzystat z tej formy druku.

Wraz z rozwojem informatycznym pojawity sie nowe media, nowe mozliwosci. Czy tworcy
plakatu je wykorzystaja, jak robili to do tej pory, czerpiac z rozwoju techniki i technologii?

Pojawiaja sie tendencje prowokujgce do przekroczenia kolejnej granicy.

W sieci sg obecne projekty, o ktérych Smiato mozemy moéwic, ze charakteryzuja sie
mysleniem plakatowym. Istniejg cate galerie internetowe, gdzie mozemy podziwiac plakaty,
z ktorych czes¢ nigdy nie byta drukowana. Istnieja wytacznie w wersji cyfrowej. Mozna jednak

w kazdej chwili zlecic ich wydrukowanie nawet w jednym egzemplarzu.

Podejmowane sg coraz Smielsze proby wprawienia plakatu w ruch. 25. Miedzynarodowemu
Biennale Plakatu w Warszawie towarzyszyt konkurs na animacje plakatu. W regulaminie
mozna byto przeczytac: ,Poddaj animacji jeden z historycznych plakatow z historii
Miedzynarodowego Biennale Plakatu w Warszawie — rzu¢ wyzwanie tradycji — rozpoznaj
terazniejszosc — spdjrz w przysztosc”.'® Zadaniem uczestnikow byto zaanimowanie jednego
lub wiecej z 10 kanonicznych dziet sztuki. Cata formuta Biennale spotkata sie z krytyka
Srodowiska artystycznego. Krytyczne lub sceptyczne gtosy pojawity sie rowniez na temat
samego konkursu. Jednak wielu tworcow odniosto sie do niej pozytywnie. Dotyczy to nie
tylko uczestnikow, ktorzy zinterpretowali dzieta mistrzow, ale rowniez tych tworcow, ktorzy

zgodzili sie na wykorzystanie swoich prac w takim celu.

Organizatorzy Biennale Plakatu w Boliwii w 2017 roku takze wprowadzili kategorie

Unpublished Animated GIF (Free subject), w ktorej oceniane beda plakaty animowane.

3 http:/www.biennale.postermuseum.pl/gfx/biennale/userfiles/magda/magda_koordynacja_25 _biennale/plakat_remedia-
cje_warunki_uczestnictwa_konkurs.pdf.
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W sieci z tatwoscig znalez¢ mozemy animowane prace okreslane przez ich tworcow jako
plakaty, ktore gdyby pozbawic je ruchu, powiekszyc i wydrukowac, z catg pewnoscia

zostatyby za takie uznane.

Thierry de Duve podkresla, ze zyjemy w epoce tzw. ,sztuki w ogole”: ,nie powinnismy nigdy
przestac zastanawiac sie nad lub martwic sie faktem, ze dzis w sposob zupetnie uprawniony
kazdy moze byc artysta, nie bedac ani malarzem, ani pisarzem, muzykiem, rzezbiarzem,
filmowcem itd"™. Z jednej strony wszystko moze by¢ sztuka, nie ma granic lub s3g zupetnie
rozmyte. Z drugiej na potege mnozg sie nowe podziaty, powstajg nowe definicje kierunkow
dziatan artystycznych, jak intermedia, sztuka multimedialna czy interaktywna, zeby
wymienié tylko niektére. Scieraja sie przerézne poglady i paradygmaty. Dyskurs na ten temat

pozostawie teoretykom, historykom, krytykom sztuki.

Nietrudno jednak zauwazy¢, ze mamy obecnie do czynienia z przenikaniem sie,
wydawataoby sie zupetnie obcych sobie dyscyplin sztuki. Tomasz Zatuski powotuje sie tu na
.>>aksjomat<<”, gtoszacy, ze ,w sztuce wszystko moze wejs¢ w relacje ze wszystkim” Ta
relacyjnoSc wskazuje na aprioryczny fakt istnienia granic miedzy réznorodnymi praktykami
artystycznymi, a jednoczesnie pozwala potraktowac te granice jako dynamiczne, ztozone,
nielinearne, petne uskokow i przemieszczen, podlegajace nieobliczalnym transformacjom

w jednostkowych dziataniach tworczych”™.

Czy owa transmedialnos¢ moze dotyczyc plakatu?

Owszem. Znane sg dziatania wykraczajace znaczaco poza tradycyjnie rozumiany plakat.

Za przyktad moze postuzy¢ tworczos¢ Barbary Kruger (ur. 1945). We wczesnych latach

80. ubiegtego wieku wypracowata zaangazowany spotecznie i politycznie styl polegajacy

na uzyciu wielkoformatowych czarno-biatych zdjec zestawionych z charakterystycznymi

sloganami na czerwonym tle. Tworzyta w ten sposab plakaty, czesto zdecydowanie wieksze
wymiarowo obiekty, taczyta je takze, wypetniajac nimi cate pomieszczenia wystawiennicze, 18
tworzac w ten sposaéb instalacje. Te same motywy drukowata rowniez np. na kubkach

i koszulkach. Niezaleznie od formy i formatu nie zatracity one wspomnianego na wstepie

.myslenia plakatowego". Byty mocnym, emocjonalnym przekazem.

" T.de Duve, Postduchampowski tad. Uwagi o kilku znaczeniach stowa ,sztuka’, przet. K. Pijarski, [w:] ,Obieg", nr 1-2, 2008, s. 50.
5 Sztuki w przestrzeni transmedialnej, red. T. Zatuski, Akademia Sztuk Pieknych, £6dz 2010, s. 10.



Innym przyktadem transmedialnoSci moze byc akcja spoteczna zorganizowana bodajze

w 2014 roku przez firme Apotek Hjartat wraz z fundacjg Barncancerfonden w metrze

w Sztokholmie. Potgczono w catos¢ plakat, film oraz w pewnym sensie interaktywnos¢ dzieki
zastosowaniu czujnikéw ruchu reagujacych na przejazdy pociggow. Poza czescig stricte
reklamowa, istotna byta kampania spoteczna wspierajgca walke z rakiem. O sile takiej formy

komunikatu najlepiej Swiadczg reakcje obserwatorow’.

Jakie kolejne granice przekroczy plakat? Moze pytanie to powinienem zadac w czasie

przysztym, a nie terazniejszym?

6 https:/www.youtube.com/watch?v=064ipuBiWWDg.
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Partycypaca



Fundamentem, na ktorym wyrosta sztuka interaktywna, byt konceptualizm. Do tej

pory obie te dziedziny wspotistnieja i przenikaja sie. Poprzedzaty jg rowniez sztuki
performatywne i instalacje, eksperymenty wideo, dzwiekowe, telewizyjne. Tacy artysci jak
Niki de Saint Phalle, autorka serii obrazow-tarcz strzelniczych, Laszlé Moholy-Nagy (profesor
Bauhausu), Marcel Duchamp, Alexander Calder, twérca mobili, kompozytor Johnie Cage

ze swoim stynnym utworem 4’ 33" performerka Marina Abramovic, zeby wymienic tylko
nielicznych, podejmowali udane proby interakcji z publicznoscia, jej partycypacji w dziele.
Na jej powstanie i rozwoj miaty rowniez wptyw dekonstruktywizm i postmodernistyczna

koncepcja tzw. Smierci Autora.

Ta ostatnia byta rozwinieciem postulatu Rolanda Barthesa, ktory proponowat usuniecie

z dyskursu o literaturze pojecia statusu Autora w jego tradycyjnym znaczeniu. Barthes
stwierdzit, ze autor nie jest tworcg ani wtascicielem tekstu, a jedynie ,skryptorem”. Nadrzedna
rola przypada odbiorcy-czytelnikowi, ktory stat sie wspdtautorem, oraz samemu tekstowi.
Zmiana owych relacji zostata rozciggnieta z literatury na inne dziedziny sztuki. Podobnie nowe

media cyfrowe zatarty granice podziatow przypisanych wczesniej tworcy, odbiorcy i dzietu.

Tradycyjne dzieto sztuki uznawane jest za skonczony artefakt. Posiada strukture holistyczng

i zamknietg, jest niepodzielne i autonomiczne, ma wyznaczone, substancjalne granice. W dziele
interaktywnym natomiast, podobnie jak w konceptualnym, ostatecznosc taka nie wystepuje,
poniewaz dzieto pojmowane jest jako proces, wydarzenie. Istotna cecha tak pojmowanej
interaktywnosci jest jej nieliniowy charakter mozliwy dzieki specyfice mediow cyfrowych.
Krzysztof Mazur podkresla, ze ,artysta w dziele nie jest w stanie przedstawic jednolitej linearnej
opowiesci, poniewaz podczas odbioru zostataby przeksztatcona w zupetnie inng opowiesc.
Dlatego juz nie potrafi przekazac jednej narracji jako catosci, ale moze zachowac sens przekazuy,

ksztattujgc sposob nawigacji, a wiec konstruujac odpowiedni interfejs”".

Interaktywnosc nie jest wytacznie sposobem odbioru sztuki. Owa nieliniowos¢ prowadzi do

partycypacji. Widz zyskuje duza niezaleznos¢ w odbiorze dzieta, wchodzi z nim w gtebsza relacje 21
dzieki swojej aktywnosci majacej wptyw na jego strukture. Takie obcowanie odbiorcy z dzietem

staje sie niepowtarzalnym wydarzeniem. Nie kontempluje on dzieta, a je wspottworzy, staje

sie nawet jego czescig, bez ktorej do takiego dzieta-wydarzenia by nie doszto.

7 K. Mazur, Podmiotowos¢ dzieta sztuki interaktywnej, [w:] , Estetyka wirtualnosci’, red. M. Ostrowicki, Krakow 2005, s. 215.



Zadaniem artysty jest skonstruowanie artefaktu-kontekstu. Z demiurga ewoluuje

w kierunku kreatora, moderatora wydarzenia artystycznego zachecajgcego odbiorce do
aktywnego dziatania. Artysci tworzacy sztuke interaktywna opracowujg strategie, jak
to okresla Kluszczynski'®. Sg one niejako zaprogramowanymi scenariuszami interakgji
odbiorcy-wspotautora z dzietem-dyspozytywem. Dyspozytyw to propozycja artysty,

kontekst, w ramach ktérego mozliwe jest doSwiadczenie interaktywnosci.

Warto zwrdcic uwage, ze struktura takiego dzieta jest hybrydalna. CzeSciowo zamyka
sie w tradycyjnej ontologii dzieta, jednoczesnie wykraczajac poza nia. Jest materialna,
a zarazem konceptualna. Zawiera stworzone przez autora dyspozytywy, ale jest tez

wydarzeniem partycypacyjnym w ktérym znaczenie dzieta nie podlega autorowi.

Aby dzieto byto interaktywne, musi zawierac interfejs, okreSlone przez niego typy
interakgji, strukture organizacji danych, relacje miedzy poszczegolnymi jego sktadnikami.
Kluczowe jest tu chyba zrozumienie jego roli. Nazwa wskazuje na element ,pomiedzy”
nadawca a odbiorcg. W kinie interfejsem jest ekran, na ktérym widz oglada wysSwietlany
film. W mediach cyfrowych moze to byc np. ekran dotykowy, pozwalajacy na aktywnos¢
uzytkownika. Jest to zatem rodzaj sterownika. Moze nim byc urzadzenie ,jak pilot, mysz
komputerowa, joystick, przerdzne czujniki i sensory. Takze odpowiednie oprogramowanie
moze spetniac role interfejsu. Chocby przegladarka stron www umozliwiajgca surfowanie
w hipertekscie, poczta elektroniczna lub telewizja interaktywna. Bez interfejsu nie dochodzi

do partycypacji w dziele interaktywnym.

Zagadnieniem klasyfikacji odmian interaktywnosci zajmowat sie Erick Zimmerman.
Jego ustalenia poczynione podczas badan narracji w grach staty sie podstawga pojmowania

czterech typow interaktywnosci™.

InteraktywnoSc poznawcza, zachodzaca na poziomie operacji mentalnych i prowadzaca
na drodze negocjacji znaczen tekstu/dzieta do jego interpretacji. Dotyczy ona rowniez tych

operacji mentalnych, ktdre okreslaja emocjonalne i aksjologiczne aspekty doSwiadczenia

'8 R. Kluszczynski, Sztuka interaktywna, Od dziefa-instrumentu do interaktywnego spektaklu, Wydawnictwa Akademickie i Profe-
sjonalne, Warszawa 2010, s. 218.

s E.Zimmerman, Narrative, Interactivity, Play, and Games: Four Naughty Concepts in Need of Discipline First Person. New Media as
Story, Performance and Game, Cambridge: The MIT Press, s. 158.
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dzieta. Zimmerman mowi tu o partycypacji interpretacyjnej, o zaangazowaniu w dzieto na

poziomie interakgji psychologicznych, emocjonalnych, hermeneutycznych i semiotycznych®.

Interakcja ta, sprowadzajaca sie w zasadzie wytacznie do kognicji, zawsze zachodzita i zachodzi
w odbiorze sztuki. Polega na procesach osobistej interpretacji dzieta-artefaktu przez odbiorce.
Czytajac ksiazke, interpretujemy jej tres¢, uruchamiamy wyobraznie. Kazdy czytelnik robi to na
swoj sposob. Nawet czytajac ten sam tekst ponownie, ale w innych okolicznosciach lub czasie,
jego interpretacja moze byc zgota odmienna. Owej interakgji podlega praktycznie kazde bez

wyjatku dzieto sztuki i jest ona charakterystyczna dla poznajacego odbiorcy, a nie dla artefaktu.

Interaktywnosc funkcjonalna zachodzi z kolei na poziomie materialnosci dzieta. Manifestuje
sie poprzez strukturalne i funkcjonalne operacje, jakie mozemy wykonac na dziele/tekscie jako
przedmiocie (artefakcie). Interaktywnos¢ funkcjonalna okresla wymiary partycypacji utylitarnej,

uzytkowej, ksztattuje praktyki obcowania z materialnoscig artefaktu?'.

Jesli w partycypacji kognitywnej tekstu chodzito o osobista interpretacje tresci, to idac

tym tropem typ funkcjonalny oznacza¢ moze spis tresci i chocby przypisy lub zywa

pagine, ale takze rodzaj papieru, na ktorym ow tekst zostat wydrukowany, rozmiar, uktad
typograficzny. W sztuce interaktywnej mowi sie w tym kontekscie o ,interaktywnym
dotyku”, ktory jednak nie pozwala na wprowadzanie zmian w strukturze dzieta, ale wptywa
na przebieg doSwiadczenia odbiorcy. Mozemy wiec ten typ rozumiec jako doSwiadczenie

odbiorcy dzieta wywotane za pomoca interfejsu.

Interaktywnosc eksplicytna, w ramach ktorej sg wykonywane czynnosci wynikajgce

z nielinearnych wtasciwosci dzieta/tekstu, siegajace rowniez po strategie wyboru, otwierajace
sie na wydarzenia przypadkowe, korzystajace z dynamicznych symulacji. Zimmerman mowi
tu o interakcji w oczywistym sensie tego stowa. Ksztattowana tu partycypacja ma charakter
otwarty, okreslany jedynie przez wybory i procedury zaprojektowane w ramach dzieta/
tekstu. O ile dwie poprzednie formy interaktywnej partycypacji miaty charakter zewnetrzny
(participation with), tak interaktywnos¢ eksplicytna rozwija, zdaniem Zimmermana,

partycypacje wewnatrz (hiper)tekstowego Swiata (participation in)?2.

20 R. Kluszczynski, Sztuka interaktywna, Od dzieta-instrumentu do interaktywnego spektaklu, Wydawnictwa Akademickie i Profe-
sjonalne, Warszawa 2010, s. 218.

2 |bidem.

2 |bidem.
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Postugujac sie nadal przyktadem czytania tekstu, ta forma interaktywnosci moze
oznaczac przyktadowo obstuge tekstow nielinearnych, jak klikanie w linki w celu
przeczytania innej tresci. To ten typ w petni stwarza paradygmat sztuki interaktywnej,

pozwalajac na ingerencje w dzieto.

Meta-interaktywnosc, ktora jest doSwiadczana i rozwijana w transtekstualnej przestrzeni
kulturowej. DoSwiadczajace jg podmioty tgcza w ramach interaktywnych praktyk zjawiska
nalezace do sfer roznych mediow, w tym takze nieinteraktywnych, linearnych, zawtaszczajac
je, dekonstruujac i rekonstruujac po to, zeby tworzy¢ z nich rozlegte, spoteczne Swiaty
narracyjne. Zdaniem Zimmermana, meta-interaktywnos¢, pojmowana jako partycypacja
kulturowa, posiada, podobnie jak interaktywnos¢ poznawcza i funkcjonalna, charakter
zewnetrzny, jest interakcjg z tekstami, a nie jak interaktywnosc eksplicytna, praktyka

realizowang w obrebie tekstowego Swiata.

Ostatni typ dotyczy zatem szerokich praktyk kulturowych wykraczajacych poza pojedynczy
tekst, np. kolektywne czytanie w sieci. Mozna tu mowic o szerokiej partycypacji w sferze

kulturowej, w tym popularnej, budowaniu transgresyjnych, hybrydycznych sieci.

Zimmerman zaznacza, ze wszystkie okreSlone przez niego typy interaktywnosci ,nie
stanowig oddzielnych kategorii, lecz cztery wspotwystepujace odcienie partycypacji, obecne

w roznym stopniu w kazdym doSwiadczeniu mediow".?*

Sztuka interaktywna dojrzewa, przeobraza sie. Artysci korzystajg z kolejnych odston interfejsow
i kreuja nowe scenariusze wydarzen artystycznych. Sprzyja to trwatemu osadzeniu jej

w przestrzeni muzeow i galerii sztuki. RownoczesSnie coraz czesciej sztuka interaktywna probuje
poszerzyc swojg strefe wptywow na przestrzen publiczng, otwartg przestrzen miejska, szukajac

tam mozliwosci zwiekszenia swojego potencjatu w dialogu z publicznoscia.

Wydaje sie, ze taki stan rzeczy pozytywnie wptywa na wszystkie strony biorgce udziat /24

w doswiadczaniu sztuki.

3 |bidem.
2 E. Zimmerman, Narrative, Interactivity, Play, and Games: Four Naughty Concepts in Need of Discipline First Person. New Media as
Story, Performance and Game, Cambridge: The MIT Press, s. 158.



Wadzenie



Kreacjg wizualng zajmuje sie zawodowo od okoto 25 lat. Pracowatem jako specjalista dtp
i pre-press, pozniej jako projektant graficzny, dyrektor artystyczny. Przez ten czas zwigzany

bytem rowniez z poligrafig i fotografia, pozniej z internetem i stronami www.

Podczas studiow magisterskich w Instytucie Sztuki Uniwersytetu §Iqskiego w jednym z
semestrow realizowatem ¢wiczenia z projektowania plakatu w pracowni profesora Artura
Starczewskiego. Wowczas jednak nie zwrdcit on mojej wiekszej uwagi. Bytem raczej
skupiony na znaku graficznym, logo i identyfikacji wizualnej. Ten temat poruszytem tez

wowczas w mojej pracy dyplomowe;.

Dopiero po latach moje zainteresowania tworcze skupity sie na plakacie. Dzieki radzie

i wsparciu profesora Aleksandra Ostrowskiego, ktory przeanalizowat méj dorobek

i warsztat, podjatem decyzje o realizacji doktoratu. To wtasnie plakat stat sie tematem
moich studiow. Wybor byt trafny z kilku powodow. Bardzo pomocne okazaty sie moje
doSwiadczenia z pracy w agencjach reklamowych, gdzie liczg sie dobry pomyst i praca
pod presjg czasu. Nie miatem tez problemdw warsztatowych, projektujac tradycyjnie

i korzystajac z komputera. Zakochatem sie w plakacie. Mysle, ze przynajmniej ze spora doza
wzajemnosci, skoro dotrwatem do chwili obecnej i projektowanie plakatéw nadal sprawia
mi ogromna przyjemnosc. Lubie eksperymentowac i szukam nowych wyzwan. Tworzenie
kazdego plakatu to przygoda. Najpierw intelektualna, petna analiz, poszukiwan i szkicow.
Pdzniej dotacza do niej bogactwo dostepnych narzedzi sprawczych. Na koniec pozostaje

oczekiwanie na finat w postaci druku.

Najczesciej tworze plakaty spoteczne, sg one moim sposobem ,wadzenia sie ze Swiatem”. To
moj komentarz do otaczajacej rzeczywistosci. Wolatbym tworzy¢ pozytywny przekaz, wszak
wokot nas jest wiele dobra, co napawa optymizmem. Jednak ten ,Swiat”, z ktorym gtownie sie

wadze, dostarcza kazdego dnia tematy, obok ktorych nie potrafie przejs¢ obojetnie.

Profesor Starczewski powtarzat mi czesto: ,Nie masz patrzec, masz widziec". Nie chodzito mu
tylko o proces tworczy. Uczyt studentow wnikliwego myslenia i obserwacji. Kreowanie miato

byc efektem syntezy mysli. Jego rady i uwagi mocno wptynety na moje projektowanie.

Prowokuje, uzywam symboli i metafor. Stawiam pytania, choc czesto na plakatach zupetnie

rezygnuje z tekstu. Jesli obraz sam w sobie bywa przekazem, to po c6z dodatkowo go opisywac?
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Traktuje go wowczas jak autonomiczne pytanie lub hasto. ,Obraz przekazuje informacje

w sposob catosciowy i bezposredni, a nie — jak stowa — opisowy i linearny. Obraz przynosi
rezultat natychmiastowy, jest syntetyczny, przedstawia sytuacje od razu w catosci. Obraz
okazuje sie sama trescia, podczas gdy mowa musi z koniecznosci petnic role posrednika”.»
Wedtug Rudolfa Arnheima ,myslenie domaga sie obrazow, a obrazy zawierajg mysl". Przekonuje

on, ze istnieje ,mysSlenie wzrokowe"” majace istotny wptyw na procesy komunikacji®.

Jesli uzywam tekstu, wole krotkie hasto, czasem nawet pojedyncze stowo, niz opisy.
Wychodze z zatozenia, ze jesli obraz trzeba opisywac, ttumaczyc, o co w nim chodzi, to
znaczy, ze nie ma on sity przekazu. Oczywiscie uwzgledniam informacje tekstowe, ktére
muszg sie na nim znalezc ze wzgledu na jego przeznaczenie lub wskazéwki merytoryczne.
Tak jest np. w przypadku plakatow kulturalnych (zdarza mi sie takie czasem popetnic),

zapowiadajgcych wystawe, wernisaz.

Czasem tworze przekaz polisemiczny, probujac zaciekawic odbiorce wspomniang juz
niejasnoscig. Zmusza to odbiorce do indywidualnego ,uzupetnienia” przekazu bgdz mysli.
Staje sie on niejako jej wspotautorem. Ten sam plakat bywa roznie interpretowany przez
roznych odbiorcow. Jak opisatem wczesniej, takie relacje widza z artefaktem okreslamy jako

interaktywnos¢ poznawcza.

Czesto przypominam sobie jakze trafne rady mistrza Macieja Urbanca: ,Nie hatasuj
niepotrzebnie... Zaufaj inteligencji odbiorcy... Mow krotko... Badz dowcipny, ale nie taskocz...
Usun z plakatu wszystko, co nie jest niezbedne... [...] Miej przyjemnos¢ robienia tego, co

uwazasz za stuszne i odwage btadzenia.."?’.

Swiadomie nie daze do wypracowania jednego, skodyfikowanego, czy rozpoznawalnego

stylu wizualnego. Cze5c¢ plakatow jest syntetyczna. Projektujac, staram sie odejmowac,

usuwac elementy zbedne. Jednak, jak mawiat Albert Einstein, ,wszystko trzeba robic tak

prosto, jak to tylko jest mozliwe, ale nie prosciej”. Nad forme przedktadam imperatyw 27
myslenia. Lubie prostote i synteze, ale nie zawsze. Cze5¢ plakatow jest zdecydowanie

bogatsza plastycznie. Jestem przekonany, ze unifikacja formalna, wizualna czy dotyczaca

sfery komunikatu nie bytaby korzystna dla moich projektow.

% ). Ellul, Patrzmy inaczej, ,Forum®, nr 25, 1970.
% R. Arnheim, Myslenie wzrokowe, Stowo/Obraz Terytoria, Gdansk 2012, s. 299.
27 K. Lenk, Krotkie teksty o sztuce projektowania, Stowo/obraz terytoria, Gdansk 2011, s. 65.



Podobnie jest przeciez z przekazem werbalnym. Kiedy mowie do osoby bliskiej o swoich
uczuciach — czasem pozytywnych, innym razem negatywnych — myslach, pragnieniach,
nie robie tego zawsze w ten sam sposob. Jeszcze inaczej mowie do kogos obcego,

uzywam innych stow, sity gtosu, modulacji, przekazujac jakis komunikat lub po prostu cos
opowiadajgc. Natomiast zdecydowanie inaczej skomentowatbym werbalnie sytuacje, kiedy

mtotek spadtby mi na palec u nogi.

Tworzac, na rownych prawach uzywam tradycyjnych narzedzi i Srodkéw plastycznych
oraz komputera i aparatu cyfrowego. Rysuje, maluje, drapie, fotografuje, uzywam tabletu

graficznego i myszki. Jednak zawsze przede wszystkim staram sie widziec.

Promotor mojego doktoratu profesor Aleksander Ostrowski od ponad 3 lat mowi mi:
.ROb swoje, pracuj”. Wspotpraca z nim jest dla mnie Swietng przeciwwagg dla profanum
komercyjnej pracy w agencji reklamowej. Jego krytyczne rady nieraz pozwalaty mi wyjsc na

prosta, kiedy zaczynatem btadzi¢, za duzo wizualnie gadac.

/s



Dyplom



W ramach pracy doktorskiej zaprojektowatem serie plakatow o tematyce spotecznej. Wskazuja
one na aktualne problemy i wyzwania, z jakimi musimy sie mierzyc. Sg moi osobistym, czasem
emocjonalnym komentarzem rzeczywistosci, ktéra mnie otacza, a nierzadko osacza i gniecie.

O takich pracach mowie, ze to moj sposob ,wadzenia sie ze Swiatem".

Wykorzystatem do ich stworzenia r6zne Srodki i techniki, od tradycyjnych po cyfrowe.
Ograniczytem Srodki wizualne; moze nie do minimum, ale do poziomu, w ktérym nie uwodzg

odbiorcy wizualnie i nie konkurujg z przekazem.

Juz w latach 20. ubiegtego wieku artysta rosyjskiej awangardy El Lissitzki (1890-1941),
eksperymentujac z ograniczong paleta barw, odkryt, ze czern i czerwien tworzg agresywna
wizualnie pare. Wykorzystat jg, tworzac w 1919 roku plakat ,Czerwonym klinem

uderz w biatych” Ta kombinacja barw stata sie najbardziej chyba uniwersalnym kodem
kolorystycznym, ktérym postuguje sie Swiatowe projektowanie graficzne®. W moich
dyplomowych plakatach korzystam z tego mocnego partnerstwa, poza dwoma chyba,

bardzo drobnymi detalami w dwaoch pracach, gdzie inny kolor byt po prostu niezbedny.

W moich projektach sa obecne zaréwno elementy wykonane recznie, jak fragmenty grafiki
warsztatowej lub namalowane tuszem. Potgczytem je z grafika wektorowa i bitmapami dzieki

szablonom wykonanym w programach graficznych.

Dyplom potraktowatem jako wyzwanie interdyscyplinarne. Z tego powodu podzielitem go
na dwie zasadnicze czesci. Pierwsza sktada sie z serii trzynastu plakatow tradycyjnych,
wydrukowanych w formacie B1. Na drugg sktadaja sie prace osadzone w mediach
cyfrowych. Stworzytem trzy zestawy plakatow interaktywnych wyswietlanych na duzych
ekranach LCD lub wyswietlanych za pomoca rzutnikow multimedialnych.

Kilka z nich wykorzystuje rowniez elementy animacji. Mimo przetamania definicji

tradycyjnie pojmowanego plakatu prace cyfrowe nadal zachowuja cechy tego gatunku.

Moja praca dyplomowa jest proba zaproszenia odbiorcy do gtebszej interakcji z dzietem,
jakim jest plakat. W tradycyjnym ujeciu, jak kazdy artefakt, jest on poddawany kontemplacji
przez odbiorce. Plakat z zatozenia ma przykuc uwage, stanowigc wizualny komunikat.

Zatem poziom interaktywnosci kognitywnej, a co za tym idzie — partycypacji w danym

% S, Heller, V. Vienne, 700 ideij, ktore zmianity projektowanie graficzne, Tom Mark Centre, Raszyn 2012, s. 68.
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artefakcie zalezy w duzej mierze od poziomu artystycznego/projektowego samego plakatu

oraz kondycji mentalnej odbiorcy w momencie jego ogladania i interpretacji.

W przypadku plakatow cyfrowych, poza oczywista interakcjg poznawczg, partycypacja dokonuje
sie dzieki interaktywnosci funkcjonalnej oraz eksplicytnej. Obie wymagajg zastosowania
interfejsu. Skorzystatem z dwoch rozwigzan: technologii kinect i sensora Xbox One (rys. 1)

oraz systemu zestawow czujnikdw reagujacych na ruch (rys. 2 i 3), wykonanych specjalnie

na potrzeby tego projektu. Oba rozwigzania wymagaty stworzenia dla nich dedykowanych

programow informatycznych umozliwiajacych obstuge sensorow i wySwietlania prac.

Interaktywnos¢ eksplicytna siega tu do strategii wyboru. Widz dzieki okreSlonym
czynnosciom ma mozliwos¢ nieliniowego kreowania wydarzenia, jakim w tym przypadku
jest wySwietlanie na ekranie przygotowanych przez mnie plakatow jako dyspozytywow.
Interfejsy zostaty tak pomyslane, zeby wybory odbiorcy mogty by¢ Swiadome, ale w innej
konfiguracji interakcja moze byc elementem zaskoczenia. Odbiorca zachecany jest w ten
sposob do gtebszej partycypacji, do sprawdzenia, jakie dyspozytywy zostaty jeszcze
przygotowane. Dzieki swoim wyborom, Swiadomym czy nie, odbiorca staje sie wspottworcg

wydarzenia artystycznego.

Tworzac w poczatkowej fazie realizacji pracy dyplomowej koncepcje potaczenia w plakacie
sztuki, projektowania, techniki i technologii, wytyczytem sobie pewne granice. Najwazniejszg
decyzja byto przyjecie zatozenia, ze wySwietlany obraz nie bedzie kreowany przez zaden

algorytm oprogramowania. Zdecydowanie plakaty miaty by moje, nie komputera.

Drugim kryterium, ktore sobie narzucitem, byta zasada, ze prace majg zachowac wszystkie
cech tradycyjnego plakatu. Roznica to inny nosnik — rzutnik lub duzy ekran, a nie papier.
Zatozytem, ze plakaty majg byc tak zaprojektowane, zebym byt w stanie w kazdej chwili

wydrukowac je na papierze.

Wprowadzone w kilku projektach animacje nie mogty dominowac. Miaty by¢
tylko niewielkimi elementem wzmacniajacym przekaz, a nie zmieniajgcym plakat

w film animowany.

ya



Sposadb dziatania interfejsow oraz mozliwe konfiguracje systemow pokazujg schematy.

sensor Xbox One

sprzet komputerowy

ya

Rys. 1. System korzystajacy z technologii Kinect.

Praca sktada sie z wielu plakatow. Obraz na ekranie zmienia sie na wyrazne polecenie
widza stojgcego naprzeciw ekranu i w polu detekcji sensora. Wydawane jest w formie

okreSlonych gestow i ruchdw rak.
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interfejs — zestaw czujnikow ruchu

Rys. 2. Autorski system oparty na czujnikach ruchu. /33

Dziatanie systemu w takiej konfiguracji zblizone jest do pracy systemu z sensorem Kinect.
Praca sktada sie z kilku plakatow. Obraz na ekranie zmienia sie, kiedy obserwator wzbudzi
ktorys z sensordow ruchem reki. Interakcja funkcjonalna jest to zdecydowanie bardziej

intuicyjna niz w przypadku systemu Kinect.
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Rys. 3. Autorski system oparty na czujnikach ruchu.

Dzieki rozmieszczeniu sensordow w odmienny sposob zmiany obrazu na ekranie uzaleznione
sg od miejsca, w ktorym znajduje sie obserwator. Kiedy zorientuje sie on, ze jego pozycja

wptywa na zmiane, intuicyjnie zaczyna szukac kolejnej, obserwujac co zmieni sie na ekranie.



Wejscie plakatu w Swiat sztuki multimedialnej czy interaktywnej juz sie rozpoczat. Pisatem
o tym w rozdziale Transgresje. To proces, ktory mimo watpliwosci wielu sceptykdw bedzie

trwat, a ku przerazeniu otwartych krytykow bedzie sie rozwijat.

Z cata pewnoscig wymaga to przewartosciowania wielu kwestii, pokonania niejednej
przeszkody. Wiele poje¢ wymagac bedzie redefinicji. Warto pamietac, ze z takimi procesami
mieliSmy juz nieraz do czynienia. Za przyktad niech postuzy ksigzka. W czasie kiedy pojawita
sie telewizja, roztaczano czarne wizje Smierci czytelnictwa. Podobne gtosy podniosty sie,
kiedy wymyslono e-booki. Ksigzka istnieje, nie umarta. W telewizji mozemy czesto zobaczy¢
ekranizacje jakiejs powiesci. Bedac w podrozy, mozemy te powiesc czytac na ekranie

czytnika e-bookow czy nawet na smartfonie, a kiedy tak nam wygodnie kontynuowac lekture
tradycyjnej ksigzki. Tradycja i nowoczesne Srodki techniczne Swietnie sie uzupetniaja. Istniejg
wydawnictwa specjalizujgce sie w wersjach elektronicznych, s tez takie, ktore wydajg ksigzki

w wersji drukowanej, e-booki i audiobooki.

Czy podobnie moze byc z plakatem? Wykorzystanie mediow cyfrowych i interaktywnosci
moze by¢ szansa na powrdt plakatu do szerokiej przestrzeni publicznej w nowej, alternatywnej
dla odbiorcy formie z zachowaniem wszelkich waloréw artystycznych. Plakaty tradycyjny

i interaktywny nie musza ze sobg konkurowac, moga Swietnie sie uzupetniac.

Krzysztof Lenk w swoich Krotkich tekstach napisat: ,Pociag o nazwie ,Plakat” zostat
odstawiony na bocznice i tam juz zostanie. Zepchnety go tam nowe media do spotki

z przemystem reklamy, ktory przestat go uzywac. Plakat w tradycyjnej formie bedzie jeszcze
dtugo trwat jako dyscyplina kolekcjonerow i marszanddw, czesto zamknietych w gettcie

i zaSlepionych samouwielbieniem”.?

Cenie artykuty Lenka, z wieloma jego opiniami sie zgadzam. Z tg jednak nie. Pocigg o nazwie
.Plakat” jedzie. Moze nie gtdwng magistralg i nie tak szybko jak dawniej, ale do przodu.

Byc moze dzieki nowym mediom nawet przyspieszy i zmieni tor. Moze wroci na ulice dzieki
mediom cyfrowym i interaktywnosci. Pokaze to przysztos¢, ktéra w moim odczuciu nie
wydaje sie wcale taka odlegta. Pytanie tylko, co zrobic: wsigsc do niego czy zostac na peronie?

Ja kupitem bilet.

2 K. Lenk, Krotkie teksty o sztuce projektowania, Stowo/obraz terytoria, Gdansk 2011, s. 14.
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Plakaty tradycyjne

Stworzytem serie trzynastu plakatow o tematyce spotecznej. Wszystkie wykonatem

w formacie B1, czyli 70 x 100 cm. Plakaty w zasadzie nie powinny wymagac opisow czy
komentarza autora. Jesli wymagaja, oznacza to, ze brakuje im sity przekazu. Jednak ze

wzgledu na charakter niniejszego opisu pracy doktorskiej powinienem cho¢ w skrocie /36
wyjasnic, ze poruszam w nich tematy wartosci ponadczasowych, np. przyzwoitosc,

uczciwosc lub tozsamos¢. Zamieszczam rowniez moj osobisty komentarz do aktualnych

wydarzen i problemow, jak zagrozone wolnosci obywatelskie, kryzys przywodztwa lub

globalizacja. Uzywam palety barw ograniczonej do czerwieni, bieli i czerni, poza dwoma

drobnymi elementami w dwoch plakatach, gdzie zmiana koloru byta moim zdaniem niezbedna.
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Plakaty interaktywne

Na plakaty interaktywne sktadaja sie trzy projekty. Pierwszy to seria plakatow animowanych
inspirowanych znanymi dzietami sztuki: Stworzenie Adama Michata Aniota, Narodziny Wenus

Sandro Botticelliego, Taniec Henriego Matisse'a, Krzyk Edvarda Muncha, Dama z gronostajem

Leonarda da Vinci, wykorzystanymi przeze mnie do pokazania tematu kreatywnosci, piekna, /50
pruderii, prawa do gtosu, przemocy. Drugi za pomoca kilku plakatow animowanych zwraca

uwage na ludzkie stabosci, problem z prawdziwa demokracjg oraz wskazuje na osobiste cele.

Trzeci to jeden plakat w kilku sekwencjach wskazujgcych globalne zagrozenia.



Pierwszy system interaktywny
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Stan poczgtkowy animacgji
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Stan koncowy animagji
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Stan poczgtkowy animacgji

CENNIEJTTN

Stan koncowy animagji
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Drugi system interaktywny
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Trzeci system interaktywny

Stan poczgtkowy animacgji

dyspozytywy wyswietlane poszczegélnymi sensorami




ami

dyspozytywy wyswietlane poszczegdlnymi sensor



Streszczenie



Plakat ewoluuje, a przy tym jest przejawem pluralizmu w sztuce. W procesie zmian nietrudno
dostrzec wielosci kierunkow, ktorym podlega. Dotyczg one trenddw wizualnych. Réwnolegle

powstaja prace czerpigce inspiracje lub bedace kontynuacja wielu kierunkow i szkot.

Czes¢ nadal podaza nurtem sztuki modernizmu, czesc moglibySmy ogolnie zdefiniowac

jako plakaty postmodernistyczne. Ewolucja nie ogranicza sie tylko do r6znic formalnych

pod wzgledem wizualnym, ale takze wykorzystywanych mediow. Plakat jest Swietnym
przyktadem na przetamywanie barier i kreacje interdyscyplinarng w sztukach wizualnych.
Okazuje sie, ze 6w pluralizm nastrecza sporo problemow z okresleniem kryteriow, co moze
by€ uznane za plakat, a podejmowane na ten temat dyskusje nie dajg jednoznacznych
odpowiedzi. R6zne sg tez opinie na temat kondycji, a nawet funkcji plakatu. Nietrudno
zauwazyc, ze plakat nie jest juz powszechnie obecny w przestrzeni publicznej. Wyparty
przez komercje i wspotczesne Srodki masowego przekazu przestat byc sztuka ulicy, a stat sie

sztuka muzeow. Dzieki swej ewolucji zyskat status odrebnego gatunku sztuk plastycznych.

Plakat plasowat sie zawsze w tradycyjnym paradygmacie sztuki. Niemniej wcigz stara sie
przekraczac wiasne prawa i zasady. Artysci potrafili dobrze wykorzystywac kolejno pojawiajace
sie nowosci technologiczne, majace ogromny wptyw na ewolucje tego gatunku. Litografia,
nastepnie druk offsetowy i cyfrowy wielkoformatowy, mozliwos¢ druku w petnym kolorze,
aerograf, fotografia, a w koncu komputery i media cyfrowe — wszystko to Swiadczy o otwartosci
tworcow na nowe mozliwosci w kreowaniu obrazu. Pojawiajg sie coraz wyrazniejsze sygnaty, ze
czesc z nich gotowa jest podjac probe kolejnej transgresji. Wraz z rozwojem nowych technologii
i nowych mediow powstaty prace, ktore mozemy okreslic jako transmedialne — tgczace plakat

tradycyjny z animacja, filmem czy instalacja.

Kazdy kontakt odbiorcy z dzietem jest aktem partycypacji. Jest interakcjg, ktorg mozemy

okresli¢ jako kognitywna. Moja praca doktorska jest proba analizy nie tylko poziomu

partycypacji widza w artefakcie-plakacie, ale dzieki interaktywnosci transgresja do poziomu
funkcjonalnego i eksplicytnego. By mogto do tego dojs¢, musiatem spetnic pewne warunki. /63
Niezbedny byt interfejs, instrument umozliwiajacy ,komunikacje” z dzietem. Samo dzieto

natomiast wymagato opracowania strategii, scenariusza dziatania oraz przygotowania

pewnych propozycji-dyspozytywow. Dzieki takiej interaktywnosci partycypacja

z poznawczej, kontemplacyjnej interpretacji dzieta zmienia sie w niepowtarzalne

wydarzenie artystyczne, a widz-odbiorca staje sie wspottworca dzieta-sytuacji.



Prace dyplomowa podzielitem na dwie czesci. Stworzytem serie tradycyjnych
plakatéw wydrukowanych w formacie B1 o tematyce spotecznej, wskazujac na
wartosci ponadczasowe, jak przyzwoitoS¢, uczciwosE lub tozsamosE. Nawigzatem
rowniez do aktualnych wydarzen i problemow, jak zagrozone wolnosci obywatelskie,
kryzys przywodztwa lub globalizacja. Poziom partycypacji jest tu w ogromnej mierze

zdeterminowany poziomem projektu i zastosowanych srodkéw wizualnych.

Czesc druga to plakaty interaktywne, czeSciowo multimedialne, poniewaz w kilku
zastosowatem elementy animacji. Z oczywistych wzgledéw sg one w wersji cyfrowej,
wySwietlane na duzych ekranach lub rzutnikami multimedialnymi. Wyznaczytem sobie

przy realizacji tej czeSci pracy dyplomowej pewne granice. WySwietlany obraz nie bedzie
kreowany przez zaden algorytm oprogramowania. Plakaty majg by¢ moje, nie komputera.
Prace majg zachowac wszystkie cech tradycyjnego plakatu. Wprowadzone w kilku projektach
animacje nie moga dominowac. Majg byc tylko elementem wzmacniajgcym przekaz, a nie
zmieniajacym plakat w animowany film. Tematyka plakatow interaktywnych to rowniez
problemy spoteczne. Prace inspirowane znanymi dzietami sztuki: Stworzenie Adama Michata
Aniota, Narodziny Wenus Sandro Botticelliego, Taniec Henriego Matisse'a, Krzyk Edvarda
Muncha, Dama z gronostajem Leonarda da V/inci poruszajg tematy kreatywnosci, piekna,
pruderii, prawa do gtosu, przemocy. Za pomoca kilku innych plakatow animowanych zwracam
uwage na ludzkie stabosci, problem z prawdziwg demokracjg oraz wskazuje na osobiste cele.
Stworzytem ponadto jeden plakat w kilku sekwencjach wskazujgcych na globalne zagrozenia.
Przygotowatem systemy umozliwiajace realizacje projektu oparte na technologii Kinect

oraz autorski system oparty na sensorach ruchu. Oba wymagaty napisania dedykowanego
oprogramowania do ich obstugi. W takiej formie stworzytem trzy plakaty-systemy.

Z pewnymi réznicami w poszczegolnych rozwigzaniach, ogolnie ich dziatanie jest zblizone.
Obraz na ekranie zmienia sig, kiedy obserwator wzbudzi sensor petnigcy role interfejsu.

Na 6w obraz sktadaja sie przygotowane przeze mnie propozycje-dyspozytywy.

Wszechobecna rewolucja cyfrowa puka coraz mocniej do drzwi plakatu, wtasSciwie juz je /64
otwiera. Sytuacja ta nie jest zagrozeniem dla plakatu istniejacego w tradycyjnej formie.
Jestem przekonany, ze plakaty cyfrowy, interaktywny moga Swietnie uzupetniac ten pierwszy.

Moze to tez byc okazja do jego szerszego funkcjonowania w przestrzeni publicznej.



Abstract

The poster evolves while being a manifestation of pluralism in art. In the process of change, it
is not difficult to see the multitude of direction to which it is subject. Those directions concern
visual trends. At the same time, grows the number of works, which draw inspiration, or are

being a continuation of many directions and schools.

Some still follow the trend of modernism, some of which we would generally define as
postmodern posters. The evolution is not only limited to formal differences in visual

but also in the media used. The poster is a great example of breaking down barriers

and interdisciplinary creation in visual arts. It turns out that this pluralism brings many
problems when it comes to defining the criteria; what can be considered a poster. The
discussions on the subject do not give specific answers. There are different opinions about
the condition and even the function of the poster. It's not hard to notice that the poster is
no longer universally present in public space. Ousted by the commercial and modern mass
media, it stopped being street art and became museum art. Thanks to its evolution, it

gained the status of a separate genre of visual arts.

The poster has always been in the traditional paradigm of art. Nevertheless, it is still trying
to transcend its own laws and rules. The artists were able to successively exploit new
technological innovations that greatly influenced the evolution of this genre. Lithography,
then offsets and digital large format printing, the possibility to print in full colour, aero
graphics, photography and finally computers and digital media — All of it shows the
creators’ openness to new possibilities in image creation. There are increasingly clearer
signals, that some of them are ready to try another transgression. With the development
of new technologies and new media, we created works that we can define as transmedia —

combining the traditional poster with animation, film or installation.

Each recipient’s contact with the work is an act of participation. It is an interaction we can

define as cognitive. My dissertation is an attempt to analyze not only the level of participation /65
of the viewer in the artifact-poster but through the transactivity of the viewer to a functional

and clearly formulated level. For this to happen | had to fulfill certain conditions. An interface,

an instrument to ,communicate” with the work, was necessary. The work itself required

the development of a strategy, a scenario of action and the preparation of certain proposals

for the dispatcher. Through such interactivity, participation in the cognitive, contemplative



interpretation of a work, changes into a unique artistic event, and the viewer becomes a co-

creator of the work situation.

| divided the dissertation into two parts. | created a series of traditional posters, printed in

B1 format. The posters are a social theme, pointing to timeless values like decency, honesty
or identity. | also referred to current events and issues such as the threatened civil liberties,
leadership crisis or globalism. The level of participation is enormously determined by the level

of design and the visual means used.

Part two is about interactive posters, partially multimedia because in few of them | have used
the elements of animation. For obvious reasons, they are in the digital version, displayed on
large screens or multimedia projectors. For the purposes of creating that part of my diploma
thesis, | have set myself few limitations. The displayed image will not be created by any
software algorithm. The posters are supposed to be mine, not computers' The works are
supposed to preserve all the features of a traditional poster. The animations implemented

in several projects can not dominate. They are supposed to be just a message-enhancing
element, not a way to transform the poster into an animated video. The topic of the
interactive posters is social problems as well. Works inspired by famous works of art,

The Creation of Adam by Michaelangelo, Birth of Venus by Sandro Botticelli, Henri Matisse’s
Dance, Edvard Munch’s The Scream, Leonardo da Vinci's Lady with an Ermine are touching

the theme of creativity, beauty, prudence, the right to voice and violence. With a few other
animated posters, | draw attention on human weaknesses, a problem with real democracy
and pointing to personal goals. | also created one poster in several sequences pointing to
global threats. | have prepared systems that enable the implementation of a project based on
the Kinect technology, along with an original system based on motion sensors. Both required
writing a dedicated software to handle them. In this form, | created three posters-systems.
With some differences in particular solutions, their performance is generally similar. The
screen image changes whenever an observer triggers a sensor acting as an interface. This

picture is made up of the proposal-disposals | prepared.

The ubiquitous digital revolution is knocking on the poster’s door, opening it, actually. This
situation is not to be considered a threat to the traditional poster. | am convinced that digital,
interactive posters can make a great contribution to the first. It may also be an opportunity for

its wider operation in public space.

/oo
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