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PAwEer SARNA
Uniwersytet Slaski

Memy w perspektywie retorycznej

Memy internetowe przez jednych uznawane sg za , pasozyty umyshu”, przez
innych za wartoSciowg forme quasi-artystyczna, moggca stac sie rodzajem ko-
mentarza do aktualnych wydarzef czy elementem kampanii spotecznej’. Te, naj-
pros$ciej moéwiac, obrazki z tekstem zamieszczane w portalach internetowych czy
serwisach spoteczno$ciowych sa coraz popularniejsza forma gatunkowa, mimo
to jej status genologiczny jest trudny do ustalenia.

Keneth Burke, rozwazajac problem filozofii form retorycznych (kazda for-
ma moze by¢ uznana za retoryczng w zaleznosci od kontekstu), zwraca uwage
na dwa elementy: sytuacyjnos$¢ oraz strategiczno$¢. Kazde dzieto — co mozna
rozumie¢ szerzej, kazda realizacja pewnej formy gatunkowej, powstaje w odpo-
wiedzi na pewna sytuacje. Sytuacja jest pewnym naturalnym kontekstem, ramag
komunikatu?®. Sytuacja retoryczna powoluje czy prowokuje dyskurs do istnienia

' W niesygnowanym nazwiskiem autora artykule na temat meméw w portalu Interia.pl czy-
tamy jeden z wielu utrzymanych w podobnym tonie: , Jeszcze kilka lat temu nie istnialy w ogé-
le, dzi$ dzigki internetowi zalewaja $wiat, czaja si¢ dostownie wszedzie i pod$wiadomie infekuja
nasze mozgi”. htep://facet.interia.pl/obyczaje/news-memy-internetowe-pasozyty-w-naszych-
glowach,nld,633602#utm_source=paste&utm_medium=paste&utm_campaign=chrome.

2 W niniejszym tekscie przyjeto, iz wlasciwsze jest stosowanie pojecia ,ramy” niz ,kontek-
stu”. Jak pisze Mike Bial: , Kontekst to zwykly rzeczownik, odnoszacy si¢ do czego$ statyczne-
go. To rzecz, zbiér danych, ktérych faktycznosé nie ulega watpliwosci, jesli ich zrédta uznane
zostaly za wiarygodne. ,Dane” oznacza, ze co$ jest dawane, jak gdyby kontekst wnosit wlasne
znaczenie. Zbyt fatwo przeoczy¢ konieczno$¢ interpretowania tych danych, uznawang na ogét
dopiero woéwczas, gdy powstaje taka potrzeba. Akt ramowania natomiast tworzy wydarzenie.
Ta forma odczasownikowa, réwnie wazna jak rzeczownik, ktéry wskazuje jej produke, to przede
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jako odpowiedz na sprawe aktualnej wagi’. Mark Turner czy Patrick Colm Ho-
gan postugiwali si¢ nieco innym niz Burke rozumieniem ram, przede wszystkim
interpretacyjnych, jako pewnych tworéw kultury wspélnych jej uzytkownikom,
oba te rozumienia okazg sie jednak przydatne®. Wspélne dla tych uje¢ jest po-
dejscie narratologiczne, poszukiwanie wystgpujacych wzorcéw (np. narracji) na
podstawie miedzykulturowych, uniwersalnych ram (np. emocji).

Interesujgca jest prosta forma, ktéra sprawia, ze kazdy uzytkownik Inter-
netu moze by¢ twoérca memu, a takze jego dystrybutorem poprzez fora inter-
netowe, serwisy spolecznosciowe itd. — mozna powiedzie¢, ze w zasadzie kaz-
dy zostal w ten sposéb ,,zawirusowany”. Wydaje si¢, ze ujecie memow w pewne
ramy i przyjrzenie si¢, w jaki sposéb w tych ramach si¢ zachowuja, jest co naj-
mniej zasadne, o ile nie konieczne. Nieostro$¢ gatunkowa obiektu nadal przyspa-
rza definicyjnych trudno$ci. W opracowaniu potraktowano memy jako komu-
nikat retoryczny, a taki ma zdolno$¢ dziatania na rozum (logos), na wole (ezhos),
na uczucia (pathos) i spetnia¢ moze trojaka funkcje, a wiec poruszaé (movere) oraz
zachwycié, bawi¢ (delectare), jak 1 pouczaé (docere). Poza tymi trzema funkcjami
zwrdcono uwage na wskazywany problem ram pojeciowych, jakie przywotujg
analizowane formy.

Figury mysli

Piszacy na temat fenomenu, ktérym niewatpliwie sa memy internetowe,
zwykli tradycyjnie przypominaé¢ o dwéch zrédlach, dzigki ktérym zaistnialy
memy, obie jeszcze przed powstaniem sieci internetowej. Tradycja blizsza jest
teoria memetyki. Bardzo daleka, na ktéra jednakze powoluje si¢ sam Richard
Dawkins, autor ksiazki Samolubny gen, jest tradycja antyczna. Dawkins wywodzi
pojecie memu od greckiego mimesis — jak pisze Jakub Sroka:

wszystkim aktywno$¢”. M. Biar: Wedrujqce pojecia w naukach humanistycznych. Warszawa 2012,
s. 163.

3 K. BUrke: Filozofia formy literackiej. Gdansk 2014, s. 9; A. BupzyNska-Daca: Retoryka de-
bary. Warszawa 2015, s. 67.

4 Zoltan Kovecses wskazuje pie¢ nastepujacych cech ram, podkreslajac ich funkcje objasniaja-
ca w problematycznych przypadkach kategoryzagji: ,Po pierwsze, ramy przywolywane sg przez
konkretne znaczenia wyrazéw. Po drugie, poszczegélne elementy ramy moga wysuwac si¢ na plan
pierwszy czy tez ulegac profilowaniu. Po trzecie, ramy interpretacyjne moga narzucaé okreslo-
na perspektywe, z ktérej oceniamy dang sytuacje. Po czwarte, ramy czgsto wskazuja na istnienie
pewnej historii, ktéra zawiera si¢ w jakim$ pojeciu. Po piate, niektére ramy wpisuja si¢ w bar-
dziej obszerne ramy kulturowe”. Z. KOVECSES: Jezyk, umyst, kultura. Krakéw 2011, s. 124-125.
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Chcac jednak wyraznie odzwierciedli¢ wen analogie darwinistyczne — a wiec
nota bene zwigzane z genem — zdecydowal si¢ autor uzy¢ nazwy mem zamiast
mim, jak moglby sugerowad grecki rdzen. Nadalo to pojeciu dodatkowe skoja-
rzenia z angielskim memory (pamiec) czy francuskim meme (taki sam)’.

Jakub Kalina eksponuje ich funkcje wyrazania emocji czy komentowania
otaczajgcej rzeczywistosci:

{...} prawdopodobnie kazdy uzytkownik Internetu, w spos6b mniej lub bar-
dziej $wiadomy, zetknal si¢ z memami. Wigkszo$¢ kojarzy je ze zdjeciami lub
filmami, ktére przebojem rozprzestrzeniaja sic w §wiatowej sieci, jednak me-
metyka jest naukg siegajaca znacznie glebiej. Wedtug definicji encyklopedycz-
nych ta gataz wiedzy jest kalka Darwinowskiej ewolucji biologicznej na zjawi-
ska kulturowe. Niczym w bezlitosnej przyrodzie, w §wiecie memdéw szans¢ na
przetrwanie i rozw6j maja tylko najsilniejsze osobniki. Memy — analogia do ge-
néw — moga takze ewoluowaé, krzyzowac sie miedzy soba, tworzac inna jakos¢.
[...1Czym jest zatem mem? Mozna go okresli¢ jako najmniejszy no$nik informa-
gji kulturowej, méwiac prosciej: stowo, symbol, gest, czy jakie$ zjawisko, przy-
swajane przez czlowieka w procesie nasladownictwa. Zatem, gdy jaskiniowiec
zapalil pierwszy plomief, stalo si¢ to memem, ktéry podpatrzony przez innych
rozprzestrzenit si¢ po wioskach. Gdy za oceanem pierwsi sportowcy okazali ra-
dos¢ gestem High Five, stworzyli mem, kt6ry obiegl §wiat i nauczyt wszyst-
kich przybija¢ pigtke. Memami sg takze plotki czy taficuszki szczescia. Wspdt-
czesne media, w szczeg6lnosci Internet, okazaty sie doskonatym nosnikiem ich
treSci. W ten spos6b pewne obrazki, czy filmy — czasem wycigte z kontekstu
i opatrzone charakterystycznymi podpisami — wpisaly si¢ w kulture pokolenia
jego uzytkownikéw. [...1 Niekt6re zabawne, niektére zalosne; majace sktaniaé
do refleksji lub stanowigce odpowiedZ na znaczace wydarzenia — wszystkie sta-
nowiace swoisty fenomen kulturowy. Internetowe memy rozprzestrzeniaja si¢
niczym choroby zakazne — szybko i globalnie®.

Lukasz Babiel zauwaza:

Termin mem na potrzeby Internetu zostal zaadaptowany gléwnie na podsta-
wie jednej cechy memu, okreSlonej przez pionier6w memetyki — zarazliwosci.
Dlatego internetowym memem jest po prostu co$, co szybko zdobywa popu-
larno$¢, podlega powielaniu dzigki blogom i komunikatorom, a niekoniecznie
jest no$nikiem informacji kulturowej. Stowo mem [...} jest zawieszone mie-

> J. SROKA: Internetowe memy obrazkowe. Warszawa 2014, s. 25.
© J. KALINA: Co 10 jest memetyka?, http://tsiss.wordpress.com/2011/10/12/co-to-jest-memetyka/.
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dzy pierwotnym znaczeniem terminu, a tym splaszczonym znaczeniem inter-
netowym’.

Mozna si¢ zatem zastanawial — czy wszystko, co jest obrazem z podpisem,
jest memem? Czy memem jest na przyklad plakat? Trudno odpowiedzie¢ jed-
noznacznie na te pytania na podstawie przywolywanych definicji, jednakze na-
wet wsrdd nich widoczna jest arbitralno$¢ wyrazajaca sie¢ w konstatacji: memem
jest to, co jest rozpoznawalne w ten sposéb wsréd tworcow lub uzytkownikow.

W dalszej cze$ci opracowania przyjrzymy si¢ najprostszym i najlatwiej roz-
poznawalnym rodzajom memoéw, nastepnie przykladom mniej oczywistym do
zakwalifikowania, pracom Marty Frej oraz memom-plakatom z kampani spo-
tecznej: Nie czytasz? Nie ide z Tobg do tizka!.

Najprostsze historie

Dosy¢ trafna wydaje si¢ konstatacja wyrazajacego si¢ w formie memow inter-
netowych spiecia miedzy banalem a pewna idea, wartosciag. Wydaje sie, ze war-
to podazy¢ za tym spieciem, poszukujac w memach czegos$ wiecej. Mike Bial,
piszac o wedrujacych pojeciach, wspomina o napieciach miedzy tekstualno$cia
a wizualnoscig jako podstawowych polach intertedysyplinarnosci®. Czy to nie za
duzo jak na zwykle obrazki z tekstem?

Patrick Colm Hogan dowodzil, ze niezaleznie od kregu kulturowego istnie-
ja paradygmatyczne historie, ktére sa do siebie podobne, a pewien powszechnie
wystepujacy wzorzec narracji jest konstruowany na podstawie uniwersalnych
ram emocji’. Meméw réznych typéw jest w Internecie bardzo duzo, rosnie tak-
ze liczba opracowan im poswigconych. Nic nie stoi na przeszkodzie, aby w naj-
prostszej postaci meméw (niezmienny obrazek ze zmieniajacym si¢ podpisem)
zobaczy¢ pewne mikronarracje definiujace emocje. By¢ moze wlasnie uproszcze-
nie jest najwicksza zaleta, pozwalajaca na fatwe uchwycenie tego, co najwazniej-
sze dla narracji prototypowych — podstawowych emocji. Ta postacia zajmijmy
sie¢ na poczatek. Spora zywotnos$¢ tzw. memoéw-szablonéw zwigzana jest z ich
stereotypowoscia oraz potencjalem snucia narracji stuzacej oczywiscie przede
wszystkim zabawie.

7 L. BABIEL: Znaj swoje memy, http://motywdrogi.pl/2010/03/15/znaj-swoje-memy/.
8 M. Biar: Wedrujgce pojecia. .., s. 38.
? 7. KOVECSES: Jezyk, umyst, kultura. .., s. 137.
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Memy-szablony przywoluja sztywna rame (konkretny bohater kojarzy sie
z typowymi dla niego zachowaniami), oparte sg na schematycznym wizerunku,
pewnym typie emocji, wzorze mimicznym postaci. Dosy¢ typowe jest przerabia-
nie na obrazki fotografii twarzy znanych ludzi. Taki charakter ma mem znany
jako Twarz Yao Minga — ,Bitch please” czy mem ,Not Bad” z twarza Baracka
Obamy. W pierwszym przypadku przerobiona zostata twarz znanego chinskie-
go koszykarza Yao Minga uwieczniona podczas jednej z konferencji prasowych
z jego udzialem. Z memem wiaza si¢ komentarze utrzymane w tonie nieprzy-
jemnego zdziwienia, zaskoczenia, zniecierpliwienia — a zatem z emocjami o cha-
rakterze posrednim (,alez bredzisz”, ,przestan gadaé glupoty”).

W drugim przypadku wykorzystano zdjecie Baracka Obamy zrobione przez
fotoreportera agencji Reuters podczas wizyty w Patacu Buckingham. Fotografia
zostala przerobiona na potrzeby komiksu i szybko zyskata nazwe oraz znaczenie.
Mem przedstawia dosy¢ stonowana, ale pozytywna reakcje na cos'’.

NOT BAD

Wedlug przywotanego PC. Hogana najcze$ciej wystepujacymi prototypowy-
mi warunkami wywolujacymi szcze$cie sa romantyczny zwiazek i wladza spo-
teczna/polityczna, sa one podstawa prototypowych narracji. Zwrécimy przede

!9 http://facet.interia.pl/obyczaje/news-memy-internetowe-pasozyty-w-naszych-glowach,

nld,633602.



1 2 8 PAWEL SARNA

wszystkim uwagg, zgodnie z tym kluczem, na emocje graniczne: szcze$cie oraz
nieszczescie (smutek)'!.

Smutek obrazuje np. mem , Forever Alone” (,Na zawsze samotny”). Jest to
czlowiek permanentnie opuszczony, podobnie jak ,Okay Guy”, inna depresyj-
na postac. ,Okay Guy” woli zgodzi¢ si¢ na co$, czego tak naprawde nie chce,
niz walczy¢ o swoje. Pierwszy mem wigze si¢ bardzo wyraznie z rama roman-
tycznej, nieszczesliwej mitosci. Twarz ,,Forever Alone” to twarz kogos, kto za-
widdl si¢ za kazdym razem, ale i tak ma nadziej¢ na mito$¢. ,,Okay Guy” koja-
rzy si¢ z kim$ pozbawionym jakiejkolwiek wiladzy i sily, by ja zdoby¢. Z réznie
pojeta radoscia z kolei zwigzane sa takie memy jak , Trollface” (,twarz trolla”),
»Me gusta” oraz ,,F*ck Yeah”. Mem pierwszy obrazuje trolla, czyli internetowe-
go chuligana znanego z wywolywania klétni na czatach, forach i grupach dys-
kusyjnych. Posta¢ przyjmuje ,,twarz trolla” w momencie, gdy celowo robi komus
na zlo$¢. Troll wiaze sie z wltadza dostepng kazdemu, kto ma dostep do Interne-
tu. ,,F*ck Yeah” wyraza nasze chwile triumfu czy male zwycigstwa. To réwniez
pewien wzorzec szczgscia zwiazany z wladza. Postac ta jest pewna siebie, zado-
wolona z wlasnych osiagnie¢'?.

TELEFON WIBRUJE W SRODKU
NOCY, CIEKAWE KTO TO?

NISKI POZIOM BATERII

7% FUCK YEA.

Sl catia

' Thidem, s. 138.
'2 http://facet.interia.pl/obyczaje/news-memy-internetowe-pasozyty-w-naszych-glowach,

nld,633602.
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W memach-szablonach bardzo widoczne jest narzucanie okreslonej perspek-
tywy dla oceny réznorakich sytuacji, w tym wyraza si¢ jedna z podstawowych
ich funkcji. Niewatpliwie, co rowniez wigze sie z hipotezami Hogana, wigzg sie
z warunkami prototypowymi wywolujacymi szczg$cie — z rama (przeSmiewane;j)
milo$ci romantycznej czy z ironia traktowanej wladzy spolecznej. Sa to pewne re-
alizacje wzorcéw emocji zwigzane z aktualizowanymi wzorcami milosci czy wla-
dzy — wspdlczesny troll internetowy jest synonimem kogos, kto czuje, ze posiada
wladze i czerpie z tego satysfakcje. Wydaje si¢ wiec, ze popularnosé i zywotnosé
tych najprostszych postaci meméw moze by¢ zwigzana z pewnym potencjalem
narracyjnym oraz mozliwo$ciami przywolywania réznych ram interpretacyjnych
wsp6lnych dla r6znych kregéw kulturowych.

W dalszej cze$ci przyjrzymy sie nieco bardziej skomplikowanym przyktadom
przesuniecia ram, w jakich osadzono memy. Bedg to prace Marty Frej.

Komentarze do rzeczywistosci

Prace Marty Frej bardzo trafnie okreslit Lukasz Orbitowski:

To, co robi Frej, to nowoczesna formula felietonu codziennego, tyle ze rysowa-
nego. Tajemnica popularnosci jej meméw wydaje si¢ prosta. Mamy do czynie-
nia z memami dla inteligencji, odpowiednikiem jebbzdzidy.pl czy kwejk.pl dla
inteligentéw o lewicowych sklonnosciach. Dostajg tu swoje konteksty do roz-
szyfrowania, potwierdzenie swoich postepowych pogladéw'”.

W memach Frej mozna widzie¢ felieton, mozna dostrzec takze wspolczesne
wariacje na temat bajki, czyli — wracamy do Hogana. Frej oscyluje tez pomie-
dzy tragedia romantyczng a heroiczna. Jej memy nie sa radykalne, ale petne hu-
moru i ciepla. W formach tych zdaje si¢ przewazacd retoryczna funkcja movere.

W memach Frej fatwo odnalez¢ podstawowy cel prototypowych emocji, ja-
kim jest dazenie do szcze$cia. W typowym schemacie prototypowej narracji szcze-
Scie w wymiarze jednostkowym wiazaloby si¢ z romantycznym zwiazkiem lub —
w wymiarze spolecznym — osiagni¢ciem wladzy politycznej. Obie prototypowe
narracje moga funkcjonowad w wariancie podstawowym bajki magicznej opisa-
nym przez Wtadymira Proppa. Przypomnijmy, jak wyglada to w bajce rosyjskie;j.
Cel bajek, czyli szczescie, realizuje sie w pelni, gdy protagonista zostaje carem

B heep://www.newsweek.pl/kultura/jakie-sa-wspolczesne-polki-wernisaz-marty-frej,arcykuly,

358565,1.html.
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i zeni si¢ z pickng dziewczyna o dobrym sercu, po drodze przechodzgc przez serie
sprawdzianéw. Moment krytyczny, a wigc przeszkoda, wstrzymanie akcji, wigze
si¢ z emocjami. Bohater po drodze przezywa strach, zwatpienie, gniew, zdziwienie.
Ostatecznie udaje mu si¢ zdoby¢ szczgécie, jak to w bajce. To spojrzenie na bajke
z perspektywy mezczyzny. Szczgscie oferowane przez bajke realizuje si¢ jako na-
potkanie tego jedynego — bezpieczne zycie przy boku, realizacja modelu rodziny,
gdzie$ w oddali majaczy niewyeksponowany, ale istniejacy, element posredniego
wplywu na meza. Kobieta staje si¢ opoka, ma swoja zdefiniowana funkcje i pewne
przywileje. Problem w tym, ze tre$¢ romantyczna nijak nie przystaje do realiow.
Zwiazek romantyczny (rama milo$ci romantycznej) staje si¢ w pracach Frej sy-
nonimem opresji — wspélczesna kobieta petni wiele rdl i zwyczajnie nie ma szans
z nich wszystkich si¢ wywiazaé. Jak wskazywala artystka w jednym z wywiadow,
wspolczesne kobiety sa: ,uwiklane w codziennos¢, sa zbyt przepracowane, zbyt
zakompleksione, niedowartosciowane”. O ile wspdlczesny mezczyzna nadal chee
by¢ romantykiem, wspolczesna kobieta musi by¢ pozytywistka, musi pracowac.

Romantyczny performance podmiotowosci — rozpiety jest pomiedzy prywat-
nym a publicznym: to, co osobiste, jest przeciez polityczne. , To nie jest strip-

5.

tis...” — chyba najlepiej podkresla niemozliwos¢ oddzielenia obu p6l.

Marta Frej , To nie jest striptis”
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Jesli chodzi o strukture, znéw odwotujac sic do Hogana'

, memy Frej przy-
wolujg wzorce tragikomedii — zar6wno romantycznej, jak i heroicznej. Frej w wy-
wiadzie podkresla, ze dzisiejsza Polska jest krajem, w ktérym da si¢ zy¢ pod wa-

runkiem, ze nie ulegamy presji spolecznej, dyktatowi tego, co wypada:

Przeciez nikt nam nie kaze bra¢ kredytéw, nikt nie kaze sie zenié przed robie-
niem dzieci, nikt nie kaze mie¢ dzieci. Ja nie robi¢ z reguly niczego, co po pro-
stu wypada i nigdy nie spotkat mnie z tego powodu zaden ostracyzm. Chociaz
opowiadam wszem i wobec, ze jestem ateistka, feministka, matka nie§lubnego
dziecka, mam zmarszczki, nadwage i nic sie nie dzieje. Takze sie da®.

Jeden z kregéw tematycznych to autodefiniowanie si¢ wobec spoleczefistwa
i jego sposobéw myslenia — zawsze w poprzek.

AW S0 LAT,
JADAGE, ZHIT 2

FEATULITIS |
(2U0E §IF SEX

5070 1l 730801 2

Marta Frej ,Mam 40 lat”

7. KOVECSES: Jezyk, umyst, kultura. .., s. 137.

B Jestem ateistka, feministka, mam nadwage i nieslubne dziecko [rozmowa NaM}, hetp://
warszawa.naszemiasto.pl/artykul/marta-frej-jestem-ateistka-feministka-mam-nadwage 1,3303689,
2,artgal,t,id,n,tm.html.
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Marta Frej , W internecie”

Szczg$cie w wymiarze prywatnym zgodnie z rama miloSci romantycznej wio-
dloby od przyciagania zmystowego poprzez romantyczng mitos$¢, p6zniej roman-
tyczny zwigzek, az do trwalego szczeScia. Wspolczesna wariacja w pracach Frej
na temat mitosci romantycznej przemodelowuje rame, ukazujac raczej seri¢ staré
dominacyjnych. Kobieta i me¢zczyzna nie znajduja cichej przystani. Wspélczesna
kobieta nijak nie wpasowuje si¢ w ramy stereotypu — jako zona radzi sobie na-
wet, gdy nie spetnia wymogéw roli (np. dobrej kucharki), wychodzac poza pole
przynalezne do ramy romantycznej: ,,A to, méj drogi na dowdd, ze wiem, co to
znaczy spalony”. Wyjscie wspélczesnej kobiety w pracach Frej poza rame roman-
tyczng wcale jej nie unieszcze$liwia, przeciwnie — dodaje jej sily. Z kolei mezczy-
zna wrzucony w role meska, pozbawiony atrybutéw romantycznego kochanka,
traci swoja aktywnos¢ i sile. Jak wspomina Frej w przywolywanym juz wywia-
dzie: ,[...}jesli jaka$ grupa walczy o réwnouprawnienie, to inna grupa musi tro-
che odpusci¢”. W tym wypadku mezcezyzni musza zrezygnowac z czgSci swoich
przywilejow. Przywilejow, a nie praw. Wyjscie poza rame¢ romantyczna w przy-
padku mezczyzny to prosty przepis na smutek.
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Marta Frej ,,Spalony”

[ASNEEA 0D RAZU PO SEKSIE ,
A JA CCIMLEM SIE JESICZE POPRIYTULAC

Marta Frej ,Zasneta”

Warto wskazaé jeszcze na typowe przemodelowania ram w obrebie rél spo-
tecznych zaréwno dominacyjnych (rodzica, szefa), niedominacyjnych (przyjacie-
la, towarzysza, brata czy siostry) oraz podporzadkowanych (dziecka, podwladne-
go) — na ich przykltadach Frej pokazuje potencjal idealizacyjny przywolywanych
ram kulturowych, ich zdolno$¢ do zakrzywiania rzeczywistosci.
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Marta Frej , Ta zabawa”
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Marta Frej ,M6w, co mySlisz”
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Marta Frej ,, Autoryzacja”

Marta Frej ,,Swietnie si¢ uczysz”
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Memy w dziataniu

Ostatnie etapy analizy beda dotyczyly memoéw ,w dzialaniu” na przykla-
dzie dwoch kampanii spotecznych'®. Kampanie spoteczne oparte w duzej mie-
rze na plakatach umieszczonych badz to w przestrzeni miejskiej, badz interneto-
wej maja takze w Polsce swoja tradycje. W tej cze$ci opracowania skupiono si¢
na dwoch przyktadach — kampanii prowadzonych z wykorzystaniem kompozy-
¢ji stowno-graficznych skltadajacych si¢ z hasta oraz zmieniajacych si¢ wizerun-
kow bohateréw. W pierwszym przypadku kampania miala bardziej tradycyjny
charakter, plakaty pojawily si¢ w przestrzeni miejskiej oraz wtérnie — w Interne-
cie. W drugim przypadku formy stowno-graficzne zamieszczono najpierw w In-
ternecie. Staly si¢ one memami. O takim statusie genologicznym zadecydowal
przede wszystkim fakt nazwania ich w ten sposéb przez organizatoréw kampa-
nii oraz komentatoréw. Taka identyfikacja niewatpliwie musiata wplyna¢ na ich
interpretacj¢ — poprzez skojarzenia z formami znanymi juz internautom. Jak po-
kazano, nie wszyscy odbiorcy chcieli lub potrafili przysta¢ na zaproponowang
przez organizatoréw konwencje zabawy i odczytaé przekaz we whasciwych ra-
mach, na zasadzie gry z romantyczng konwencja mowienia o mito$ci.

Cecha wspélna obu kampanii jest ekspozycja ethosu, ktéry nalezy do prag-
matyki mowy, jest usytuowany w nadawcy, a ten najpierw musi si¢ uwiarygod-
ni¢ w oczach innych, aby by¢ skutecznym w przekonywaniu'’. Znaczaca jest tez
wskazéwka Barbary Warnick, iz ezhos moze by¢ tez rozumiany poprzez wizual-
nos¢ i inne znaki, zamiast bazowa¢ na nadawcy materiatu'®.

Akcja spoleczna ,,Rodzice, odwazcie si¢ méwic¢” rozpoczela si¢ 1 marca 2013
roku, a pierwszoplanowym jej elementem byly plakaty przedstawiajace rodzicow
0s6b homo- i biseksualnych w towarzystwie swoich dorostych dzieci”. Plakaty
zawisly w Warszawie, Krakowie, Wroclawiu, Poznaniu i w miastach wojewddztwa

16 7.7. LicnaXskr: Retoryka. Historia-teoria-praktyka. T. 11. Historia i teoria retoryki. Warszawa
2007, s. 161-162.

17 J. W ARCHALA: Retoryka w obszarze public relations. W: Retoryka. Red. M. BAReOwska, A. Bu-
DzYNSKA-DAcA, P WiLczek. Warszawa 2009, s. 280—286; P. SARNA: Rhbetoric and Public Service
Advertising — A Case Study on The Campaign Against Homophobia. W: Language and The Environ-
ment. T. I. Red. U. MIcHALIK, M. MICHALSKA-SUCHANEK, http://gwsp.gliwice.pl/www/files/Wy-
dawnictwo/Language and The Enviromen I.pdf.

'8 O. TarasEwW1cz-GRYT: Facebook jako przyklad retoryki uczestnictwa. ,Forum Artis Rhetoricae”
1-2 (20-21) (2010), s. 49.

Y Kampania ,Rodzice, odwazcie sic méwi¢” zostala zorganizowana przez stowarzyszenie
Kampania Przeciw Homofobii (og6lnopolska organizacja pozarzadowa dzialajaca od 11 wrze-
$nia 2001).
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slaskiego. Osobnym elementem byl uruchomiony specjalnie na potrzeby kampa-
nii portal internetowy znajdujacy si¢ pod adresem: www.odwazciesiemowic.pl.
Na kazdym plakacie umieszczono hasto (,Cérka nauczyla mnie odwagi”, ,,Cor-
ka nauczyla nas méwi¢ otwarcie”, ,,Syn nauczyt mnie, jak wazne jest by¢ soba”),
ktére taczy prosty przekaz: od swoich dzieci nauczyliSmy si¢ wartoSciowych cech,
postaw i zachowan: jestesmy z nich dumni! Jedna z twarzy kampanii ,Rodzi-
ce, odwazcie sic mowi¢” byl aktor Whadystaw Kowalski wraz ze swoim synem,
Kuba. On i pozostali rodzice, ktérzy zdecydowali si¢ uzyczy¢ swojego wizerunku
na potrzeby plakatéw wspierajacych akcje skierowang do rodzicéw dzieci homo-
seksualnych i biseksualnych (LGB wierza, ze swoja odwaga i determinacja po-
mogg innym zaakceptowac orientacje seksualna swoich dzieci i przesta¢ ukrywac

). Czescig kampanii byt takze film w rezyserii Anny Grzelew-

si¢ przed §wiatem
skiej, w ktorym o swojej historii opowiada tréjka rodzicéw. Tu z kolei tzw. twa-
rzg byl inny aktor Mirostaw Zbrojewicz.

Mimo ze pierwszoplanowym elementem kampanii byly plakaty umieszczone
w przestrzeni miejskiej, wiele dzialan prowadzono takze poprzez Internet, bez
czego wlasciwie trudno sobie wyobrazi¢ sprawnie prowadzona akcje spoleczng.
Na stronie portalu www.odwazciesiemowic.pl znalazly sie podstawowe informa-
¢je na temat organizatora oraz instytucji wspierajacych projeke, link wiodacy do
gléwnej strony organizatora www.kph.org.pl oraz profilu na Facebooku, gdzie
prowadzacy niemal codziennie zamieszczali nowe wpisy i zachgcali do wypowia-
dania si¢. Bardzo burzliwe reakcje odwiedzajacych profil wywolaly stowa Lecha
Walesy wypowiedzi z 1 marca dla TVN24: ,Ja sobie nie zycze, zeby ta mniej-
sz0$¢, z ktéra si¢ nie zgadzam {...} wychodzila na ulice i moje dzieci i wnuki
balamucita jakimi$ tam mniejszo$ciami” — méwil Lech Walgsa. Byly prezydent
dodal, ze ,homoseksualisci w polskim Sejmie powinni siedzie¢ w ostatniej fawie

% Na portalu wymieniono nastepujace cele projektu:

— Zachecenie rodzicéw, ktdrzy akceptuja homoseksualna lub biseksualng orientacje swego
dziecka do tego, by otwarcie o niej méwili, jako o jednym z wielu elementéw rzeczywistosci.

— Udostepnienie rodzicom podstawowej wiedzy na temat homo- i biseksualnosci.

— Zbudowanie poczucia przynalezno$ci do ogromnej grupy spolecznej, jaka stanowia rodzice
i rodziny os6b LGB.

— Podniesienie spotecznej §wiadomosci istnienia rodzicéw i rodzin 0séb bi- i homoseksualnych.

— Wzbogacenie powszechnego wizerunku oséb LGB o obraz osoby otoczonej milo$cia rodzi-
cielska i zakotwiczonej w silnej wiezi rodzinnej.

— Uruchomienie potencjatu drzemiacego w grupie rodzicéw i rodzin oséb LGB jako hetero-
seksualnych obroficéw praw swoich bliskich.

http://m.edziecko.pl/edziecko/1,113162,13485973,Rodzice_homoseksualistow__odwazcie_

sie._mowic__ wyjdzcie.html.
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sali plenarnej. — A nawet dalej, za murem”?'. Profil KPH stuzyt wprawdzie za-
proszeniu do dyskusji, z drugiej strony stworzono go przede wszystkim dla sym-
patykéw — trudno odnalez¢ jakiekolwiek wypowiedzi polemiczne. Jak wskazuje
Oliwia Tarasewicz-Gryt, serwisy spolecznosciowe umozliwiaja taczenie wiedzy
wielu uczestnikéw, wiréd keorych znajduja si¢ eksperci z réznych dziedzin, moz-
liwa jest mobilizacja do dzialania. Istotne jest odniesienie do dziatania spoleczno-
$ci fanowskiej opisanego przez Jenkinsa. Jednakze wspdlnota przekonan moze
prowadzi¢ do utwierdzania si¢ w przekonaniu co do trafno$ci wlasnego pogladu
oraz podatno$¢ na apele emocjonalne??.

W przypadku kampanii ,Rodzice, odwazcie si¢ méwi¢” na pierwszym pla-
nie znalazly si¢ wizerunki rodzicéw oraz ich dorostych dzieci, m.in. znany aktor
Wiadystaw Kowalski. Obecnos¢ znanych postaci nie jest niczym rzadkim w tego
typu przekazach, jak przypomina J. Warchala:

Czesto wykorzystuje si¢ [...} znane postaci, ikony kultury masowej, autoryte-
ty, idoli kultury popularnej. {...} Warto$¢ autorytetu, ktéremu sie wierzy i kt6-
ry si¢ podziwia (cho¢ czasami jest to jedynie podziw chwilowy, a wiara jakze
plonna), tkwi w potencjalnej mozliwosci przekazania autorytetu marce (inicja-
tywie czy akcji)®’.

Znane osoby moga znaczaco przyczynic si¢ do wiekszego rozglosu poruszane;j
problematyki. Ich udzial moze takze stanowi¢ dodatkowy argument do zmia-
ny postaw danej grupy docelowej. Efektywne wykorzystanie znanych oséb jest
jednak uwarunkowane od wlasciwego jej doboru — czy istnieje zwiazek , gwiaz-
dy” z tematem kampanii, a takze czy oddzialuje ona na grupe docelowa kam-
panii zgodnie z naszym zamierzeniem?!. Jakub Z. Lichanski uznaje, ze rekla-
ma jako komunikat budowany wedle zasad retoryki, odwoluje si¢ do stereotypu
i w tym tkwi jego skuteczno$¢”’. Reklama spoleczna réwniez odwotuje sie do
stereotypu (np. comming out jako ,tragedia” w rodzinie), cho¢ jej podstawowy cel
jest inny: musi obali¢ lub przemodelowa¢ stereotyp, by doprowadzi¢ do zmia-
ny pogladéw lub postaw. Warto doda¢, ze w portalu www.odwazciesiemowic.pl
znalazta si¢ specjalna zakladka, w ktérej bardzo obszernie rozwini¢to temat ste-
reotypéw i uprzedzen®.

2L heep://www.tvn24.pl/raporty/ostre-slowa-walesy,622.

22 O. TArRASEWICZ-GRYT: Facebook jako przykiad retoryki uczestnictwa. .., s. 51-52.

3 J. W ARCHALA: Retoryka w obszarze public relations. .., s. 283.

2 htep://www.kampaniespoleczne.pl/wiedza faq.

? J.Z. LicHAKSKE: Retoryka. .., s. 164.

26 htep://www.odwazciesiemowic.pl/warto-wiedziec/o-stereotypach-i-uprzedzeniach/.
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Motywem przewodnim akgji jest nauka pobierana przez rodzicéw od wlasnych
dzieci. Wymowa wszystkich trzech haset jest fatwo uchwytna — skoro oni potra-

fili zmieni¢ co§ w zyciu, to inni rodzice tez mogg to zrobi¢. Przyktad w tym wy-
padku idzie nie z gory, ale z dotu (od dzieci do rodzicéw).

e = e D PN o B i ] S AN e

Zrédlo: http://www.odwazciesiemowic.pl/.

Zaproszenie do udzialu Wtadystawa Kowalskiego byto bardzo trafne. Zna-
ny aktor nie tylko przycigga uwage, ale mocny zwiazek z tematem kampanii
uwiarygodnia te osobe. By¢ moze warto podkresli¢ sam fakt, iz mamy do czy-
nienia z czlowiekiem, ktéry zawodowo wciela si¢ w rézne role, kreuje rézne cha-
raktery sceniczne. Widzowie nierzadko bardzo mocno utozsamiaja aktora z jego
rolami, do tego stopnia, ze fikcja zaciera si¢ z rzeczywistoscia. Kiedy za$ aktor
ujawnia jakie$ fakty ze swego zycia, jest to zawsze zaproszeniem widza za kulisy,
czyms$ co ma wymiar symboliczny. Wracajac do poprzednich wskazan, gtéwnym
stereotypem, do jakiego odwoluje si¢ przekaz, jest obiegowy sad, ze aktorzy —
a na pewno ci wielcy — nieustannie graja takze poza scena. Graja kogos$ innego,
niz sa, raczej tworza siebie, niz pokazuja prawdziwa twarz, zawsze co$§ skrywa-
ja. Warto zauwazy¢, ze komunikat ,,Syn nauczyl mnie, jak wazne jest by¢ sobg”
pokazuje, jak wazna jest nauka, aby doceni¢ warto$¢ bycia soba, stara¢ si¢ kon-
frontowa¢ z wlasnym ,ja”. Michal Warchala pisze o autentycznosci jako obse-
sji epoki nowoczesnej, ktora, jak zauwazyt wezesniej Lionel Trilling, zawtadneta
réwniez jezykiem — pojecie to stalo si¢ czescig ,,moralnego slangu”, a zatem we-
szlo do jezyka codziennego?’. Bycie soba wcale nie jest czyms$ oczywistym, nie

27 Mozna powiedzie¢, ze pojecie to jest elementem tego jezyka, ktérym rozmawiamy z samymi
sobg we wlasnych myslach. Pojecie autentycznosci, $wietnie funkcjonuje rowniez w jezyku rekla-
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do konca wiadomo, co z definicji dokladnie znaczy. Warto$¢ dazenia do auten-
tycznosci polega na ciaglym aktualizowaniu wyznaczanych sobie celow. W tym
wypadku jest osiagane dzigki bliskim, czyli znaczacym innym, w takim kon-
takcie, w ktérym najwazniejsza jest szczero$¢. Slogan na plakacie wzmocniony
jest sugestywnoscig obrazu, znajdujac nastepujaca wyktadnie: oto aktor-Mistrz
uczy si¢ najwazniejszej sztuki, czyli sztuki zycia od swego syna. Warto$¢ zostaje
wzbogacona, bowiem powraca od tego, kto kiedy$ uczyl, jak by¢ dobrym czlo-
wiekiem, dzieki temu, kto kiedy$ te nauke odebrat.

Podobnie jak bycie autentycznym aktualizuje swoje znaczenie w zestawie-
niu ze swym przeciwiefistwem — byciem nieautentycznym; tak tez takie pojecie
jak odwaga zdefiniujemy w opozycji do przeciwiefistw — strachliwosci, tchérzli-
wosci. Motyw ten nalezy do wielkich motywéw w literaturze, stanowiac nieod-
taczna ceche heroicznych bohateréw, bardzo czesto postaci tragicznych. Lgczy sie
z innymi motywami, takimi jak: motyw ofiary, wyboru, konfliktu, buntu, mito-
Sci szczesliwej czy niespelnionej itd. Slogan reklamy nawiazuje do nauki odwagi.
Odbiorca jest przyzwyczajony do tego, ze odwagi dzieci uczg si¢ od dorostych, tu
jest inaczej. To, czym jest prawdziwa odwaga, autentyczno$¢, szczero$é, zysku-
je swoje znaczenie dzigki kontaktom z ludZzmi, ktorzy sg dla nas wazni. Auten-
tyczno$é, odwaga, szczero$¢ — oto wspaniala triada.

Kolejny przyktad bardzo dobrze obrazuje, w jaki sposéb internetowe memy
wpisuja si¢ w ramy kampanii spolecznej Nie czytasz? Nie idg z 'Tobg do lizka!.
W odréznieniu od wczesniej analizowanego przykladu, poprzez odwotanie si¢
do meméw, akcja wydaje si¢ bardziej agresywna, m.in. w wigkszym stopniu an-
gazuje odbiorcéw do — w szerokim sensie — jej wspdéttworzenia, dzielenia si¢ me-
mami, komentarzami itd. Kampania jest prowadzona od 2011 roku przez nie-
formalng Grupe¢ Tworcza Qlub Xsiazkowy. Otrzymala gtéwne nagrody branzy
PR — Ztoty Spinacz, IMPACTOR i tytul najlepszej kampanii spolecznej portalu
kampaniespoleczne.pl. Jak przedstawiajg ja sami pomystodawcy:

my, np.: ,Badz soba, wybierz Pepsi”. Komunikat zawiera nakaz, ktéry mozna interpretowac na
rézne sposoby, wiodace oczywiscie do tego samego celu: kup ten produkt, a bedziesz autentyczny;
ludzie autentyczni kupuja ten produkt. Odbiorca rozumie, rzecz jasna, iz niewybranie tego pro-
duktu wigze si¢ z byciem nieautentycznym. Jak pisze M. Warchala: , Tesknocie za autentycznym
istnieniem towarzyszy staly lek przed nieautentycznoscia, udawaniem, sztucznoscia i kojarzaca
sie z nimi manipulacja. Ogromna popularnos¢ i status kultowosci przyznawany takim filmom
jak Matrix doskonale obrazuje owe leki, manifestujace si¢ nie tylko w potocznej $wiadomosci, ale
i na poziomie uczonej refleksji. Boimy sie, ze nasza egzystencja i nasza rzeczywisto$¢ jest tylko
pozorem, przedstawieniem, za ktérego kulisami czaja si¢ manipulujace sily, wspélczesne wcielenie
Kartezjanskiego zlego demona”. M. WARCHALA: Autentycznost i nowoczesnosé. Krakéw 2006, s. 5—7.
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[...} to mini-kampania spoteczna stworzona przez ludzi, ktérzy po prostu lu-
bia czytaé. A ze niektdrzy z nas robia tez zdjecia, sa grafikami i scenografami,
to wyszla z tego kampania wizualna w formie serii 12 zdje¢ os6b znanych i nie-
znanych, ktére ztapane w swoich wlasnych f6zkach, pokaza nam, co czytaja do
poduchy. Ci znani — to nie beda miatkie wannabe’s, tylko faktycznie ludzie ko-
jarzeni i utozsamiajacy si¢ z ksigzkami — dobrymi ksiazkami. Anna Laszuk, Ka-

zia Szczuka, Pawel Althamer, Sylwia Chutnik i... Kapela ze Wsi Warszawa?®.

Mysl przewodnia thumacza za$ nastepujaco:

Nie czytasz? Nie idg z Tobg do t5zka! to spoteczna kampania z czytelniczym ero-
tyzmem w tle. Inspiracja do rozpoczecia dziatan stat si¢ cytat z Johna Water-
sa, znaleziony gdzie§ w czelu$ciach Internetu: We need to make books cool again.
If you go home with somebody, and they don’t have books, don’t fuck them! Nasze hasto
przewodnie stalo sie prosta kontynuacja tej mysli®’.

Do dalszej analizy postuzy narzedzie stworzone przez Kennetha Burke’a zwa-
ne przez niego pentada. W mysl zalozen tego autora retoryka powinna zmie-
rza¢ ku definiowaniu kontekstu, sytuacji, tworzeniu odpowiednich motywoéw do
dziatania. W ten sposéb mozna przej$¢ od zamierzen nadawcy poprzez realiza-
¢je i zaangazowanych aktoréw do objasnienia tego, co si¢ w istocie wydarzyto.
Pentada pokazuje takze, w jaki sposéb nadawca narzuca odbiorcy pewien spo-
séb rozumienia rzeczywistosci’’. Analiza pentadyczna jest oparta na pieciu kate-
goriach, wedtug ktérych przeprowadza sie kolejne kroki: akt, scena, aktor, spo-

131

sob dziatania lub wykonanie, cel”’’. Mechanizm retoryczny opisany wedlug tych

kategorii przedstawialby si¢ nastepujaco:

AKT (Co si¢ wydarzylo?): Kolejne badania czytelnictwa w Polsce potwierdza-
ja, ze Polacy czytaja bardzo malo. Kampania , wirusowa” stanowi intelektualna
prowokacje, probe zmiany tej sytuacji.

SCENA (gdzie akt ma miejsce, gdzie wszystko si¢ wydarza): przestrzef publicz-
na (wielo$¢ miejsc w roznych miastach), Internet (profil na Facebooku, porta-
le internetowe itd.).

% http://nieczytasz.wix.com/nieczytasz-1#!about/component_73913.

? Tlumaczenie: ,Musimy sprawi¢, by ksigzki na nowo staly si¢ fajne! Jesli idziesz z kims do
domu i widzisz u niego puste pélki, nie idz z nim do l6zka! http://nieczytasz.wix.com/nieczytasz
-1#!about/component 73913.

30 7. W asiewskr: Wodzowie kontra gracze: analiza pentadyczna. W Instrukcja obstugi tekstow. Me-
tody retoryki. Red. J. WasILEwskI, A. Ni1Ta. Sopot 2012, s. 69.

31 K. BURKE: Grammar of motives. Berkley — Los Angeles — London 1945.
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AKTOR/AKTORZY (kto jest wykonawca aktu? kto jest zaangazowany w dzia-
tanie?): stowarzyszenie, liczni wsp6lpracownicy-przyjaciele.

SPOSOB DZIALANIA (co trzeba zrobi¢ w danej sytuacii, by osiagna¢ cel?): da¢
motywacje do dzialania, postuzy¢ sie przykladem.

CEL (implikowany lub ustanowiony sposéb dziatania): uwies¢ za pomoca przy-
ktadu (mobilizacja).

AKT: Jak wyjasniala rzeczniczka kampanii Monika Czaplicka, akcja jest w duzej
mierze odpowiedzia na wyniki badan dotyczacych czytelnictwa w Polsce: ,,Oka-
zalo sie, ze 56% z nas w 2010 r. nie przeczytalo ani jednej ksiazki, a 46% w mie-
sigcu poprzedzajagcym badanie nie przeczytato artykutu dtuzszego niz trzy strony,
wlaczajac w to media elektroniczne. Wedlug nas to straszny wynik, szczeg6lnie
jesli go porownamy z naszym potudniowym sasiadem, Czechami, gdzie czytel-
nictwo jest na poziomie 90%. Wigc stwierdziliSmy, ze trzeba powiedzie¢ glosno,
jak czytanie jest potrzebne’?. Dzialanie w kampanii rozumiane jako akt sym-
boliczny stanowi intelektualng prowokacje, mozna odczytywaé go w wymiarze
prywatnym, jak i spolecznym, w ramie milosci romantycznej: czytaé¢—kochac.
Eksponowana jest przede wszystkim motywacja negatywna, dostrzegalny jest
tez element dominacyjny. Implikowany cel wiaze si¢ z osiagni¢ciem nagrody, co
nie jest wyrazone wprost. Cel ostateczny w wymiarze prywatnym i spolecznym
wigze si¢ ze szczeSciem. Nieosiggniecie celu w wymiarze prywatnym mozna opi-
sal jako rozdzielenie kochankéw. Istotnym elementem calej ramy interpretacyj-
nej jest motyw protestu. Akcent polozony jest jednak na element negatywny.
SCENA: Akgje przeprowadzono nie tylko poprzez Internet. Pod szyldem Nze
czytasz? Nie idg z Tobg do tizka! zrealizowano kilka réznych przedsiewzigé pro-
mujacych czytelnictwo, m.in.: flashmob Wjprowads ksiqzke na spacer — na Placu
Zamkowym w Warszawie, happening Swirskie Czytanki w ramach festiwalu Po-
mada w warszawskiej Jerozolimie, otwarta sesja dyskusyjnego klubu ksiazkowe-
go podczas pikniku Imieniny Janka (Kochanowskiego) — w Ogrodzie Krasinskich
w Warszawie, przy wspOlpracy z Bibliotekg Narodowa, happeningi fotograficzne
Nie oceniam po okladce oraz Z ksigzkq mi do twarzy w ramach IV Kongresu Kobiet
w Warszawie, happening The Pillow Book inspirowany filmem pod tym samym
tytulem w ramach festiwalu Mi{a}STO Gwiazd w Zyrardowie, panele dysku-
syjne Czy czytanie jest w modzie? oraz Jak zatozyc wiasny klub ksigzkowy? w ramach
XVI Krakowskich Targéw Ksigzki w Krakowie.

32 http://wiadomosci.wp.pl/kat, 1515, title, Kampania-Nie-czytasz-Nie-ide-z-Toba-do-lozka-
najlepsza,wid, 14247124, wiadomosc.html?ticaid=116969& _ticrsn=3.
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AKTOR/AKTORZY: Bohaterowie kampanii to m.in.: Jerzy Radziwiltowicz,
Mariusz Szczygiel, Joanna Bator, Sylwia Chutnik, Zygmunt Miloszewski, Artur
Zrnijewski, Pawel Althamer, Joanna Rajkowska, Jacek Dehnel, Kazia Szczuka,
Ewa Wanat, Teatr Malabar, Pozar w Burdelu, Joanna Duda, Rafal Bryndal, Zbi-
gniew Izdebski, zesp6t R.U.T.A., ale takze Jez Jerzy, Ukrainki z grupy FEMEN
i rugbisci z Warsaw Eagles®’.

SPOSOB DZIALANIA: Kontekst prezentowanych postaci jest tatwo uchwyt-
ny: Znani i nieznani pozuja do zdj¢¢ we wlasnych 16zkach, ale w towarzystwie
ksiagzek. Projektowany przekaz zgodnie z intencja nadawcy jest interpretowa-
ny nastepujaco: Czytanie ksigzek daje szczegscie; w ten sposéb rama romantycz-
na zostaje dopelniona.

CEL: Anthony Pratkanis i Ellot Aronson przypominajg, ze porazki kampanii
spolecznych sa czeste. Nawet jesli dysponuje sie duzym budzetem, co umozliwia
wszystko inne, jak dostep do srodkéw masowego przekazu, a takze mozliwosé
zatrudnienia kazdego specjalisty, o jakim si¢ marzy, to jednak nie jest pewne, ze
kampania informacyjna osiagnie pozadany skutek. Przywotani autorzy wska-
zuja na badania Herberta Hymana i Paula Sheatsleya, kt6rzy juz w 1947 roku
o[...} zauwazyli, ze ludzie zdobywaja informacje dotyczace gléwnie tych rzeczy,
ktore ich ciekawia, natomiast unikaja informacji, ktére sa niezgodne z ich prze-
konaniami”?. To, co nalezy wzia¢ w pierwszym rzedzie pod uwage, to sklonnos¢
odbiorcy do selekcjonowania informacji, jak rowniez znieksztalcania komunika-
téw, ktore nie odpowiadajg jego pogladom.

33 O. TArASEWICZ-GRYT: Facebook jako przyklad retoryki uczestnictwa. .., s. 49.
A, Pratranis, E. ARONSON: Wiek propagandy. Warszawa 2005, s. 245.
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Postuzenie si¢ dowcipem, nadanie akcji charakteru happeningu wywotalo,
zgodnie z zamierzeniami tworcOw kampanii, duzy oddzwiek, takze negatywny.
Przede wszystkim na blogach mozna bylo odnalez¢ dosy¢ liczne glosy polemiczne:

Przyznam szczerze, ze od samego poczatku mam z tg akcjg problem. Na pozér
wszystko jest w porzadku, no$ne haslo, przyciggajace uwage, cickawe zestawie-
nie — z jednej strony ksigzka, z drugiej seks, tylko co to ma ze soba wsp6lnego?
Dla mnie jedno z drugim nie ma zwyczajnie zwigzku®.

Inny komentarz w podobnym tonie:

Jesli kto§ mi sie podoba, to, eh, nie dlatego, ze niesie ksiazke pod pacha... w sy-
tuacji tézkowej tez raczej nie zastanawiam sie nad tym, czy méj partner czyta,
czy nie ;) Czy czytanie jest sexy? Intelekt jest podniecajacy, owszem, a fake, ze
kto$ jest osoba na poziomie, inteligentna ma ogromny wplyw na moje postrze-
ganie danej osoby. Powiem nawet tak: czytanie jest w tej chwili taka rzadkoscia
(zwlaszcza wéréd panéw), ze informacja o tym, ze kto$ czyta, powoduje u mnie
wzrost mniemania o danej osobie. Jednak to nie wystarczy, bym zdecydowala,
czy ide z kim$ do t6zka, czy nie. Nie da si¢ ukry¢, ze tu chodzi o co$§ wigcej niz

% http://zaginamrogi.pl/dlaczego-nie-lubie-akcji-nie-czytasz-nie-ide-z-toba-lozka/.
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tylko gust literacki... A ksiazka z 16zkiem kojarzy mi si¢ o tyle, ze uwielbiam
36

czytaé w 16zku — ale nic poza tym”°.
Monika Czaplicka, rzeczniczka prasowa akcji, w ten sposéb bronila zato-
zen akgji:

Nasza akcja nie stawia sobie za cel dotarcie do wszystkich. Mamy $wiadomos¢, ze
jest grono ludzi, ktdrzy sa zniesmaczeni polaczeniem seksu i literatury. Sg osoby,
ktére podchodza do naszej akcji bardzo dostownie. Na forum Filmwebu toczyta
sie dluga dyskusja o tym, jak to niektdérzy nie maja ochoty czytad, jesli maja i§¢
do tézka z Kazig Szczuka. Akcja jest dos¢ przewrotna i dowcipna, a takze ma
szanse dotrze¢ jednak do tych, ktérzy potrafia si¢ zdystansowaé. Nie ma sen-
su walczy¢ z wiatrakami. Poza tym jak mawia moja znajoma — to nie jest zupa
pomidorowa, ze wszyscy muszg ja lubi¢?’.

Warto zaznaczy(, ze akcja wywolala ,,paczkowanie” meméw — pojawilo si¢ ich
na profilu bardzo wiele. Mozna powiedzieé, ze jesli gltownym celem organizato-
réw kampanii byto poruszenie odbiorcéw, to cel ten na pewno zostal osiagniety.

TRAUMY CLKOUNTE KRN, B~ NS

ORYGINALNE, FEANCUSKTE! COMYTYWIESZ, TLE MOGLIBYSMY
MIECZATO KSTAZEKT!

Zrédlo https://www.facebook.com/nieczytasz.

3¢ http://dzienpozniej.blogspot.com/2015/06/nie-czytasz-nie-ide-z-toba-do-ozka.html.
37 http://socjomania.pl/nie-czytasz-nie-ide-z-toba-do-lozka/.
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Podsumowanie

W opracowaniu szczegdlna uwage zwrdcono po pierwsze na status genolo-
giczny oraz performatywny memow internetowych. Nieostro$¢ gatunkowa tych
obiektéw przysparza definicyjnych trudnosci. Z jednej strony wiazanie tych form,
bedacych bardzo czgsto najzwyczajniej prostymi i banalnymi podpisami pod row-
nie prostymi i banalnymi obrazkami, z teoriag memetyki wydaje si¢ dopisywa-
niem ideologii. Z drugiej strony trudno zaprzeczy¢ niestabnacej ich popularnosci.

Po drugie, podniesiono aspekt zwiazany z ich potencjalem do przywolywa-
nia réznych ram interpretacyjnych. Poprzez proste memy szablonowe ich uzyt-
kownicy podejmujg gre polegajaca na swoistej zonglerce ze sztywnymi rama-
mi i rozpoznawalnymi wzorcami. Wszelakie odwotania do tych form i praktyk,
jak mozna sadzi¢, bardzo wplywaja na interpretacje danych artefaktéw. Zardéw-
no prace Marty Frej, jak i formy stowno-graficzne pochodzace z kampanii Nze
czytasz? Nie idg z Tobg do tizka! sa memami w duzej mierze dlatego, ze taka byla
intencja ich tworcéw, ktérzy chcieli odwotaé si¢ do takiej, a nie innej konwen-
qji i praktyki interpretacyjnej. Na przyktadach pokazano modyfikacje przywo-
tywanych ram (rama milosci romantycznej) czy wzorcow rél spotecznych (np.
polityk, matka, zona, cérka), aby podja¢ probe okreslenia funkcji realizacji ga-
tunkowych. Niewatpliwie memy sa formami stuzacymi do wywotywania emo-
¢ji poprzez mozliwo$¢ osadzania ich w réznorakich ramach interpretacyjnych.
Latwo je wykorzysta¢ do potraktowania z ironia, jak w analizowanych przypad-
kach, na przyktad wtadzy spolecznej czy spotecznych przywar, a takze do pod-
jecia inteligentnego zamachu na spoleczne przyzwyczajenia.
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Abstract

The following study has treated internet memes as a rhethorical message, which
may fulfil a threefold function, i.e. move (movere), entertain (delectare), and edu-
cate (docere). The first part of the study has focused on the terminological problems.
The second part of the study has analysed selected examples of memes involving their
functioning in various social situations, among these the works of Marta Frej as well
as verbal and graphic forms from the ,,You don’t read? I'm not going to bed with you”
campaign. The study paid particular attention to various interpretation frameworks
used by memes audience.



