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OraFr FLAk
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Popularnos¢ utworéw muzycznych iich coveréw
na YouTube

Wstep

Rynek utworéw muzycznych oraz ich coveréw' na platformie inter-
netowej YouTube moze stanowi¢ gtéwne zrdédlo informacji muzycznej
o pierwszoplanowych nurtach, stylach i konwencjach w muzyce, zaréw-
no rozrywkowej, jak i klasycznej. Medium to zaczyna by¢ dominujacym
sposobem odbioru muzyki nagrywanej, jednoczesnie stajac sie istotnym
rynkiem muzycznym na Swiecie.

Przez dziesiatki lat nagrania audio funkcjonowaty w sferze fizycznych
nosnikow, takich jak ptyty winylowe, kasety magnetofonowe lub plyty
CD. Era Internetu zmienita sposéb odbioru muzyki. W jej poczatkowej
fazie pojawila si¢ mozliwo$¢ zakupu plikow w stratnych i bezstratnych
formatach audio, a p6zniej mozliwosc¢ odstuchu muzyki poprzez strumie-
niowanie jej z witryn www. Za przelom nalezy uznac¢ zapoczatkowanie
dzialania portalu YouTube, na ktérym mozna nie tylko odtwarzac klipy
audiowizualne, ale i udostepnia¢ je czy licencjonowac prawa autorskie do
nagran audio-wideo. Dodatkowo YouTube stanowi medium, z ktdrego ko-
rzystaja uzytkownicy Internetu bez wzgledu na swdj wiek.

! Cover (ang. cover version) — nowa aranzacja lub nowe nagranie, wczesniej nagranego
utworu muzycznego.
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Do ogromnej popularnosci witryny YouTube przyczyniaja si¢ rowniez
producenci na rynku muzycznym, traktujacy te witryne jako bezplatny kanat
promocdji artystow i ich utworéw muzycznych. Réwniez sami artysci maja
mozliwo$¢ promowania swojej twdrczosci w sposdb nieskrepowany praw-
nymi ograniczeniami. Liczba odston coverow jest niejednokrotnie wieksza
niz ich oryginatéw. Pojawia sie zatem problem badawczy, ktéry mozna okre-
$li¢ pytaniem: Z jakich powoddw popyt na cover, mierzony liczbg odston na
witrynie YouTube, jest wiekszy niz popyt na oryginalny utwdr muzyczny?

Aby znalez¢ odpowiedz na tak postawiony problem badawczy, jako
cele artykutu przyjeto przedstawienie nastepujacych zagadnien:

* kontekstu rozwazan na temat portalu YouTube jako rynku muzycznego,

e definicji rynku i jego podmiotéw w kontekscie funkcjonowania YouTube,

¢ klasycznego modelu rynku oraz mechanizmu rynkowego,

e koncepcji dobra jako zestawu marketingu-mix, w ktérym produktem
jest piosenka lub jej cover,

¢ kontekstu poréwnania dwoch utwordw — coveru i oryginatu,

* analizy muzycznej wybranego utworu muzycznego i jego coveru,

* wnioskdéw na temat przyczyn wigkszego popytu na wybrany cover
utworu muzycznego niz na jego oryginat.

Metodami badawczymi, wykorzystanymi w badaniach przedstawio-
nych w artykule, sa studia literaturowe oraz studium przypadku.

YouTube jako rynek muzyczny

Aby przeanalizowac portal YouTube w kontekscie rynkowym, nalezy
stwierdzi¢, ze na przestrzeni ostatnich stu lat na Swiecie wyksztatcito sie kil-
ka typow gospodarek — od centralnie planowanej, przez gospodarki z duzym
udziatem panstwa, po gospodarke rynkowa. Wydaje sie, ze probe czasu i za-
wirowania historyczne przetrwata w prawie nienaruszonej formie gospodar-
ka rynkowa, czyli system gospodarowania, ktorego podstawaq dziatania jest:
* specjalizacja czynnosci gospodarczych,
¢ zaspokajanie wszystkich potrzeb materialnych i niematerialnych przez

dobrowolng wymiane, ktérej warunki sa uzgadniane przez dostawcow

i nabywcédw w zawieranych aktach kupna i sprzedazy®.

2 0. FrLax, G. Grop: Konkurencyjni przetrwajg. Warszawa 2012, s. 14.



Cecha gospodarki rynkowej jest duzy, a czesto dominujacy, udziat pry-
watnych podmiotow po stronie podazowej. Jednoczesnie , gospodarka
rynkowa opiera si¢ na rynkowym mechanizmie samoregulacji wymusza-
jacym staty wzrost efektywnosci gospodarowania”®. Za najprostsza miare
efektywno$ci gospodarowania przyjmuje si¢ zwykle iloraz efektow do na-
ktadéw koniecznych do wytworzenia tych efektéw*. W przypadku efek-
tywnosci gospodarowania podmiotow po stronie popytowej miara tego
zjawiska jest uzytecznosc¢ catkowita lub krancowa®.

Portal YouTube wpisuje si¢ w powyzsze zalozenia, gdyz jest to miej-
sce zaspokajania potrzeb materialnych i niematerialnych uzytkownikow.
Zawierane akty kupna i sprzedazy sprowadzaja si¢ w przypadku YouTube
do odtworzenia utworu (w przypadku prowadzonych rozwazan — utwo-
ru muzycznego), a wzrost efektywnosci podmiotow moze by¢ mierzony
zarOwno w sposob materialny (pieniezny), jak i niematerialny (np. w po-
staci satysfakgcji z duzej popularnosci wérod uzytkownikow).

Rynek i podmioty rynku

W literaturze mozna znalez¢ poglad, ze podmioty gospodarcze w go-
spodarce rynkowej spotykajq sie na rynku, rozumianym jako forma wie-
zi miedzy tymi podmiotami®. W kazdej gospodarce, nawet nierynkowej,
w swietle przytoczonej definicji mozna mowic o rynku, jednak w gospo-
darce rynkowej jest to miejsce szczegdlne. Wowczas traktuje si¢ rynek jako
ogol stosunkow wymiennych pomiedzy sprzedajacymi (oferujacymi pro-
dukty i ustugi), reprezentujacymi strong podazowa, a kupujacymi, repre-
zentujacymi strone popytowa’. Portal YouTube speinia kryteria definicji
rynku, gdyz w ramach swojej funkcjonalnosci zapewnia miejsce kontak-
tu podmiotéw umieszczajacych utwory muzyczne lub ich covery (strona
podazowa) z odbiorcami reprezentujacymi strone popytowa.

3 T. Szruckr: Encyklopedia marketingu — definicje, zasady, metody. Warszawa 1998, s. 89.

* Zob. T. Pszczorowskr: Mata encyklopedia prakseologii i teorii organizacji. Wroctaw—War-
szawa-Krakow-Gdansk 1978.

> M. Nasirowskr: System rynkowy — podstawy mikro- i makroekonomii. Warszawa 1994, s. 72.

¢ Ibidem, s. 29.

7 V.D. NormaN: Competition Policy Analysis. Oxfordshire 2000, s. 36.
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Decyzje podmiotow rynku sa wzajemnie od siebie uzaleznione i ksztat-
tuja podaz, popyt oraz ceny®. Jednoczesnie gospodarka rynkowa zaktada,
ze w ramach jej funkcjonowania decyzje te uruchamiaja mechanizm ce-
nowy, ktéry nadaje kierunek rozwoju rynku’. W przypadku portalu You-
Tube sytuacja jest nieco inna, cho¢ wszystkie trzy elementy — podaz, po-
pyticena—rowniez wystepuja. Cena za dobro, czyli odtworzenie utworu,
wynosi zero jednostek pienieznych, jednakze odtworzeniu utworu towa-
rzyszy emisja reklamy, ktdra zostata zakupiona w portalu YouTube przez
inny podmiot. Odbiorca bezposrednio nie ponosi zatem kosztu przy ak-
cie ,,zakupu” dobra, ale koszt ten ponosi inny podmiot, ktéry peni role
sponsora tego dobra dla odbiorcy. W przypadku odbiorcy mozna mo-
wic jedynie o koszcie alternatywnym?' ceny za dobro, réwnej zero, jakim
jest czas spedzony na obejrzeniu reklamy sponsora przed odtworzeniem
wlasciwego utworu. Z technicznego punktu widzenia mozna nawet ten
rodzaj kosztu ponoszonego przez odbiorce ograniczy¢ do zera, wiacza-
jac funkcje AdBlock w przegladarce internetowej. Wéweczas reklama nie
bedzie wyswietlana.

W przypadku portalu YouTube zaréwno po stronie popytowej, jak i po-
dazowej moga znalez¢ sie przedsiebiorstwa, gospodarstwa domowe i inne,
tradycyjnie rozumiane, podmioty rynku. Jednoczesnie w klasycznej kon-
cepcji rynku podkredla sig, ze dla przedsiebiorstwa dziatajacego na ryn-
ku warunkiem przetrwania jest maksymalizacja zysku''. Zysk w przypad-
ku uzytkownikéw YouTube nie musi mie¢ formy pienieznej (uzyskiwanej
przez uzytkownikéw z reklam przed odtwarzanymi utworami, ktdre sa
ich wiascicielami), ale moze wyrazac sie liczba odston danego utworu, co
przeklada si¢ na popularnos¢ wsréd uzytkownikow — podmiotéw ryn-
ku. Jest to niepieniezny ,zysk” takiego podmiotu, ktéry mozna poréwnac
w naukach ekonomicznych do kategorii uzytecznosci catkowitej.

W kazdej gospodarce, niezaleznie od jej podstawowych zatozen, wy-
stepuje wiele podmiotow gospodarczych, definiowanych jako forma or-
ganizagji, ktéra ,, podejmuje samodzielne decyzje, kierujac si¢ wlasnym in-

8 T. KrRaMER: Podstawy marketingu. Warszawa 2000, s. 33.

° T. SoweLL: Ekonomia dla kazdego. Warszawa 2000, s. 377.

10 D. BeGg, S. FiscHER, R. DornBUscH: Mikroekonomia. Warszawa 2007, s. 173.
" T. Gruszeckr: Wspétczesne teorie przedsigbiorstwa. Warszawa 2002, s. 169.



teresem i zwigzanym z tym ryzykiem”'2. Wezszym pojeciem, oddajacym
istote konkurowania pomiedzy podmiotami reprezentujacymi strone po-
dazowag, jest sektor, ktérym jest ,,grupa przedsiebiorstw wytwarzajacych
wyroby lub ustugi o podobnym przeznaczeniu”'®. W przypadku YouTube
nie musza to by¢ wylacznie przedsigbiorstwa, ale rowniez osoby fizycz-
ne, bedace jednoczesnie podmiotami po stronie podazowe;j.

Inne podejscie podkresla, ze sektor to grupa podmiotéw, ktore oferu-
ja produkt lub pewna kategorie produktéw wzajemnie substytucyjnych.
Grupa ta korzysta z takich samych zrédet zaopatrzenia i zaspokaja takie
same lub zblizone potrzeby odbiorcow'. Substytucyjnos¢ dobr oferowa-
nych przez réznych uzytkownikéw YouTube jest sensem dzialania tego
portalu jako rynku muzycznego. Podobnie jak w przypadku tradycyjne-
go rynku muzycznego istnieje wiele podmiotéw po stronie podazowej
oferujacych to samo dobro — ten sam utwér w formie oryginatu, lub jego
inng wersje, ktora jest najczesciej cover tego utworu.

Konsekwencja tak sformutowanych podejs¢ do sektora rynku — z punk-
tu widzenia rozwazan nad konkurowaniem podmiotoéw na YouTube — sg
nastepujace pytania':

* Na czym polega konkurencja podmiotow w sektorze muzycznym na

YouTube?

* Jaka jest atrakcyjnosc tego sektora dla operujacych w nich podmiotéw?
* Ktdre z sektorow YouTube daja lepsze, a ktére gorsze perspektywy
rozwoju?

Trudnoscia w poprawnym okresleniu sektora jest wyznaczenie rze-
czywistej granicy miedzy podmiotami konkurujacymi ze soba a podmio-
tami, ktore juz ze soba nie konkuruja. Wyrdznia sie przy tym sektory ze
wzgledu na stopien koncentracji. Jesli liczba podmiotéw oferujacych po-
dobny produkt jest mata, to sektor jest skoncentrowany (monopol), a je-
$li duza, to jest to sektor rozproszony (konkurencja doskonata)'®. W przy-
padku portalu YouTube sektor muzyczny mozna uznac za rozproszony,
gdyz liczba podmiotow oferujacych utwory muzyczne (liczba kanatéw

12 M. Nasirowskr: System rynkowy — podstawy mikro- i makroekonomii..., s. 29.
3 J. PENc: Leksykon biznesu. Warszawa 1999, s. 396.

14 T, Mirkowska, K. WaNiIELIsTA: Stownik menedzera. Wroctaw 1998, s. 224.

5 M. RomaNowsKa: Zarzqdzanie strategiczne firmq. Warszawa 1996, s. 14-16.
16 J. PENc: Leksykon biznesu..., s. 396.
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na YouTube) wyniosta pod koniec roku 2015 prawie 14 tys. W tradycyj-
nym rozumieniu rynku muzycznego mozne te sytuacje poréwnac do ist-
nienia 14 tys. punktéw sprzedazy utworéw muzycznych, np. 14 tysiecy
sklepow z ptytami CD.

Dla kazdego podmiotu dziatajacego w sektorze rynku wazny jest wy-
bor segmentu rynku'. Za segment rynku uwaza sie homogeniczng grupe
odbiorcéw, przejawiajacych podobne reakcje na poszczegélne instrumen-
ty marketingu-mix. Aby segmentacja rynku przyniosta spodziewane efek-
ty, musza zostac spelnione pewne warunki. Po pierwsze, okreslony seg-
ment rynku powinien by¢ mierzalny. Oznacza to istnienie precyzyjnych
danych o klientach. Po drugie, segment rynku powinien by¢ oplacalny,
czyli potencjalny popyt na dany produkt lub ustuge musi z zatozonym
marginesem pokrywac koszty opracowania i wprowadzenia na ten seg-
ment produktu lub ustugi. Po trzecie, segment rynku powinien by¢ do-
stepny. Oznacza to, ze koszty dotarcia do potencjalnego odbiorcy musza
zosta¢ zrdwnowazone przychodami ze sprzedazy.

W przypadku portalu YouTube warunek dotyczacy mierzalnosci seg-
mentu rynku jest spetniony, ale jedynie ex post. Oznacza to, ze mozna
stwierdzi¢, ilu odbiorcéw odtworzylo utwdr w przesztosci, ale nie moz-
na ocenic¢ potencjalnej liczby odbiorcéw zainteresowanych danym utwo-
rem w przysztosci.

Bardzo waznym zatozeniem w wyborze segmentu rynku jest jego homo-
genicznos¢, czyli jednorodnosc¢ zatozonych cech odbiorcéw, ktorzy wcho-
dza w jego sktad'®. W przypadku YouTube jest to rynek o charakterze ma-
sowym, dlatego wydaje sie, Ze istnieje zasadnicza trudnos¢ w okreslaniu
homogenicznych grup odbiorcéw utworéw muzycznych i ich coverow.

Model rynku

Warto w tym miejscu wspomnie¢ o tradycyjnej i nowoczesnej koncep-
¢ji rynku. W tradycyjnej koncepcji rynku skupia si¢ uwage na przedsie-
biorstwie, natomiast konsumenci odgrywaja role pasywna. Przedsigebior-
stwo potrzebuje ich tylko po to, aby sprzedawato swoje produkty i ustugi.

7 B.i W. Zurawik: Marketing ustug bankowych. Warszawa 1999, s. 118.
18 Tbidem, s. 119



W nowoczesnym ujeciu rynku konsument jest rownorzednym podmio-
tem w stosunku do przedsigbiorstwa. Rynek jest wowczas swego rodza-
ju forum wymiany pomiedzy tymi podmiotami®. W nawigzaniu do tej
definicji mozna stwierdzi¢, ze portal YouTube stanowi nowoczesng for-
me rynku muzycznego.

Nalezy podkresli¢ rowniez abstrakcyjny wymiar rynku muzyczne-
go YouTube ze wzgledu na zastosowanie Internetu w transakgji kupna
i sprzedazy. Jednoczesnie cecha tego rynku jest stochastyczny charakter
powiazan zachodzacych pomiedzy podmiotami rynku®. Portal YouTube
mozna traktowac zatem zaréwno jako miejsce dokonywania aktu ,zaku-
pu” utworu muzycznego, jak i forme powigzan lub sposéb komunikowa-
nia sie uczestnikow?'.

Funkcjonowanie rynku zwigzane jest ze zmianami poszczegdlnych
jego elementéw. Gtéwnymi elementami w klasycznym modelu rynku sa
popyt, podaz i cena®. Popyt na dobro po danej cenie to ilo$¢ tego dobra
kupiona po tej cenie w ciggu danego okresu. Nalezy podkresli¢, ze wiel-
ko$¢ popytu zawsze powigzania jest z ceng o danej wysokosci. Cena ta
nie moze by¢ niewyznaczona lub domniemana®. Popyt na dobro jest od-
wrotnie proporcjonalny do ceny danego dobra*. W przypadku portalu
YouTube popyt na dane dobro — utwoér muzyczny — mierzy sie liczba od-
tworzen tego utworu. W poréwnaniu do przytoczonej definicji popytu nie
wystepuje jednak zwigzek z cena, gdyz nominalna cena zawsze wynosi
zero jednostek pienigeznych, a koszt alternatywny — odtworzona reklama
przed utworem — zabiera podobny przedzial czasu, a wigc koszt ten jest
jednakowy dla débr dostepnych na tym rynku. Mozna jednak w tym miej-
scu wspomnie¢ o mechanizmie ustalajgcym kolejnos¢ wyswietlania utwo-
réw muzycznych w przegladarce. Szczegoty tego mechanizmu sa strzezo-
ne przez wlasciciela YouTube - firme Google, jednak spetnienie pewnych

9 C.K. PrasALAD, V. Ramaswamy: The Future of Competition. Co-creating Unique Value with
Customers. Harvard Business School Press 2003, s. 120-127.

2 Analiza rynku. Red. H. Mruk. Warszawa 2003, s. 11-12.

2Y. ALLAIRg, M. E. FirsiroTU: MySlenie strategiczne. Warszawa 2000, s. 185.

2 B. SLUSARCZYK, S. SLUSARCZYK: Podstawy mikro- i makroekonomii. Lublin 2011, s. 54-55.

% 7. DacH: Mikroekonomia. Krakow 2010, s. 68.

2 M. Nastrowskr: System rynkowy — podstawy mikro- i makroekonomii. ..
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zasad technicznych pozwala na aktywne pozycjonowanie , sprzedawane-
g0” utworu na liscie dostepnych utworow.

Podaz natomiast to stosunek miedzy ilosciq dobra, ktéra producenci sa
sktonni oferowa¢ w danym okresie, a ceng, przy zatoZeniu, ze inne zjawi-
ska na rynku nie ulegajg zmianie”. Gdy cena danego dobra rosnie produ-
cenci sg zwykle sktonni oferowaé wiecej towaru. Gdy spada cena, spada
rowniez wielkos¢ podazy®. Podaz, podobnie jak popyt, jest wiec zawsze
zwigzana z ceng o danej wysokosci.

Powyzsze rozwazania na temat ceny oraz mechanizmu ksztaltowania
miejsca na liscie wyswietlania utworéw dotycza réwniez podazy utwo-
row na YouTube. Podaz na YouTube mierzy si¢ liczbg utworéw dostep-
nych do odtworzenia. Pod koniec 2015 roku liczba ta wynosita 12 900 000
utwordéw muzycznych.

Zaleznosci pomiedzy popytem, podaza i cena maja charakter przyczy-
nowo-skutkowy?. Klasyczny mechanizm rynkowy wystepuje jednak tyl-
ko w warunkach doskonatej konkurencji. W kazdych innych warunkach
moze on ulega¢ wiekszym lub mniejszym deformacjom. Powstanie de-
formacji prowadzi do wyksztalcenia si¢ ograniczonego mechanizmu ryn-
kowego®. Takie deformacje wystepuja roéwniez w przypadku rynku mu-
zycznego na portalu YouTube ze wzgledu na cene rowna zero jednostek
pienieznych za uzyskane dobro, istnienie zewnetrznych sponsoréw dobra
nabywanego przez odbiorce i petnienie przez uzytkownika YouTube cze-
sto roli podmiotu zaréwno po stronie podazowej, jak i popytowe;.

Dobro na rynku jako marketing-mix

Dobro na rynku moze by¢ postrzegane z punktu widzenia koncepgji
marketingu-mix. W literaturze przedmiotu wystepuje kilka klasyfikacji
marketingu-mix. Do najbardziej popularnego, a jednoczesnie klasyczne-
go podziatu zalicza si¢ polityke marketingowa 4P, w ktorej sktad wcho-
dza: produkt, cena, promocja i miejsce dystrybucji®.

% 7. Dacu: Mikroekonomia..., s. 82.

26 B. SLUSARCZYK, S. SLUSARCZYK: Podstawy mikro- i makroekonomii..., s. 101.

¥ M. Nastrowskr: System rynkowy — podstawy mikro- i makroekonomii..., s. 50-51.
28 B, SLUSARCZYK, S. SLUSARCZYK: Podstawy mikro- i makroekonomii..., s. 84.

» 1. KienzLER: Leksykon marketingu. Warszawa 2008, s. 125.



Pierwszym z czterech elementéw marketingu-mix jest produkt. Pod
tym pojeciem kryja sie fizyczne produkty badz tez ustugi, ktdre ofero-
wane sg odbiorcom na rynku®. Rdzeniem produktu jest jego podstawo-
we przeznaczenie, produktem rzeczywistym sa wszelkie jego cechy fi-
zyczne, natomiast produkt poszerzony tworzy kompleksowe podejscie
do odbiorcy®.

W przypadku rynku muzycznego YouTube produktem jest utwdr mu-
zyczny w formie audiowizualnej, mozliwy do Sciagniecia na dysk lokal-
ny uzytkownika w formie pliku, np. mp4 (wéwczas mozna traktowac go
jako produkt), lub do odtworzenia w czasie rzeczywistym w audiowizual-
nym odtwarzaczu na portalu YouTube (wéwczas pelni role ustugi). Rdze-
niem tak postrzeganego utworu muzycznego jest zarejestrowany dzwiek
instrumentéw i wokalistéw zgodnie z kompozycja muzyczna. Produkt
rzeczywisty obejmuje nastepujace parametry: jakos¢ dzwigku i obrazu,
czas trwania utworu i cechy dodatkowe, np. to, ze utwor jest elementem
danej playlisty. Koncepcja produktu poszerzonego zawiera fatwos¢ wy-
szukiwania utworu i jego odtworzenia, powszechna dostepnosc¢ oraz np.
wskazywanie powiazan pomiedzy utworami, co ma utatwic¢ odbiorcy po-
szukiwanie kolejnych utworow.

Drugim elementem marketingu-mix jest cena, definiowana jako ,licz-
ba jednostek pienieznych, ktérg nabywca musi zaplaci¢ za jednostke
produktu”®.

Warto w tym miejscu wyrdznic:
® ceng postulatowa, odzwierciedlajaca jednostke pieniezna, za ktora dane

przedsigbiorstwo chciatoby sprzedaé¢ swoj konkretny produkt,

e cene transakcyjna, odzwierciedlajaca taka kwote, za jaka dokonano rze-
czywistej transakgji®.

Poziom ceny danego produktu jest Zrodlem informagji dla jego poten-
gjalnego nabywcy o tym, czy warto kupi¢ dane dobro*. W przypadku do-

% D. CANWELL, ]. SUTHERLAND: Klucz do marketingu. Najwazniejsze teorie, pojecia, postaci. War-
szawa 2008, s. 133.

3 Marketing. Koncepcja skutecznych dziataii. Red. L. GarBarsk. Warszawa 2011, s. 196—
197.

32 H. SimoN: Zarzgdzanie cenami. Warszawa 1996, s. 15.

3 Zob. B. Rocopa: Polityka cenowa matych i srednich przedsigbiorstw. Krakow 2004.

* P. Wantowskr: Strategie cenowe. Warszawa 2003, s. 164-170.
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bra, jakim jest utwér muzyczny na portalu YouTube, cena w jednostkach
pienieznych wynosi zero, a zrodtem informagji dla nabywcy, czy warto
odtworzy¢ utwdr, jest jego liczba dotychczasowych odtworzen. Inne uwa-
runkowania ceny w mechanizmie rynkowym YouTube, ktére odrozniajg
ten rynek od tradycyjnego rynku muzycznego, wskazano we wczesniej-
szej czesci artykutu.

Trzeci element marketingu-mix obejmuje kanat dystrybugji, ktéry be-
dzie wykorzystywany jako narzedzie dotarcia do wybranych klientow?®.
Mieéci sie w tym dziatalnos¢ zwigzana z odpowiednim udostepnieniem
produktéw odbiorcom?. Dystrybucja wiaze sie z takim podejmowaniem
dziatan, dzieki ktorym konkretny produkt facznie z prawem jego korzy-
stania lub prawem wtasnosci zostaje dostarczony, przejety przez konco-
wego nabywce¥. Proces dystrybucji odbywa si¢ w kanale dystrybucji®.
Innowacyjnos¢ portalu YouTube polega na tym, iz portal ten jest zaréwno
rynkiem, jak i sposobem dystrybugji utworu muzycznego. Tego typu dys-
trybucja ma nastepujace zatozenia: brak ogniw posrednich, maksymalna
Tatwosc i szybkosc¢ dystrybucji dobra, powszechna dostepnos¢ tego kana-
tu dystrybucji w urzadzeniach elektronicznych.

Ostatnim elementem marketingu-mix jest promocja®, definiowana jako
komunikowanie si¢ z potencjalnym klientom*. Skutkiem poprawnego sto-
sowania tego instrumentu jest lepsze poznanie produktu badz tez przed-
siebiorstwa przez rynek docelowy lub jego segment*. W tym przypadku
rowniez sam portal YouTube peini role kanatu komunikacji z odbiorca,
a wyglad interfejsu, mechanizm wyswietlania listy utworéw do odtwo-
rzenia oraz inne funkcje powoduja, iz w zasadzie nie jest potrzebny za-
den inny kanat promocyjny dobra dostepnego na rynku muzycznym You-
Tube.

Podsumowujac powyzsze rozwazania, mozna stwierdzié, ze tylko
element produktu w koncepcji dobra jako marketingu-mix pozostaje

% D. CaNWELL, J. SUTHERLAND: Klucz do marketingu..., s. 133.

% Marketing. Koncepcja skutecznych dziatan. .., s. 247.

% Ibidem, s. 247.

% P. KorLEr: Marketing od A do Z. Warszawa 2004, s. 29-34.

% Zob. Marketing. Podstawy i kontrowersje. Red. W. Zurawik. Gdarisk 2009, s. 199-235.
% D. CANWELL, ]. SUTHERLAND: Klucz do marketingu..., s. 133.

4 1. KienzLER: Leksykon marketingu. .., s. 177.



w przypadku rynku You Tube podobny do koncepcji dobra na rynku tra-
dycyjnym. Pozostale elementy — cena, sposéb dystrybucji oraz promo-
cja dobra — znaczaco rdzniq si¢ od dziatan podejmowanych na tradycyj-
nym rynku.

Przyktady utworéw muzycznych i ich coveréw jako dobro na rynku
You Tube

Aby przedstawic¢ kontekst dalszych rozwazan zmierzajacych do uzy-
skania odpowiedzi na postawione pytanie badawcze, zwiazane z przy-
czynami wigkszego popytu na cover niz na utwoér oryginalny, nalezy
przedstawic zjawisko, ktore byto powodem postawienia takiego wtasnie
problemu badawczego. W tym celu wybrano 10 utworéw muzycznych
z gatunku pop lub rock i przeanalizowano ich cechy jako dobra na rynku
YouTube. Tabela 1. zawiera poréwnanie tych utwordw i ich coveréw pod
wzgledem dwdch kategorii postrzegania dobra jako koncepcji marketin-
gu-mix: cech produktu i jego ceny. Cene w tym przypadku rozumie sie
jako warto$¢ danego produktu, a nie ilos¢ jednostek pienieznych, ktére
nalezy za ten produkt zaptaci¢. Wartos¢ ta w przypadku rynku YouTube
mierzona jest liczba wyswietlerl utworu.

Elementy dystrybucji i promocji produktu na rynku YouTube odbiegaja
od tradycyjnego rozumienia tych kategorii. Jednoczesnie mozna przyja¢,
Ze sg one podobne dla wszystkich débr oferowanych na portalu YouTube.
Zaréwno dystrybucje, jak i promocje dobra mozna na portalu YouTube
utozsamiac z miejscem na liscie wyszukiwania utworu, co jest wynikiem
dzialania algorytmu YouTube i ma posrednio zwigzek z liczbg wyswiet-
lenn danego utworu w przesztosci. Dlatego do poréwnania utworéow ory-
ginalnych i ich coverow wykorzystano tylko utwory wyswietlane jako
pierwsze na liscie YouTube, jednoczesnie majace podobny sposéb dys-
trybucji (pierwszy ekran wyszukiwania utwordéw) i promogji (dobrze wi-
doczne dla uzytkownika YouTube). Pod uwage brano jedynie utwory na-
grane w wersji studyjnej.
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Tabela 1. Poréwnanie oryginatu utworu i coveru jako dobra w koncepcji marketingu-mix

Rodzaj Cechy utworu Liczba
Tytut utworu utwor1]1 Wykonawca (produkt w}r,narketing—mix) wyswietlen*
1 2 3 4 5
czas trwania: 2:50
oryginat|].J. Cale teledysk: nie 1349105
) liczba komentarzy: 548
Cocaine -
czas trwania: 3:43
cover |Eric Clapton |teledysk: nie 7 580 141
liczba komentarzy: 1526
czas trwania: 2:44
With a little oryginat | The Beatles t.eledysk: nie 947 929
liczba komentarzy: 169
help from my -
friends czas trwaru.a: 5:01
cover |Joe Cocker |teledysk: nie 3531181
liczba komentarzy: 1459
Paul czas trwania: 2:59
oryginat | McCartney | teledysk: nie 709 727
Live And Let & Wings liczba komentarzy: 465
Die Guns N czas trwania: 3:09
COVET | o os teledysk: tak 21 661 911
liczba komentarzy: 5400
czas trwania: 3:09
oryginat | Bob Dylan teledysk: nie 6292 360
Knockin On liczba komentarzy: 1539
Heavens Door Gun's N czas trwania: 5:41
COVer | o os teledysk: nie 39 481 922
liczba komentarzy: 15294
czas trwania: 2:14
oryginat | Gloria Jones |teledysk: nie 3624709
Tninted Love liczba kom.entarzy: 1702
Marilyn czas trwania: 3:38
COver |\ on teledysk: tak 8 514 796
liczba komentarzy: 2563
Pablo czas trwania: 2:26
Sway oryginat|Beltran Y Su |teledysk: tak 319 697
Orchestra liczba komentarzy: 100




cd. tab. 1.

1 2 3 4 5
Pussy Cat czas trwania: 3:14
Sway cover y teledysk: tak 20 465 659
Dolls .
liczba komentarzy: 5105
Lori czas trwania: 4:18
Killing Me oryginat Lieberman t.eledysk: nie 428 196
, liczba komentarzy: 439
Softly With -
His Son czas trwania: 4:12
3 cover |The Fugees |teledysk: tak 32131 289
liczba komentarzy: 3219
Herbie czas trwania: 5:33
oryginat teledysk: nie 190 446
Hancock .
liczba komentarzy: 21
Cantaloop -
czas trwania: 3:40
cover |US3 teledysk: tak 3924910
liczba komentarzy: 1051
Fleetwood czas trwania: 2:52
oryginat teledysk: nie 329 798
. Mac .
Black Magic liczba komentarzy: 205
Woman Carl czas trwania: 5:12
cover |g antc’; teledysk: nie 12 485 577
antana liczba komentarzy: 3087
czas trwania: 5:45
oryginat | Thin Lizzy |teledysk: nie 1552 407
Whiskey In liczba komentarzy: 1132
The Jar czas trwania: 4:44
cover |Metallica teledysk: tak 40 476 970
liczba komentarzy: 9324

* Cena w marketingu-mix jako warto$¢

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Analizujac dane zawarte w tabeli 1., mozna wyciagnac kilka ogolnych
wnioskow. Po pierwsze, popyt na cover w prezentowanych przyktadach
muzycznych, mierzony liczbg wyswietlen, jest wielokrotnie wyzszy niz
popyt na oryginat utworu. Réznice siegaja nawet dziesiatek razy —w przy-
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padku utworu Killing Me Softly With His Song jest to nawet réznica 74-krot-
na. Nalezy przy tym zauwazy¢, ze zaréwno oryginaty, jak i covery mia-
ty podobne warunki dystrybucji i promogji na YouTube — znajdowaty sie
blisko siebie na pierwszym ekranie wyszukiwania.

Po drugie, w prawie wszystkich przykiadach (oprocz utworu Whi-
skey In The Jar) covery byly dtuzsze niz oryginaty. Moglo to mie¢ zwia-
zek z rokiem nagrania obu wersji — nagrania starsze, zwtaszcza z lat 50.
i 60., sa z reguly krotsze niz pozniejsze, co wynikalo z techniki nagran
i maksymalnego czasu dominujacego nosnika dzwieku, jakim byta ptyta
winylowa.

Po trzecie, w 5 przypadkach na 10 analizowanych cover byt prezento-
wany w formie audio-wideo, czyli razem z teledyskiem, w poréwnaniu
do wytacznej formy audio w wersji oryginalne;.

Po czwarte, liczba komentarzy udzielonych coverom byta — podob-
nie jak liczba wyswietlen — wielokrotnie wigksza w poréwnaniu do ko-
mentarzy udzielonych wersjom oryginalnym. Z jednej strony wynika to
z pewnej proporcjonalnosci pomiedzy liczba wyswietlent a mozliwoscia
udzielenia komentarza, ale z drugiej moze swiadczy¢ o wigkszym emo-
gjonalnym zaangazowaniu uzytkownika portalu YouTube w proces , kup-
na” coveru niz oryginatu.

Cho¢ dane zaprezentowane w tabeli 1. wskazuja na istnienie zjawiska,
ktore byto przyczyna postawienia problemu badawczego, to nie dajg one
odpowiedzi na pytanie, z tego problemu. Aby wskaza¢ przyczyny tego zja-
wiska, poddano analizie porownawczej utwdr muzyczny w dwoch wyko-
naniach — oryginalnym i jako cover — ktéry stanowi niezaprzeczalny prze-
boj ostatnich dwoch dziesigcioleci muzyki rozrywkowej. Utworem tym
jest I will always love you w wykonaniu Dolly Parton i Whitnej Houston.

Charakterystyka utworu oryginalnego i jej coveru

Utwor [ will always love you stal sig niezaprzeczalnym hitem muzyki
popularnej w wykonaniu amerykanskiej wokalistki Whitney Houston.
Wersja z 1992 roku wspéttworzyla sciezke dzwiekowa filmu Bodyguard
w rezyserii Micka Jacksona. Jednak w rzeczywistosci jest to cover piosen-
ki innej amerykanskiej wokalistki, Dolly Parton, ktora nagrata ja w roku
1974. Oryginalna piosenka nie zyskata takiej popularnosci, jak jej now-



sza wersja, ktdra podbita radiowe listy przebojow, wpisujac sie na state
do czotéwki najlepszych utworéw muzyki popularnej wszechczaséw*.
W tabeli 2. przedstawiono poréwnanie obu wersji tego utworu jako do-
bra w koncepgji marketingu-mix z zatozeniami poczynionymi dla poréw-
nania zamieszczonego w tabeli 1.

Tabela 2. Pordwnanie oryginatu / will always love youi coveru jako dobra
w koncepcji marketingu-mix

Tytut utworu Rodzaj Wykonawca Cechy utwoFu (prgdukt [,iC.Zba .
utworu w marketing-mix) wyswietlen
czas trwania: 3:04
oryginat | Doly Parton | teledysk: nie 4 422 859
T will always liczba komentarzy: 2927
love you . czas trwania: 4:34
cover g:;tsrtlzi teledysk: tak 253 349 126
liczba komentarzy: 91696

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Roéznice w liczbie wyswietlen oryginalu utworu i coveru sa ogromne.
Cover odtworzono na witrynie YouTube 57 razy wiecej niz wersje ory-
ginalng. Podobnie jest w przypadku liczby komentarzy — réznica jest
31-krotna.

Wyrdzni¢ mozna dwa gtowne czynniki, ktdre znaczaco rdéznig obie
wersje utworu.

Po pierwsze, kluczowym elementem jest stylistyka obu wersji. Piosen-
karke Dolly Parton faczy sie przede wszystkim z muzyka country, ktorej
instrumentarium ograniczato sie¢ do banjo, gitary i skrzypiec. Byty to in-
strumenty , przenosne”, co umozliwiaty ich niewielkie gabaryty. Instru-
menty te, poza odpowiednia charakterystyka brzmieniowa, miaty mozli-
wos¢ gry akordowej (gitara i banjo) oraz prowadzenia linii melodycznej
i kontrapunktu (skrzypce, gitara i banjo). Popularnos¢ tej muzyki po-

2 Whitney Houston otrzymata wiele prestizowych nagréd w zwiazku z nagraniem i wy-
konaniem tej piosenki, m.in. najlepsze nagranie roku na 36. Grammy Awards — ,, Grammy
Award Winners Searchable Database”, National Academy of Recording Arts and Sciences,
1 marca 1994 roku.
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czatkowo ograniczata si¢ do Stanéw Zjednoczonych, Kanady i Meksyku.
Dopiero rozkwit radiofonii i telewizji rozpowszechnit globalnie ten nurt
muzyki rozrywkowej dzieki dzialalnosci artystycznej takich gwiazd, jak:
Carl Perkins, Johnny Cash, a zwtaszcza Elvis Presley. Mimo to muzyka
country nie jest tak popularna, jak — od niespetna trzydziestu lat - muzy-
ka pop czy wspolczesne R&B*. W tych wiasnie stylistykach odnajdywa-
fa sie artystycznie Whitney Houston.

Po drugie, utwor I will always love you w oryginale i nowej aranzagji sta-
nowi przyktad zmiany sposobu postrzegania tekstu, na ktérym oparta jest
jego tres¢. Za sprawa nowej interpretacji w wykonaniu Whitney Houston
odbiera si¢ ja jako milosna ballade ze szczgsliwym zakoniczeniem, mimo ze
powstata ona jako muzyczna odpowiedz po rozstaniu Dolly Parton z mez-
czyzna i z programem telewizyjnym, ktory oboje prowadzili. Kompozycja
ta jest typowym przykladem piosenki zwrotkowej z refrenem. Oryginal-
na wersja w wykonaniu Dolly Parton ma budowe trzyzwrotkowa z refre-
nem, przy czym trzecia zwrotka jest poczatkowo utrzymana w pewnego
rodzaju melorecytacji, w parlando. W wersji z roku 1992 (w interpretacji
Whitney Houston) mozna wyro6znic trzy zwrotki i powtarzajacy sie refren
wraz z interludium saksofonu tenorowego po drugiej prezentacji refre-
nu. W kazdej kolejnej zwrotce i refrenie melodyka jest rozwijana o kolej-
ne koloratury i obiegniki. Cato$¢ konczy kroétka coda.

Przyjete metody analizy poréwnawczej

Dokonujac analizy utworu muzycznego, w tym przypadku oryginatu
ijego coveru, mozna wyrdzni¢ kilka elementéw, ktére wptywaja na po-
pularno$¢ dwoéch réznych wersji muzycznych jednego utworu. Sa to: re-
alizacja nagrania, jego cel oraz wykonanie, zastosowane elementy styli-
styki, jako$¢ nagrania.

# Rhythm and blues, w skrocie R&B (réwniez R'n’B) — jest to gatunek muzyki rozryw-
kowej wywodzacy sie z jazzu, bluesa i piesni religijnych. Tworzony byt gtéwnie przez czar-
noskdrych muzykdéw. Byl jednym z najwazniejszych podstaw muzycznych rock and roll’a,
a p6zniej nowoczesnego soul.



Realizacja nagrania, jego cel oraz wykonanie

Dolly Parton zamiescita utwor I will always love you na swoim albumie
Jolene z roku 1974. Album ten byt jej trzynasta solowa ptyta zrealizowana
w amerykanskim studio RCA Records (oddziat Sony Music Entertainment).
Filmowa wersja tego utworu muzycznego w interpretacji Whitney Hou-
ston stala si¢ gldéwnym utworem muzycznym filmu Bodyguard, co przy-
czynilo si¢ zaré6wno do rozpowszechnienia filmu, jak i do nadania temu
utworowi znacznie wiekszej rangi. I will always love you stata sie kompo-
zycja istniejaca nie tylko w przestrzeni stuchaczy nurtu muzyki rozryw-
kowej pop, ale takze widzow hollywoodzkich superprodukgji.

Waznym czynnikiem byly rowniez walory glosowe obu wokalistek.
Dolly Parton, dysponujgca nieco ,,cukierkowym” glosem bez jakichkol-
wiek chropowatosci, zaspiewata I will always love you bezpretensjonalnie,
z wlasciwie sobie uprawiang uczuciowoscia (wspartg drzeniem glosu),
w stylistyce muzyki country. Natomiast Whitney Houston obdarzona
byta nadzwyczajnymi walorami wokalnymi. Emisja jej gtosu stanowi
przyktad znakomitej, amerykanskiej szkoty spiewu, co bez watpienia ma
swoje uzasadnienie w gleboko zakorzenionej tradycji Spiewu profesjonal-
nego i — stojacego na bardzo wysokim poziomie — $piewu amatorskiego
(zwlaszcza czarnoskorej czesci spolecznosci amerykanskich metropolii).
Glos Whitney Houston cechowat si¢ przede wszystkim aksamitnym za-
barwieniem, przyjemna, miejscami jazzujaca, zawsze kontrolowang wi-
bracja, szeroka skalg umozliwiajaca realizacje najbardziej ,zawitych” prze-
biegow w gornej i dolnej czesci skali $piewaczej, fatwoscia wykonywania
koloratur, ptynnym przechodzenim w s$piewie z rejestru piersiowego do
glowowego i z powrotem*.

Zastosowane elementy stylistyki

W zastosowanej harmonice autorka stéw i muzyki Dolly Parton nie
wykracza poza tradycyjne dla muzyki country $rodki harmoniczno-in-
strumentacyjne. Refren oparty jest na stalym i prostym schemacie har-
monicznym, ktéry zawiera si¢ w nastepujacym ciggu pochodéw akordo-

* S: HoLpeN: The Bodyguard Original Soundtrack Album. “The New York Times”, 20.12.1992.

Popularnos¢ utworéw muzycznych i ich coveréw na YouTube

193



Orar FLAK, ADRIAN RoBAK

194

wych: T - Ty, —S-D, tj. Tonika — Tonika szdstego stopnia - Subdominanta
— Dominanta. Natomiast aranzacja zaproponowana w wersji Whitney Ho-
uston wkracza na pola harmoniki jazzowej, co jest typowe w balladach
wspdtczesnego R&B. Nurt ten stanowi polaczenie synkopowanej rytmi-
ki i bluesa wywodzacego sie wlasnie z jazzu, soul, funky, popu, hip-ho-
pu i nurtu dance.

Przyktadem tego sa zastosowane liczne funkcje z dzwigkami obcy-
mi w postaci dodanej septymy, rzadziej nony czy dzwieki pomocnicze
i opoznienia. Obok akorddw triady harmonicznej wystepuja tam akor-
dy poboczne. Nalezy doda¢, ze poza nowym opracowaniem tego utworu
(wykonanym przez producenta Davida Fostera) sama wokalistka doko-
nata przearanzowania partii wokalnej, wzbogacajac ja w liczne obiegni-
ki i dzwigki przejSciowe. Whitney Houston zaproponowata takze cieka-
wy, cho¢ dos¢ ryzykowny, zabieg: pierwsza zwrotke wykonata a cappella,
tj. bez udzialu instrumentow, $piewajac ja w tempo rubato (w chwiejnym
tempie)*®. Dopiero pierwsza prezentacja refrenu wsparta jest akompania-
mentem. Uzupelniajac catos¢ kompozycji, twdrcy aranzacji zastosowali
takze wznoszaca progresje trzeciego powtdrzenia refrenu po pauzie gene-
ralnej (przeniesienie do wyzszej tonagji). Zastosowanie zaréwno , nagtej”
pauzy, jak i progresji mocno wzmaga dramaturgie i napiecia w tej inter-
pretacji I will always love you. Cato$¢ stanowi dobrze przemyslana struktu-
re melodyczno-harmoniczna, ktdra posiada wewnetrzne napigcia i odpre-
zenia. Zbudowany tuk narracyjny przybliza ten utwér do dobrze znanych
przebojow krola popu — Michaella Jacksona.

W obu omawianych wersjach utworu tempo wykonywania I will always
love you jest bardzo zblizone do siebie i oscyluje w granicach 68-69 ude-
rzet M.M.*. Oryginat w wykonaniu Dolly Parton utrzymany jest w tym
tempie w calosci piosenki. Pierwsza zwrotka w interpretacji Whitney Ho-
uston wykonywana jest z duza swoboda metronomiczna (jest to zwiagzane
z pewnoscia z wykonaniem jej a cappella). Dopiero druga zwrotka wkra-
cza we ,, wlasciwe” tempo. Ciekawe jest to, ze w obu wersjach jest ono tak

* D. GwizpALANKA: Stowniczek oznaczen i skrétow muzycznych. Krakéw 2005.

4 M.M. — metronom J.N. Milzla; wskazuje on liczbe wychyleri wahadta metronomu na
sekunde. Jest to najbardziej tradycyjny sposéb podawania usrednionego tempa w kompo-
zycjach muzycznych.



bardzo zblizone do siebie. Przeczyloby to ogolnej tendencji, ze covery sa
z reguly wykonywane szybciej. Mozna tez przypuszczad, ze ,wyszuka-
nie” wlasciwego tempa przywiodlo obie wykonawczynie dokladnie w te
same ,rejony” metrum muzycznego. Nalezy podkresli¢, ze celem coveru
tego utworu bylo stworzenie klimatu balladowego, romantycznego i no-
stalgicznego. Zatem tempo, metrum i rytmika sa tutaj podporzadkowane
wyrazowej sferze tej interpretacji. Stad tez ostatnia zwrotka i refren (ten
w progresji harmonicznej) w wykonaniu Whitney Houston znéw powra-
caja do poczatkowej swobody metryczne;.

W zastosowanym instrumentarium widac znaczace réznice. Zespot
towarzyszacy Dolly Parton oparty byt przede wszystkim na instrumen-
tach strunowych szarpanych, takich jak gitary oraz gitary basowe, ban-
jo i elektryczne gitary hawajskie, a takze na strunowych instrumentach
smyczkowych, tj. skrzypcach, oraz na nieodzownym, harmonicznym in-
strumencie krétkobrzmigcym — pianinie. W utworze zagraly réwniez ze-
stawy perkusyjne. Catos¢ wspierat zespdt wokalny The Nashville Edition,
ktory byt znany zwtaszcza ze swoich kreagji artystycznych w muzyce co-
untry. To typowy kwartet $piewaczy, skladajacy sie z dwoch wokalistek
i dwoch wokalistow.

Filmowa wersja piosenki w wykonaniu Whitney Houston jest wyko-
nana przez ,podrecznikowy” skiad instrumentalny lat 90.: gitara elek-
tryczna i akustyczna, gitara basowa, syntezatory (najczesciej jako pianino
elektryczne), sekcja smyczkowa, zestaw perkusyjny, a wszystko wspar-
te zostato instrumentem detym drewnianym - saksofonem tenorowym.
Zastosowanie tego instrumentu detego jest znamienne dla ballad wspot-
czesnego R&B lat 90. XX wieku. Trzeba wskazac¢ tez, ze w obu nagraniach
dominuje dynamicznie partia gitary basowej, czego uzasadnieniem moze
by¢ wysunigcie na pierwszy plan dwuglosu nadrzednego (wokalnej par-
tii, ktéra mozna potraktowaé teoretycznie jako sopran, i partii gitary ba-
sowej jako basu).

Jako3¢ nagrania

Istnieje duze prawdopodobienstwo, ze nagranie utworu I will always
love you w wykonaniu Dolly Parton zrealizowano w technice analogowej
na legendarnych mikrofonach RCA — Type-77 lub RCA - BK-11A. No$-
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nikiem tejze wersji byta tzw. 7, czyli plyta gramofonowa drobnorowko-
wa o $rednicy siedmiu cali (wprowadzona wtasnie przez wytwodrnie RCA
w 1949 roku).

Natomiast cover w wykonaniu Whitney Houston podporzadkowany
byt innym celom. Jest to przede wszystkim piosenka filmowa, ktéra wnio-
sta bardzo wiele do dramaturgii tej produkgji filmowej. Z tej przyczyny
rejestrowano jg technika cyfrowa, umozliwiajacq wykorzystanie w filmie.
Warto zauwazy¢, ze nosnikami audio tego utworu byty: ptyta CD, kaseta
magnetofonowa, plyta gramofonowa siedmio- i dwunastocalowa. Nato-
miast jej funkcjonowanie na platformie YouTube zasadniczo jest zwigza-
ne z teledyskiem, ktory bedac , krotka historia” filmu Bodyguard, ukazu-
je hollywoodzka gwiazde: Kevina Costnera jako tytulowego ochroniarza
gléwnej bohaterki, granej przez Whitney Houston.

Whioski

Przyktad utworu I will always love you w wykonaniu Dolly Parton (ory-
ginat) i Whitney Houston (cover) wskazuje, ze ten utwor, postrzegany jako
dobro na rynku muzycznym YouTube, generuje rézny popyt. Liczba wy-
Swietlen coveru tej piosenki wyniosta pod koniec roku 2015 az 253 349 126.
Oryginat zostat odtworzony tylko 4 422 859. Liczby te wskazuja, ze popyt
na cover byt 57-krotnie wiekszy niz na wersje oryginalna.

Utwr I will always love you w obu wykonaniach posiada rézne cechy
w pewnych elementach marketingu-mix. Tymi elementami sa produkt oraz
promocja. Ze wzgledu na opisane wyzej uwarunkowania ksztattowania
sie ceny na dobro na rynku, jakim jest portal YouTube, oraz te same cechy
kanatu dystrybucji dla obu wykonan utworu, zaréwno element ceny, jak
i dystrybucji pozostaja identyczne dla obu wersji utworu i nie stanowia
przyczyn tak znaczacej réznicy w popycie na obie wersje.

Przeprowadzona analiza muzyczna utworu pozwolita wywnioskowac,
iz w zakresie elementu marketingu-mix, jakim jest produkt, mozna wy-
roznic nastepujace cechy warunkujace roznice w popycie na obie wersje
tego utworu.

Po pierwsze, wydaje sig, iz wielu stuchaczy odbiera muzyke w taki
sposob, ze faczy jej muzycznosc i elementy dzieta muzycznego (takie jak
np. melodia, harmonia, rytm) z emocjami, zdarzeniami lub wytwarza me-



chanizm skojarzen (mitos¢, bezpieczenstwo, smutek, rados¢, strach itp.).
Mechanizm skojarzen tym tatwiej wzbudzi¢, gdy sciezka dzwigkowa
wsparta jest warstwag wizualng. W przypadku coveru I will always love
you znaczacym wizualnym elementem promujacym te wersje byt film
Bodyguard.

Po drugie, covery sa tworzone w obrebie aktualnych i wiodacych tren-
dow muzycznych, co przyczynia si¢ do ich szybkiego rozpropagowania.
Covery sa tworzone w taki sposdb, aby potencjalny stuchacz szybko sie
znimi utozsamiat. Sa skierowane do wybranej, wezszej grupy stuchaczy,
mimo iz dany utwdr w oryginale jest znany szerokiemu gronu odbior-
cOw. Jednak w rezultacie po pewnym czasie, jak pokazujg to dane zesta-
wione w tabeli 1. i tabeli 2., cover zyskuje popularnos¢ duzo wieksza niz
miat utwoér oryginalny.

Po trzecie, cover I will always love you jest wykonany w catkiem innej
stylistyce niz oryginat i dociera do innych stuchaczy. Dzieje si¢ tak pomi-
mo ze w wielu nowych odstonach istniejacych utworéow wystepuja mniej
znani wokalisci, co jednak buduje poczucie nowosci interpretacyjnej. Pro-
dukcja coveréw opiera sie przy tym na przekonaniu muzykow, ze tatwiej
jest opracowac kolejny raz oryginalny, istniejacy utwoér muzyczny niz wy-
promowac wtasna tworczosc¢ albo stworzy¢ nowy hit muzyczny.

W przypadku elementu marketingu-mix, jakim jest promocja, prawa
rynku muzycznego YouTube, oparte na mechanizmie ksztattujgcym wy-
niki na li$cie odtwarzania utworéw, powoduja, Ze wykonania czesciej od-
twarzane (a wiec te, na ktdre jest wigkszy popyt) ustawiane sq wyzej na
liScie odtwarzania. Przyczynia sie to do takiego stanu, Ze starsze covery
lub nawet oryginaty moga nie zosta¢ zauwazone przez nowych odbior-
cow. Nieswiadomy stuchacz moze zatem nawet nie wiedzie¢ o istnieniu
oryginatu danego utworu. Popyt zglaszany przez niego kieruje si¢ wow-
czas w strone coveru zamiast oryginatu.

Powracajac do proby przedstawienia portalu YouTube jako formy ryn-
ku, a w przypadku utworéw muzycznych i coveréw — rynku muzycznego,
nalezy podkresli¢, Zze to wlasnie witryna YouTube jest jednym z nielicznych
miejsc, gdzie odbiorca (podmiot po stronie popytowej) moze przestuchac
ogromna liczbe réznych wersji poszczegdlnych utworéw. Trzeba takze do-
da¢, ze zardéwno twdrcom, jak i ich wtérnym interpretatorom optaca sie
tworzenie coveréw. Poza rozgtosem obu grup artystow, mierzonym licz-
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ba wyswietlen ich dziet, dla twércow oryginatow sa to dodatkowe tantie-
my w zwigzku z prawami autorskimi do dzieta muzycznego.

Podsumowujac, istnieje kilka przyczyn, z powodu ktérych popyt na
covery, liczony liczba odtworzen, jest wiekszy niz na utwory oryginalne.
Przyczyny te tkwia w elemencie produktu i elemencie promocji koncepgji
marketingu-mix, ktéra jest odzwierciedleniem utworu muzycznego jako
dobra na rynku muzycznym YouTube. Koncepcja ta rozszerza pojecie do-
bra, ktore wystepuje w definicji rynku, a takze umozliwia doktadniejsza
analize dobra pod wzgledem rynkowym.

W przypadku rynku muzycznego YouTube, inaczej niz w przypad-
ku tradycyjnego rynku, covery utwordéw nie eliminujq z rynku orygina-
16w. Swoisty, coraz bardziej rozpowszechniony coveryzm jest typowym
przyktadem rozwijajacych sie kultur. Zjawisk to istniato juz w twoérczo-
$ci sredniowiecznych minstreli, trubaduréw, truwerdw i minneséangerow.
Nie jest to zatem zjawisko nowe, lecz stara praktyka wykonawcza siega-
jaca swych prazrodet daleko, daleko wstecz...
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The popularity of musical works and their covers on YouTube
Summary

The aim of the article is to present a reply to a research problem concerning
the reasons why a demand for song covers on YouTube measured by the num-
ber of hits is higher than the demand for their original versions. The problem
has been exemplified by the music piece ‘I will always love you'. The article con-
tains the description of the functioning of YouTube as a music market, its basic
subjects, the model of the market, as well as the market mechanism in which
a song and its cover are goods. An attempt at solving the research problem is
the musical analysis of the original song and its cover, as well as the specifica-
tion of basic determinants that cause greater demand for song covers than for
their original versions.



