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llona Witkowska
UNIWERSYTET SLASKI W KATOWICACH

Odwotania do wartosci spotecznych

i ocena rzeczywistosci

w kampaniach wyborczych kandydatek

na urzad prezydenta RP w latach 2005 i 2015

We wspdlczesnej polityce coraz mniejsze znaczenie majg rzeczywiste
warto$ci wyznawane przez politykéw, ich ugrupowania i partie. Wazniej-
sze od nich - w kampaniach wyborczych wrecz najistotniejsze - staja sie
proponowane wyborcom wizerunki politykéw, wykreowane profesjonal-
nie i na tyle atrakcyjnie, aby zacheca¢ do gtosowania na danego polity-
ka bez wzgledu na jego prawdziwe poglady, a nawet program wyborczy,
ktéry reprezentuje. Zaktadany wizerunek kandydata modelowany jest
w kampanii wyborczej bardzo precyzyjnie i stanowi odpowiedZ na bie-
zace potrzeby spoteczne. Wptywajg na niego w istotny sposéb werbalne
iniewerbalne zachowania kandydata, prezentujace i propagujace postawy
oraz system warto$ci przyjety przez niego jako najodpowiedniejszy dla
konkretnej kampanii wyborczej.

1. Zagadnienia wstepne

Gléwnym zadaniem podczas kreacji zamierzonego wizerunku staje sie
wybranie i podkreslenie takich cech kandydata, jego zalet, predyspozycji,
dos$wiadczeni i przekonan, na ktére istnieje ,zapotrzebowanie” spoteczne.
Dobrze wykreowany wizerunek nie powinien zatem odbiega¢ od rzeczy-
wistych cech kandydata, lecz by¢ z nimi spéjny i harmonijny (P1ETRAS,
1998: 419). Wazne w jego budowaniu jest pokazywanie pewnych statych
i neutralnych elementéw jako zalet i atutéw konkretnego kandydata.
Katalog podkreslanych w taki sposéb cech jest w miare staly, moga to
byé: wiek (miody kandydat zazwyczaj kreowany jest na energicznego,
entuzjastycznego, dynamicznego, nowoczesnego, starszy na dojrzalego,
szanowanego, do§wiadczonego i madrego), pochodzenie (kandydat pocho-
dzacy ze srodowiska wyborczego ma spore poparcie polityczne, jest ,jed-
nym z Was”, za$ ten z zewnatrz zazwyczaj podkresla, iz jest ,,spoza ukta-
déw” i ze stara sie by¢é obiektywny), zakorzenienie geograficzne, zawéd,
wyksztalcenie, zamozno$¢ (PIETRAS, 1998: 420-424; CICHOSZ, 2003: 63).
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Do tego katalogu dochodza bardzo mocno ksztaltujace w dzisiejszych
czasach wizerunek kandydatéw ich zachowania werbalne i niewerbalne'
oraz prezentowane (nazywane, choé niekoniecznie wyznawane) przez
nich wartosci.

Kazdy kandydat w politycznych wyborach postuguje sie pewnym zesta-
wem wartosci, ktére uznaje za wazne i skuteczne w swym perswazyjnym
przekazie, a ktére taczg sie spéjnie z reprezentowana przez niego ideolo-
gia. Jest to najczesciej odwotanie sie do systemu warto$ci konkretnej grupy
spotecznej, do ktdrej aspiruje badz nalezy polityk, a z ktéra na pewno chce
by¢ identyfikowany. Podkreslanie tych wartosci taczy sie z przyjeciem
i manifestowaniem okre$lonych zachowar, upodoban, zainteresowan,
stylu zycia, wizji $wiata, a to w oczywisty sposéb wplywa na wizerunek
kandydata. Niemal wszyscy politycy odwotuja sie do warto$ci podstawo-
wych i uniwersalnych, jakimi sa prawda, wiara, dobro, zycie - cho¢ nie
zawsze znaczg one dla wszystkich to samo, ale jeszcze czesciej odwoluja
sie do wartosci spotecznych, zapewne ze wzgledu na ich mniej indywidu-
alny i mniej abstrakcyjny wymiar.

Celem naszych rozwazan bedzie wytonienie najistotniejszych warto-
Sci, ze szczegblnym uwzglednieniem wartosci spotecznych, do ktérych
odwotywaly sie w swoich kampaniach wyborczych dwie kandydatki na
urzad prezydenta Rzeczpospolitej Polskiej, oraz przyjrzenie sie przyjetym
przez nie sposobom warto$ciowania i oceniania rzeczywistosci. Jakie war-
tosci proponowaly swym potencjalnym wyborcom, a jakie krytykowaty
Henryka Bochniarz w 2005 roku oraz Magdalena Ogérek w roku 2015?
Jakie oceny otaczajgcej je rzeczywistosci pojawiaja sie w ich kampaniach
wyborczych? Przedmiotem zainteresowania bedzie réwniez ewentualne
podobiefistwo (oraz zréznicowanie) lub zbiezno$é (oraz odmienno$¢) pod-
kreslanych i propagowanych przez kandydatki wartosci. Analizie podda-
ne zostaly wypowiedzi Henryki Bochniarz z czasu kampanii wyborczej
w 2005 roku oraz jej spoty wyborcze i plakaty, a takze dwa oficjalne wysta-
pienia Magdaleny Ogérek (z konferencji 18.01.2015 i konwencji wyborczej
14.02.2015) oraz spoty wyborcze kandydatki?.

! Zachowaniom niewerbalnym nie bedziemy poswieca¢ uwagi w niniejszym
artykule. Za W. CWALINA i A. FALKOWSKIM (2006) przyjmujemy, iz zachowa-
nia niewerbalne mozemy podzieli¢ na statyczne: wyraz twarzy, ubidr, wzrost,
uécisk dtoni oraz dynamiczne: zachowania w konkretnych sytuacjach i podczas
nieprzewidzianych wydarzen.

* Wszystkiecytowanewypowiedzikandydatek pochodzazichoficjalnychstron
internetowych: http://www.magdalenaogorek.eu [dostep: 25.10.2015], http://
www.bochniarz.pl [dostep: 25.10.2015].
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2. Wartosci i wartosciowanie

Pierwszy - i prawdopodobnie najtrudniejszy problem, przed jakim sta-
niemy, to samo pojecie wartosci. Nie daje sie ono jednoznacznie okresli¢,
jego istota pozostaje niesprecyzowana, stad wiele kontrowersji, niescis-
tosci, rozbieznosci wokét zagadnienia wartosci i ich znaczenia w zyciu
cztowieka. Za autorka Jezyka wartosci, Jadwiga Puzyning, mozemy podaé
ogblng eksplikacje wartosci jako ,tego, co dobre”, a przez warto$ciowa-
nie rozumie¢ ,czynno$¢ psychiczng cztowieka polegajaca na stwierdze-
niu, jakie i w jakim stopniu warto$ci pozytywne lub negatywne wiasci-
we sg - zdaniem osoby warto$ciujgcej - danym cechom, zachowaniom,
a posrednio podmiotom” (PuzyNiNa, 1992: 83). W takim aksjologicz-
nym ujeciu warto$ci dzielg sie na pozytywne i negatywne, poniewaz
obejmuja zaréwno to, co okreslamy jako dobre, jak i to, co okreslamy
jako zte. Jednak w potocznym rozumieniu, nieco inaczej niz w aksjo-
logii, warto$ciami nazywamy najczesciej tylko to, co dobre. Puzynina
w swej typologii proponuje przyjecie nadrzednej dla wszystkich kate-
gorii wartosci klasy zjawisk i przedmiotéw okreslanych jako wazne,
istotne lub przynajmniej nieobojetne (pozostate cechy, stany, czynno-
éci, a wtérnie przedmioty s3 zatem obojetne i nie stanowiag wartosci)
i podziat ich na pozytywne oraz negatywne. Dalej dzieli wartosci na
podstawowe (ostateczne) i pomocnicze (instrumentalne), podstawowe
za$ - na transcendentne (metaﬁzyczne) i nietranscendentne, a te ostat-
nie na: moralne (dobro, zto), poznawcze (prawda, niewiedza), witalne
(zycie, $mier¢), estetyczne (piekno, brzydota), odczuciowe, w tym hedo-
nistyczne (przyjemno$é, bdl; szczescie, nieszczescie) (PuzyNiNa, 1992:
39-43).

Problem warto$ci dotyczy wielu dziedzin wiedzy, w obrebie ktérych
stosuje sie bardzo rézne kryteria warto$ciowania, a tym samym propo-
nuje réznorodne klasyfikacje wartosci. Trudno nawet okresli¢, czy war-
tosci istniejg trwale jako takie, czy tez tworzone sg przez ludzi zaleznie od
potrzeb, okolicznosci, czaséw. Zasadnicza cechg wartoéci wydaje sie hie-
rarchiczno$¢, podzial na wartosci wyzsze i nizsze, pozytywne i negatyw-
ne. ,Nie wszystkie pojeciowe okreslenia wartosci poszczegélnych typéw
sa nacechowane w sposéb staly, definicyjny, warto$ciowoscig pozytywna
badZ negatywna” - pisze Puzynina (PuzyNINA, 1991: 134).

Istnieje natomiast ogromna skala derywacji tego, co ludzie uzna-
ja czy tez odczuwaja jako warto$ci. Wartoscia jest dla nas przede
wszystkim sam subiekt cech czy zachowan warto$ciowych; na tej
zasadzie méwimy, Ze warto$cia jest Bég, cztowiek, dom, przyjaciel,
samochdd, itd. [...] Warto$ciami moga sie wreszcie stawaé dla czto-
wieka miejsce i czas zwigzane z pozytywnymi przezyciami: dom,
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kraj rodzinny, dziecifistwo, mtodo$é, wakacje, itd. Tak odbywa sie
promieniowanie wartosci na otaczajacy nas $wiat.
(PuzyNiNa, 1991: 135)

Te ciekawe spostrzezenia beda szczegélnie przydatne w procesie poszuki-
wania warto$ci na gruncie jezyka polityki, w ktérym wiele wartosci pod-
stawowych pojawia sie na prawach sloganéw, pustych haset, stéw sztan-
darowych. Tak jest czesto z obecnymi w wypowiedziach politycznych
warto$ciami: wiara, nadzieja, prawda, dobro, §wieto$¢. Puzynina otwie-
ra mozliwo$¢ do poszukiwania warto$ci poza tymi oczywistymi okresle-
niami, w polityce raz zupelnie pomijanymi, kiedy indziej naduzywanymi.
Przyjmijmy za Henrykiem Kurczabem, ze

Problematyka aksjologiczna rozwija sie niezwykle bujnie w réz-
nych dziedzinach wspétczesnej humanistyki i nawet specjalistom
sprawia ogromne trudnoéci w syntetycznym ujeciu. Kazdy ele-
ment otaczajacej nas rzeczywistosci moze podlegaé waloryzacji
z réznych perspektyw i réznych punktéw widzenia. Warto$ciag
jest to, co cztowieka obchodzi, co postrzega jako wazne i istotne.
(Kurczas, 2012: 72)

Wydaje si¢ wiec, ze zaréwno Puzynina, jak i Kurczab sa zgodni co do dos¢
swobodnego potraktowania wartosci jako takich - bedzie nimi wszystko,
co dla nadawcy komunikatu wazne w otaczajacym go §wiecie, wszystko,
co zwigzane z emocjami, to, co je wywoluje.

Mozemy przyjaé, ze to, o czym méwig polityczni kandydaci w trakcie
wyborczych kampanii, jest dla nich szczegélnie wazne, zatem - zgodnie
z przyjeta interpretacjg - stanowi odbicie ich systemu warto$ci. W takim
ujeciu interesujaca dla dalszych rozwazan wydaje sie klasyfikacja zapro-
ponowana przez Jadwige Kowalikowa (KowaLikowa, 2008: 228-229).
Obejmuje ona poza warto$ciami sakralnymi, poznawczymi, moralnymi,
hedonistycznymi i estetycznymi, obecnymi w wiekszosci klasyfikacji,
takze kategorie wartosci obyczajowych i spotecznych, co jest szczegélnie
istotne przy analizie wypowiedzi politycznych, poniewaz zagadnienia z tej
wlasnie sfery sg najczesciej przywotywane przez politykéw w kampaniach
wyborczych. Wéréd wartosci, ktére Kowalikowa zalicza do pola seman-
tycznego pojecia ,dobro”, znalazly sie m.in.:

- wklasie wartoéci moralnych: szczero$é, bezinteresowno$é, kierowanie
sie zasadami;

- w klasie warto$ci hedonistycznych: poczucie bezpieczenistwa, spokdj,
szczescie, dobrobyt, wygodne zycie;

- w klasie wartos$ci obyczajowych: serdecznosé, tolerancja, budzenie
zaufania;
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- w klasie wartosci spotecznych: rodzina, ludzie, praca, poczucie wspdl-
noty, solidarnoéé, réwnosé (réwne traktowanie wszystkich ludzi);

a wérdd wartosci z pola semantycznego pojecia ,,zto” m.in.:

- wklasie wartosci ostatecznych: zbrodnia, klamstwo, strach, zwatpienie,
bezsilnos¢, zawdd, rozgoryczenie;

- w klasie warto$ci moralnych: wrogosé¢, fatsz, obtuda, ktamstwo, nie-
szczero$¢, nieuczciwosé, lekcewazenie, niesprawiedliwosé, krzywda.
Co ciekawe, ze ztem w klasie wartosci uzytkowych zwigzane jest samo

pojecie ,,polityka”.

3. Wartosci i oceny w komunikacie perswazyjnym

Wszystkie wymienione wartosci zostaly wybrane z szerszego reper-
tuaru, ktéry zaprezentowany zostat przez Kowalikowa na podstawie
przeprowadzonych przez nig badan. Jednak wybrane zostaly one nie-
przypadkowo, bo ze wzgledu na obecno$¢é w komunikatach wyborczych
obu kandydatek na urzad prezydenta RP. Zanim blizej przyjrzymy sie
tym warto$ciom zawartym w przekazach politycznych, zaznaczmy, iz
zaktadamy stabilno$¢ pewnych elementéw systemu warto$ci uznawanego
przez polskie spoteczenstwo, przekonanie o ich waznosci, utozsamianie
ich z tym, co najcenniejsze, odpowiadajgce wysokim wymaganiom, godne
pozadania i stanowigce cel ludzkich dazen. Takimi warto$ciami moga by¢:
rodzina, dom, milos¢, przyjazn, sprawiedliwo$é, réwnosé, szacunek, god-
nos¢, nardd. Odcezytujemy w tych stowach, poza ich tresciami opisowy-
mi, intensywne zabarwienie pozytywne. I chociaz wyrazy w okreslonym
kontekscie mogg otrzymaé rézne nacechowanie aksjologiczne (zalezne
od konotacji z nimi powigzanymi), te wymienione wydaja sie nalezeé¢ do
statego, pozytywnego systemu warto$ci. W dalszych rozwazaniach sku-
pimy sie gléwnie na tak rozumianych pozytywnych wartosciach spo-
tecznych.

Tekst stanowi narzedzie przekazywania w rézny sposéb rozumianych
warto$ci. Tekstami nalezacymi do kategorii najbardziej wartosciujacych
sa komunikaty polityczne (zaréwno wypowiedzi méwione, jak i wszel-
kie teksty pisane). Jezyk polityki jest nierozerwalnie zwigzany z funk-
cja perswazyjna, zatem wypowiedZ polityczng pojawiajaca sie w czasie
kampanii wyborczej traktujemy jako komunikat przede wszystkim per-
swazyjny, majacy bezposredni cel: sprawié¢, by odbiorca w czasie wybo-
réw oddat swéj glos na nadawce komunikatu. Cel ten osiagniety moze
zostaé poprzez naktanianie wprost do glosowania lub zakamuflowanie go
za celem posrednim - przekonywaniem odbiorcy do przyjecia pewnych
informacji jako prawdziwych oraz zaakceptowania zwigzanych z nimi
warto$ciujacych sadéw i ocen (a co za tym czesto idzie - przyjecia narzu-
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conego warto$ciowania). Takim poérednim celem obcigzona jest prawie
kazda wypowiedz polityczna skierowana do wyborcéw.

Powstajace w dyskursie wyborczym akty mowy (m.in. spoty wyborcze,
hasta wyborcze, afisze wyborcze, przeméwienia, wywiady czy debaty) to
najbardziej wyraziste przejawy aktéw perswazyjnych (czesto zwigzane
takze z manipulacjg, rozumiang jako ukryty przed §wiadomoscig odbior-
cy, niejawny chwyt perswazyjny) z podzialem na perswazje pobudzaja-
ca (agitacja), przekonujaca (jawne apele i wezwania) i naktaniajaca (pro-
paganda, ale tez pozornie niedotyczaca polityki, a w wypadku kampanii
wyborczej mozliwa i wskazana - dydaktyka i reklama). Takie obfitujace
w réznorodne perswazyjne zabiegi jezykowe i chwyty retoryczne czy ery-
styczne komunikaty nie moga by¢ wolne od warto$ciowania i oceniania
otaczajacego $wiata. Warto$ciowanie, zwtaszcza w przekazie politycz-
nym, niesie ze sobg duzy tfadunek emocjonalny, co sprzyja skutecznosci
przekazu perswazyjnego, sprawia, ze odbiorca komunikatu jest bardziej
podatny na jego dziatanie.

Nie mozna w tym miejscu poming¢ istoty dyskursu politycznego, za
ktéra uznaé powinniémy polemike z przeciwnikiem politycznym (choé
wydaje sie, ze przybiera ona forme raczej walki na stowa i rywalizacji
o uwage i gtos wyborcéw). Zatem dyskurs polityczny koncentruje sie wokét
kategorii odbiorcy i przeciwnika réwnocze$nie. Zalozy¢ nalezy intencjo-
nalno$¢ przekazu (kazdy nadawca politycznego komunikatu zwraca sie
do odbiorcy ,,po co$”, czyli z konkretng intencja - realizuje cel bezposred-
ni, a takze posredni), ktéra odtworzyé¢ mozna jako budowanie wspélnoty
(nadawcy z odbiorca) poprzez okrelenie wspélnego przeciwnika (rywa-
la) i uczynienie z niego punktu odniesienia dla danego komunikatu, ktéry
w czasie kampanii wyborczej musi by¢ zaréwno efektowny, by przyciagnaé
uwage odbiorcy, jak i efektywny, by spetni¢ swéj bezposredni cel - zdoby¢
wyborczy glos odbiorcy. Budowanie wspélnoty nie bedzie nigdy mozliwe
bez odwotania sie do wspélnych wartosci lub zaprojektowania (niekiedy
tez narzucenia odbiorcy) wspélnego systemu warto$ci. Uczynienie z prze-
ciwnika punktu odniesienia dla danego przekazu takze nie bedzie mozli-
we bez oceniania i warto$ciowania (choéby warto$ciowania negatywnego
przez uzycie aktéw zniewazania: inwektyw, obelg, wulgaryzmoéw, przez
negacje, krytyke, wysmianie).

Oficjalne wyborcze wypowiedzi dwéch kandydatek na urzad prezyden-
ta RP - Henryki Bochniarz oraz Magdaleny Ogérek - zawieraja odnie-
sienia do wszystkich wymienionych wczesniej za Kowalikowa warto-
Sci ujetych w kilka wyszczegélnionych klas. Obie kandydatki najwiecej
uwagi poswiecaja warto$ciom spotecznym, przede wszystkim pracy, lecz
takze réwnosci, solidarno$ci, poczuciu wspélnoty, patriotyzmowi i prawu.
Wsréd innych wartoéci najczeéciej propagowane sa: moralne (uczciwosé,
szczero$é) przez Henryke Bochniarz, hedonistyczne (poczucie bezpie-
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czefistwa, spokéj, dobrobyt i wygodne zycie) przez Magdalene Ogérek.
Henryka Bochniarz czesto odwotuje sie do wiedzy i rozumu, propagujac
te wartosci jako niezbedne w zyciu politycznym i spotecznym kraju, Mag-
dalena Ogoérek bardzo czesto przy ocenianiu rzeczywistosci odwotuje sie
do negatywnych wartoéci moralnych i ostatecznych (np.: zbrodnia, zto,
strach, beznadzieja).

4. Wartosci spoteczne w dyskursie wyborczym

4.1. Réwnos¢

Pierwsza wartoscia, jakiej wypada sie przyjrzeé, analizujac komuni-
katy jedynych kobiet poéréd kandydatéw na urzad prezydenta w latach
2005 i 2015, jest réwno$é (oraz idace za tym réwnouprawnienie kobiet
i mezczyzn). Ani Henryka Bochniarz, ani Magdalena Ogérek nie polozyty
w komunikatach werbalnego nacisku na przekaz o swojej plci. Pierwsza
uzywata neutralnego hasta wyborczego ,Wybieram konkrety”. Mimo iz
moéwita o sobie, ze jest szcze$liwg matka i babcig kilkorga wnuczat, pod-
kresélata: ,,moja przewaga jest kompetencja, a nie kobieco$¢”. I na swej kom-
petencji starata si¢ skupi¢ uwage wyborcéw. Podobnie w wystapieniach
drugiej kandydatki nie pojawia sie nawigzanie do tego, ze jest kobieta,
zong czy matka. Formulowane przez nig wypowiedzi réwnie dobrze - po
zmianie osobowych form czasownika na rodzaj meski - mégiby wygta-
sza¢ kandydat na prezydenta. Jej hasto wyborcze nie zawierato zadnej
wskazéwki co do plci osoby startujacej w wyborach: ,Polska od nowa”.
Obydwie niepodkreslajace w przekazie werbalnym swojej ptci kandydat-
ki zajety jednak jasne stanowisko w sprawie réwnouprawnienia kobiet
w Polsce.

Henryka Bochniarz podkreslata znaczenie réwnouprawnienia choéby
poprzez uznawanie swojego startu w wyborach za co$ naturalnego, nor-
malnego (sprzeciwiala sie stereotypom, ze dobry polityk musi byé mez-
czyzng). W jej programie znalaz! sie punkt o ,eliminowaniu dyskryminacji
kobiet na rynku pracy”, ktérym jasno dawata do zrozumienia, ze kobiety
w Polsce s dyskryminowane (wyeliminowaé mozna tylko to, co istnie-
je). W reklamie wyborczej kandydatka méwita: najwyzszy czas, aby kobiety
zagoscity na dobre w polskiej polityce, argumentujac: kobiety udowodnity na
catym Swiecie, ze potrafig by¢ znakomitymi politykami. Sq dobrze przygotowa-
ne merytorycznie, organizujq Swietnie prace, potrafig wspétpracowaé. Uzyla
w tym przekazie systemowych operatoréw perswazyjnych: najwyzszy czas,
na dobre, oraz argumentowania poprzez poréwnanie, opartego na naste-
pujacych przestankach:
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przestanka 1: kobiety udowodnity na catym Swiecie, ze potrafig by¢ znako-
mitymi politykami,

przestanka 2: kobiety w Polsce sa jak kobiety na swiecie: dobrze przy-
gotowane merytorycznie, organizujq Swietnie prace, potrafiq
wspétpracowa,

z ktérych wysnuto (wyrazong explicite) konkluzje: najwyzszy czas, aby
kobiety zagoscity na dobre w polskiej polityce. Przekaz zawiera tez wiele
pozytywnych ocen dotyczacych kobiet: znakomite, dobrze przygotowa-
ne, Swietnie organizujq, dodatkowo kilka razy pojawia si¢ wzmocnienie
argumentacji przez uzycie perswazyjnych okreslen: udowodnity, potrafig
by¢, potrafig wspétpracowal, poprzez ktére nadawca zaktada, ze odbiorca
podziela jego zdanie zgodnie z formuta: ‘przyjmij za prawde P, poniewaz
tre$¢ mojej wypowiedzi o P jest uzasadniona i wiarygodna’ (LASKOW-
sKaA, 2008: 222). Kandydatka ostro ocenita swoich kontrkandydatéw
za niepojawienie si¢ na debacie przygotowanej przez organizacje kobie-
ce: Oskarzam innych kandydatéw na urzqd prezydenta RP o lekcewazenie
elektoratu kobiecego. Problemy kobiet uznata za bardzo wazne, a przed-
stawiajac je i opisujac, uzywata zaréwno rzeczowego wywodu i argu-
mentacji:

Zwiekszenie udziatu kobiet w Zyciu publicznym i gospodarczym jest nie-
zbednym warunkiem poprawy efektywnosci gospodarki. Obecnie naj-
wazniejsze problemy kobiet to niskiich udziat w zyciu publicznym oraz
w rynku pracy. W nowym parlamencie kobiet bedzie jeszcze mniej niz
w poprzednim. Do Sejmu weszty tylko 94 kobiety, a do Senatu 14. Ciggle
brak jest dziatari i Srodkéw, ktére miatyby poméc w zmianie tej nega-
tywnej tendencji,

jak i agitacji:

Dlatego apeluje do kobiet o wybdr kandydata, ktéry gwarantuje kobie-
tom, ze ich problemy nie pozostang w cieniu innych spraw.

Pojawila sie takze perswazja aksjologiczna polegajaca na bezposrednim
wyzwalaniu przezy¢:

Mamy powody do dumy! JesteSmy wyksztatcone i przedsiebiorcze.
Nasza przedsiebiorczos¢ rosnie najszybciej w Europie. JesteSmy tez lepiej
wyksztatcone od mezczyzn. Jezdzqc po Polsce, spotykam kobiety, ktére
cheg dziataé, rozwija¢ sie zawodowo, mie¢ wptyw na Paristwo i gospo-
darke. Wielu kobietom w Polsce brakuje jeszcze wiary we wilasne sity
i mozliwosci.
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Oddajgc gtos w wyborach, kobiety walczg o swoje miejsce w zyciu pub-
licznym. Najwazniejsze, zeby kobiety nie pozostaty w domach i poszty
na wybory.

W przyktadzie pierwszym kandydatka stara sie wyzwoli¢ emocje i prze-
zycia u odbiorcéw, sktaniajac ich do przyjetego przez siebie sposobu war-
toSciowania. Kobiety i ich dzialania ocenione sg przez nig bardzo wysoko
(powody do dumy, rosnie najszybciej, lepiej wyksztatcone), a ocena uzasadniana
jest powolywaniem sie na wlasne obserwacje i doswiadczenia (spotykam
kobiety).

Magdalena Ogérek jeden ze swoich spotéw wyborczych zatytutowany
Do kobiet rozpoczeta stowami:

Unia Europejska opiera sie na zbiorze wartosci, wiréd ktérych jest
réwnosé. Jedng z wartosci unijnych jest réwnouprawnienie kobiet i mez-
czyzn. Jednak nasza polska rzeczywistos¢ jest inna.

Dwukrotnie wymienita stowo ,warto$¢”: raz odnoszac je do réwnosci,
drugi raz do réwnouprawnienia, by uzyskac¢ efekt wzmocnienia przezycia
aksjologicznego i podkresli¢ wage poruszanego zagadnienia. Z tym zabie-
giem uwiarygodniajacym wyrazone treéci oraz z dwukrotnie wspomnia-
na Unig Europejska jako punktem odniesienia zderzyla (poprzez jednak)
kolejne stwierdzenie, przeciwstawne: nasza polska rzeczywistos¢ jest inna.
Sugeruje ono, ze w Polsce réwno$¢ i réwnouprawnienie nie sa wartoscia-
mi, a przynajmniej nie warto$ciami odpowiednio szanowanymi.

Maja o tym przekonywac¢ dalsze stowa kandydatki:

Czesto kobiety lepiej wyksztalcone, wykonujqc te samg prace co mez-
czyzni, otrzymujg duzo nizsze wynagrodzenie.

Nagromadzono w tym jednym zdaniu wiele okre$lerl odnoszacych sie
do gorszej sytuacji kobiet w spoteczenistwie: nie do$é, ze kobiety sg czesto
lepiej wyksztalcone, to jeszcze za wykonywanie tej samej co mezczyzni
pracy dostaja duzo mniej. Gradacja ta bezposrednio wyzwala przezycia -
powoduje wzmocnienie poczucia niesprawiedliwoéci spotecznej u odbior-
cy. Jest dodatkowo podkreslona kolejnymi stowami:

Wiele stanowisk decyzyjnych jest zarezerwowanych tylko i wytgcznie
dla mezczyzn,
oraz

Mozna wprost powiedzied, ze réwnouprawnienie caty czas jest pieknym
dgzeniem, ale nie faktem.
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Uzyto w tych wypowiedziach wielu systemowych srodkéw perswazii,
ktére maja wzmocni¢ wiarygodnos¢ osoby méwiacej i uwiarygodnié prze-
kazywane tresci. Dla przeciwwagi, jako $rodka blokujacego weryfikacje,
uzyto emocjonalnego stwierdzenia odwotujacego sie do bezposrednich
przezy¢ nadawcy:

Oczywiscie, oficjalnie kazda z nas moze nawet startowaé w wyborach
prezydenckich, ale natychmiast wywotuje to ogromngq niecheé, a wrecz

zmasowany atak.

Wlasciwie kazde stowo tego przekazu jest nacechowane perswazyjnie
iemocjonalnie, a dodatkowo przekonujace dla odbiorcy ma by¢ ujawnianie
prywatnych przezy¢ i emocji nadawcy, tak by odbiorca utozsamil sie z nim
w jego troskach i wyrazit wspélczucie. Komunikat koficzy sie wezwaniem
kobiet do dziatania (do pomocy w dziataniach nadawcy): Prosze Was - kobie-
ty o pomoc w przebiciu szklanego sufitu dla wszystkich Nas, w ktérym nadawca
postuguje sie prostym uzasadnieniem dla postulowanego dziatania: poméz-
cie dla wlasnego dobra, zgodnie z zasada naklaniania w agitacji zréb X, bo
X jest dobre’ (Laskowska, 2008: 226).

Magdalena Ogérek podobnie mocno jak poszanowanie réwnych praw
kobiet i mezczyzn propagowata réwnosé obywateli wobec prawa. Przy-
taczala w swych wystapieniach wiele przyktadéw zle funkcjonujacego
systemu prawnego i zapewniala, ze jako prezydent bedzie dziatata prze-
ciwko uciskowi fiskalnemu i skarbowemu.

4.2. Wspodlnota

Politycy w czasie wyborczych kampanii szczegélnie zabiegajg o sym-
patie wyborcéw, by potem latwiej ich przekonaé do swych racji. Dowie-
dziono, ze osobom, ktére obdarzamy sympatia, jestesmy skionni dosé
tatwo zaufaé i ulec ich namowom (C1ALDINI, 1996: 161). Polityk, zdobyw-
szy zatem sympatie odbiorcy, moze jg wykorzystaé¢ do realizacji wlasnych
celéw. Regula podobienistwa moéwi, ze spontanicznie lubimy ludzi, kté-
rzy sa do nas podobni, wiec politycy wykorzystuja fakt, ze w czyms$ sg
podobni do wyborcéw z okreslonych grup spotecznych (pokazuja zbiez-
no$¢ upodobari, pogladéw, pochodzenia, biografii, do§wiadczen) i prébu-
ja zbudowaé poczucie wspdlnoty z ta grupa. Kandydatki na urzad prezy-
denta nie wykorzystywaly co prawda w werbalnym przekazie faktu, ze
byly jedynymi kobietami startujacymi w wyborach, ale i nie mogty faktu
tego ukrywaé (w takim wypadku przekaz o plci pojawia sie niejako samo-
istnie). Obie kandydatki przygotowaly specjalne komunikaty dla kobiet,
namawialy je do udziatu w wyborach i przekonywaty, ze nadszed? czas
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na kobiety w polskiej polityce. Budowaly w ten sposéb wiez ze znaczng
czescig wyborcédw, zyskujac tym samym przewage nad rywalami, kté-
rzy nie mogliby zastosowac¢ takiego zabiegu ani wobec kobiet, ani wobec
mezczyzn.

Magdalena Ogérek - najmiodsza w historii kandydatka na prezyden-
ta Polski® - wykorzystala w kampanii wyborczej swéj wiek, a medialny
zarzut niestosownos$ci ubiegania sie o najwyzszy i najwazniejszy urzad
w panstwie przez osobe mioda i nieznana skomentowata:

Media wytykajq mi mdj mtody wiek. I chce powiedzieé, ze to nie
media, a konstytucja stanowi, kto moze ubiegac sie o urzqd prezydenta
w naszym kraju.

Postanowita potraktowa¢ mlody wiek jako atut, a przede wszystkim jako
tacznik z grupa, ktérej poswiecita w kampanii duzo uwagi.

Jak pokazaly przytoczone juz wczeéniej przyklady, Magdalena Ogé-
rek wykazala sie znajomoscig probleméw mtodych Polakéw i ich zrozu-
mieniem (bardzo dobrze ich rozumiem). Dazyta do tego, by wybrana grupa
odbiorcéw zaczeta darzy¢ jg zyczliwoscia i sympatia, a nastepnie data sie
przekona¢ do jej racji i poparta ja w wyborach. Wykorzystata skutecznie
informacje, ze jej praca w Kancelariach Prezydenta i Premiera byta zale-
dwie bezptatnym stazem, do zbudowania ,podobiefistwa” z grupa Polakéw
borykajacych sie z trudno$ciami na rynku pracy. Pokazata, jak wiele - nie
tylko wiek - taczy ja z tg grupa:

Zobaczcie, jest mi tak trudno jak Wam. Wam, ktérzy nie macie wptywo-
wych rodzicéw i bogatych domow.

Wielokrotnie podkreslata zalety i zastugi mtodych (wyrazne w przy-
taczanych wczeéniej przyktadach), zwracata sie do nich i pokazywata, ze
jest blisko nich:

Drodzy mtodzi! Czytam Wasze komentarze caly czas;

Spdjrzcie, jak nie chcqg mnie wpuscié do polityki, bo nie chcg, bym o Was
walczyta. Ale zmienimy to! DowiedZmy razem, ze w Polsce moze by¢
inaczej;

Zostane prezydentem i utatwie Wam realizacje wszystkich Waszych
zawodowych celéw. Bo to jest nasz kraj i nie musimy z niego uciekac!

® W roku 1995 stratowat w wyborach prezydenckich Waldemar Pawlak maja-
cy wéwczas - podobnie jak Magdalena Ogérek w czasie kampanii w 2015 roku -
36 lat.
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tym samym udowadniajac, ze razem tworzg wspélnote (my, przeciw kté-
remu wystepuja blizej nieokresleni oni, pozostali). Jej entuzjastyczne, emo-
cjonalne wypowiedzi do mtodych, pelne wykrzyknien i bezposrednich
zwrotéw miaty wyzwoli¢ w odbiorcach nie tylko pozytywne lub negatyw-
ne przezycia, lecz takze nakloni¢ do dziatania.

Henryka Bochniarz chciata zostaé prezydentem ,wszystkich Polakéw”
io swojej ofercie méwita, ze jest ,dla wszystkich”. Jej program byt zwiezty,
merytoryczny, wypowiedzi do§¢ krétkie i konkretne. Nie walczyta emo-
cjami o uwage zadnej z grup spotecznych, cho¢ proponowata rozwigzania
korzystne dla wielu z nich. Przekonywata:

Polacy nierézniq sie od obywateli wielu innych krajéw: pragng zmniej-
szenia bezrobocia, zlikwidowania korupcji, wzrostu zamoznosci, poczu-
cia bezpieczeristwa wewnetrznego i zewnetrznego, poczucia dumy ze
swojego kraju. Wiasciwe pytanie nie brzmi wiec, czego chcg Polacy, lecz
jak to osiggngd.

I na udzielaniu odpowiedzi na to ostatnie pytanie skupiata sie w swych
wypowiedziach. Z jednym z najwiekszych éwczesnych probleméw - wyso-
kim bezrobociem - chciata walczy¢ poprzez wspieranie pracodawcéw
i przedsiebiorcéw. Byta wéwczas szefowga Polskiej Konfederacji Pracodaw-
céw Prywatnych Lewiatan, wiec poczucie wspdlnoty z ta grupa spoleczna
bylo naturalne. Jest ono widoczne w odwotaniach do osobistych doswiad-
czen kandydatki jako przedsiebiorcy i dziataczki zawartych w jej spotach
wyborczych:

To, co dla mnie w zyciu najwazniejsze, to budowanie, tworzenie czego$
od podstaw. Czesto wbrew wszystkiemu i wszystkim. Ale nie ma wiekszej
satysfakcji, jak sie uda.

Gadanie nie jest mojg najmocniejszq stronq. Zdecydowanie bardziej
wole konkretnie dziataé, organizowaé, przekonywac ludzi, ze warto
co$ wspélnie zrobié. W tym jestem najlepsza.

Lubie nowe wyzwania, udato mi sie wiele zrobi¢ w biznesie. Jestem
przedstawicielem wszystkich nowych krajow w jednej z najwazniejszych
grup doradczych w Brukseli i bardzo jestem z tego dumna.

Henryka Bochniarz wielokrotnie méwila, ze jest cztowiekiem biznesu,
nie polityki; czynu, nie méwienia; praktykiem, nie teoretykiem i wtas-
nie jako takiego cztowieka ma postrzegac ja odbiorca, ktérego w swych
komunikatach przekonuje fachowym stownictwem, prostymi, zwieztymi
zdaniami, spokojnym tonem wypowiedzi. Uzywane przez nig okreslenia
zwiazane sg z biznesem i dziataniem: budowanie, tworzenie, satysfakcja,
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zdecydowanie, organizowaé, przekonywaé, wyzwania, przedstawiciel, grupa
doradcza, co podkresla kompetencje nadawcy i jego profesjonalizm. Akcen-
tujac swoje osiagniecia i sukcesy w biznesie, budowata wizerunek spraw-
nego przedsiebiorcy i ekonomisty, ktéry - méwiac o problemach gospo-
darczych i spotecznych zwigzanych z pracg i jej brakiem - jest fachowcem
znajacym problem od praktycznej strony. Przekonywata: Polska ma teraz
takie problemy, ktére ja potrafie rozwigzaé, w czym przypominata sprawnego
menedzera zarzadzajacego firma.

Jest zjawiskiem naturalnym i zrozumiatym, ze politykowi szczegélnie
bliskie sg problemy tej grupy spotecznej, z ktérej sie wywodzi, Ze te grupe
rozumie najlepiej i z nig sie identyfikuje. Dlatego kandydatkom tak fatwo
przyszlo utozsamianie sie z pewnymi grupami spotecznymi (z mtody-
mi, z przedsigbiorcami), obiecywanie walki o interesy tych grup i pomoc
w rozwigzywaniu ich probleméw. O wiele trudniejszym zadaniem okaza-
1o sie zbudowanie wspélnoty politycznej - poczucia wspélnoty z partia,
ktéra popierata czy nawet zglosita kandydatke w wyborach prezydenc-
kich. Obie kandydatki na prezydenta podkreslaly, ze startowaty w wybo-
rach jako osoby bezpartyjne.

Henryka Bochniarz nie odcinata sie od popierajacej ja Partii Demokra-
tycznej. Na billboardach wyborczych widniaty sylwetki znanych polity-
kéw tej partii - Tadeusza Mazowieckiego czy Wiladystawa Frasyniuka -
wspierajacych kandydatke stowami: ,,moja kandydatka na prezydenta”.
Do jej komitetu wyborczego, poza wspomnianymi osobami, nalezato wiele
autorytetéw polskiej sceny politycznej i kulturalnej (B. Geremek, J. Haus-
ner, M. Konrad), na ktérych realne wsparcie mogta liczy¢. Henryka Boch-
niarz w mysl zasady:

Polska potrzebuje madrego, silnego, zdeterminowanego, spoza uktadéw
partyjnych i pozbawionego agresji prezydenta,

kreowata siebie na taka osobe. Mocniej niz zwigzki z konkretnym ugru-
powaniem politycznym akcentowata swoja bezpartyjnosé:

jestem osobq spoza $wiata polityki, wiekszos¢ ludzi mnie jeszcze nie
zna; nadszedt czas ludzi kompetentnych. Ja taka jestem i mam dobry
pomyst na Polske; poza tym jestem spoza uktadéw politycznych. Nie
bede zmuszona tak jak inni rozdziela¢ stanowisk wedtug klucza par-

tyjnego.

Zdecydowanie od politycznego zaplecza odcinala si¢ Magdalena Ogérek:

Stysze zarzuty, ze nie bylam ministrem, ze nie bytam marszatkiem
sejmu. Nie, nie bytam! Jestem spoza jakiegokolwiek uktadu politycznego.
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W kazdej sytuacji medialnej podkreslata swojg ,niezalezno$¢”, chociaz
jej kandydature zaproponowata, wysuneta, poparta, a kampanie sfinanso-
watla partia SLD. Obrazita tym srodowisko partyjne i narazita si¢ na zarzu-
ty o nielojalno$¢ wobec niego. Bedac bezpartyjna i odcinajac si¢ od wszel-
kich zwigzkéw z polityka:

W przeciwieristwie do innych kandydatéw nie jestem obcigzona zadnym
ukladem; jestem spoza warszawskich salonéw, jestem spoza jakichkol-
wiek koterii, spoza jakiegokolwiek uktadu towarzyskiego,

nie uzyskata w czasie kampanii wsparcia zadnej znanej osoby ze §rodowi-
ska lewicy, zawsze pojawiata sie ,samotnie” (choé w towarzystwie podob-
nych sobie - mtodych i nieznanych oséb).

4.3. Praca

WartoScig spoteczng, do ktérej odwotywaty sie obie kandydatki, jest
praca. Pojawia sie w ich wypowiedziach jako dobro spoteczne i jedna z naj-
wazniejszych warto$ci w zyciu czlowieka. Jest tez kluczowym stowem pro-
gramu obu kandydatek, sprawg najpilniejsza do uregulowania na gruncie
gospodarczym i spotecznym.

Tak podkreslala jej znaczenie Henryka Bochniarz: Ludzie potrzebujg
pracy; Bede walczyé o zmniejszenie bezrobocia, a praca bedzie w moim programie
numerem jeden. W swym programie wyborczym (nazwanym: Umowa Spo-
teczna - Praca) zaproponowata zmniejszenie bezrobocia, wzrost zatrud-
nienia, zniesienie barier w rozwoju przedsiebiorczosci i obnizanie kosz-
téw pracy. Zwracata sie do wyborcédw:

Dzisiaj najwiekszym problemem Polakéw jest bezrobocie. Ktopot ze zna-
lezieniem pracy, lek przed jej utratg, to nasza codziennos¢. Uporanie sie
z tym nie jest tatwe i wymaga szczegélnych rozwigzari.

W wypowiedzi zawierajacej jezykowe $rodki perswazyjne oraz nace-
chowane emocjami stownictwo jasno dawata do zrozumienia, ze praca
jest niewatpliwg wartoscia, a jej brak problemem, klopotem. Podkres-
lata istniejacy w spoteczenstwie lek przed utratg pracy, a sama utra-
te okreslita mianem codziennosci, z ktéra nie bedzie tatwo sie upo-
raé. Zatem codzienno$¢ zostala odmalowana w bardzo ciemnych
barwach. Kandydatka w kolejnym zdaniu podata jednak proste rozwia-
zanie, pokazala, jak mogtaby sprostaé trudnej i wymagajacej rzeczy-
wistosci:
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Dlatego, na wzdr wielu krajéw, gdzie ten sposéb sie sprawdzit, zapro-
ponowatam i rozestatam do partneréw spotecznych Umowe Spoteczng -
Praca.

Postuzyla sie niewyrazong wprost argumentacja: ‘trudna sytuacja
wymaga szczegdlnych rozwigzari, ja wiem, jakie to rozwigzania, zatem ja
uporam sie z trudng sytuacja. Uzyla tez wyrazonego w tekscie argumen-
towania przez poréwnanie:

przestanka 1: ten sposdb sie sprawdzit w wielu krajach,

przestanka 2: w Polsce powinno si¢ podja¢ dziatania na wzér wielu
krajéw,

konkluzja:  dlatego zaproponowatamirozestatam do partneréw spotecz-
nych Umowe Spoteczng - Praca.

Do przedsiebiorcéw, ktérych zaréwno reprezentowata w wyborach, jak
i wspierata, zwracata sie stowami:

Musimy wszystko zrobié, zeby przedsiebiorcy, ktérzy mogq problem
bezrobocia rozwiqzaé, poczuli sie silni i stabilni, zeby mogli ryzykowa¢
i tworzy¢ nowe miejsca pracy.

Presuponowala tre$¢ ‘silni przedsiebiorcy moga problem bezrobocia
rozwigzad’. Zabiegatla o stabilng pozycje gospodarczg dla przedsiebior-
c6éw, ktdéra pozwoli im podejmowaé ryzyko i tworzy¢ miejsca pracy. Kon-
tekst tego wypowiedzenia nadatl nie zawsze dodatnio warto$ciowanemu
stowu ryzyko bardzo pozytywny sens, zwigzany z odwaga, sita i kreatyw-
noscig.

W podobny sposéb - niemal nawigzujac do nadanego przez poprzed-
niczke pozytywnego wydZzwieku stowa ryzyko - wypowiedziata si¢ o mto-
dych przedsiebiorcach w swoim przeméwieniu Magdalena Ogérek:

Nauczmy mtodziez ryzykowaé, bo miodziez na Zachodzie ryzykuje,
ryzykuje w biznesach i rozwija sie. Polska mtodziez mieszka z rodzi-
cami do trzydziestego roku zycia, bo boi sie ryzykowad, tkwi w braku
perspektyw i braku pracy.

Z tego stwierdzenia mozemy odtworzy¢ nastepujacy przebieg argumen-
tacji:

przestanka 1: mtodziez na Zachodzie ryzykuje w biznesach i rozwija sie,

przestanka 2: Polska miodziez boi sie ryzykowaé, zatem sie nie rozwija,
tkwiw braku,

konkluzja: nauczmy mtodziez ryzykowa¢, aby mogta sie rozwijaé.
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Podobnie jak kandydatka na prezydenta sprzed 10 lat, Magdalena Ogé-
rek traktowata prace jako warto$¢ szczegblna: czy to jest wstyd, ze cigzko
pracujecie?; wasza praca jest wazna! Wasza praca jest wartosciowa! I tak jak
Henryka Bochniarz, podczas konwencji wyborczej rysowala rzeczywistosé
rynku pracy w bardzo ciemnych barwach:

Chce zwrdcic sie w tym miejscu do tysiecy mtodych ludzi na wiecznych
stazach, na ciezkich, wielogodzinnych praktykach [...]. Bardzo dobrze
ich rozumiem, bo wiem, Ze oni marzg, tak jak ja kiedys marzytam, by
te bezptatne staze zamienity sie w koricu w state umowy o prace - dobro
w naszym kraju nieosiggalne.

Zastosowana w tym wypadku hiperbola nieosiggalne jest wytacznie
elementem emocjonalnym, nie ma zwigzku z rzeczywistg sytuacja na
rynku pracy, ktéry przeciez funkcjonuje, opierajac sie na realnych (osia-
galne zatem) umowach. Ciekawe jest jednak zestawienie okresle umowa
o prace i dobro, ktére pokazuje, ze nie tylko sama praca, ale nawet umowa
jest przez mlodych wysoko ceniong warto$cia.

W swej kampanii Magdalena Ogérek, poruszajac problem pracy, zwra-
cala sie do mtodych (jak w przytoczonym przyktadzie) lub méwita o ich
trudnej zawodowej sytuacji, jak w tym fragmencie swego wystgpienia:

W najgorszej sytuacji jest nasza miodziez. DoprowadziliSmy system
szkolenia do catkowitego absurdu. Zamiast ksztalcenia zawodowego,
uzgodnionego z przedsigbiorcami i zapotrzebowaniem rynku pracy,
mamy miodziez po studiach, czesto z bezuzytecznymi dyplomami [...].
Taka mtodziez masowo wyjezdza za granice, by tam szuka( lepszego
zycia. Miodziez bez perspektyw, bez pracy [...]. Musimy to natychmiast
zmienic¢, musimy wyzwoli¢ energie mlodziezy i przedsigbiorcéw.

Zarysowana rzeczywisto$¢ oceniona jest przez kandydatke bardzo Zle:
najgorsza sytuacja, catkowity absurd, bez perspektyw, bezuzyteczne dyplomy,
a ocena ta uzasadniona jest powotywaniem sie na spoleczne zjawisko -
masowe wyjazdy mtodych w poszukiwaniu lepszego zycia. Wypowiedz
zawierajaca kilkakrotnie powtdérzona negatywna ocene ma sktoni¢ odbior-
cé6w do podzielenia sposobu warto$ciowania nadawcy. Tym bardziej ze
oceniana w ten sposéb rzeczywisto$¢ przywotywana jest wielokrotnie:
zycie mtodych dzisiaj jest koszmarem; mamy Polske braku perspektyw, Polske
wykluczeri, Polske uméw Smieciowych, masowej emigracji mtodziezy; spotykam
codziennie mtodych ludzi, ktérzy zamiast o szczeSciu méwiq mi o beznadziei
i o braku perspektyw. Propozycja kandydatki na ulepszenie rzeczywisto$ci
jest apel o natychmiastowa zmiane (musimy to natychmiast zmienic) i kil-
kukrotne powtdrzenie o charakterze perswazyjnym wezwania musimy
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w kolejnych zdaniach: musimy wyzwolié energie [...]. Musimy znies¢ wszelkie
mozliwe zakazy [...|. Musimy w koricu obnizy¢ podatki [...]. Musicie mi uwie-
rzy¢ [...]. Jest to jedno z najcze$ciej powtarzanych stéw w komunikatach
tej kandydatki.

4.4, Panstwo

Magdalena Ogérek utozsamiajac sie z polska mtodzieza, pokazywata,
ze rozumie trudng sytuacje mtodych i przekonywata, ze to nie sami mto-
dzi za nig odpowiadaja, lecz kraj, ktéry: tych mtodych ludzi Zle ksztalci, nie
uczy przedsiebiorczosci, nie pomaga na rynku mieszkaniowym, nie pomaga na
rynku kredytowym. W jej ocenie mlodzi sa pokrzywdzeni przez panujace
w kraju warunki (wiodg w nim beznadziejne zycie), a réwnoczeénie ciezka
praca na rzecz tego kraju (na wiecznych stazach, na ciezkich, wielogodzinnych
praktykach) udowadniaja, ze s3 mu potrzebni:

To oni w duzym stopniu swojg ciezkg pracg budujg potege polskiej
gospodarki i sktadajg sie na pensje urzednikéw, a do niczego sie ich nie
dopuszcza.

Wszystkie problemy mtodych, o ktérych méwita kandydatka, wynikaty
w jej ocenie ze stabej kondycji paristwa i niecheci politykéw do rozwigzy-
wania probleméw mtodych.

Kandydatka na urzad prezydenta RP we wszystkich wypowiedziach
bardzo negatywnie oceniata Polske, a takze polska polityke. Pierwsze pub-
liczne wystapienie rozpoczeta od stéw:

W 2015 roku mamy Polske nieréwnosci spotecznej. Mamy Polske braku
perspektyw, Polske wykluczeri, Polske uméw $mieciowych, masowej emi-
gracji mtodziezy - obecnie zmagamy sie z jej drugq falg - mamy Pol-
ske gigantyczneqo zadtuzenia, gigantycznych, wieloletnich kolejek do
lekarzy. Wreszcie mamy Polske obowigzkowej pracy do 67. roku Zycia.
Polske ogromnej, pogtebiajgcej sie nieréwnosci spotecznej. Polske, gdzie
wybieramy parlamentarzystéw nie dla reprezentowania naszych inte-
reséw, ale wybieramy przedstawicieli zaklinowanych, zacietrzewionych
plemion, ktére wciggnety nasz kraj w destrukcyjng, zacietrzewiong

retoryke.

Ta krétka i dobitna charakterystyka Polski nie jest korzystna. Pelna jest
oskarzajacych ocen wyrazonych stownictwem o mocnych negatywnych
konotacjach. Zabieg ten stuzy narzuceniu warto$ciowania reprezento-
wanego przez nadawce. U odbiorcéw niepodzielajacych takiej wizji pan-
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stwa nadawca prébuje zmienié¢ sposéb warto$ciowania i sktonié¢ ich do
wyznawanego i pozadanego przez siebie, u odbiorcéw podzielajacych te
wizje - prébuje go wzmocnié. W kolejnym wystapieniu, podczas konwen-
cji wyborczej, kandydatka przyjeta nieco inng taktyke. Rozpoczeta prze-
moéwienie stowami:

Stoje przed Wami, bo ubiegam sie o urzqd prezydenta Polski. Polski,
ktéra w XXI wieku ma by¢ paristwem nowoczesnym, bezpiecznym
i przyjaznym dla obywateli. Polski, ktéra bedzie bezpieczna, szanowa-
na w Europie, a przede wszystkim bedzie dobrym wzorem dla swoich
sgsiadéw [...]. Stoje przed Wami, bo chcg byé prezydentem Polski innej
od tej, ktérg proponuje nam obecnie panujgca klasa polityczna i dyzurne
autorytety, gotowe zawsze poprze¢ polityke rzqdzqcych.

Uzyla tym razem okreslenl pozytywnych, zwigzanych z dobrymi sko-
jarzeniami. Zaakcentowala nie tyle zalety paristwa, ile pewien zestaw
cech idealnych - ideal panstwa, do ktérego Polska powinna dazy¢. Prze-
de wszystkim podkreslila, ze Polska ma by¢ inna, niz jest. W tym samym
przeméwieniu dodata jeszcze: ja chce innej Polski oraz dwa razy: w Polsce
moze by¢ inaczej. Moze by¢, pod warunkiem - co w wypowiedzi wyrazane
bylo apelem o udziat w wyborach: tylko pdjdZcie glosowaé - ze kandydat-
ka wygra wybory prezydenckie. Przedstawienie Polski idealnej (nieist-
niejacej, ale pozytywnie ocenianej) bylo zabiegiem z tego samego pozio-
mu, co wielokrotne powtarzanie jako prezydent (zrobie, obiecuje, bede),
tak wiec pozytywne oceny i warto$ci odnosily sie jednoczesnie do obu
tych spraw - panistwa i prezydentury (w momencie oceniania i warto$-
ciowania nieistniejacych). Jednak i w tym wystgpieniu kandydatka nie
uniknela negatywnego wartosciowania. Ocenita kraj bardzo surowo i ze
zniecheceniem moéwita o jego polityce: Polska polityka grzeznie w jatowych
sporach oraz:

Spéjrzcie na mtodych przedsiebiorcéw. Ci, ktérych staé na bogate kan-
celarie sq w stanie obronic sie przed nadmiernym fiskalizmem i przed
opresyjnym paristwem. A co z tymi biednymi? Ci sq ciemiezeni ggsz-
czem przepiséw, oni sobie nie radzq, nie majg zadnego wsparcia od
paristwa.

Magdalena Ogérek zgodnie ze swoim hastem wyborczym ,Polska od
nowa” podkre$lata wielokrotnie potrzebe zmian w kraju, postulowata
powstanie nowej, zmienionej, ulepszonej Polski. Wystapienie na konwen-
cji wyborczej zakonczyta wezwaniem: Zbudujmy Polske od nowa! O potrze-
bie gruntownych zmian méwita juz w swoim pierwszym przemdéwieniu.
Przekonywata do nich, uzywajac takich sformutowan:
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Jezeli nie stworzymy Polski dla mtodych [...], jezeli tego nie zmienimy,
bedzie to zbrodnia na polskim narodzie.

Przede wszystkim musimy tez przeorientowaé naszq polskq dyploma-
cje. Dyplomacje, ktéra ma sta¢ sie wizytéwkaq, naszq wizytéwkq i by¢
petnomocnikiem przedsiebiorcéw w Swiecie, bo teqgo nam bardzo bra-
kuje.

Jezeli chcemy uratowac ten kraj, poméc mtodym, wykluczonym, jeze-
li chcemy zaczqé likwidowaé bezmiar nieréwnosci spotecznej, tworzyé

miejsca pracy, nie przeszkadzaé przedsiebiorcom i wreszcie zreformowaé
stuzbe zdrowia, to musicie tez wybra¢ swéj wlasny parlament,

zawierajacych bardzo ostre oceny i stowa o wyraznie negatywnych konota-
cjach (zbrodnia na polskim narodzie, chcemy uratowac ten kraj). Tak emocjo-
nalne i skrajnie nacechowane okreslenia mialy zwrécié¢ uwage odbiorcéw
na poruszane problemy, nie pozostawi¢ nikogo obojetnym. Pojawily sie
tez zrozumiate w tym kontekscie okreslenia: stworzy¢, zmienié, przeorien-
towac, zreformowad, likwidowaé, presuponujace brak czego$ lub istnienie
czego$ nieodpowiedniego. Zatem co$ istnieje nie tak, jak powinno, lub nie
istnieje w ogéle (tego nam bardzo brakuje), dlatego powinno zostaé stwo-
rzone, zmienione, ma stac sie itd. Podobne zabiegi pojawialy si¢ i w drugim
wystapieniu:

Nasze paristwo nie moze zostawia¢ nikogo bez pomocy. Godne zarobki,
dostepnos¢ edukacji, dostepnos¢ stuzby zdrowia, dostepnos¢ mieszkari,
opieki nad dziemi i seniorami, a takze odpowiednie emerytury to sq
kluczowe punkty mojego programu spotecznego.

Polska moze by¢ znowu lepsza, Polska moze by¢ znowu Wasza. Polska
moze by¢ miejscem, do ktdrego sie przyjezdza, a nie z ktérego sie ucieka,

w ktérym nadawca sugeruje, ze nasze panstwo robi cos, czego czyni¢ nie
moze - zostawia ludzi bez pomocy. Dalej nadawca wymienia pozytywne
zjawiska spoteczne i gospodarcze, aby na koricu podsumowaé wylicze-
nie stowami: To punkty programu wyborczego (w domysle: ,.a nie rzeczywi-
stos¢, ktéra powinna nas otacza¢”). Drugi fragment obrazuje, jak nadawca
przekazuje ukryta w komunikacie mysl: Polska nie jest dobra, Polska nie
jest wasza. Nie wyraza tej mysli explicite, ale tatwo mozna jg z komunika-
tu odczytaé. Dodatkowo nadawca wzmacnia ja systemowym operatorem
perswazyjnym znowu, dajac do zrozumienia, ze kiedys, wczesniej, Polska
byla dobra, byla wasza. Ponownie uzywa odnoénie do Polski okreslenia
moze by¢, zamiast kategorycznego bedzie - uzaleznia bowiem pojawienie
sie pozadanej cechy (lepsza, wasza) od decyzji i dziatania odbiorcéw (ich
glosu wyborczego).
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Istotng cze$cig rzeczywistosci zwiazanej z polityka, rynkiem pracy
i przysztoscig ludzi mtodych jest wedtug Magdaleny Ogérek prawo. To
warto$¢ spoteczna, ktérej kandydatka poswiecita bardzo wiele uwagi. Mie-
dzy innymi w pierwszym swoim wystapieniu, w ktérym méwita: prawo
musi by¢ proste, prawo musi by¢ dla obywatela, a nie dla palestry, dlatego prawo
nalezy napisaé od nowa (prawdopodobnie te stowa, wypowiedziane pod-
czas prezentacji kandydatki na prezydenta, ktére wzbudzily duze i bar-
dzo rézne emocje spoteczne, staty sie podstawsa do przyjecia wyborczego
hasta: ,Polska od nowa”). Kandydatka uznata, ze niespjnoéé i brak przej-
rzystosci polskiego prawa uniemozliwia obywatelom rozwdj i hamuje dobre,
bezpieczne Zycie. Dlatego postulowata catkowitg zmiane przepiséw. Swoja
zdecydowana w tej kwestii postawe uzasadniata tak: Jesli obywatel na dzieri
dzisiejszy nie jest w stanie zrozumie¢ prawa, to znaczy, ze jest ono zle napisane.
Poza okre$leniami Zle, zte uzywala innych negatywnych ocen: to katastro-
fa konstytucji i paristwa, jezeli nasze prawa sq kompletnie niejasne, spisane na
kolanie, bez przemyslenia i wbrew spoteczeristwu. Postulowata zmiany doty-
czace przepiséw prawa, bo od tych zmian uzalezniata poprawe warun-
kéw zycia Polakéw na wszystkich pozostatych ptaszczyznach, podkresla-
ta z calg stanowczoscia: nie bedzie lepiej, dopéki prawo nie zostanie napisane
od nowa.

Panstwo - szczegblnie polska polityka - bylo krytykowane takze
w wystapieniach Henryki Bochniarz, ale krytyka ta miata charakter zde-
cydowanie bardziej merytoryczny i racjonalny niz emocjonalny. Najbar-
dziej emocjonalnym wystgpieniem tej kandydatki oceniajacym biezace
wydarzenia polityczne bylo skrytykowanie podpisania ustawy o emery-
turach gérniczych przez éwczesnego prezydenta. Kandydatka oceniata
przyjeta ustawe jako szkodliwg (dla finanséw pafistwa) i niesprawiedliwg
(wobec innych grup zawodowych), ktéra: daje sygnat innym grupom spotecz-
nym, ze w Polsce prawo mozna ksztattowac silq, a nie racjonalng argumentacjq.
Decyzje prezydenta w tej kwestii dwukrotnie nazwata zlg. Podobnie jako
bardzo zte dla Polski ocenila krétkookresowe myslenie przez pryzmat intere-
sow poszczegdlnych grup. Komunikat zakoniczyta informacja, ze prezydent,
podpisujac nowelizacje ustawy, przestat by¢ Prezydentem wszystkich Polakéw.
To przekaz w duzo spokojniejszym i bardziej opanowanym tonie anizeli
przytaczane wypowiedzi Magdaleny Ogérek.

Polityczna rzeczywisto$¢é Henryka Bochniarz czesto oceniata negatyw-
nie (nazywala pogardliwie spektaklem, reality show, wybory - castingiem na
prezydenta), ale krytykujac ja, propagowata wartosci przeciwstawne tym,
ktére opisywata. Takie podejicie wyraZne jest w przytoczonych fragmen-
tach jej komunikatu:

Odpowiedzig na te potrzeby moze by¢ tylko konkretny, przemyslany
i rozpisany na lata program rozwoju, oparty na prawdziwej solidar-
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nosci, polegajgcej na wspétpracy réznych grup spotecznych. Nie da sie
niczego zbudowaé na podziatach i konflikcie.

Gorgczka kampanii wyborczej nigdy i nigdzie nie sprzyja merytorycz-
nej dyskusji, politycy czesto zamiast kluczy do rozwigzania najwaz-
niejszych probleméw oferujq nam wytrychy. W ostatnich dniach jeden
z przysztych koalicjantéw wepchnqt debate publiczng w spér o fatszy-
wq alternatywe - Polska socjalna czy Polska liberalna. Po szesnastu
latach gospodarki rynkowej znéw zawitaly nieprawdziwe stereotypy,

ktére stuzq walce politycznej.

Politycy, zaabsorbowani wynikami sondazy i przedwyborczq walkg,
zapominajq, ze ludziom trzeba przede wszystkim powiedzie¢, dlaczego
nalezy oddaé swéj gtos.

Swiat oparty na podziatach i konflikcie Henryka Bochniarz przeciw-
stawiata proponowanej przez siebie solidarnosci i wspétpracy. Namawia-
ta do uzywania w rozwigzywaniu probleméw kluczy zamiast wytrychéw,
do uczestniczenia w merytorycznej dyskusji i debacie publicznej zamiast do
brania udziatu w gorgczce kampanii i sporach. Proponowata, by politycy
zajeli sie zamiast sondazami i walkg o glosy - wyjasnianiem obywatelom,
dlaczego te glosy sa wazne, a wiec, by zabieganie o wyborcéw zastapié
glebszym zastanowieniem sie nad istota dokonywanych wyboréw. Hen-
ryka Bochniarz polityke odnosita nie tylko do warto$ci spotecznych, jak
panistwo, prawo, unikanie konfliktéw, lecz takze moralnych, jak uczciwosé,
oraz poznawczych, jak madrosé.

5. Odniesienia do wartosci moralnych i poznawczych

Obie startujgce w wyborach na urzad prezydenta kandydatki odwotywa-
ty sie takze do innych wartosci spotecznych. Henryka Bochniarz odnosita
sie do solidarnoéci, we wstepie do swojego programu wyborczego (skta-
dajacego sie z 21 postulatéw) pisata:

Tegoroczne kampanie wyborcze toczq sie w dwudziestopieciolecie
powstania ,Solidarnosci”. To szczeg6lne zobowigzanie i nie wolno o tym
zapomniec.

229

»Solidarnos¢” stata sie kluczem i drogq do polskiej wolnosci. Dzisiaj dzie-
dzictwo ,Solidarnosci” jest wspélne dla wszystkich Polakéw. To tradycja,
ktorg nalezy rozwijac i nie wolno jej niszczy¢ matymi wasniami.

W wystapieniach Magdaleny Ogérek pojawita sie réwno$¢ wobec prawa,
sprawiedliwo$¢ spoteczna:
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chce Polski, w ktérej przedsiebiorca traktowany jest sprawiedliwie
i z szacunkiem, a nie jak potencjalny przestepca.

Obie kandydatki zwracaly uwage na spokéj i bezpieczenstwo kraju: Hen-
ryka Bochniarz podkreslajac znaczenie unikania konfliktéw wewnetrz-
nych (propagowanie wspétpracy réznych grup spotecznych zamiast
podzialéw miedzy nimi), Magdalena Ogérek ktadac nacisk na unikanie
konfliktéw zewnetrznych (sytuacja za naszymi granicami jest wyjgtkowa;
nie jestesmy bezpieczni).

Spoéréd innych warto$ci pojawiajgcych sie w materiatach wyborczych
warto zwrdci¢ uwage na uczciwo$¢ - warto$¢ moralna, na ktéra bardzo
wyraznie powotuje sie Henryka Bochniarz.

Moim celem w kampanii byto spokojne, rzeczowe prezentowanie wybor-
com konkretnych propozycji i przestrzeganie przed pustymi, a czasem
niebezpiecznymi ,,cudownymi receptami”. Bytlam Swiadoma ceny, jakq
sie za to ptaciw sondazach, ale sq rzeczy wazniejsze niz wygranie wybo-
réw - uczciwos¢ w rozmowie z obywatelami i przedstawianie konkret-
neqo, a nie populistycznego programu dla Polski. By¢ moze nie przyszedt
jeszcze moment, kiedy takie rozumienie polityki ma szanse wygrac. Ale
kiedys trzeba zaczqé.

Uczciwo$¢ zaprezentowana w takim kontek$cie mozemy powigzaé
z innymi warto$ciami, ktére wymienia kandydatka - ze spokojem, z racjo-
nalnoscia, rzeczowoscig (konkretem tak czesto przywolywanym przez nia
zgodnie z hastem wyborczym ,Stawiam na konkrety”). Te z kolei nawig-
zuja juz do innego porzadku - wchodza w obreb wartosci poznawczych.
Sa one przeciwstawione temu, co odbiorcy (wyborcy) spontanicznie tacza
z jezykiem polityki: populizmowi, obietnicom, ,,cudownym receptom”,
pustostowiu, i czesto przywolywane przez kandydatke w kampanii:

Jestem przekonana, ze w XXI wieku, i to méwigc do pokolenia, ktore-
go potowa studiuje, nie mozemy wciqz sktadac ogélnikowych obietnic.
Obywatele demokratycznego paristwa majgq prawo do rzetelnej i rze-
czowej debaty.

Moja oferta dla spoteczeristwa jest konkretna i merytoryczna. Przed-
stawitam program walki z bezrobociem, wizje aktywnej prezydentury,
ktora oparta jest na dialogu spotecznym, a nie na patacowych przyje-
ciach.

Henryka Bochniarz postawita na propagowanie wartosci zwiazanych
ze swoim dojrzalym wiekiem - madrosci i odpowiedzialnosci. Pisata do
wyborcéw: od polityka powinno sie wymagac odpowiedzialnosci i dalekosiezne-
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go myslenia; Polska potrzebuje mgdrego, silnego, zdeterminowanego prezyden-
ta; potrzebuje dzi$ merytorycznej i mgdrej prezydentury, ktéra poprawi naszq
codziennos¢. Jako dojrzata kandydatka podkreslata swoje bogate i réznorod-
ne do$wiadczenia zyciowe i zawodowe, a réwnoczes$nie - jako osoba stale
pracujaca i niewyobrazajaca sobie zycia bez pracy czy na emeryturze -
propagowala aktywno$é, czyn, dzialanie, tworzenie jako nieodtgczne
zachowania pozadanego przez wyborcéw polityka.

6. Podsumowanie

Politycy prébuja przekonaé wyborcéw do siebie, powotujac sie na wszyst-
kim bliskie wartoéci, podkreslajac ich wage i znaczenie dla dobra jedno-
stek i ogétu. Poniewaz dobro ogétu - pafistwa, narodu, spoteczenistwa -
jest (powinno by¢) dla nich priorytetem, najczeéciej w swych przekazach
odwotujg sie do warto$ci spotecznych, czyli takich, ktére w rozumieniu
i odczuciu spoteczenstwa sa pozadane, a ich pozytywna sita nie ulega
watpliwosci. Przeprowadzona w niniejszym artykule analiza materiatéw
wyborczych pozwala utwierdzi¢ si¢ w takim przekonaniu.

Zgromadzony i poddany opisowi materiat wskazuje na wyrazna zbiez-
no$¢ w odwotaniach dwéch kandydatek na urzad prezydenta RP do war-
tosci spotecznych. Sg to na przestrzeni dziesieciu lat te same warto$ci:
praca, réwnos¢, poczucie wspdlnoty czy unikanie konfliktéw. Oczywiscie
kazda z kandydatek przywotywata takze inne wartosci - jedna solidarnosé¢
iwspétprace, druga prawo i bezpieczenistwo, ale nie sg to wartosci wyklu-
czajace sie czy przeciwstawne, wszystkie naleza do pewnego wspdlnego
zbioru débr ogdlnie pozadanych.

Warto podkresli¢ jednak duzg réznice w sposobie oceniania §wiata przez
obie kandydatki. Nawet jesli dokonywane przez nie warto$ciowania sa
podobne i oceny pewnych zjawisk sg zbiezne, to wyrazane w zupetnie
inny sposéb - emocjonalnie, z mocno zaznaczajaca si¢ negatywna oceng
u Magdaleny Ogérek i spokojnie, z przywotywaniem merytorycznych ocen
u Henryki Bochniarz. Réznica ta prawdopodobnie wynika z wieku kan-
dydatek i ich temperamentu, ale moze §wiadczy¢ takze o wyraZnie nara-
stajacej tendencji do emocjonalizacji przekazu w przestrzeni publiczne;j.

Poza warto$ciami spotecznymi pojawily sie w przekazach kandydatek
przywotania wartoéci moralnych, poznawczych czy hedonistycznych.
Mimo iz odwotania dotycza w gléwnej mierze wartoéci pozytywnych, zda-
rzyly sie takze odniesienia do negatywnych wartoéci ostatecznych czy
moralnych, zwlaszcza przy ocenianiu rzeczywistoéci (paristwa, prawa,
polityki). Ma to miejsce w emocjonalnych wystapieniach, gdzie dyspropor-
cja miedzy oceng pozytywna a krytyka i oceng negatywna daje si¢ wyraz-
nie zauwazy¢.
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Podsumowujgc zawarte w artykule rozwazania, mozemy sporza-
dzi¢ liste wyodrebnionych w dyskursie wyborczym wartosci, z kté-
rych wiekszo$¢ zostala scharakteryzowana w niniejszym opracowaniu

(tabele 1, 2).
TABELA 1
Wartosci pozytywne najczesciej pojawiajace sie w wystapieniach kandydatek
na urzad prezydenta
Wartoséci pozytywne Henryka Bochniarz Magdalena Ogérek

Warto$ci spoteczne | réwnoéé réwnosé
wspdlnota wspdlnota
panstwo panstwo
praca praca
solidarno$é prawo
wspdtpraca bezpieczenistwo

unikanie konfliktéw (wewne-
trznych), kompromis

unikanie konfliktéw (zewne-
trznych), sita

odpowiedzialnosé sprawiedliwo$é
dzialanie, czyn, zdecydowanie
Warto$ci moralne uczciwosé wiara

Warto$ci poznawcze

wiedza, madrosé, mysl
osobiste do$wiadczenie

Zrédto: Opracowanie wlasne.

TABELA 2
Wartosci negatywne najczesciej pojawiajace sie w wystapieniach kandydatek
na urzad prezydenta
Warto$ci negatywne Henryka Bochniarz Magdalena Ogérek
Wartoéci spoteczne | walka, spér nieréwno$é
konflikt, podziat konflikt
populizm wykluczenie
krzywda, krytyka
kryzys
Wartosci ostateczne | nieprawda, falsz zlo
lek, strach zbrodnia
strach, wstyd
Wartoéci moralne agresja agresja

Zrédlo: Opracowanie wlasne.
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Ilona Witkowska

References to social values and the evaluation of reality
in the election campaigns of female candidates

for the office of the president of the Republic of Poland
in the years 2005 and 2015

SUMMARY

The aim of the considerations featured in the article is to distinguish the
most important values, with special reference to social values, to which the fe-
male candidates who pursued the office of the president of the Republic of Po-
land referred to in their electoral campaigns - Henryka Bochniarz in 2005 and
Magdalena Ogérek in 2015. In the electoral discourse each politician uses a cer-
tain set of values which he or she considers relevant and efficient in his or her
message and ones which are consistent with his or her ideology, therefore the
author of the article suggests to examine more closely the ways of evaluating re-
ality that both female candidates embraced and analyses the similarity (and the
variety) or convergence (and divergence) of the values which these candidates
emphasise and support.

Ilona Witkowska

Die Beziige auf soziale Werte und die Wirklichkeitsbeurteilung
in den Wahlkampagnen der Kandidatinnen fiir
Prisidentenamt der Republik Polen in den Jahren 2005 und 2015

ZUSAMMENFASSUNG

Das Ziel des vorliegenden Beitrags ist, die wichtigsten Werte, unter besonde-
rer Beriicksichtigung der sozialen Werte, zu nennen, auf die sich in ihren Wahl-
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kampagnen die Kandidatinnen fiir Prasidentenamt der Republik Polen - Henry-
ka Bochniarz im Jahre 2005 und Magdalena Ogérek im Jahre 2015 berufen haben.
Jeder Politiker bedient sich im Wahldiskurs einer bestimmten Kombination von
Werten, die fiir ihn in seinen persuasiven Handlungen wichtig und erfolgreich
zu sein scheinen, und die mit der von ihm vertretenen Ideologie kohédrent sind.
So bemiiht sich die Verfasserin, die von den oben genannten Kandidatinnen
zum Présidentenamt gewédhlten Methoden, die Wirklichkeit zu bewerten und
zu beurteilen, zu untersuchen. Sie nennt Ahnlichkeiten und Unterschiede zwi-
schen den von ihnen verbreiteten und hervorgehobenen Werten.



